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PREFACIO

Arte, literatura e imaginarios:
encruzilhadas na cultura pop

Hertz Wendell de Camargo?

Esta coletinea retine os frutos do Grupo de Trabalho Arte, Literatura
e Cultura Pop, coordenado pelas pesquisadoras Dra. Marcele Aires
Franceschini (UEM/UFPR), Dra. Maria Julia Werneck de Oliveira
(UEL), Dda. Janete do Nascimento Boeno (UEM) e Ms. Claudine
Delgado (UEM), integrado ao 3> ECONPOP - Encontro Nacional de
Consumo e Cultura Pop, realizado na UFPR em junho de 2025. Sao 23
capitulos originados das pesquisas apresentadas no GT.

Pesquisar arte e literatura é fundamental porque esses campos
nao apenas registram experiéncias histéricas e sensibilidades cole-
tivas, mas também inventam formas de ver, narrar e interpretar o
mundo, disputando valores, memorias e imaginarios. Na interse¢iao
com a cultura pop, essas pesquisas ganham ainda mais poténcia ao
evidenciar continuidades e fric¢des na cultura mididtica contempo-
ranea. Ao acompanhar como temas, estilos, personagens e mitos
circulam entre livros, cinema, streaming, quadrinhos, games, musi-
ca e redes sociais, os estudos mostram como estéticas e narrativas se
reconfiguram em ecossistemas hibridos, atravessados por platafor-
mas, algoritmos e comunidades de recepcdo. Assim, investigar arte
e literatura em didlogo com a cultura pop nio reduz a complexidade
do “artistico”; ao contrério, ajuda a compreender como formas sim-
bélicas produzem sentidos publicos, educam percepcdes e influen-
ciam priticas culturais e de consumo.

Ao situar arte, literatura e cultura pop como campos privilegia-
dos de anilise, o GT evidenciou como produtos, linguagens e prati-

! Coordenador geral do ECONPOP - Encontro Nacional de Consumo e Cultura Pop,
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cas da cultura mididtica operam como pedagogias culturais: mesmo
em elementos aparentemente simples — memes, borddes, persona-
gens, tendéncias, fandoms — circulam valores, afetos e normas que
orientam modos de ver e de pertencer. Pesquisar esses materiais é
importante porque permite observar como sentidos se constroem
no cotidiano, nao apenas nas “grandes obras” ou nos discursos ofi-
ciais, mas também nas formas culturais consideradas banais e, por
isso mesmo, altamente difundidas. Ao analisar tais materialidades e
seus contextos de producdo, circulacio e recepcio, as pesquisas do
GT tornam visiveis os mecanismos pelos quais a cultura pop reflete
a sociedade e, a0 mesmo tempo, participa ativamente daquilo que se
aprende a desejar, temer e reconhecer como “normal”.

Trata-se, portanto, de uma coletanea que reafirma a importan-
cia cientifica e publica de investigar as materialidades estéticas e as
narrativas que organizam o visivel, o desejivel e o reconhecivel na
vida social contemporanea. Por fim, ressalta-se que o evento teve
como propésito fomentar um debate cientifico qualificado sobre as
interseccdes entre cultura pop, arte, literatura e consumo.

O 3° ECONPOP - Encontro Nacional de Consumo e Cultu-
ra Pop aconteceu entre 23 a 25 de junho de 2025, uma iniciativa do
grupo de pesquisa ECCOS - Estudos em Comunicacio, Consumo e
Sociedade (PPGCOM-UFPR) e o SAPIENS - Observatério de Con-
sumo e Economia Criativa (UFPR) com colaboracio e equipe téc-
nica dos alunos MULTICOM da Escola de Belas Artes da PUC-PR,
criacdo e apoio do SINAPSE - Hub de Criacao e Comunicacio Es-
tratégica da UFPR; e Producio Editorial do Graphus — Laboratério
de Criacio e Design Editorial, da UFPR. Com apoio do Programa
de Pés-graduacio em Comunicacio da UFPR.
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CAPITULO 1

Antropologia
e dramaturgia:
aproximacoes

Caué Kruger




CAPITULO 1

Antropologia e dramaturgia:
aproximacoes'

Caué Kruger?

Em seu conhecido livro O 6bvio e 0 Obtuso, o intelectual francés Ro-
land Barthes (1990, p.85) conceituou teatro como “a prética que
calcula o lugar olhado das coisas”. Esta definicio é instigante por
uma série de motivos: tem o mérito de remeter a etimologia grega
do termo theatron, “lugar de onde se vé”, aludindo menos ao “local
do espetaculo” (o “edificio teatral”) do que a atividade reflexiva e
analitica gerada pelo fenémeno cénico, dado o “calculo do lugar”
de onde se vé. A expressdo ainda chama atencio ao “lugar olhado
das coisas”, sublinhando o aspecto visual fundamental do teatro. Por
muito tempo, desde a Poetica de Aristételes, o mythos, isso é, o texto
dramadtico, a dimensdo literdria e narrativa, era visto como o ele-
mento fundamental do teatro, em detrimento dos outros elemen-
tos, entre eles o opsis, as dimensdes de materialidade e visualidade
do espeticulo (Ramos, 2009). A isso Jean-Jacques Roubine (2003, p.
9) assinala como a heterogeneidade fundadora do teatro, “ao mesmo
tempo uma pratica do ato da escrita e uma prética de representacio”
(Roubine, 2003:9). Ao longo do século XX, com o surgimento da
encenacio e os desenvolvimentos tecnoldgicos e socioculturais de-
correntes da modernidade, essa énfase diminuiu, chegando até a se
inverter. Assim, é também digno de nota o fato de que, na defini¢io
de Barthes, alinhada a semiologia do teatro, a trama nao figura com

! Texto da mesa de abertura do 30 ECONPOP.
2 Doutor em Antropologia Cultural pela UFR]. Professor da PUCPR e do Programa de Pos-
Graduagdo em Artes da UNESPAR. cauekruger@gmail.com.
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destaque, e o que se busca é uma interpretacio equilibrada entre o
texto literario e o texto cénico para descortinar o fendmeno teatral.
A expressio qualifica, ainda, teatro como uma pratica, como
um fazer, um saber incorporado, construido por meio do corpo.
Trata-se de uma técnica corporal, ou, como queria Mauss (1974),
um ato tradicional eficaz. Isso nao significa uma acio irrefletida,
muito pelo contrdrio, configura um fenémeno entranhado em
grandes e diversas tradicdes culturais, que carrega inimeros sabe-
res, que define um lugar no mundo para seus realizadores e uma
situacdo de fruicio que envolve diversos outros participantes. E um
oficio, instaura comunidades e relacdes. E também um ato corporal
que nio deixa de se expressar como um fato social total (Mauss,
1974), com dimensdes tanto sociais, quanto histéricas, culturais,
economicas, politicas, psicoldgicas, fisiologicas, bioldgicas.

Por fim, essa pratica calcula o lugar olhado das coisas. O termo,
quase indefinivel, é também especialmente 1til por sua variabilida-
de. “Coisas” remete imediatamente a objetos, a materialidades, mas
também estd no lugar daquilo que nao se pode ainda especificar.
Talvez esteja ai, nessa existéncia presente, nessa “coisidade irrefuta-
vel” da teatralidade, o efeito do calculo do olhar olhado do mundo,
que figura pessoas, ac¢Oes, situa¢des, falas, relagdes, objetos, como
algo feito para pensar e para sentir. Poderiamos ainda, inspirados
pela teatréloga portuguesa Ana Pais (2016), salientar a cumplicida-
de do fenomeno teatral, essa dimensao testemunhal do fenébmeno
aurdtico (ainda que efémero), interpessoal e convivial, esse “aqui e
agora” das “coisas olhadas” e da consciéncia do olhar para o mundo
como elemento fundamental do teatro.

Eis entao um dos mais instigantes processos simbdlicos da per-
cepcao e da comunicagdo, o frame, o enquadramento ficcional. Nao
é elemento pouco relevante o fato de o teatro apresentar-se como
real, marcando também uma diferenca, mesmo que minima, da
vida. Sobre essa questio Gregory Bateson (2000) e Erving Goffman
(2012) erigiram toda uma teoria de grande interesse, ao evidenciar
os processos de inclusao-exclusio do frame, bem como a organi-
zacdo da percepcio do espectador, a intensificacdo da experiéncia
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dentro do frame, com suas func¢des reflexivas, metacomunicativas
mas, também, da fruicio e do prazer que o jogo, a brincadeira e o
ludico carregam (Caillois, 2017; Schechner, 2012).

O antropoélogo John Dawsey, quem primeiro salientou e reper-
cutiu essa definicio em diversos de seus textos, vem trabalhando
ha décadas sobre o que chama de paradigmas do teatro na antro-
pologia, articulando influéncias instigantes, especialmente Walter
Benjamin, Victor Turner, Bertolt Brecht e Michael Taussig. Estou
certo de que ele adicionou o termo “sentido” a frase de Barthes, ain-
da que nio tenha conseguido encontrar esse registro em seus tex-
tos (Dawsey, 2005, 2006, 2013). Compreender, portanto, o teatro
como uma prética que “calcula o lugar olhado e sentido das coisas”
é, a meu ver, uma definicio ainda mais potente, que atribuo tanto
a Dawsey, quanto a fértil integracdo dos mundos do teatro e da an-
tropologia, que batiza essa fala, e que me define especialmente. Se o
calculo do olhar ja é, por si s6, reflexivo, “sentido” nao deixa duvidas
sobre a sinestesia incontornavel do fendmeno teatral, que articula
singularmente emocoes e imaginario. Nas palavras do antropdlogo
David LeBreton (2019, p.316) o ator é “um inventor de emogdes
que nio existem em estado bruto, mas que ele molda com seu ta-
lento peculiar ao executar sinais expressivos socialmente reconhe-
civeis”. Com isso ele permite que os espectadores experimentem a
liberdade gerada pelo espeticulo, despertando, momentaneamente,
“[...] a efervesceéncia inovadora daqueles que desse modo descobrem
0 amor, a coragem, a magoa, a volupia, o tédio, a adversidade ou a
alegria em sua perfeicio absoluta - destacada de qualquer aderéncia
ao cotidiano” (Duvignaud apud LeBreton, 2019, p. 321).

Reconhecido como um dos fundadores dos estudos culturais, o
galés Raymond Williams compreende o teatro como comumente fei-
to de quatro elementos: fala (que pode englobar, além do didlogo e da
conversacio, o canto e o modo recitativo); movimento (que abarca
o gesto, a danca, a representacio fisica e o evento encenado); espaco
cénico (a cena e todo seu universo, incluindo luz, cendrio, figurino e
demais acessérios); e som ou musica (os efeitos sonoros niao emiti-
dos pela voz humana). Ainda que recorrentes, esses elementos por si
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mesmos nao sio suficientes para dar conta da complexidade do feno-
meno teatral, até porque ha intimeras relacdes possiveis entre eles e
o texto dramdtico (Williams, 2010, p. 218). Mesmo assim, com esta
peculiaridade de entretecer palavra, voz, ritmo, didlogo, corpo, movi-
mento, espaco, acio, luz, visualidade, ambiente, o teatro é, a0 mesmo
temo uma expressio privilegiada para a percepcao do que ele concebe
como “estrutura de sentimentos”, isto €, a articulacio dinamica entre
experiéncia, consciéncia e linguagem, que é tanto formalizada quanto
formadora na arte, nas instituicdes e nas tradicdes (Kruger, 2023).
Isso porque o teatro “une, culturalmente, gregos e elisabetanos. Con-
grega helenos e cristios numa atividade comum” (Williams, 2002,
p.33-34). Consiste, portanto, em substancia base para a “criacio de
uma tradicao”, para a invenc¢do de um sentido de unidade, pois como
também nos ensina o autor “tradicio nio é o passado, mas uma in-
terpretacio do passado: uma selecio e avaliagao daqueles que nos an-
tecederam, mais do que um registro neutro” (Williams, 2002, p.34).

Proponho, também, que “uma prética que calcula o lugar olha-
do e sentido das coisas” é, igualmente, uma bela definicdo para a an-
tropologia. Mesmo que nio carregue a mesma tradi¢io milenar do
teatro, essa subdrea das ciéncias sociais, surgida no século XIX, logo
superou sua origem eurocéntrica e evolucionista para figurar como
uma ciéncia da cultura, uma area do saber voltada a compreensio da
alteridade, especialmente por meio de vivéncias imersivas em outros
mundos sociais (Rocha, 2006). Nesse sentido a antropologia é, tam-
bém, um oficio, um fazer, com técnicas e tradi¢des préprias. Marcada
pela busca do “ponto de vista nativo”, expressdo de seu mais conhe-
cido canone e “fundador” Bronislaw Malinowski (1978), e pelo rela-
tivismo cultural (essa potente capacidade de colocar-se no lugar do
outro), a antropologia também efetuou, sempre, um “célculo do lugar
olhado e sentido das coisas”. Melhor dizendo, ao desempenhar seu
processo existencial (e corporal) de pesquisa e producio de conhe-
cimento, fundamentado sobretudo na observacdo participante e na
etnografia, a antropologia sempre visou compreender o “estranho”
e com isso, estranhar o “familiar”; sempre deslocou, assim, os pontos
de vista, os conceitos e as certezas “ocidentais, demasiado ocidentais’,
que temos do mundo.
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Em Antropologia: para que serve? o antropélogo britanico Tim
Ingold (2022), explica esse amadurecimento da antropologia (evo-
lucionista para relativista) fazendo uso de um contraste com o tea-
tro, que nos interessa, particularmente. Ele diz que compreende a
antropologia como uma “filosofia com as pessoas dentro”, em que o
que se busca é “uma educacio da atenc¢do”, com a meta de “aprender
com a alteridade” e “levar o outro a sério”. Por isso os antropdlogos
devem cuidar especialmente em nio fazer uso da “suspensio volun-
taria da descrenca”, caracteristica do fenomeno do teatro (o frame, o
contrato ficcional, o “como se” stanislavskiano) ao nos depararmos
com principios e realidades culturais diferentes das nossas, o que é
uma estratégia de autoprotecio. E especifica:

Vestindo o manto da onisciéncia, declaramos que o mundo per-
cebido e encenado pelos povos, e que para eles é totalmente real,
é, na verdade, uma construcio feita de conceitos, crencas e valo-
res que compdem o que é comumente chamado de sua ‘cultura’.
Os mundos humanos, insistimos, sao construidos culturalmente
— exceto, é claro, 0 nosso, uma vez que, imersos na luz da razio,
somos capazes de ver o que eles nio podem, particularmente,
que essas diferentes construcdes ndo sao mais do que fabricacdes
alternativas de uma dada realidade. A visdo deles estd suspensa
em uma teia de significados, a nossa estd fadada no fato objetivo.
Somos espectadores na galeria da diversidade humana; eles sio
os retratos. N6s podemos ver o que ha dentro, eles ndo podem
enxergar o que hd fora. Essa estratégia é reproduzida sempre que
tratamos o que os povos fazem e dizem nio como licdes com
as quais podemos aprender, mas como evidéncias a partir das
quais construir um caso. Ela equivale a tratar essas coisas como
sintomas de outra, da mio invisivel da cultura que, sem o conhe-
cimento dos préprios sujeitos, determina seu pensamento e as
suas praticas. Certamente, isso trai a regra niumero um da antro-
pologia. Pois levar os outros a sério nio significa encerrar o caso,
mas abrir se para imaginacdes enriquecidas pela sua experiéncia
(Ingold, 2018, p.14-15).

Ingold finaliza o capitulo, da seguinte maneira (minhas escusas

aos leitores pelas longas citacdes reproduzidas tanto aqui, quanto
adiante):
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[...] que fique claro: ndo estou sugerindo que os chamados po-
vos “nativos” [...] Tenham todas as respostas certas as questdes
sobre como viver. Tampouco estou sugerindo que os chama-
dos “ocidentais”, cujos ancestrais foram cumplices na empresa
colonial, estejam errados em todas elas. Ninguém tem as res-
postas. Mas temos abordagens diferentes, baseadas na experi-
éncia pessoal e no que aprendemos com outros, e vale a pena
comparda-las. A antropologia como disciplina é motivada por
um compromisso com a validade desse exercicio comparati-
vo. Contudo, comparar nio é justapor formas estabelecidas de
pensamento e pratica, como se elas ja estivessem sedimentadas
nas mentes e nos corpos dos povos dessa ou daquela tradi¢do.
Pois o pensamento ndo se restringe a replicacio do que ja foi
pensado, assim como a pratica ndo se limita ao que ja foi feito.
Ao invés disso, o que comparamos s@o modos de pensamento e
de acdo que, continuamente, ultrapassam todos os limites lan-
cados em seu caminho. N3o se trata de catalogar a diversidade
dos modos de vida humanos, mas de unir-se ao didlogo. Trata-
-se, ademais, de um dialogo no qual todos aqueles que par-
ticipam estdo prestes a serem transformados. Em suma,
o propésito da antropologia é estabelecer um didlogo da vida
humana mesma. Esse didlogo - essa vida - nio é apenas sobre o
mundo. Em certo sentido [...] ele é 0 mundo. O dnico mundo
em que todos habitamos (Ingold, 2018, p.19)

Um “didlogo no qual todos aqueles que participam estdo prestes
a serem transformados” tem, certamente, grande identidade com o
“célculo do lugar olhado e sentido das coisas”. Poderiamos até dizer
que esse didlogo transformador acrescenta ao cilculo do lugar uma
dimensao necessariamente interativa, que precipita a acio, a narra-
tiva, envolvendo diferentes personas em determinado contexto, se-
gundo uma forma especifica. A abertura a alteridade, a predisposi¢ao
a cumplicidade e a disponibilidade para refletir, sentir e agir com essa
(re)producio da vida social colocada em frente aos nossos olhos sio
alguns dos vérios elementos em comum entre teatro e antropologia.

Inspirado pela imagem teatral sugerida por Ingold, cabe imaginar
uma antropologia teatral, ou um teatro antropoldgico, capaz de unir
atores, espectadores e os demais participantes em uma intera¢ao dia-
légica, horizontal, generosa em que todos possam efetivamente cor-
responder (Kruger, Correa, 2022). A antrop6loga estadunidense Ca-
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role McGranahan, evocando a conhecida noc¢io de “descricao densa”
de Clifford Geertz, enfatiza que a especialidade da antropologia esta
em sua dupla preocupacio: com a descri¢ao e com a interpretacao.
Assim, “descricdo em si pode ser uma forma de prosa ndo-narrativa,
mas a descricao densa é narrativa. Ela envolve personagens, um en-
redo, uma linha argumentativa, uma forma e um objetivo” (McGra-
naham, 2020, p.75). Em recente artigo, com semelhante perspectiva,
voltado a refletir sobre o impacto das midias e das tecnologias digitais
na antropologia, Paul Stoller salienta que esses enredamentos tecno-
l6gicos tém apenas valor limitado frente a histéria a ser contada. Para
ele, é a qualidade da histdria o que “determina se um trabalho etno-
grafico permaneceré aberto 20 mundo” (Stoller, 2017, p.3).

Vejamos agora dois exemplos que nos ajudam a colocar essas
nocdes “em cena”’. O primeiro vem de Michael Taussig, influente
antropdlogo australiano, com experiéncia em trabalho de campo na
América do Sul. O segundo foi retirado de uma conhecida publica-
¢do do antropdlogo estadunidense Paul Stoller, fruto de sua pesqui-
sa de campo na Africa Ocidental.

HISTORIAS DE BARCOS E PASSAROS:
COISAS, SITUACOES, INTERPRETACOES

A descricao da traducdo brasileira de O barco da morte, do
misterioso autor de origem alema B. Traven, publicado em 1926,
apresenta a obra como uma epopeia dos proletirios do mar. Ela
trata de um marujo estadunidense que perdeu seu passaporte e de-
mais documentos e, por isso, permanece preso na Europa apds o
final da Primeira Guerra Mundial. O enredo denuncia os absurdos
da burocracia e da politica nacionais e internacionais, e trata de
questdes como cidadania, trabalho, imigrac¢io e direitos humanos.
Essa histéria foi uma das selecionadas pelo antropélogo australia-
no Michael Taussig em uma de suas publicacdes, e recontada da
seguinte maneira:
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Epitome da inocéncia com uma astucia cativante e quase in-
fantil — como um personagem de Brecht ou uma figura dos
contos de fadas sobre os quais escreveu Walter Benjamin em
“O Narrador” — esse homem bom sem documentos, extrema-
mente humilde, ndo consegue evitar de trazer a tona, com hu-
mor, a mistura de absurdo e desumanidade nas rotinas do esta-
do moderno, especialmente no que diz respeito aos imigrantes.
Perseguido pela policia belga, depois pela holandesa e entdo
pela francesa, impossibilitado de trabalhar como marujo pela
falta de documentos, ele é jogado de prisdo em prisdo, de pais
em pais. E uma farsa. Ele reclama? Nao. O que ele faz é cocar
a cabeca intrigado como se estivesse em Marte. Ele se tornou
uma coisa entre coisas [...]. Enquanto pescava no cais de Bar-
celona, [...] [0 marujo foi] hipnotizado por uma oferta de um
emprego como embarcadico num barco enferrujado que nio
pede documentos. A dgua ao redor da embarcacio estd man-
chada de ferrugem, sua tinta descascando. Este é o Yorikke, o
Barco da Morte. Ao mesmo tempo ttero e timulo, parece ter
sido pintado de branco no tempo de Abrazo de Ur dos Caldeus,
mas agora possui camadas de todas as cores das quais se conhe-
ce a existéncia. Seus mastros sio como “galhos que se estendem
de uma drvore fantdstica na Dakota do Norte em novembro”
[...] Quando vé o barco pela primeira vez, nosso marujo deixa
a linha de pesca cair. Ele ndo pode acreditar em seus olhos e
explode numa gargalhada. Mas o barco entdo comeca a tremer,
com medo de sair para o mar. “Eu ndo conseguia me lembrar”,
diz o marujo, “de ja ter visto qualquer coisa no mundo que pa-
recesse tdo terrivel e sem esperanga, e tio perdida quanto o Yo-
rikke. Eu tremi. [...]. Durante tempestades fortes o fornalheiro
era jogado de um lado ao outro. Ele poderia cair com o rosto
no aticador incandescente ou de costas sobre detritos em brasa.
Noutras vezes ele poderia perder os tamancos (eles ndo tinham
sapatos ou botas de verdade) e pisar num monte de brasas.
E ainda assim — ainda assim! — os marujos tém orgulho de
seu trabalho e nio diminuem o ritmo jamais. “Eles se sentem
tdo orgulhosos de um trabalho bem-feito,” observa o marujo,
“quanto os rapazes de Harvard quando vencem um jogo de fu-
tebol,” S6 que ninguém torce por essa turma empretecida [de
carvio] [...]. Entre todas as tarefas, duas se destacam; manter
o rumo e prover forca, o que considero o mesmo que contar
estorias [...] Isso fica claro quando se alimenta as fornalhas — o
trabalho mais baixo, sujo e pesado do barco. E a alimentacio
das fornalhas que fornece a energia que empurra o barco adian-
te e o faz obedecer a0 homem ao leme. Talvez seja uma pena
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que um bom marinheiro tenha que lidar com uma p4 e carvio,
continua o amigo do marujo, mas “isso tem que ser feito para
manter a lata em movimento e alguém tem que fazé-lo. Acaba
sendo divertido!” Atirar seiscentas pas de carvdo a fornalha e
fazé-lo bem, mesmo com mau tempo “para que o fogo olhe
para vocé com admiracio e vocé se sinta tdo feliz que poderia
até beijar aquela montanha de carvao”. Um exemplo cldssico
de “falsa consciéncia”, vocé diria. Muito classico, até demais. E
tdo “falso” que uma outra coisa estd sendo sinalizada, e tem a
ver com levar o trabalho a sério e entender como as maquinas
funcionam fora dos modos pelos quais os chefes e capatazes in-
citam aqueles abaixo deles a trabalhar mais. Podemos resumir
dizendo que a lealdade de uma pessoa para com seus camaradas
no processo de trabalho é o mesmo que lealdade para com suas
ferramentas e com o funcionamento do mundo material. E,
portanto, um axioma espiritual, bem como material [...]. O Yo-
rikke ensina ao nosso marinheiro uma grande li¢do pela qual
ele é grato; “ver a alma em objetos aparentemente sem vida”.
Antes de embarcar no Yorikke, nunca pensei que algo como
um fésforo queimado, um pedaco de papel na lama, uma folha
caida ou um inutil prego enferrujado pudesse ter uma alma.
O Yorikke me ensinou o contririo. Desde entZo, a vida para
mim se tornou mil vezes mais rica, mesmo sem ter um carro
ou um radio. Nunca mais me sentirei sozinho. Sinto que sou
uma mintscula parte do universo [...]. E como se a extremida-
de do trabalho e se encontrar sem passaporte ou documentos
oficiais gerados pelo estado-nacéo criasse um mundo animista.
(Taussig, 2021, p.4 - 12)

Esta selecdo da sintese do conto de Traven feita pelo antropé-
logo-dramaturgo-xama Michael Taussig ji é capaz de ilustrar os
argumentos apresentados acima. Logo no inicio do texto lé-se as
perguntas retéricas: “Quem ¢, entdo, que conta histérias hoje em
dia? E quem é que conta a estéria sobre as estérias?”. Contar histo-
rias como essa (desse modo) é reanimar o mundo. E manter o rumo
e prover for¢a, mas também suscitar a muta¢io de pontos de vista.
E humanizar as coisas e coisificar o humano. E alinhar alma, mio e
olho, mas também afinar a escuta e instigar a educacdo da atencio.
E incitar o cdlculo do olhar olhado e sentido das coisas e estabelecer
um didlogo no qual todos os participantes saem transformados.
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Meu outro exemplo vem do antropdlogo estadunidense Paul
Stoller, que pesquisou os povos Songai, na regiio central da Africa
Ocidental, desde a metade dos anos 1970. No segundo capitulo de
seu conhecido livro O gosto das coisas etnogrdficas: os sentidos na antro-
pologia o pesquisador no prové a seguinte narrativa:

Minha jornada para o espaco interno Songai comecou de modo
bastante inocente, em 1976, no vilarejo de Mehanna, um agre-
gado de compounds [um grupo de habitacio familiar composto
por diversas casas] de barro dividido em sete vizinhancas, que
toca a margem ocidental do Rio Niger, na Republica do Niger.
Estive I4 em Mehanna para investigar como os Songai se utili-
zam de formas simbolicas no 4mbito da politica local, tema da
minha pesquisa de doutorado. Durante meus primeiros meses
em Mehanna, a maior parte do meu tempo foi despendida gra-
vando oracdes formais e informais que ocorriam durante ritu-
ais publicos ou em grupos de discussdo privados (Stoller, 1978,
1981). Logo ap6s ter mudado para minha casa em Mehanna,
uma habitacao de barro de dois comodos na vizinhanc¢a dos
nobres, percebi, entre as vigas do meu telhado, um ninho de
péssaros feito de barro seco. Dois pequenos passaros, um bran-
co, outro preto, periodicamente entravam e saiam do ninho, e
eu suspeitei que logo haveria mais do que dois passaros na mi-
nha casa. Meu achado se tornou ainda mais incomodo quando
reparei que os passaros tinham defecado no meu chao imundo.
Apesar da natureza ristica do meu ambiente de barro e terra,
tentei manter meus padroes admitidamente etnocéntricos de
limpeza. Enojado com os habitos desleixados desses passaros,
derrubei seu ninho. Os péssaros decidiram testar minha per-
sisténcia, entretanto; eles retornaram e construiram outro ni-
nho, somente para ser destruido. Eles retornaram; eu destrui;
eles retornaram; eu destrui; e assim por diante. Finalmente, eu
me rendi, aquiescendo, desamparado, a residéncia permanente
dos péssaros, a sua defecacdo intermitente no meu chio, nas
minhas mesas, nos meus livros, e mesmo em meus pratos e
panelas! Minha sensa¢do apds seis meses de batalha foi: “Dia-
bo, se eles defecarem nos meus pratos, eu simplesmente irei
lava-los”.

Essa postura diante da repugnante presenca dos passaros em
minha casa foi, acho eu, parte de minha Songaizacio. Em pou-
co tempo, simplesmente considerei os dois passaros como duas
instalacdes permanentes em minha casa e passei a ignora-los.
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Uma tarde, entretanto, enquanto estava digitando minhas no-
tas de campo do dia na companhia de Djibo, um agricultor do
vilarejo, um dos pdssaros, ou talvez ambos, defecou na minha
cabeca.

“Passaro de merda! Maldito pais. Maldito vilarejo. Maldito vi-
larejo!’, eu gritei em inglés enquanto saltei da minha cadeira e
chutei o chao da minha casa.

“Louvado seja Deus”, Djibo disse alto, elevando suas maos para
o céu.

“Como vocé pode dizer isso logo agora?!”, eu vociferei.

“Niao estou rindo de vocé, Paul. Eu sinto felicidade em meu
coracio.”

“Felicidade! Que felicidade pode haver nisso?”

“Sim, felicidade. Eu vi algo hoje”

“Nao brinca.”

“Sim, eu vi um sinal. Veja, Paul, eu sou um sorko. Meu pai é
um sorko. E meu avd, meu bisavo ... todos eles foram sorkos.”
“O que isso tem a ver comigo?” Apesar da minha frustracio,
eu estava intrigado, pois tinha ouvido falar e lido sobre os po-
deres do sorko, um dos trés tipos de curandeiros/feiticeiros de
Songai.

“Até agora, eu ser um sorko ndo tinha nada a ver com vocé”,
Djibo continuou, “mas hoje eu vi um sinal. Vocé foi apontado
para mim. Sim, eu sou um sorko e agora vocé foi apontado
para mim. Eu quero que vocé vd ao meu compound amanhi,
ap6s a reza do entardecer. Assim, nés podemos comecar a
aprender os textos.”

“Do que vocé esta falando?”

“Eu estou dizendo que eu quero que vocé aprenda a ser um
sorko”, Djibo disse enquanto estalava os nés dos dedos. “A
escolha é sua. Se vocé escolher meu caminho, venha ao meu
compound amanha.” Djibo andou em direcio a porta, parou na
soleira e olhou de novo para mim: “Deus seja louvado.”
Minha inclinacio imediata foi pensar: o que os membros da
banca da minha tese vdo pensar?... Eu gostaria de estudar com
vocé, mas eu realmente preciso terminar minha tese. Minha
segunda inclinacdo foi aceitar esse convite inusual, porque eu
sabia que n3o se nega esse tipo de oportunidade (Stoller, 2022,
pgs. 79-81).

Sao intmeras as anedotas e as situacdes extraordindrias ocor-

ridas com antropdlogos durante suas pesquisas de campo. Elas ten-
dem, como essa, a explorar mal-entendidos ou acontecimentos cujas
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interpretacdes sdo diversas. A “songaizacio” de Stoller é requisito
para que o acaso/sinal aconteca. Nio se trata de refletir sobre o que
significa esse azar/sorte de terem os pdssaros defecado na cabeca do
antropélogo, mas, até onde se esta disposto a levar o outro a sério,
a abdicar de sua proposta inicial de tese, a tentar ser um aprendiz de
sorko. E, principalmente, a usar esse conhecimento adquirido para
transfigurar as verdades que temos sobre o mundo.

Diferentes contextos, diferentes situacoes, diferentes rela-
cOes e uma justaposicio de duas narrativas. A primeira apresenta
uma discussio um tanto mais intelectual e sinestésica, que tensio-
na nossas certezas ideoldgicas, dentro mesmo de um universo oci-
dental comum, o dos marujos, mas que desloca nossa aten¢io ao
trabalho e a relagdo com as coisas. Nesse, a experiéncia é sentida (e
efetuada) por meio de um texto adaptado pelo antropélogo, que o
entretece com outras argumentacoes e Vozes.

A segunda parte de uma situacio vivenciada, narra aspectos ari-
dos do trabalho etnografico e concentra-se em uma situagio que,
inesperadamente, habilita uma nova forma de relacio. A situacio-
-limite de adaptacdo em campo gera toda uma nova possibilidade de
pesquisa, de compreensio das coisas do mundo.

A primeira figura especialmente um ambiente; a segunda,
acdes, um acontecimento e suas consequéncias. Ambos sio textos
dialégicos, ambos sio estruturacdes do sentido por meio de pala-
vras, imagens, acoes e situacdes. Ambos sio transformadores. Sua
organizacao é dramaturgica.

A dramaturgia, mais do que o mero oficio e tradicao de escrever
textos para teatro, tem figurado recentemente como “o conjunto de
relacoes de sentido entre os materiais cénicos estruturados, decor-
rentes do olhar artistico”, como a entende Ana Pais (2016, p.23).
Esta construcio, “o meio por meio do qual o espeticulo se dd a ver
ao publico” (Pais, 2016, p.30), esse oficio de estruturagio do “aves-
so do espeticulo”, carrega algo de “segredo”, de “escondido”, e até
mesmo de “ilicito”, e estabelece com isso uma cumplicidade. Para
Pais a dramaturgia consiste em criar relacoes de cumplicidade,
0 que, etimologicamente carrega: algo implicito, um “pacto crimi-
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noso” e uma acio comum. Sobre isso, esclarece: “a dramaturgia esta
implicita em todas as escolhas do espeticulo, possui a qualidade
criminosa de transgredir as leis do visivel (o centro), através de
renovadas relacdes de sentido (periféricas) e participa na acao co-
mum que constitui, quer o processo criativo, quer o discurso dos
variados materiais cénicos” (Pais, 2016, p.85).

Com isso, creio ter conseguido aproximar a antropologia da
dramaturgia, bem como suas formas de operaciao materializadas no
“célculo do olhar olhado e sentido das coisas” e no “didlogo no qual
todos aqueles que participam estdo prestes a serem transformados”.
Ambos sio, a0 mesmo tempo, contacdes de histérias tedricas e dis-
cursos de cumplicidade.
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Poéticas fotogrdficas das enchentes de Porto Alegre/RS é um projeto*
hibrido entre fotografia, som direto, video e texto, que se desdobra
a partir das vivéncias do fotégrafo e cineasta Leandro C. Souza, no
periodo entre junho e setembro de 2024, apds a enchente de Porto
Alegre/RS, estendendo-se a regido metropolitana. Esse artigo busca
refletir sobre as memorias dos sobreviventes desse evento critico
(Das, 1995), a partir de uma pesquisa no campo da fotografia etno-
grafica e da gravacao do som direto.

Durante o trabalho de campo, o fotégrafo pode escreviver (Eva-
risto, 1996) a sua experiéncia com o foco na fotoetnografia e no
documentidrio. O autor filmou, entrevistou e fotografou os espacos,
lugares, e nio lugares (Augé, 2012), a partir de uma construcio de
um roteiro delimitado por e entre corpos, espacos, afetos, memo-
rias, dores e desesperos dos atingidos pela tragédia, e expostos a
mudancas radicais em suas vidas.

O fotégrafo procurou decupar o olhar a partir de uma perspec-

! Fotografo e mestre em Comunicagao pela Universidade Federal da Paraiba (UFPB). E-mail:
leandrocunhadesouza39@gmail.com.

2 Doutora em Biologia Animal pela Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). E-mail:
aluizamatte@gmail.com.

3 Doutora em Ciéncias Sociais pela Universidade de Brasilia (UNB). E-mail: lilivertov@yahoo.com.br.
* 0 projeto ainda esta sendo desenvolvido pelos autores. Leandro Souza pretende refilmar estes
locais atingidos pelas enchentes que foram novamente afetados em 2025, um ano ap6s a tragédia.
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tiva decolonial (Quijano, 2022), na tentativa de contar uma histéria
evidenciando os corpos periféricos atingidos pelo fenémeno do ra-
cismo ambiental, desproporcionalmente mais expostos aos eventos
extremos, o que caracteriza a injustica climdtica (Pacheco; Faustino,
2013) desse momento do capitaloceno (Haraway, 2016). Esse traba-
lho buscou ainda revelar outras realidades silenciadas pelo terroris-
mo mididtico (Klein, 2008), da comunicacdo de massa da imprensa
local e nacional, que eventualmente omitiu o que aconteceu com
essa parcela da popula¢ido mais vulneravel.

DESCREVENDO O PROCESSO DE
CONSTRUCAO DO OLHAR

Antes de mostrarmos as fotos e as andlises sobre as mesmas,
gostariamos de discorrer acerca dos elementos que povoaram o
processo de construcio tedrica e prética do olhar e da metodologia
presentes nas imagens produzidas, durante essa pesquisa.

Destacamos que o olhar, o corpo e a conducio da cAmera proxi-
ma ao assunto fazem referéncia ao documentario direto e a fotogra-
fia documental (Souza, 2017). Esses aspectos possibilitam acessar
uma percepcio intima, subjetiva e politicamente engajada com o
assunto. Esse fato se deu pelo repertério e a experiéncia no cinema
com a cAmera na mio, viva, cardiaca, que treme e sente dor, onde
o operador e a cimera se encaixam em um s6 corpo, reproduzindo
sincronia, acio e performance (Deleuze, 1985).

CONES E BASTONETES: UM DIALOGO SOBRE
ASIMAGENS E SEU CONTEXTO

Neste topico, iremos abordar as fotografias produzidas duran-
te a enchente, discorrendo sobre seus elementos estéticos, técni-
cos, histéricos e geograficos, a fim de refletirmos de modo critico
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e poético sobre as imagens e os impactos causados pela tragédia
em Porto Alegre/RS.

Na Figura 1, mostramos um dos tantos pontos de entulhos’,
que se acumularam em diferentes pontos da cidade, aguardando um
destino final adequado, devido a ma gestdo publica da crise, inclu-
sive apds transcorrer alguns meses da enchente propriamente dita.

FIGURA 1: IMAGEM DE ENTULHOS CAUSADOS PELAS ENCHENTES

Créditos: Imagem fotogréfica produzida por Leandro Cunha de Souza.

Durante a enchente e meses ap6s ela, ndao havia coleta do lixo
e dos entulhos gerados pela destruicio, pois a cidade ainda estava
cercada por alagamentos, impedindo o transito de descarte em dife-
rentes pontos onde havia estoques de lixo (Figura 1).
5 Nessa imagem, mostramos em auto retrato a sombra de Leandro Souza no centro direito
da imagem e no centro esquerdo a sombra do fotojornalista Ramiro Sanchez, que conduziu
Leandro gentil e cuidadosamente nesses locais afetados pela enchente. Ramiro Sanchez
é um importante e reconhecido fotojornalista portoalegrense com vasta experiéncia em

reportagem fotografica. Seu trabalho estd disponivel em: https://www.instagram.com/
outroangulofoto/. Acesso em 15 de julho de 2025.
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No instante decisivo do ato fotografico, a sensacio que tomou
posse do fotégrafo foi de estar trabalhando em uma zona de conflito
e diante de um genocidio. O medo, o horror, a dor, o0 mau cheiro,
provocados pela enchente eram intensos somados aos entulhos de
lixos. Os entulhos de lixo provocavam doencas, bem como entupi-
mentos dos escoamentos de dgua, lama, etc.

Os sentimentos de dor e medo surgiram uma vez que o fotd-
grafo se inseriu, com uma camera acoplada ao corpo, nesse ambien-
te marcado por constante conflito. Esse conflito foi intensificado
e causado nio s6 pela omissao do Estado, mas também por estar
entre as vitimas e as faccdes criminosas, em meio as suas disputas
por territério. Aos poucos, a sociedade portoalegrense, e brasileira
de modo geral, seguiu suas vidas e ndo pode dedicar-se constante-
mente a0 SOCOITO e apoio aos mais atingidos pela forca devastadora
da natureza, evidenciando assim a crescente vulnerabilidade desta
parcela da populacio a médio e longo prazo.

H4 um dado importante para ser destacado referente ao uso de
roupas adequadas e equipamentos especificos de captura de imagem
e som, além da ética profissional no trato com as vitimas da tragé-
dia. Vale descrevermos a preparacio da vestimenta apropriada para
trabalhar nesses locais, como também a forma de montagem do
equipamento audiovisual e fotografico para essa empreitada. De-
vido aos fortes ventos e baixas temperaturas, com sensa¢io térmica
entre 5 e 6 graus, chuvas fortes, poeira densa, varios tipos de insetos
e proliferacdo de doencas desconhecidas, foi necessirio ao fotégrafo
proteger-se utilizando botas, calca jeans, casaco de frio corta vento,
balaclava de protec¢io do rosto, 6culos, luvas e touca de frio, cobrin-
do o corpo por inteiro (Figura 2).

Nessa pesquisa, foi utilizada uma cdmera cinematografica da
marca Black Magic Production 4k com o gravador de som da marca
Zoom H6 acoplado ao rig do mattebox e uma lente zoom da mar-
ca Seegma 24-70mm de abertura f1:2.8, possibilitando, assim, uma
maior seguranga e suporte técnico e estético para a execucio desse
trabalho (Figura 3).
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FIGURA 2: VESTIMENTA DE CAMPO

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.

FIGURA 3: EQUIPAMENTO UTILIZADO NESTE TRABALHO

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.
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Nas Figuras 4 e 5, foram revelados dois locais de passagem - um
de automéveis e o outro de pedestres, um viaduto e uma rua - ambos
tomados pelas dguas da enchente. Percebemos que a margem da dgua
ainda estd um pouco abaixo da metade do viaduto, como mostra a Fi-
gura 4. Na Figura 5, percebemos nas paredes rastros deixados pelo vo-
lume d’aguas em forma de uma linha, mostrando que o nivel foi ainda
maior, e revelando a intensidade, a profundidade e forca da enchente.

Os relatos das vitimas entrevistadas, durante o trabalho de cam-
po, descreveram que essa regido estava completamente tomada pelas
aguas, entulhos e dejetos oriundos de iméveis comerciais localizados
no entorno e de bairros proximos, como mostra a Figura 6. Essa drea
estd localizada em uma regiao central, préximo a rodovidria de Porto
Alegre, que concentra um alto fluxo de automéveis com avenidas lar-
gas e passarelas para pedestres. Antes da enchente, esse local era carac-
terizado por um fluxo de transeuntes e ciclistas, que buscam retornar
as suas moradias na regiao metropolitana, bem como por comércio
informal ambulante, viajantes e por aglomera¢io de pessoas em situ-
acdo vulneravel, a exemplo de usudrios de crack e moradores de rua.

FIGURA 4: VIADUTO ALAGADO

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.
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FIGURA 5: ESTACAO DE TREM ALAGADA

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.

Nas Figuras 6 a 9, apresentamos uma perspectiva aproximada
da camera inserida na situa¢ao histérica em questao. Aqui a camera
se encontra intima e proxima ao tema e ao contexto para evidenciar
a destruicao causada pela enchente, revelando rastros deixados nas
paisagens, na irea urbana, bem como a enunciacio de uma crise
climatica que atinge a popula¢iao em proporcdes desiguais.

Neste sentido, apontamos que a camada social menos favore-
cida foi a mais atingida e que apenas uma parcela da populacio, a
grande maioria pobre e extremamente pobre, parou de trabalhar
durante esse periodo, pois perdeu seus pertences, especialmente,
sua moradia. Essa camada social pode ser situada como vitima do
fenomeno de racismo ambiental, descrito por Benjamin Franklin
Chavis Jr. (1980, apud Pacheco; Faustino, 2013), revelado nas foto-
grafias pelo descaso do poder publico em resolver a crise climdtica
de forma urgente e apropriada.
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FIGURA 6: CARRO E ENTULHOS

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.

FIGURA 7: ALTITUDE DO NIVEL DAS AGUAS

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.




FIGURA 8: NIVEL DA AGUA NA PLACA

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.
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FIGURA 9: MARCAS DAS AGUAS NAS PAREDES

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.
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Percebemos nitidamente o volume das dguas se aumentarmos
o tamanho das imagens, assim podermos enxergar uma marca mos-
trando o nivel alcancado pelas dguas. Nas Figuras 6 a 9, vemos o
carro de cor azul afundado e de ponta-cabeca, com entulhos e teci-
dos presos nas cercas. Na figura 8, acima do muro, a placa de transi-
to indicando uma seta para esquerda estd marcada pela dgua toxica
da enchente.

Na Figura 9, hda uma parede da fachada de uma casa residencial
com a marca de vdrias linhas indicando o volume da 4dgua até o seu
escoamento total. Nas Figuras de nimero 10 a 13, destacamos os
destrocos causados pela enchente em uma Unidade de Pronto Aten-
dimento (UPA), localizada no bairro de Sdo Jodo, préximo ao aero-
porto de Porto Alegre. Vemos a destruicdo causada pela lama, quase
corroendo completamente todo o equipamento hospitalar atingido.

FIGURA 10: ENFERMARIA DE UMA UPA

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.
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FIGURA 11: PIA DE LAVAR

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.

FIGURA 12: MACA DE UMA UPA

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.
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FIGURA 13: TESOURAS, BISTURIS, ESPELHOS

Fonte: Arquivo de Leandro Cunha de Souza.

CONSIDERACOES FINAIS

Nesse artigo, trouxemos uma breve reflexdo por meio de uma
descricdo poética e etnofotogrifica, em forma de relato e denuncia
para evidenciar o impacto da enchente sobre a populacio que vive
em periferias, na regiio metropolitana de Porto Alegre/RS. A falta
de acesso a servicos bdsicos, como saneamento, e de condicbes de
moradia digna afetaram a saude e a qualidade de vida dessa popula-
a0, nesse periodo de emergéncia climatica.

Noés nos amparamos no conceito de racismo ambiental para in-
terpretar as imagens produzidas, durante a pesquisa. Esse conceito
se deve ao fato de que neste contexto complexo, sucessivas injusti-
cas sociais, tais como desigualdades de classe, género, raca e etnia,
etc se somaram a injusticas ambientais, tal como ocorre em uma
sindemia (Franch et al,, 2022), e recairam de forma implacével so-
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bre a popula¢io mais vulneravel. Essas comunidades que vivem em
areas consideradas de risco e de maior suscetibilidade as enchentes,
justamente pela falta de politicas ptblicas de moradia, saneamento
e conserva¢iao ambiental foram as que mais sofreram os impactos
desse fenomeno.

Enfim, nessa pesquisa o ato de registrar a enchente se confi-
gurou em uma forma de lutar contra a invisibilidade dos impac-
tos sobre os espacos ocupados por essa populacio, e de denunciar o
resultado neoliberal da falta de politicas publicas que reduzissem a
desigualdade social em meio a crise climatica. A pesquisa da concep-
¢do da linguagem e conducio da cAmera representa uma estratégia
para transmitir de forma sensivel e documental uma realidade esta-
belecida entre silenciamento, exclusio e descaso, a0 mesmo tempo
em que expde um cendrio critico de calamidade, crise ambiental,
urgéncia, desespero e sofrimento entre multiespécies.
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A fotografia de moda no Brasil ganhou relevancia a partir da década
de 1970, especialmente com o surgimento do jornal Vogue Brasil em
1975 — marco fundamental para o estabelecimento e disseminacio
da moda nacional em ambito artistico, cultural e comercial. A pre-
sente analise investiga as intersec¢des entre arte, moda e fotografia
por meio do exame das capas da Vogue Brasil no periodo de 1975
a 1999, compreendendo trés décadas que contém transformacdes
politicas, economicas e culturais profundas no pais.

Observa-se, desde as capas iniciais, uma valorizacdo de planos
préoximos, particularmente planos close-up focados nos rostos das
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modelos, que adotam estilos de maquiagem minimalistas e ressal-
tam uma feminilidade pura, jovial e angelical, prépria a década de
1970. Estes tracos, aliados as dimensdes técnicas de enquadramen-
to, luz e pose, traduzem um ideal de moda, que contribuiram para
a criacdo de padroes estéticos e comportamentais ligados a cultura
daquela época.

BREVE CONTEXTO DA VOGUE BRASIL
NOS ANOS 70, 80 E 90

A fotografia de moda passou a adquirir maior relevancia no
Brasil a partir da década de 1970, com o surgimento da Vogue Brasil
em 1975 e a intensa transformacdo da moda em meio ao periodo
de repressio no territério nacional (Elman, 2008). O panorama da
moda brasileira na época pode ser analisado sob uma perspectiva de
evolucio e ascensao, partindo da influéncia e legado da moda hippie
dos anos 1960 e da intensa movimentacio econdmica que colocava
o pais em um momento de efervescéncia no mercado nacional.

Com referéncias estrangeiras impulsionadas pela entrada mais
forte do Brasil no mercado internacional, decorrente do milagre
economico, por outro lado, a moda brasileira nio se restringiu a
uma perspectiva distante. A ascensido do setor de moda no pais,
atrelado a tentativa governamental de fazer uma propaganda efe-
tiva do Brasil e suas maravilhas, contribuiram para o desenvolvi-
mento de uma moda mais préxima das raizes brasileiras e certas
particularidades de sua cultura (Edgard Luiz de Barros, 1993).

Com a expansio do mercado de moda no Brasil, nomes im-
portantes apareceram na moda brasileira, como alguns dos estilistas
que foram responsédveis por colecdes e designs que marcariam nao
s6 a década de 70, mas a moda brasileira e internacional como um
todo. O Tropicalismo, a exaltacio de simbolos nacionais e a valo-
rizacdo da cultura brasileira influenciaram a moda desse periodo,
assim como os temas abordados pela Vogue Brasil.
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A revista surgiu em 1975, representando uma transformacio
do Brasil no setor da moda e sua relevancia no que diz respeito ao
cenirio mundial. Mesmo que o enfoque na moda seja nitido, uma
percepcio acerca dos estilos de vida e o inicio da influéncia da revis-
ta sob a sociedade ji passam a ser notados, dando énfase no publico
alvo de classe alta brasileira, os quais tinham acesso a esse tipo de
contetudo e consumo.

A década de 1980 foi um periodo marcado por transformacdoes
que reverberaram nas mais diversas esferas da sociedade, incluindo
o campo comunicacional e da moda. E, portanto, fundamental con-
siderar o contexto politico, econémico e cultural dos anos 1980 no
Brasil para compreender plenamente o impacto da capa escolhida
para andlise. O momento configurou-se como um tempo de transicao
e reestruturacio: o pais experimentava os ultimos anos e também o
fim do regime militar, em 1985, vivenciava a redemocratiza¢do com
a promulgacdo da Constituicao Federal de 1988 e o ambiente de hi-
perinflacio configurava um cendrio de instabilidade (Dathein, 2005).

Nesse sentido, durante este periodo de grande vitalidade cul-
tural, a moda emergiu como um instrumento discursivo e simboli-
co que dialogava tanto com a busca por modernidade e sofisticaciao
quanto com as contradicdes sociais de um Brasil em transi¢do. A
revista Vogue Brasil, inserida nesse contexto, apresentou-se como
um espaco privilegiado de circulacio e legitimacio de valores re-
lacionados ao luxo, ao cosmopolitismo e a construcio de estilos de
vida aspiracionais. A publicacio, que ji se destacava desde sua cria-
¢ao, em 1975, passou, durante a década de 1980, a incorporar em
suas edicOes reportagens e pautas que nao se limitavam ao universo
da moda, mas que também abordavam questoes sociais e culturais
de relevancia social (Brisola, 2014).

Observa-se, dessa forma, uma crescente fusio entre moda e
comportamento nas edi¢cdes da revista, especialmente por meio de
colunas sociais e matérias jornalisticas que cobriam os, até antes,
inéditos bailes promovidos pela revista. Tais eventos, amplamente
divulgados nas pédginas da publicacio, se destacavam por seu luxo
extravagante e atmosfera de fantasia, funcionando como momentos
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de escapismo e afirmacdo de um imaginario de opuléncia e glamour,
apesar do cendrio econdmico adverso do pais. Os bailes, além de se-
rem palco para a exibi¢do de tendéncias de moda, consolidaram-se
como rituais de sociabilidade da elite urbana brasileira, reafirmando
a centralidade da revista como mediadora entre o mercado da moda
e as dinamicas culturais e sociais locais (Brisola, 2014).

A década de 1990 foi um periodo em que se notava profundas
transformacdes economicas e culturais no Brasil. Na perspectiva de
Bonadio (2010) ap6s anos de Ditadura Civil Militar, o pais enfren-
tava desafios econdmicos, como uma grave instabilidade financeira
e uma hiperinflacio que marcou toda a década de 1980. A imple-
mentacao do Plano Real, em 1994, reduziu drasticamente os indices
inflaciondrios e promoveu o aumento do poder aquisitivo da classe
média, impulsionando o mercado de bens de consumo e o acesso a
produtos anteriormente restritos as elites.

Em conjunto a esse contexto de crescimento econdmico, os
anos 1990 foram marcados pela intensificacio da globaliza¢do e pela
abertura do mercado brasileiro ao mercado internacional. Segundo
Haddad (2021), nio s6 a Vogue Brasil, mas como a revista por um
todo, consolidou-se em pilares fortemente estruturados como um
dos principais veiculos para a difusdo das tendéncias globais e de
construcio de um imagindrio de sofisticacdo e moderno, alinhan-
do-se, assim, ao mercado internacional da moda.

Destaca-se, também, que a Vogue é uma marca que se originou
a partir de referéncias mundiais, e, sendo assim, deve ser observada
e analisada como pano de fundo da dinidmica da globalizacao. Isto
é, existe um processo em que referéncias e elementos culturais que
circulam mundialmente, sio inseridos e ressignificados para um
contexto local.

A globalizacdo refletiu também na linguagem adotada pela
revista, que passou a incorporar uma ampla gama de termos es-
trangeiros em suas publicacoes. Expressdes como, trend, look e top
model tornaram-se recorrentes nos editoriais e matérias, eviden-
ciando um esforco de aproximacio com a comunicacio da moda
internacional. Esse fendmeno ndo apenas indicava uma adaptacgio
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as novas demandas do mercado, mas também reforcava a aspiragiao
do Brasil de se inserir no circuito global do setor. Segundo Haddad
(2021) a Vogue Brasil, além de desempenhar um papel central na
identidade da moda nacional e na projecao de designers, modelos
e fotografos brasileiros para além do pais; a revista nao se limitava
a refletir as transformacoes culturais e econdmicas em curso, mas
atuava como um agente modelador, promovendo narrativas visu-
ais e conceituais que reforcaram a singularidade da moda brasileira.
Dessa forma, a moda considerada como brasileira que era difundi-
da pela publicacio, configurava-se a partir de uma da uniio entre
globalizacio e a estética local.

ANALISE DAS CAPAS

A fotografia, enquanto documento visual, deve ser compre-
endida em sua complexidade representacional e discursiva. Para a
leitura das capas utilizaremos a perspectiva de Ana Maria Mauad
(1990), que defende a anélise da imagem como uma construcio his-
torica, simbolica e socialmente situada. Para a autora: “a fotografia,
enquanto componente desta intrincada rede de significa¢des, reve-
la, através da producio da imagem, uma pista” (Mauad, 1990, p. 11).

Nesse sentido, a metodologia proposta por Mauad (1990) parte
do pressuposto de que toda imagem fotografica é resultado de uma
intencionalidade, incorporando em sua composicio e em seus ele-
mentos visuais escolhas que devem ser compreendidas em seu con-
texto histérico. Com base nesse referencial, analisamos uma série
de capas publicadas nas décadas de 1970, 1980 e 1990, selecionan-
do trés exemplos que evidenciam caracteristicas representativas de
cada periodo. Para cada uma dessas capas, adotamos trés categorias
analiticas: os elementos visuais, referentes a dimensao estética do
material; os aspectos técnicos, relacionados as técnicas fotograficas
empregadas; e os elementos textuais, que incluem manchetes, titu-
los e legendas presentes na composicdo da capa.
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FIGURA 1: CAPAS VOGUE BRASIL PUBLICADAS NAS
DECADAS DE 1970, 1980 E 1990

Fonte: site Vogue.

A primeira edicdo escolhida para a andlise é de maio de 1975,
com a modelo Virginia Loureiro estreando na capa da revista. A
fotografia, feita pelo fotégrafo Flavio Amorim, mostra diversos ele-
mentos visuais, tanto a partir da vestimenta, da modelo, até as téc-
nicas fotograficas utilizadas e as escolhas de enquadramento, pose,
angulo e iluminacio, que revelam um pouco sobre a moda brasileira
na década de 1970.

Nos aspectos visuais da imagem, a escolha de Virginia Loureiro
parte de um padrio estético da época, que em partes ainda predomina
no dia de hoje, colocando nos holofotes uma mulher branca, de ca-
belos longos, ndo crespos, loiros e que tem aparéncia magra, mesmo
que seu corpo nio seja visualizado na imagem. O rosto possui uma
maquiagem simples, porém com aspecto glow, sem tracos fortes, mas
que ressaltam um senso de jovialidade e pureza da modelo, sem apelo
sensual, por exemplo. Esses aspectos nio sé revelam a preocupacio
estética feminina que ja existe hd séculos, mas também evidencia a
valorizacio da juventude, jovialidade, como uma beleza mais pura,
exaltando ainda uma beleza que recorre a ideia de pureza, diferente-
mente do apelo ao sensual e desejavel, intrigante.
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Ja no que diz respeito aos aspectos técnicos, ou seja, as deci-
sOes do artista para a captura da imagem selecionada, ressalta-se as
escolhas associadas ao plano e enquadramento utilizados. Com um
close up no rosto de Virginia, o fotégrafo evidencia a importancia
da beleza facial na época. Uma iluminacdo direta, sem sombras e
contraste revelam também tanto certa intencionalidade do artista,
quanto uma falta de aprofundamento técnico na drea fotografica na
época, bem como sua valorizacdo escassa no momento analisado.

Sobre os elementos textuais, eles fazem mencio tanto as ten-
déncias de vestudrio da época, quanto o inicio de um legado de influ-
éncia proveniente do contetido do impresso na sociedade brasileira,
com recorte maior nas altas camadas da sociedade e no publico fe-
minino. Na capa, ressaltam-se tendéncias de moda como as calcas
bocas de sino, influenciadas pela moda hippie dos anos anteriores, o
aspecto unissex, e, em contrapartida, a elegincia nas vestimentas no-
turnas, com o cetim recebendo mais atencio na época. As “mulheres
Vogue”, como indicadas em uma das manchetes da capa, aproxima
também a revista de sua configuracio influente ao meio social.

A segunda capa analisada é de marco de 1986, protagonizada
por Sonia Braga e fotografada por Steven Meisel. Em termos visu-
ais, a presenca de Sonia Braga, figura de projecio internacional e
associada a papeis de mulheres fortes, sensuais e independentes no
cinema brasileiro, opera aqui como elemento simbdlico central. Seu
olhar direto a camera, sua pose natural e o sorriso sutil constroem
uma figura feminina que se posiciona como auténoma, sofisticada
e, portanto, desejavel. Trata-se da construcio de uma “persona” que
encarna a mulher moderna dos anos 1980, em sintonia com o ethos
de liberdade e protagonismo feminino que comecava a ganhar visi-
bilidade no Brasil pés-ditadura.

Ja a maquiagem acentuada nos olhos e a pele iluminada contri-
buem para essa estética glamourosa, enquanto o cabelo volumoso
adiciona uma camada de personalidade e liberdade. O blusao usado
por Sonia, peca de corte amplo, evoca o unissex - que ganha des-
taque na década - e sugere uma desconstrucio sutil dos cédigos de
género na moda, além de naturalidade e despojamento.
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Do ponto de vista técnico, a imagem é marcada por uma ilu-
minacio e enquadramento que acentuam os contornos do rosto e
do corpo da atriz, conferindo a cena uma aura de elegincia e sen-
sualidade controlada. Além disso, o uso de sombras e de uma maior
profundidade de camera apresentam uma maior complexidade fo-
tografica através dos contrastes, diferente do que se observa na capa
analisada dos anos 1970.

Pode-se afirmar, com isso, que a andlise da imagem deve levar
em conta n3o apenas o que é mostrado, mas também como é mos-
trado. A escolha por um foco no corpo e o destaque para a expressao
facial revelam uma inten¢ido de comunicar nio apenas estilo, mas
também atitude. A fotografia, nesse contexto, torna-se um discur-
so visual, um instrumento de persuasdo estética e comportamental
para com o publico-alvo.

Com relaciao aos elementos textuais, na chamada “Defenda os
flancos” e a provocacdo “Confira seus horarios sexuais” dialogam di-
retamente com o até entido novo publico feminino da revista, aberto
a temas “sensiveis”, considerados tabus. Essa linguagem jornalistica,
trabalhando junto da fotografia, vai, a0 mesmo tempo, informar e
orientar perspectivas de pensamento e comportamento, reforcando
a funcdo da revista como veiculo modelador de estilo de vida.

A proposta metodoldgica de Mauad (1990) destaca a importan-
cia de observar as camadas narrativas presentes na imagem: a foto-
grafia, o texto e a diagramacao operam em conjunto para construir
sentidos. A Vogue Brasil de 1986, ao optar por esse tom editorial,
alinha-se com as mudancas socioculturais do pais, tornando-se nao
apenas espelho, mas também agente de transformacio.

A capa da edicio de junho de 1992, fotografada por Azemiro
de Souza e estrelada por Débora Bloch, é um exemplo da transicao
visual/estética que as capas sofreram na época, passando a adotar
uma abordagem mais sensual, minimalista e contemporanea, con-
dizentes as tendéncias seguidas na década.

Do ponto de vista técnico, é possivel identificar uma série de
recursos visuais que defendem essa estética. A fotografia se baseia na
regra dos tercos, principio que orienta a disposi¢do harmonica dos
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elementos na imagem. O enquadramento é feito de baixo para cima,
o que contribui para acentuar a imponéncia da figura retratada. A
modelo adota uma postura marcadamente sensual: inclina o corpo
para frente e encara diretamente a cimera. Sua presenca domina o
enquadramento, o que reforca o protagonismo de sua figura. A ilu-
minac3o, por sua vez, é empregada para criar sombras que acrescen-
tam profundidade a imagem, evitando que ela se torne plana.

Outro aspecto relevante para analise dessa capa é o uso do pre-
to e branco, recurso que traz a composicio um carater sofisticado
e atemporal. O fundo claro estabelece um contraste eficaz com a
figura da modelo, destacando ainda mais seu corpo e sua pose. Em-
bora a sensualidade esteja evidente, o tratamento monocromatico
e o design limpo da capa trazem um refinamento. Por fim, merece
atencdo o uso do texto na capa: as palavras “sexy” e “verdao” apare-
cem em destaque, reiterando o tom editorial direto e provocativo
que permeia toda a composicao.

CONSIDERACOES FINAIS

A andlise das capas da Vogue Brasil entre 1975 e 1999 revela a
complexa intersecdo entre arte, moda e fotografia no contexto das
transformacoes sociopoliticas e culturais brasileiras. Observa-se
que as escolhas estéticas e técnicas nas imagens nao apenas refletem
as tendéncias globais, mas também se articulam com as particulari-
dades locais, promovendo uma construcio visual que dialoga com
os processos de modernizacio e redemocratiza¢io do pais.

O uso do close-up das modelos e a valorizacio da feminilida-
de construida nas imagens evidenciam a elaboracdo de padroes es-
téticos ancorados em ideais sociais e culturais especificos de cada
década, validando a funcio da fotografia de moda como agente na
construcio de identidades e estilos de vida. Também, a combinacio
dos elementos visuais com os textuais nas capas demonstra uma es-
tratégia discursiva capaz de informar, persuadir e modelar compor-
tamentos do publico-alvo.
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O estudo reafirma a importancia da fotografia de moda como
documento visual que influencia o imagindrio coletivo, situando a
Vogue Brasil como um agente significativo tanto na difusio das ten-
déncias globais quanto na representacio e ressignificacio da cultura
brasileira no ambito da moda. Assim, a reflexdo critica sobre essas
capas contribui para uma compreensio mais aprofundada da funcao
social e estética da fotografia de moda, ressaltando seu papel como
veiculo de expressio artistica e cultural em constante transformacao.
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Partindo da utilizacio dos conceitos teorizados por Stuart Hall acer-
ca dos Estudos Culturais que tém definido, ou ajudado a definir, os
debates politicos e culturais em um mundo contemporaneo, vislum-
bro de uma urgéncia em expressar, debater e desenvolver narrativas
tendo em vista uma pluralidade estilistica para dentro do imaginario
da cultura popular. Para o debate que busca legitimar uma varie-
dade estética dentro desta arte negra, é fundamental se apropriar
da esperteza das mais variadas perspectivas dos estudos culturais que
observam a producio artistica, cultural afro-diaspérica, valorando-
-a ao carater intelectual e politico, pois, para descontruir as ideias
deturpadas em torno da humanidade da pessoa negra e a tudo de-
senvolvido por ela, é fundamental que se explicite as questdes “que
rebaixam, subestimam” o alcance e validade da producio artistico-
-cultural afro-diaspérica, destacando/ alavancando as discussdes so-
bre as questdes de raca, género, sexualidade (Hall, 2018).

Gostaria de destacar a importancia de sempre mencionar um
intelectual como Stuart Hall, mas por causa da sua histéria racia-
lizada que nos revela a experiéncia empirica e retérica de manei-
ra intrinseca. Suas indagacdes concebidas sobre a vida intelectual e

! Pés-graduando pelo Programa de Pés-graduagdo em Letras da Universidade Estadual de
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politica ajudaram a desenvolver epstemologias que impactaram o
pensamento académico. Por exemplo, a nivel de Brasil, execremos
na atividade de vislumbrar nos escritos dos intelectuais do movi-
mento negro brasileiro os ideais, as ideologias eurocéntricas impos-
tas a popula¢io que secularmente tem sido carcere das mais diversas
politicas de dominacao social.

Em énfase na midia, o aspecto cultural, que também transforma
a sociedade, nio pode ser considerado e colocado como menos im-
portante as observacdes sociais em rela¢io aos debates econémicos,
por exemplo, e que todas as formas de debates e representacao de-
vem ser validadas as suas importancias que exercem,

[...] it goes without saying that there is more to the media than
questions of economics and that issues of culture and repre-
sentation are equally important; that we must pay attention
to questions not only of class, but race, gender and sexuality.
That low-status, fictional media can play just as important a
cultural role as serious news and current affair; that the field of
the political must be extended to include its vernacular forms;
and that audiences are evidently not passive dupes or zombies?
(Hall, p. 9, 2018).

Deste argumento apresentado por Hall em que é possivel en-
tender que hd a desconsidera¢io do cariter estético artistico a nivel
de importancia para o desenvolvimento de uma sociedade critica,
por exemplo, quando uma forma estética é colocada em “low-status”,
haja vista a dimensiao multipla que a cultura tem, como a negra, que
traz o samba, o pagode, o funk, o rap e hip-hop, o axé, o maracatu
(e, também as suas pluralidades). O que movimenta a arte é a obser-
vacio da vida e os seus signos no corac¢io da vida social (Hall, 2018).

E importante reconstruir as nocdes ideolégicas que se tem a
respeito do consumo da cultura pois deve-se, ao fazer, vislumbrar

2 £ evidente que a midia vai além de questdes econdmicas e que questdes de cultura e
representacdo sdo igualmente importantes; que devemos prestar aten¢do ndo apenas as
questdes de classe, mas também de raca, género e sexualidade. Que a midia ficcional de
baixo status pode desempenhar um papel cultural tdo importante quanto as noticias sérias
e 0s assuntos atuais; que o campo da politica deve ser ampliado para incluir as suas formas
vernaculares; e que o publico, evidentemente, ndo é um mero ingénuo ou zumbi.
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como as ideias, as politicas, as no¢des histdricas se relacionam com
a cultura popular para que a anilise de uma determinada obra, tra-
balho, seja algo intrinseco ao ser por simplesmente ser o que é; “tem
que ser sobre politica, nao somente como uma celebracao dom que
é popular: precisa ser uma maneira de verificar as politicas sobre a
cultura” (Hall, p.10, 2018). Assim, as nocdes ideoldgicas que se tem
a respeito da estética da cultura e arte negra precisam estar a par das
transformacdes sociais cotidianas simultaneas ao consumo de pro-
dutos que a representam, pensando na agenda histérica da prépria
dialogia em torno do ideal que se tem ou que se deve ter quando a
arte é classificada como negra.

E entdo, a vida social em sua, ou, em quase sua totalidade desen-
volvem outros aspectos de representa¢io que ainda nio observados,
ou observados, mas ainda nio valorados ao status de cultura, ou va-
lorados ao status de cultura, mas sendo constantemente questiona-
dos pela prépria industria cultural, a diversidade cultural produzida
pela populacio negra em didspora e a consideracdo desta pluralida-
de totalizada como cultura negra, sintetiza a experiéncia social desta
sociedade racializada, por exemplo. Entdo, a partir da pergunta de
Hall “que tipo de momento é este para se colocar a questio da cul-
tura popular negra?

Foi no ano de 2016 que a artista redesenhou a sua jornada cultu-
ral a partir das suas narrativas subjetivas, implicando nesta jornada o
valor artistico que estd intrinseco as suas experiéncias como mulher
negra nos estados unidos. No entanto, trazer sua vida ao status de arte
para debater questdes mais profundas da sociedade, como o tratamen-
to social que as mulheres negras estadunidenses experimentam ao se
imporem em argumentos politicos, revelou uma representatividade
provocativa a debates pela artista intencionados. Desde 1998 que a
cantora Beyoncé constréi narrativas de empoderamento estético,
economico e social direcionado as mulheres, entretanto, é a partir da
tomada de controle de sua carreira que é evidenciado de forma expli-
cita a negritude que a leva a questionar os padrdes culturais impostos
a sociedade, levando ao apagamento de muitas perspectivas artisticas
cujas so resgatadas pelos trabalhos desenvolvidos pela cantora.
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Se posicionar pelos direitos dos negros utilizando a imagem do
movimento social Panteras Negras poderia ter sido o ponto alto de
sua carreira, se nio fosse pela provocacio quando Beyoncé se apro-
pria de simbolos quistos, sagrados e glorificados pela branquitude es-
tadunidense. O Impacto de sua obra na sociedade e na comunidade
consumidora de musica pop tem sido diverso, reascendo discussdes
de quem pode se manifestar, do que pode ser manifestado, qual visao
artistica determinadas manifestacoes podem oferecer ou construir.

O que a cantora Beyoncé propde subverter o pertencimento
com a sua obra que passa a destacar de maneira mais explicita as
identidades interrogando o discurso discriminatério, supremacista
herdados do colonialismo e das politicas de segregacao racial para se
colocar em um espectro que estd relacionado no equilibrio de poder
nas relacoes da cultura, isto, é mudas as disposi¢oes e as configura-
¢oes do poder cultural e nio se retirar (Hall, 2013).

Ao lancar em 11 de fevereiro de 2024 as musicas “Texas Hold
‘Em” e “16 Carriages”, Beyoncé anuncia a sua entrada na mdsica
country (novamente) como uma forma de resisténcia a um géne-
ro musical cuja dominacdo é formada pela heteronormatividade
masculina e branca estadunidense, ascendo uma discussao sobre a
posicio ocupada por artistas negros em relacio ao género musical,
dando énfase a “producio de novas identidades e do aparecimen-
to de novos sujeitos no cendrio [...] cultural” (Hall, 2013, p. 376),
contrapondo a ideia de que qualquer pessoa, de qualquer etnicidade
pode penetrar dentro de uma cultura sustentada por uma hegemo-
nia racial. Por Exemplo, a cantora se tornou somente a primeira
mulher negra a alcancar o topo das paradas de musica country da
Billboard (Rolling Stone, online, 2024).

Como ¢ apontado por Hall (2013), os EUA sempre tiveram
uma pluralidade étnica que sempre definiu as politicas culturais e
como parte dessas politicas, temos a supressio, o silenciamento na
tentativa de apagamento da cultura popular negra americana, ou
da influéncia da populacdo negra para a formacdo cultural do pais,
e todos esses movimentos fazem o negro estar em lugar ambiguo,
pois, se dentro do pais a influéncia é apagada, visualizar a cultura
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popular de massa sempre envolveu tradi¢des que s6 podem ser atri-
buidas as tradi¢des da cultura popular negra, principalmente pela
disseminacio de estilos musicais como Rap, R&B, e a chamada Bla-
ck Music, por volta dos anos 1970.

Nio somente Beyoncé atingiu o topo das paradas de musi-
ca country, mas também as paradas de dlbum country, em que ela
também se tornou a primeira mulher negra a colocar um album em
primeiro lugar ao lancar em 29 de marco o oitavo dlbum de estidio
“Cowboy Carter”.

Em Cowboy Carter as narrativas de reafirmacio por meio da
contestacio dos simbolos musicas, semidticos, linguisticos promo-
vem a busca pela diferenca em cendrio ideolégico que forma a indus-
tria cultural da musica country, um discurso bem velado mas muito
representativo pela semiologia da estética impressa no género mu-
sica adotado por Beyoncé para tecer criticas e fazer afirmacdes que
mexem com as disposi¢des de poder, ou provoca-las, (Hall, 2018),
a0 passo em que se revela também um trabalho influenciador para
o consumo de outras obras musicais de outros artistas negros que
passam a ter visibilidade tendo em vista a provocac¢io do dlbum.

Faz parte da cultura popular um adlbum de uma cantora com rai-
zes na entendida musica negra, cujas ligacdes estao em torno do que
Hall coloca como esperangas e aspiracdes locais, tragédias e cenarios
locais que sdo praticas e experiéncias cotidianas de pessoas comuns
(Hall, p. 378, 2013). O dlbum foi lancado em um cendrio politico elei-
toral onde a disputa pelo poder presidencial de um dos paises ou o
pais mais hegemonico do globo, utilizando-se de simbolos nio so-
mente o musical, mas também o maior simbolo que também ajuda a
reforcar o proprio género aventurado, a bandeira estadunidense.

O que a cantora tem proposto com o dlbum nzo é a exaltacio
desses simbolos, mas o questionamento de quem é que pode perten-
cer aos tais. Na musica que abre o dlbum “American Requiem” es-
tilizada como “Ameriican Requiem” com dois “ii”s (uma referéncia
a trilogia proposta pela cantora, sendo este o ato 2), Beyoncé canta
que as nocoes de pertencimento devem refundadas, principalmente
quando na letra é questionado o que é country, pois, ao lancar todo
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o conjunto da obra, as primeiras afirma¢des foram que a musica
produzida pela cantora texana nao poderia ser country por conta de
sua raca e por conta de seu histérico musical sempre estar relacio-
nado ao POP ou R&B (o pop enegrecido).

Pode-se observar que é um movimento nio somente de reafir-
macio de sua presenca no country, mas a constatacao de que o géne-
ro nao é algo essencial a branquitude estadunidense uma vez que foi
entendido com as referéncias sutilizadas para construir sonoramente
o dlbum a presenca da populacio negra (e outras) na origem, na raiz
da musica, logo, colocando o género country também como parte da
chamada cultura negra. Para Hall (2013), a cultura popular negra é
um espaco onde é possivel observar contradicoes ja que é um espaco
também de contestacio que nao pode ser simplificada em binarismos.

Como consequéncia as estratégias da cantora de questionar o
status do género cantado, é notério as experiéncias que se tem por
trds da construcio de um projeto que simboliza musical e visualmen-
te reapropriacdes simbodlicas que desenvolvem as ideias de socieda-
de, por exemplo tendo em vista a rica produc@o de contranarrativas.
Para a cultura popular negra “elementos de um discurso que é dife-
rente as outras formas de vida, as outras tradi¢des da representacio
da sociedade estadunidense. Beyoncé tenta recuperar e desconstruir
a imposicao que as fronteiras nacionais estabeleceram para o imagi-
nério da sociedade estruturada pela dominancia (Hall, 2013).

Outras musicas que podem ser observadas e interpretadas como
um contradiscurso sustentado pela musicalidade desenvolvida e
herdada pela negritude populacional produtora de arte sdao “YAYA”
e a faixa de encerramento “AMEN". Na primeira, Beyoncé faz uma
reflexdo de como a bandeira, o simbolo mais protegido (junto a
branquitude), carrega histérias que ndo podem ser apagadas.

“Minha familia viveu e morreu no velho e bom E.U.A./ Muito
vermelho neste azul e branco / A histéria ndo pode ser apagada /
Voceé estd procurando por uma nova américa? / Voceé estd cansado
de trabalhar muito e ser pago pela metade?” (Beyoncé, 2024).

sao alguns dos versos mais fortes e politicos de sua carreira,
talvez os mais explicitos até aquela altura do dlbum, revelando uma
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exploracio por parte da sociedade dominante em relacio as pessoas
negras, haja vista que esta é uma musica que também se constréi
como um tributo aos chamados “Chitlin’ Circuit”, movimento de
artistas negros que se reuniam em seguridade para divulgar seus
trabalhos em locais especificos, direcionados somente para por con-
ta da ameaca social que a estrutura racial propunha para segregar e
controlar a negritude durante a época de segregacao racial no pais.

Na faixa de encerramento, “AMEN”, Beyoncé provoca cantan-
do que “esta casa foi construida com sangue e 0ssos [...] as estatuas
que eles fizeram sdo lindas, mas s3o de mentiras” sugerindo que es-
sas estatuas e os valores que elas enganosamente representam sio
apenas ilusdes para dar a falsa impressdao de que a casa, termo me-
tafdrico para os Estados Unidos e a sua cultura, tentam insuflar no
imagindrio social, isto é, de que é um lugar para todos, quando nio.

Nestes sentidos, pode-se perceber que o dlbum ganhador do
prémio “Album do Ano” na edicio de 2025 dos prémios Grammy's,
a maior premiacdo musical dos Estados Unidos, revela uma aber-
tura de uma discussao politica sobre sociedade e sobre a cultura, ja
que no album esses dois elementos, ou trés elementos estdo entre-
lacados nas faixas destacadas. Para Hall (2013) As questdes politicas
também tém de lidar com a construcao e reconstrucio do sentido, o
modo como o sentido é contestado e estabelecido” (p.393).
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O design téxtil, que por vezes foi visto apenas como uma ferramenta
estética para ornamentar superficies, transcendeu essa funcio e as-
sume hoje um papel fundamental como linguagem visual capaz de
comunicar valores, narrar histérias e representar identidades. No
Brasil, esse potencial expressivo é amplificado ao se fundir com re-
feréncias da cultura pop e elementos do imaginério coletivo, como
simbolos regionais, expressoes populares e diversas manifestacoes
culturais. A cultura pop, com seu vasto repertério de imagens e sig-
nos compartilhados, oferece uma base rica que, ao ser ressignificada
no design de moda, ajuda a construir discursos sobre identidade e
pertencimento. Quando essa linguagem se encontra com as expres-
sOes da “brasilidade”, a vestimenta se transforma em um poderoso
meio de expressio coletiva, capaz de refletir, questionar e até mes-
mo subverter a realidade social.

Nesse contexto, o design téxtil se firma como um ato simbélico,
tornando a moda uma ferramenta para a construcio de identida-
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des por meio de suas estampas. Para investigar esse fendmeno, este
estudo de caso se concentra na marca Chico Rei, uma referéncia
nacional por suas criacdes autorais que celebram a cultura brasilei-
ra. A escolha se justifica por seu destaque no uso de estampas como
principal veiculo de comunicaczo.

Considerando o exposto, o presente estudo busca responder
como os elementos culturais brasileiros sio representados visual-
mente nas estampas de camisetas da marca Chico Rei e quais sig-
nificados e associacdes culturais essas representacdes evocam. O
objetivo geral é, portanto, analisar a representacio visual desses
elementos culturais nas estampas, a fim de identificar os padroes de
representacio e as possiveis associacdes construidas por meio das
imagens. O cumprimento dessa meta envolvera a identificacio dos
elementos culturais brasileiros presentes nas estampas, a descri¢ao
das estratégias visuais utilizadas para representd-los e a analise de
como a combinacio e a disposicao desses elementos constroem nar-
rativas ou evocam associacdes culturais especificas.

DESIGN TEXTIL E SUA FUNCAO CULTURAL

O design téxtil, que consiste na criacio de padrdes e elementos
estéticos para tecidos, estd estreitamente associado as técnicas de
impressao. Indo muito além de sua fun¢io meramente decorativa,
ele é um veiculo para significados simbdlicos e identitdrios, esta-
belecendo um didlogo com a memoria cultural e se tornando uma
forma de narrar histérias sociais (Cimino, 2022).

De acordo com Igoe (2021), o design téxtil contemporaneo in-
tegra elementos artisticos, artesanais e industriais, de modo a valo-
rizar simultaneamente a estética e a funcionalidade dos produtos.
As roupas e estampas podem ser vistas como representacoes visuais
da histéria, pois retratam a vida por meio de imagens artisticas uti-
lizadas por pessoas de uma determinada época. Essas manifestacoes
histéricas sao marcadas por linhas, formas e cores, servindo como
referéncias que evidenciam as conexdes entre diferentes culturas e a
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histéria da arte (Cimino, 2022). Desse modo, o design téxtil se apre-
senta como um meio expressivo e comunicativo, profundamente
enraizado na experiéncia coletiva.

No plano individual, os tecidos e as vestimentas também fun-
cionam como uma importante forma de expressio de identidade e
emocdes (Yammiyavar; Nath, 2018). A escolha do vestudrio, por-
tanto, reflete nao apenas gostos e atitudes pessoais, mas também
sentimentos e valores compartilhados, e desempenha um papel ati-
vo na construcao simbdlica do eu e do outro.

O IMAGINARIO NA CONSTRUCAO CULTURAL

Como apontado por Contrera (2016), a representacdo sensi-
vel de uma imagem, compreendida como uma forma partilhdvel
construida a partir de um cédigo especifico, estd associada a uma
cadeia de imagens internas que residem nio apenas na mente do in-
dividuo, mas sobretudo na memoria cultural coletiva. Embora a di-
mensao sensivel da imagem, captada pelos sentidos humanos, esteja
em certa medida integrada a sua dimensio intangivel, a existéncia
interna da imagem precede sua percepcio sensorial, indicando que
a imagem existe antes mesmo de ser apreendida (Contrera, 2016).

Silva (2020) aprofunda essa discussdo ao afirmar que o real e o
cotidiano sdo transfigurados pelo imaginario, ganhando novos sen-
tidos que ultrapassam a aparéncia imediata. Esses sentidos sdo am-
pliados por um “excedente de significacdo”, atribuindo dimensdes
magicas ou transcendentais a experiéncias comuns.

A cultura popular estd diretamente ligada ao cotidiano das pes-
soas comuns, envolvendo suas crencas, praticas e formas de expres-
sao. Ela é influenciada por fatores como a economia, o nacionalis-
mo e as relagdes sociais, e também assume um papel relevante na
critica politica e social, oferecendo uma lente acessivel e simbdlica
para interpretar o mundo (Harms, 2015).

Segundo Janotti (2018), os cruzamentos entre estética e econo-
mia, caracteristicos da cultura pop, mobilizam uma ampla gama de
possibilidades mercadoldgicas e poéticas
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A MARCA CHICO REIE A LINHA BRASILIDADE

Dentro desse cendrio, a marca Chico Rei foi escolhida por sua
proposta inovadora e pela forte ligacio com a cultura brasileira.
Fundada em Minas Gerais, a empresa se destaca por apostar em
estampas localizadas criativas, divertidas e carregadas de simbolis-
mo, atraindo um publico que valoriza originalidade e identidade.
Seu diferencial estd na forma como incorpora elementos da cultura
nacional e da semidtica, criando conexdes visuais e afetivas com os
consumidores. Essa abordagem é complementada por uma comu-
nicacio que, ao adotar um tom informal e préximo em seu posicio-
namento institucional *, reforca o senso de comunidade e pertenci-
mento, valorizando a diversidade e o imaginario coletivo.

O foco deste trabalho serd na linha “Brasilidade”, uma colecio
de camisetas que exemplifica com clareza a proposta da marca. Nes-
sa linha, a Chico Rei utiliza referéncias da cultura pop brasileira,
como personagens iconicos, expressdes populares e elementos vi-
suais tipicos, transformando-os em pecas de vestudrio que dialogam
com a memoria afetiva e o cotidiano do consumidor.

A CAMISETAS

A estampa da camiseta “O Auto da Compadecida” da Chico Rei,
ilustrada na Figura 1, é um 6timo exemplo de como o design gra-
fico e téxtil pode contar histérias e carregar significados culturais.
Essa peca vai além de uma estampa bonita, pois funciona como uma
narrativa visual que dialoga com o universo nordestino ao fazer re-
feréncia direta a obra literdria “O Auto da Compadecida”, de Ariano
Suassuna, um cldssico que mistura teatro, cinema, religiosidade, hu-
mor e critica social. A frase central “N3o sei, s6 sei que foi assim” é
iconica e remete imediatamente a lembranca do personagem Chico,
simbolo da esperteza popular e da oralidade.

*Na pagina inicial do site, a marca utiliza a frase: “o site mais bacana para comprar camisetas
criativas e personalizadas do Brasil :)” (Chico Rei, 2025)

67



Visualmente, o trabalho se inspira na estética das xilogravuras
presentes nos folhetos de cordel, com seus tracos fortes e linguagem
direta, uma tradicio gréfica brasileira. A estampa explora elementos
ligados ao dia a dia do nordestino como os cactos, o sol forte e o
sertdo. A paleta monocromatica, combinada a contornos bem defi-
nidos e a disposicao dos elementos dentro de uma moldura, remete
as artes presentes nos folhetos de cordel. A composi¢io com forte
contraste resulta em uma leitura clara e expressiva e a tipografia,
desenhada manualmente, intensifica o cardter artesanal tdo carac-
teristico da estética dos cordéis. A camiseta vai além do visual, ela
desperta afeto, memoéria e identidade. Quem conhece a obra origi-
nal se conecta com o humor presente em “O Auto da Compadecida”.
A escolha estética ativa um repertério que é coletivo, ndo é s6 sobre
uma peca de roupa, é sobre contar uma histéria que muita gente
reconhece e uma frase que muita gente repete. A combinacio desses
elementos transforma a camiseta em um manifesto cultural.

v

FIGURA 1: CAMISETA O AUTO DA COMPADECIDA

Fonte: Chico Rei (2025).
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Em homenagem a Rita Lee, a “Rainha do Rock”, a camiseta
“Santa Rita”, como se pode observar na Figura 2, estabelece um di-
dlogo provocador com a tradi¢io religiosa brasileira ao incorporar
simbolos de Nossa Senhora, figura central do catolicismo. Essa fu-
sdo entre cultura pop e religiosidade popular cria uma narrativa vi-
sual que ressignifica a imagem da cantora. A estampa eleva Rita Lee
a um icone de liberdade e identidade alternativa, apresentando-a
como a santa intercessora pelos individuos vistos como diferentes
ou nio conformistas dentro de suas comunidades, em uma referén-
cia direta a sua canc¢io de 1975. A frase “Santa Rita, Padroeira das
Ovelhas Negras” reforca essa conexao.

Elementos visuais como a moldura ornamental, os raios de luz
e o manto azul remetem diretamente a iconografia classica da santa
catdlica. Ao inserir a cantora nesse contexto, a arte promove um
efeito de irreveréncia e subversio, transformando-a simbolicamen-
te em uma divindade do rock. As cores vibrantes, especialmente o
azul do manto e o vermelho do entorno, intensificam o contraste
entre o sagrado e o profano, sublinhando a ousadia da proposta.
Essa representacdo de Rita Lee ndo uma forma bem-humorada e
subversiva de comunicar a admirac¢io pela artista e também de se
posicionar com a ousadia que desafia as convencdes.

FIGURA 2: CAMISETA SANTA RITA LEE
Fonte: Chico Rei (2025).
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A estampa da camiseta “Espada de Sao Jorge”, representada na
Figura 3, une manifestacdes espirituais populares a cultura de re-
sisténcia. Sdo Jorge é um santo catdlico e figura sincretizada com
Ogum nas religides de matriz africana, além de ser um simbolo de
fé, coragem e protecio. A frase presente na camiseta “Eu estou ves-
tido com as roupas e as armas de Jorge” é um canto religioso afro-
-brasileiro e também parte da musica “Jorge da Capaddcia”, gravada
em 1975 por Caetano Veloso.

Com um visual limpo, a estampa apresenta uma ilustracio
botanica da Espada de Sao Jorge, cujas folhas alongadas e afiadas
evocam o formato de uma espada. A tipografia manuscrita reforca
a autenticidade e a proximidade, com tracos fluidos e espontaneos
que remetem a liberdade criativa e a expressio individual. Juntos,
esses elementos criam um conjunto de forte simbolismo espiritual.
A camiseta pode ser vista como um amuleto visual e, ao adotar as
“armas de Jorge”, o ato de se vestir torna-se uma manifestacio de
crenca, pertencimento e afirmacio cultural.

FIGURA 3: CAMISETA O AUTO DA COMPADECIDA
Fonte: Chico Rei (2025).



A estampa da camiseta “Abaporu”, representada na Figura 4,
faz uma releitura do icone do modernismo brasileiro, o “Abaporu”,
obra de Tarsila do Amaral criada em 1928 e simbolo do movimento
antropofagico. A concep¢io original foi interpretada como um ma-
nifesto de identidade nacional, valorizando a mistura de influéncias
culturais e o orgulho de uma arte genuinamente brasileira. Ao es-
tampar essa figura em sua colecio, a Chico Rei reforca a identidade
cultural brasileira e dialoga com a heranca modernista.

A estampa apresenta a figura do “Abaporu”, com seu corpo
alongado e membros exageradamente grandes, caracteristicas mar-
cantes da obra original. Utilizando o estilo line art, muito popular
no design contemporaneo, a ilustracdo adota uma estética grafica
clean e de facil reproducio sobre o tecido, transformando a pintura
classica em um elemento visual funcional, adequado ao vestudrio
e a linguagem da moda atual. A estampa “Abaporu” da Chico Rei
demonstra como o design téxtil pode ser um canal de comunica¢io
com o patrimoénio cultural. Ao trazer a obra emblematica, a camise-
ta torna-se um simbolo vestivel de brasilidade e criatividade, reno-
vando o significado do Abaporu para um publico contemporaneo.

\
FIGURA 4: CAMISETA ABAPORU
Fonte: Chico Rei (2025).
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A camiseta “Toma Café”, demonstrada na Figura 5, faz um jogo
bem-humorado com a famosa cancio “Andar com fé eu vou”, de
Gilberto Gil, lancada em 1982. Ao trocar a palavra “té” por “café”,
nasce a expressdo “Andar com café eu vou”, um trocadilho espiritu-
0s0 que une a musica popular brasileira ao hébito didrio de milhdes
de brasileiros, destacando o café como elemento simbélico de afe-
to e socializa¢do. Inspirada na estética das xilogravuras de cordel, a
arte adota uma linguagem visual tradicional e marcante.

A composicio monocromatica, os tracos firmes e a disposicao
dos elementos dentro de uma moldura reforcam o vinculo com o
universo grafico nordestino. A tipografia irregular, com aparéncia
feita 2 mao, acrescenta um toque artesanal e genuino a peca. Essa
fusio entre humor e visualidade popular constréi uma narrativa
que valoriza tanto a criatividade quanto a heranca cultural do pais.
A peca funciona como um comentério visual que reinterpreta um
icone da musica brasileira dentro do contexto da cultura pop. Ela
evoca um Brasil afetivo, espontaneo e saboroso, que mistura irre-
veréncia com identidade, e transforma o cotidiano em expressdo de
orgulho e pertencimento.

AFE NAD
COSTUMR FAIR

FIGURA 5: CAMISETA TOMA CAFE
Fonte: Chico Rei (2025).
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A camiseta representes brazil, demonstrada na Figura 6, traz
a frase bem-humorada “These things represent Brazil more than Soc-
cer and Samba”, que pode ser traduzida como “Estas coisas repre-
sentam o Brasil mais do que futebol e samba”, desafiando os es-
teredtipos internacionais ao destacar elementos simples do dia a
dia como representacdes auténticas da cultura brasileira. Sao os
objetos comuns que traduzem a alma popular do pais. A arte da
estampa apresenta quatro icones visuais que fazem parte da vida
de qualquer brasileiro.

O primeiro € a calcada de caquinhos, tradicional das décadas
de 1940 e 1950, um piso feito com restos de ceramica reaproveita-
da que carrega histérias de geracdes e imprime personalidade aos
lares antigos. Em seguida, temos o copo americano que, apesar do
nome, foi criado em 1947 pela empresa brasileira Nadir Figueire-
do. Ele foi inspirado em um modelo que existia nos Estados Uni-
dos, mas foi adaptado e se tornou um simbolo da informalidade
brasileira, transitando com naturalidade entre o café da manhi e
bares informais e unindo diferentes classes sociais em um gesto
comum. H4 também o filtro de barro, outra invenc¢do nacional,
premiado internacionalmente pela ONU e conhecido por manter
a dgua sempre fresca, que evoca lembrancas de cuidado e tradi¢io.
Por fim, o espelho com moldura laranja, discreto e onipresente, ja
refletiu a rotina de milhdes, sendo um retrato silencioso da inti-
midade doméstica.

As ilustracdes minimalistas garantem clareza visual, valo-
rizando cada elemento de forma individual. As cores marcantes
reforcam o vinculo emocional com essas imagens familiares, en-
quanto a organizacdao harmoniosa dos icones facilita sua leitura
imediata. Essa composi¢iao gréfica constréi uma narrativa sobre
o Brasil real, um pais rico em simbolismos cotidianos. A camiseta
transforma pequenos detalhes do viver brasileiro em simbolos de
pertencimento, trazendo orgulho e identidade moldada por expe-
riéncias compartilhadas.
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FIGURA 6: CAMISETA REPRESENTS BRAZIL
Fonte: Chico Rei (2025).

Inspirada no iconico poema “E agora, José?”, de Carlos Drum-
mond de Andrade, a estampa presente na Figura 7 traz a tona um dos
versos mais marcantes da literatura brasileira. O texto, carregado de
angustia existencial e questionamentos, é representado visualmente
na camiseta como um simbolo da introspeccao e da inquietacao do
sujeito urbano moderno, figura com a qual muitos brasileiros po-
dem se identificar. O verso se transformou em expressao popular,
repetida em situagoes de incerteza, e por isso carrega consigo forte
carga simbdlica e emocional.

A estampa adota uma estética que reforca o tom melancdlico do
poema. O destaque vai para a ilustracao dos 6culos quebrados, um
elemento visual que comunica imediatamente uma ideia de fragili-
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dade, desalento e cansaco. O objeto remete a figura intelectualizada
de Drummond e, ao mesmo tempo, ao cotidiano de qualquer um.
A unido entre palavra e imagem nesta estampa produz uma leitura
potente. Ao vestir a camiseta, o usudrio carrega um trecho da histé-
ria literdria brasileira e uma metéfora visual de sua prépria condi¢io
emocional ou existencial.

FIGURA 7: CAMISETA E AGORA _]OSE
Fonte: Chico Rei (2025).

A estampa da camiseta que se pode observar na Figura 8 presta
tributo a um dos simbolos mais queridos da cultura popular brasi-
leira, o vira-lata caramelo. O animal de quatro patas, que apesar de
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nao ser de raca tem muitos sdsias pelo pais, tornou-se um emblema
de resisténcia, ternura e identidade nacional por ser muito comum
como pet nos lares do Brasil. Sua aparéncia décil com pelagem dou-
rada ja ocupa um lugar cativo no imagindrio coletivo, presente em
memes, narrativas e acdes culturais. A arte aposta em linhas sim-
ples, formas suaves e tracos bem definidos. O uso de cores quentes
remete diretamente ao tom caracteristico do cachorro. A ilustracio
celebra valores como simplicidade, carinho e conexio com as ra-
izes. Ao colocar o cachorro “vira-lata”, termo empregado por ser
frequentemente encontrado nas ruas, como protagonista, a peca va-
loriza o que é auténtico e préximo, reafirmando o senso de perten-
cimento e orgulho sociocultural. O texto complementar, inspirado
no estilo enciclopédico, adiciona um toque bem-humorado a com-
posicio. Ele descreve o “Caramelo” com leveza e graca, apresentan-
do-o como uma figura presente em todo o pais, mais reconhecivel
que muitos outros simbolos nacionais.

FIGURA 8: CAMISETA VIRA-LATA CARAMELO
Fonte: Chico Rei (2025).
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Consideracoes Finais

As estampas da Chico Rei analisadas revelam o potencial do
design téxtil como ferramenta de construcio e comunicacio de
identidades brasileiras. A marca seleciona simbolos familiares do
repertério cultural nacional como o vira-lata caramelo, versos de
Drummond, objetos cotidianos e icones religiosos ou artisticos, e
os ressignifica por meio de recursos visuais variados, que combi-
nam estilos de ilustra¢io, cores e tipografias com intencionalidade
estética e comunicativa.

Essas composi¢des gréficas vao além do apelo visual, elas nar-
ram historias, evocam lembrancas compartilhadas e despertam sen-
timentos de reconhecimento e proximidade. Ao dar destaque tanto
a elementos do cotidiano, como o copo americano, o filtro de barro
e o espelho de moldura laranja, quanto a figuras simbélicas, como a
Espada de Sao Jorge ou o Abaporu, as estampas articulam uma lin-
guagem visual que expressa tracos profundos da cultura brasileira.

A abordagem bem-humorada e criativa da marca transforma
cada peca em um meio de conexao identitaria. Mais do que ves-
tir, as camisetas permitem ao publico carregar consigo referéncias
culturais que representam suas vivéncias e pertencimentos. Assim,
tornam-se suportes expressivos de um Brasil diverso, inventivo e
emocionalmente conectado a sua prépria imagem.
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CAPITULO 6

Decodificando Edogawa Ranpo:
uma analise intertextual do
mistério de seu duradouro
legado na cultura pop japonesa

Caroline Sakamoto Yonaminet

Talvez nenhum autor incorpore de forma tio vivida o que Julia
Kristeva chamou de ‘mosaico de textos’ quanto Edogawa Ranpo.
Ver seu pseudonimo apenas como uma homenagem fonética a Ed-
gar Allan Poe, porém, é reduzir a complexidade simbélica que ele
constréi: o nome Edogawa Ranpo nao é um mero jogo de sons, mas
um signo carregado de multiplos registros, entrelacando referéncias
culturais, literdrias e urbanas.

O conceito de intertextualidade de Kristeva (1980) enfatiza que
nenhum texto existe isoladamente; todo ato de escrita é um en-
trelacamento de narrativas preexistentes, cddigos culturais e ecos
textuais. A literatura é menos sobre originalidade e mais sobre a
incessante reconfiguracio de significados prévios, um processo que
encontra expressio vivida nas obras de Ranpo (RHEE, 2019).

O nome Edogawa Ranpo articula deliberadamente trés fios in-
tertextuais: o eco fonético do nome de Poe em katakana (Edoga Aran
Po) o peso historico de Edo, antiga capital do Japdo, e a ressonancia

! Mestranda no Programa de Pés-Graduagdo em Lingua, Literatura e Cultura Japonesa do
Departamento de Letras Orientais da Universidade de Sdo Paulo (USP), com bolsa CAPES.
E-mail: caroline.yonamine@usp.br.
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simbolica do flaneur de Baudelaire. Os ideogramas para ran (“desor-
dem”) e para po (“passo”) evocam a imagem de um andarilho incan-
sdvel, um vagante que percorre o labirinto urbano sem rumo fixo. E
este o flaneur que Baudelaire descreve:

Observador, errante, filésofo, chamem-no como quiserem [...]
As vezes ele é um poeta; mais frequentemente aproxima-se do
romancista ou do moralista; é o pintor do circunstancial e de
tudo o que este sugere de eterno. Todos os paises, para seu
prazer e gléria, possuiram alguns desses homens (Baudelaire,
1996, p. 13).

Ao adotar esse nome, Ranpo inscreve sua prépria identidade
como um viajante perpétuo por espacos culturais, literdrios e ur-
banos. Como aponta Fernandes (2020), o pseudénimo escolhido,
somado as suas constantes alusdes a literatura policial ocidental,
convida o leitor e os criticos a situar sua obra lado a lado com a de
autores consagrados do Ocidente. No entanto, longe de se limitar a
copia, Ranpo constréi uma tradi¢io genuinamente japonesa dentro
do género policial.

Ler Ranpo é entrar num labirinto de ecos literrios e refracdes
imaginativas. Sua estreia com Nisen doka (A Moeda de Cobre de Dois
Sen), publicada em 1923 na revista Shin Seinen, marcou um ponto de
virada na ficcio policial japonesa: foi a primeira vez que uma obra do
género, escrita por um autor japonés, aparecia em suas paginas, as
mesmas que haviam popularizado a literatura policial ocidental no
Japio ao divulgar traducdes de Edgar Allan Poe, Arthur Conan Doyle
e G. K. Chesterton para uma audiéncia jovem. O que tornava sua
obra singular ndo era apenas a presenca do enigma, mas a fusdo en-
tre o rigor logico do raciocinio dedutivo e elementos profundamente
enraizados na cultura local, desde cantos budistas até o uso do braille
japonés. Hughes (2022) descreve que toda adaptacio é uma repeticio
que n3o se limita a replicar, e nas maos de Ranpo o conto policial se
metamorfoseia em algo inconfundivelmente seu.

Essa tensdo entre empréstimo e reinvencio também ecoa o que
Rhee (2019, p. 18) observa: traduzir nunca é um ato neutro, mas
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sempre uma reconfiguracio que “trai a sua prépria realidade”. A li-
teratura de Ranpo faz dessa traicao uma forca criativa, remodelando
o género policial nio como uma imita¢do servil, mas como inven-
¢do cultural. Suas reelaboracdes, como nota Fernandes (2020), siao
um espelho das ansiedades de uma sociedade japonesa que, nos anos
1920, enfrentava a construcao de uma modernidade, convertendo o
romance policial em resposta simbdlica a um tempo de inseguranca.

Rhee (2019) propde que o romance policial raramente abor-
da explicitamente a identidade nacional, preferindo dramatizar o
choque entre o individuo e a forca avassaladora da modernidade
em espacos privados, por vezes claustrofébicos. Nesse sentido, os
contos de Ranpo tornam-se espelhos espectrais de uma inquietacio
coletiva, dentre a qual se chocam moralidades importadas, tradi-
coes locais e fantasias urbanas. Kawano (2008) observa, de forma
semelhante, que a ficcdo policial japonesa transformou o medo e a
obsessdo urbana em espeticulo, sobretudo na metrépole de Téquio.
E justamente nesse entrelacamento que se revela o brilhantismo de
Ranpo: usar o género policial tanto para expor a desordem quanto
para oferecer, ainda que provisoriamente, o consolo de uma ordem
reconstruida pela narrativa.

Nesse ponto, Sakai (1997) amplia essa perspectiva ao recordar
que a literatura popular no Japao sempre se moldou as mudancas
de gosto e de valores de seu publico, ressaltando a capacidade do
romance policial de espelhar os contornos morais e filoséficos de
cada época. A literatura popular, incluindo a ficcao de detetives, nio
opera apenas como mero divertimento, mas como um meio que
reflete os sentimentos dominantes e as visdes de mundo de uma
“maioria silenciosa”. A obra de Ranpo, longe de se limitar a uma
pulp fiction, dialoga com o inconsciente coletivo do Japao moderno,
convertendo histérias de crime e investigacao em artefatos cultu-
rais densos, capazes de confrontar as tensdes de uma sociedade em
transformacao, sobretudo frente a dicotomias como coletivo versus
individuo, eu versus outro, tradicao versus influxo de ideias ilumi-
nistas que penetraram o pais durante a era Meiji (1868-1912).

Esse fragil equilibrio entre ruptura e restaura¢io, como defende
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Rhee (2019), é o ntcleo das narrativas de Ranpo. A fic¢do policial
floresce ao desestabilizar o familiar, explorando a instabilidade de
um mundo em transformacdo. Saito (2012) argumenta que a obra
de Ranpo alimenta uma desconfianca radical em relacdo a prépria
matéria da realidade, concebendo a verdade como algo opaco, sem-
pre presente, mas que por vezes desliza-se entre os dedos. Assim, o
conto policial se torna mais que mero entretenimento: é um espaco
de catarse cultural, um palco para negociar os deslocamentos psi-
quicos de uma era de incertezas.

Ranpo conhecia bem os riscos da previsibilidade. Fernandes
(2020) comenta que, quando o leitor se torna intimo demais dos
padrdes de um autor, o enigma perde o poder de surpreender. Para
contornar isso, Ranpo transformou o romance policial em uma
danca entre autor, leitor, detetive e criminoso, mantendo vivo o
jogo de espelhos. Jacobowitz (2008) destaca que Ranpo recusa qual-
quer estagnacio, convertendo sua obra num laboratério de experi-
mentacdo e vertigem narrativa.

Sua reinvencio estende-se também a figura do criminoso.
Diferentemente do arquétipo da donzela indefesa, tio recorrente
nos contos policiais ocidentais, as vilas de Ranpo evocam a astucia
metamorfica da kitsune. Como analisam Manko e Kusa (2013), a
kitsune nao é apenas uma sedutora, mas uma mestra da transforma-
¢d0, cujo poder cresce com a idade e a sabedoria. Ela é a raposa que
transita entre humano e espirito, entre seducio e engano, desejo
e ameaca. As criminosas de Ranpo, ao invés de serem meros ins-
trumentos da queda masculina, empregam sua transgressao como
forca de astucia, desestabilizando a racionalidade do enredo policial,
introduzindo o cardter emocional a obra e confrontando o meitantei
como igual, invertendo assim um género tradicionalmente regido
pela l6gica masculina.

Essa subversdo ganha forca simbolica em Black Lizard ( Ku-
rotokage), narrativa escrita por Ranpo e posteriormente adaptada
por Yukio Mishima em peca teatral, e mais tarde, transformada no
célebre filme de 1968 com a legendaria drag queen Akihiro Miwa
interpretando a personagem que dd nome ao filme. Cada nova en-
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cenacdo revela camadas adicionais de tensao, erotismo e quebras
de barreiras de género. Essas reencarnagoes atestam a conviccio de
Ranpo na mutabilidade infinita da narrativa.

No centro de sua influéncia permanece a figura do meitantei, o
detetive genial, celebrado por seu intelecto incisivo e por sua pos-
tura quase performatica. Entre todos, destaca-se Akechi Kogoro, o
primeiro e mais célebre dos detetives de Ranpo, que encarna uma
versao singular do arquétipo sherlockiano, mas com contornos
marcadamente japoneses. Akechi alia o rigor dedutivo de Holmes a
uma teatralidade quase onirica, surgindo em disfarces intrinsecos e
encenacoes astutas que desorientam o criminoso e seduzem o leitor.
Sua figura, que ressurge de conto em conto, reafirma o principio
de que, em Ranpo, o detetive é tao imprevisivel quanto seus viloes.

Esse arquétipo niao apenas sobrevive, mas floresce na cultu-
ra popular contemporinea. Um exemplo popular é o personagem
Edogawa Ranpo em Bungou Stray Dogs, de Asagiri Kafka, que car-
rega o nome do préprio autor como homenagem direta: ali, Ranpo
é retratado como detetive de deducdo quase sobrenatural, uma per-
sonificacdo da confianca absoluta no poder do intelecto, um tributo
a permanéncia de seu mito.

Salienta-se que Bungou Stray Dogs nio apenas recria Ranpo
como personagem, mas deve parte de seu éxito a forma como ofere-
ce uma sobrevida imaginativa a nomes do canone literario japonés
e ocidental. O préprio Edgar Allan Poe, reimaginado por Asagiri, é
reunido simbolicamente a Ranpo em um mesmo universo ficcional
que celebra a hibridez literdria, um gesto que, por si s6, pode ser
lido como uma homenagem velada ao espirito de experimentagio
de Ranpo. Fernandes (2020) observa que Ranpo sempre concebeu
a ficcdo policial como um género radicalmente criativo, exigindo
sofisticacdo literdria e reinvencio constante. Ao manter um didlo-
go pulsante com matrizes ocidentais, mas sem jamais se limitar a
elas, Ranpo ndo se deixava reduzir a figura de um receptor passivo
de influéncias estrangeiras: antes, afirmava-se como um inventor,
movendo-se com liberdade dentro de uma tradicdo literdria essen-
cialmente hibrida.
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A marca de Ranpo se estende também a territérios onde o sub-
versivo encontra o imaginativo. O personagem Akechi Goro, no
jogo Persona 5, é um tributo avesso ao detetive Akechi Kogoro de
Ranpo. Esta reinterpretacio surpreende ao revelar o detetive nao
como herdi, mas como antagonista oculto. Da mesma forma, jovens
detetives como Ciel Phantomhive em Kuroshitsuji e Edogawa Conan
em Detective Conan reativam o legado do Clube dos Meninos Detetives,
criado por Ranpo durante o periodo da Segunda Guerra Mundial.
Essas figuras, cada qual a sua maneira, mostram como os roteiros
imaginativos de Ranpo se entranharam no imagindrio cultural ja-
ponés, garantindo-lhe o titulo de “Pai da Fic¢ao Policial Japonesa”.

Essas reinvencdes, que atravessam décadas e midias, testemu-
nham a vitalidade transformadora da obra de Ranpo em uma danca
textual que nao cessa de se refazer e surpreender. Ler Ranpo é, em
si, um ato de ‘flanar’por textos, identidades e tempos em transicio.
Seu legado é o de um viajante literdrio que transmuta o conto po-
licial num espelho paradoxal, por meio do qual o Japdo pode, ainda
que brevemente, contemplar sua face fragmentada e ambivalente.

Poucos estudos em lingua portuguesa abordam Ranpo sob a
perspectiva da intertextualidade cultural e da meméria mediada,
tema central deste resumo. Propde-se aqui oferecer uma introdu-
¢3o concisa a obra e ao legado de Edogawa Ranpo, enfatizando sua
importancia fundacional na literatura policial japonesa e suas re-
verberacdes na cultura popular contemporanea. Como observam
Choi e Sakamoto (2021), midias populares como o cinema possuem
grande poténcia mnemonica, justamente por sua capacidade afetiva
e ampla circulacio. A eficicia da memoria cultural na formacao de
uma memoria coletiva e na consolidacio de identidades comparti-
lhadas torna Ranpo nio apenas um autor canénico, mas também
um mediador simbélico que atravessa formatos, géneros e épocas.

Assim, compreender Edogawa Ranpo nio é apenas revisitar
um autor, mas decifrar uma constelacio de signos em permanen-
te reconfigura¢do, que cruza herancas literarias locais e imagina-
rios globais. Sua obra se torna, assim, um espac¢o vivo de memoria
afetiva e uma travessia simbdlica que nos convida a novas leituras,
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mesmo quando pensamos ja conhecé-la por inteiro. Hoje, sua pre-
senca reverbera em multiplas plataformas: dos mangas e animes as
adaptacdes cinematograficas e jogos digitais, e continua a inspirar
novas geracdes de leitores, artistas e pesquisadores. Toda investiga-
¢do sobre Ranpo revela algo mais do que pistas de um enigma lite-
rario: descortina uma cartografia afetiva que conecta modernidade,
memoria e hibridez.
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As webnovels chinesas (wdnglud xidoshuo), compreendidas como
narrativas literdrias digitalmente seriadas, configuram um formato
popular de literatura que emergiu na virada do milénio na China,
inicialmente difundido em féruns amadores de leitores e escrito-
res, e posteriormente consolidado em plataformas digitais especia-
lizadas. Voltadas prioritariamente ao publico adolescente e jovem
adulto, essas narrativas distinguem-se por sua intensa serializacio,
caracterizada por atualizacdes quase didrias, tramas extensas e es-
truturas narrativas fundamentadas na repeticao de tropos consoli-
dados e familiares ao leitor, tais como cultivation e rebirth.

O surgimento e desenvolvimento dessas narrativas relacio-
nam-se diretamente ao acelerado crescimento da internet na China,
bem como aos investimentos estatais em modernizacdo tecnoldgica
e cultura digital. As webnovels passaram a ocupar um papel central
na industria criativa chinesa, alinhando-se a politicas estatais de
fortalecimento do soft power nacional, inseridas em uma estratégia
mais ampla de globalizacdo da producio cultural local e de inser¢iao
dos conteudos chineses em fluxos globais de consumo simbélico.
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Estadual Paulista (Unesp). lucassouzasartori2@gmail.com
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Esse contexto de desenvolvimento resultou em um fenémeno
literario, social e econémico que redefine os modos tradicionais de
producao, circulacio e legitimacao da literatura na era digital. Dessa
forma, os romances online chineses articulam elementos estéticos,
institucionais e tecnoldgicos em uma nova ecologia cultural. Essa
configuracdo cultural emergiu no contexto chinés a partir do final
da década de 1990 e inicio dos anos 2000, inicialmente por meio de
féruns online, como o Rongshuxia, lancado em 1997 e reconhecido
como um dos primeiros espacos de difusdo de literatura digital na
China. Posteriormente, consolidou-se em plataformas comerciais
especializadas, destacando-se a Qidian, criada em 2002, e a Jinjiang
Literature City, fundada em 2003, inicialmente voltada para produ-
cdo literdria feminina e homoafetiva.

A partir de 2005, o avanco da internet banda larga e a popula-
rizacido dos dispositivos méveis permitiram que essas plataformas
fossem incorporadas a conglomerados tecnolégicos, como a China
Literature Limited, subsididria da Tencent. Na década seguinte, elas
se consolidaram como pecas centrais na politica estatal de fomen-
to as industrias culturais criativas, articulando modernizacio tec-
noldgica, circulacio global e fortalecimento do soft power chinés.
A institucionalizacio desse ecossistema literario digital reflete um
processo vinculado as transformacdes da infraestrutura digital do
pais e a estratégia governamental de internacionalizacdo cultural.

Nessa conjuntura, a literatura digital deixa de ser mera merca-
doria de entretenimento e converte-se em instrumento estratégico
de projecao simbdlica, integracio econdmica e reorganizacio das
hierarquias culturais no sistema internacional. Conforme ressaltam
Hockx (2015) e Ouyang (2021), as webnovels desafiam dicotomias
tradicionais entre arte e entretenimento, criacio e mercado, distan-
ciando-se de formatos digitais classicos, como fanfictions e e-books.
As fanfictions caracterizam-se pela apropriacio afetiva de univer-
sos ficcionais preexistentes e pela circulacio autogerida entre pa-
res, sem estruturas formais de visibilidade ou monetizacdo direta.
Por outro lado, os e-books replicam modelos editoriais tradicionais
adaptados ao meio digital, ofertando produtos fechados e pautados
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na légica da compra unitaria. As webnovels, entretanto, configuram
um regime aberto de serializacio sustentado por feedback constante
dos leitores, ranqueamento algoritmico e monetizacio progressiva
via micropagamentos.

Esses elementos interagem diretamente com o sistema edito-
rial das plataformas. O sistema editorial dessas plataformas também
combina curadoria algoritmica com contratos flexiveis que sdo ba-
seados em desempenho, instituindo assim ciclos de visibilidade e
valorizag¢io simbdlica pautados na responsividade e na repeticdo de
tropos narrativos tidos como consagrados.

A partir dessa compreensio das webnovels chinesas como um
fenomeno multifacetado, este estudo exploratério propde investi-
gar como elas instauram novos modos de consagra¢io e producio
cultural, reconfigurando os mecanismos tradicionais de legitimida-
de literdria. Observa-se que a autoria adquire um carater performa-
tivo, com a consagra¢dao mediada por algoritmos e o valor literdrio
calculado por métricas de engajamento, uma dinamica que se dis-
tancia dos processos cldssicos do campo literdrio. Diferentemente
de e-books e fanfictions ocidentais, as webnovels operam em um cir-
cuito institucionalizado e digitalizado que conecta producio textu-
al, monetiza¢do, dados de consumo e ranqueamento, delineando
um novo regime de visibilidade e valor simbélico. Ouyang (2021)
corrobora essa visao, ao enfatizar o papel do autor como escritor,
curador de contetdo e operador de dados, submetido a pressoes que
podem, inclusive, apontar para a precariza¢io do trabalho cultural,
conforme analisado por Duffy (2018) e Zuboff (2019) em sua critica
ao capitalismo de vigilancia.

TROPOS E ENGENHARIA NARRATIVA

No cerne da intrincada légica estrutural das webnovels chinesas
encontra-se a serializacdo intensiva, um traco distintivo que as dife-
rencia substancialmente de outros formatos narrativos populares no
cendrio mididtico asidtico, como os manhua (quadrinhos chineses),
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manhwa (quadrinhos coreanos) ou mesmo as producdes seriadas tele-
visivas chinesas. Enquanto estes tltimos, por sua natureza e modelos
de producio tradicionais, geralmente seguem estruturas episddicas
mais rigidas e delineadas por roteiros fechados, as webnovels operam
sob uma perspectiva radicalmente distinta: uma légica de atualizacao
aberta, inerentemente flexivel e profundamente responsiva. A estru-
tura narrativa dessas obras é, de fato, moldada e remoldada em tempo
real, impulsionada por um processo dinamico. pela constante intera-
¢do com o publico leitor e pelas métricas de desempenho fornecidas
pelas plataformas digitais. Essa flexibilidade intrinseca. nao apenas
permite que os arcos narrativos se prolonguem ou se modifiquem de
forma tida como orgénica, mas também que se ajustem e respondam
diretamente a recepcio e ao engajamento dos leitores.

Essa singularidade que é fundamental das webnovels reside, por-
tanto, nao apenas na frequéncia quase que vertiginosa de suas atu-
alizacdes (que, por si s, j4 demandam uma produtividade autoral
constante, quase sempre didria exaustivamente), mas na complexa
combinacio de seus elementos constituintes: como a modularidade
narrativa, a responsividade algoritmica e a performatividade auto-
ral. E precisamente essa fusio que as consolida como um regime
literario préprio e multifacetado dentro da ecologia cultural digi-
tal contemporanea, um espaco onde as fronteiras entre a criacio, o
consumo e o feedback sio constantemente renegociados e também
redefinidos pelos valores produzidos.

Nesse exigente contexto de producio e consumo, que demanda
tanto a produtividade quanto uma profunda conexdo com o leitor,
a emergéncia dos chamados operadores narrativos estabilizadores
torna-se particularmente relevante para a sustentacio do modelo.
Estes podem ser compreendidos como tropos tematicos recorrentes
que funcionam como pilares estruturais, incumbidos nao apenas de
organizar a progressiao da trama de modo a fidelizar o leitor, mas
também de otimizar o seu engajamento continuo. A familiarida-
de prévia do publico com essas estruturas narrativas preexistentes
parece minimizar a curva de aprendizado para o novo contetdo,
facilitando, assim, uma imersiao mais imediata e profunda na obra.
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Dentre os exemplos frequentes destacam-se géneros como cul-
tivation (abrangendo xianxia e xuanhuan, com suas jornadas de apri-
moramento espiritual e dominio de forcas sobrenaturais), rebirth
(onde personagens renascem para retificar equivocos pretéritos ou
para explorar novas oportunidades), transmigration (o transporte
de uma consciéncia de um mundo para outro corpo ou dimensio),
system (narrativas em que um sistema de jogo ou uma inteligéncia
artificial serve de guia para o protagonista em sua jornada) e quick
transmigration (variacdes do trope de transmigration, frequentemen-
te focadas em multiplos mundos e missdes). Cada um desses tropos,
pode-se observar, possui nio apenas suas convencdes de enredo
bem estabelecidas, mas também um vocabuldrio técnico especifico
e expectativas de desenvolvimento narrativo que s3o amplamente
reconhecidas e valorizadas pela comunidade de leitores, atuando
como codigos de leitura compartilhados.

Como ja observado por Yang (2023), tropos como cultivation,
system, rebirth, bem como subgéneros como danmei (ficcdo homoa-
fetiva predominantemente escrita por e para mulheres, que explo-
ra nuances complexas de relacionamento e identidade) e xuanhuan
(fantasia com elementos orientais e estruturas proprias de poder es-
piritual e filos6fico), operam como dispositivos moduladores essen-
ciais para a experiéncia de leitura. Eles ndo apenas organizam o fluxo
narrativo de maneira eficiente, mas, crucialmente, otimizam o tem-
po de retencdo do leitor na plataforma, um fator que é vital para este
tipo de modelo de negécios. Sociologicamente, a eficicia e a popu-
laridade dessas férmulas narrativas podem ser compreendidas a luz
da teoria do consumo cultural juvenil e dos estudos sobre narrativas
populares. Tais abordagens parecem indicar, de forma consistente,
que estruturas repetitivas e codificadas oferecem ao publico leitor
um complexo conjunto de beneficios psicolégicos e sociais, seja um
reconhecimento simbélico imediato, que estabelece um senso de fa-
miliaridade e pertencimento; uma seguranca interpretativa, que guia
a compreensio da trama sem grandes rupturas ou exigéncias cog-
nitivas excessivas; e uma familiaridade afetiva, que gera conforto e
identificacio com o universo ficcional e seus personagens.
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Essas formulas funcionam, assim, como ancoras narrativas. Pois
elas sao capazes de garantir um engajamento constante e uma ex-
periéncia de leitura que é, a0 mesmo tempo, confortivel e também
instigante, na medida em que conseguem um equilibrio estratégico
entre a previsibilidade necesséria para a fidelizacio da audiéncia e
as variacdes narrativas que sustentam a curiosidade e o consumo
recorrente. Desse ponto de vista, a repeticdo, frequentemente e tal-
vez superficialmente criticada como um sinal de empobrecimento
narrativo, deve ser, em uma andlise mais aprofundada e reflexiva,
compreendida nio como uma falha inerente, mas como um pacto
estético tacito e também como um dispositivo de conforto cultural.
Conforme elucidado por tedricos como Genette (1980), ao abordar
as estruturas de recorréncia em narrativas, e Eco (1994), em suas
reflexdes sobre o tido prazer da redundancia em culturas de massa,
essa repeticdao nao é uma limitacdo criativa, mas uma parte funcio-
nal da engenharia subjacente as plataformas digitais, moldando ati-
vamente a experiéncia do leitor e as estratégias de producio.

As estruturas narrativas das webnovels nio sio meros ele-
mentos estéticos; elas sdo ativamente instrumentalizadas pelas
plataformas digitais. Sua integracio as métricas de performance
e ao circuito de micropagamento por capitulo as transforma em
poderosos instrumentos econémicos de retencio e fidelizacao de
audiéncia, revelando uma simbiose entre arte e mercado. A modu-
laridade da narrativa, ciclos dramaticos e a progressao do protago-
nista funcionam como mecanismos que articulam, de forma indis-
sociavel, a estética literdria, a economia da plataforma e a andlise
de dados de consumo. A prépria forma literaria dessas obras estd
intrinsecamente ligada a sua circulacio.

Nesse cendrio de otimizacio, as webnovels reconfiguram a con-
cepcao tradicional de autoria. O autor transcende o criador individual
para se tornar um gestor de tropos, um operador de audiéncia que
responde ao feedback em tempo real e um administrador de fluxo
textual ajustado as demandas da rede. A criacio literdria, em sua es-
séncia, evolui para um processo co-construido e colaborativo, forjado
na interdependéncia entre autor, algoritmo e comunidade de leitores.
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PLATAFORMAS, CONTRATOS E
ECONOMIA DA VISIBILIDADE

As plataformas chinesas de web novels, como a Qidian e a Jin-
jiang Literature City, operam majoritariamente com um modelo
freemium. Neste sistema, os primeiros capitulos de uma obra sio
disponibilizados gratuitamente, servindo como “gancho” para o lei-
tor. Contudo, os capitulos subsequentes requerem pagamento por
meio de moedas virtuais, as quais sdo tipicamente adquiridas com
dinheiro real. Essa estrutura de monetizacio dialoga diretamente
com uma ldgica editorial singular, fortemente centrada em contra-
tos baseados no desempenho do autor.

Esses contratos estabelecem um vinculo direto e complexo en-
tre a performance de dados e o reconhecimento literario, articulando
mercado, métricas e a propria forma narrativa em um regime cultural
especifico. Autores sdo continuamente avaliados a partir de diversas
métricas, tais como: frequéncia de atualizacdo, taxa de leitura, tempo
médio de leitura por capitulo, e volume de comentdrios e recomen-
dacoes. Por exemplo, na Qidian, autores iniciantes sdo classificados
como “autores contratados temporarios” e devem atingir metas ri-
gorosas de publicacio didria e engajamento para progredir para con-
tratos fixos e obter maior visibilidade. O ndo cumprimento desses
parametros pode resultar em penalidades significativas, como a perda
de destaque nos rankings algoritmicos ou a desmonetizacio da obra.
Em contrapartida, autores bem-sucedidos sio recompensados com
bonus financeiros, maior promocio na plataforma e, em alguns ca-
sos, convites para adaptacdes audiovisuais ou publicacoes fisicas, o
que sublinha a transmidialidade potencial dessas obras.

Essa dinamica, como discute Steinberg (2019), revela uma racio-
nalidade de plataforma que estrutura a légica de producio textual em
funcio direta dos dados gerados e das métricas de desempenho. Tal
racionalidade, por sua vez, articula-se com o que Zuboff (2019) de-
nomina capitalismo de vigilancia, no qual as praticas culturais sao in-
cessantemente monitoradas, analisadas e monetizadas em tempo real.
Nesse contexto, a visibilidade de uma obra e a prépria viabilidade do
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autor no sistema dependem intrinsecamente da capacidade de gerar
dados rastreaveis e de performar adequadamente dentro dos critérios
algoritmicos. O valor simbdlico, antes predominantemente atrela-
do a instituicdes literarias tradicionais, parece, portanto, deslocar-se
para um regime de dados, onde a exposicio continua e o engajamento
massivo tornam-se sinénimos de legitimidade e sucesso.

A pressao constante para manter a produtividade na publicacio
e a responsividade a audiéncia culmina em uma adaptacio conti-
nua do texto aos dados de consumo. Nio raro, isso faz com que os
autores modifiquem o rumo das histérias com base em enquetes e
feedback em tempo real, consolidando uma estética narrativa mol-
dada pela prépria plataforma. O ranqueamento algoritmico nio é,
nesse sentido, um elemento externo a obra; ele se integra e se torna
parte da prépria légica de sua producio. A escolha de tropos, a ex-
tensio dos capitulos e o tempo entre as publicacdes s3o elementos
moldados por essa cultura de performance. Como observa Duffy
(2018), essa l6gica parece deslocar o campo cultural de um para-
digma predominantemente focado na avaliacio por pares e critica
especializada para um paradigma da visibilidade, em que a capaci-
dade de “ser visto” e de gerar engajamento se converte em valor e
autoridade simbdlica.

RECEPCAO BRASILEIRA E TRADUCAO AFETIVA

No cendrio brasileiro, a chegada das webnovels chinesas ocor-
re majoritariamente por meio de traducdes informais, um proces-
so intricado coordenado por comunidades de fis que operam em
plataformas digitais como Discord, Telegram, Wattpad e em sites/
blogs como Novels BR e Novel Mania. Essas comunidades organizam
o processo de traducio de forma colaborativa. Nesses grupos, é co-
mum que os leitores votem em enquetes para decidir quais capitulos
serdo priorizados na traducio, influenciando diretamente o ritmo e
a ordem da publicac¢io. Essa pratica molda o percurso de leitura e o
préprio processo de mediacio textual.
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Além de definir prioridades, esses grupos voluntérios dividem
capitulos para traducio, organizam glossarios colaborativos e adap-
tam termos técnicos da complexa cosmologia chinesa, como cultiva-
tion, sect ou gi, para uma linguagem acessivel aos leitores brasileiros.
S3o recorrentes, e por vezes intensos, os debates sobre a fidelidade da
traducdo ou a escolha terminoldgica para termos que nao possuem
equivalentes diretos, a exemplo de “inner core’. Essas escolhas ndo sao
meramente técnicas; elas sao inerentemente culturais e politicas, pois
afetam de maneira significativa a forma como o universo narrativo
é compreendido, apropriado e ressignificado no contexto local. Tais
dinamicas reforcam o cariter participativo e afetivo do processo de
recepc¢do e mediacio textual, instaurando formas alternativas de re-
conhecimento simbdlico e engajamento coletivo que se afastam subs-
tancialmente das logicas editoriais tradicionais.

Essa recepcio ativa transcende a simples interacio com os tex-
tos; os leitores tornam-se participantes cruciais na prépria media-
¢do simbdlica das obras. Eles comentam, recomendam, votam em
enquetes e, inclusive, exercem pressao sobre os tradutores por atu-
alizacOes constantes. No contexto brasileiro, esse processo de me-
diacdo participativa parece redefinir ndo apenas os canais de circu-
lacdo, mas também as formas de autoria e de legitimidade literaria.
O reconhecimento da obra e do tradutor, nesse ecossistema, passa
a ocorrer dentro de uma légica predominantemente coletiva e re-
lacional. A autoridade do tradutor voluntério se mescla a do leitor-
-curador, e as escolhas linguisticas e narrativas sao moldadas pelo
engajamento afetivo e pela resposta direta da comunidade.

Assim, emerge um novo regime de valor que, de certo modo,
escapa aos circuitos tradicionais de critica e validaco institucional.
Esse regime cede lugar a formas de consagracao baseadas na respon-
sividade, na performance interativa e na reconfiguracao do habitus
literario local. A fidelizacao do publico é construida, nesse ambien-
te, sobre bases afetivas e coletivas, onde a legitimidade simbdlica é
estabelecida e mantida internamente ao grupo, em contraste com a
mediacdo editorial formal. Como observa Hockx (2015), essas pra-
ticas configuram uma ecologia literdria distintiva, que, conforme a
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teoria de Bourdieu (1996) sugere, desloca as fronteiras do campo
literario tradicional. Em vez da consagracio institucional mediada
por editoras, critica especializada ou prémios, o reconhecimento
simbdlico passa a florescer em circuitos informais organizados por
comunidades digitais. A traducio amadora, a circulacdo interlin-
guistica e a curadoria coletiva operam, portanto, como formas al-
ternativas de media¢do simbdlica, reorganizando a producio, a cir-
culacio e a recepcio e evidenciando a capacidade dessas narrativas
de reconfigurar o consumo cultural juvenil em um arranjo apoiado
na responsividade, na afetividade e na visibilidade algoritmica.

CONSIDERACOES FINAIS

As webnovels chinesas emergem como um fendmeno de noté-
vel complexidade, desestabilizando as fronteiras classicas do campo
literario ao instaurar um regime narrativo e simbdlico intrinseca-
mente vinculado a serializacdo continua, 2 media¢do algoritmica e
a cultura participativa. Nesse cendrio, a autoria assume um carater
performatico; o valor literario torna-se relacional e dinimico; e a
legitimidade da obra é, em grande parte, indexada a sua visibilidade
e a0 engajamento que gera. Mais que mera literatura digital, essa
forma de producio simbélica se revela profundamente imbricada
nas estruturas do capitalismo de plataforma, exigindo da sociologia
da cultura uma escuta atenta para as suas reconfiguracoes.

Este estudo, com seu cariter exploratério, propds um mapea-
mento conceitual inicial para o debate incipiente sobre o tema em lin-
gua portuguesa. Sem pretender encerrar a discussdo, buscou-se ofere-
cer uma interpretacio socioldgica, evidenciando como elas instauram
novas formas de consagracio e desafiam dicotomias tradicionais na
sociologia da cultura e da literatura. A andlise aqui apresentada in-
dica um grandes possibilidades para futuras investigacdes, incluindo
comparagdes com outras formas de literatura digital e estudos apro-
fundados das dinamicas internas das plataformas, consolidando este
fenomeno como ainda em seu inicio fora do contexto chinés.

98



REFERENCIAS

BOURDIEU, Pierre. As regras da arte: génese e estrutura do campo
literario. Traduciao de Maria Licia Machado. Sao Paulo: Companhia das
Letras, 1996.

DUFFY, Brooke E. (Not) Getting Paid to Do What You Love: Gender,
Social Media, and Aspirational Work. New Haven: Yale University Press,
2018.

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Traducio de Pérola de
Carvalho. Sao Paulo: Perspectiva, 1994.

GENETTE, Gérard. Narrative discourse: an essay in method.
Translated by Jane E. Lewin. Ithaca, N.Y.: Cornell University Press, 1980.

HOCKX, Michel. Internet literature in China. New York: Columbia
University Press, 2015.

OUYANG, Wen-Bin. The politics of online literature in China. New
York: Routledge, 2021.

STEINBERG, Marc. The platform economy: how Japan transformed
the consumer internet. Minneapolis: University of Minnesota Press,
2019.

YANG, Guobin. The Internet and the Chinese media system. In:
RAWNSLEY, Ming-Yeh T.; MA, Yiben; RAWNSLEY, Gary D. (Org.).
Routledge Handbook of Chinese Media. 2. ed. New York: Routledge,
2023. p. 119-130.

ZUBOFF, Shoshana. The age of surveillance capitalism: the fight for
a human future at the new frontier of power. New York: PublicAffairs,
2019.

99



CAPITULO 8

A beleza que déi, machuca
e mata: entre o ficcional e
o factual nas narrativas do

belo

Fernanda S. C. Faria Kistemann
Marco Aurélio Reis




CAPIiTULO 8

A beleza que déi, machuca
e mata: entre o ficcionale o
factual nas narrativas do belo

Fernanda Sevarolli Creston Faria Kistemannt
Marco Aurélio Reis?

A beleza e a vaidade sao padroes sugeridos pelo mudo dentro das
culturas desde a Antiguidade e seguem estruturas rigidas, principal-
mente em se tratando do mundo feminino. Os parimetros seguidos
h4 milénios e modificados a cada época e cultura sio perseguidos
por mulheres e homens ao redor do globo. Tais parametros susci-
tam as mais estapaftirdias manifestacdes em busca da fonte da ju-
ventude e da beleza eterna. Muitos desses padroes sio oriundos do
continente europeu e marcados pela ideia de branquitude, roupas e
produtos que, muitas vezes, fazem mal a quem os utiliza.

Apesar dos avancos da ciéncia, isso ainda ocorre, apesar de pa-
recer uma aberra¢ao em plena pés-modernidade. Mas é nessa ques-
tao sensivel que queremos tocar. Nosso estudo busca demonstrar
que ndo somente a fic¢ao traz tracos sombrios em sua composicao.
As narrativas ficcionais sao um reflexo de uma realidade muito mais
complexa ligada a trama social.

O estudo com narrativas visa compreender muitos campos do
saber importantes para as ciéncias de um modo geral. Compreender
0 que lemos e contamos é uma parte essencial para o ser humano;
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ser este que conta e vive de histdrias. Portanto, ao compreender uma
narrativa e saber interpreta-la se torna uma parte crucial da consci-
éncia humana. Pensando na consequéncia da leitura como parte do
ser humano em desenvolvimento, temos empreendido esforcos para
também aplicar os conhecimentos sobre a narrativa e seus efeitos na
luta contra a desinformacio e na contribuicio para a formacio leitora
do individuo. Na cultura global, a leitura se faz ndo somente pelas
letras, mas pela leitura de mundo que o individuo faz (Freire, 1987,
2018). Esta leitura de mundo engloba as formas que o ser humano vé
o outro, sendo este outro o responsavel também pelo modo como vai
ser visto. A forma como vemos o outro estd centrada no que foi con-
vencionado chamar de moda. A moda ditada como beleza. Mas antes
de existir a moda, a beleza ja era ditada por padrdes que a seletividade
humana criou consciente ou inconscientemente dizendo.

Nesta dire¢io, levamos nosso estudo e a seguir demonstramos
ferramentas sobre como observar, compreender e relacionar a fic-
cionalidade e a factualidade.

UMA PROPOSTA QUE INTERCEDE POR UM OLHAR

Muitos padrdes de beleza foram criados a partir de uma bran-
quitude europeia e estao, na maioria das vezes, alicercados na reale-
za e resquicios da Idade Média. Um dos icones de beleza dessa época
foi a Rainha Elizabeth I, branca e membro da realeza britanica.

Para cobrir suas imperfeicdes e disfarcar suas cicatrizes, Eli-
zabeth I recorreu ao uso do ceruse veneziano, um cosmético
composto a base de chumbo branco e vinagre. Algo que ela
costumeiramente aplicava no rosto e no pesco¢o. Porém, mal
sabia que o chumbo é uma substancia que pode levar a perda de
cabelo, deterioracio da pele e até morte por envenenamento,
devido a seu uso prolongado. A maquiagem, que serviria para
esconder as imperfeicdes da monarca, foi responsavel por elas
ficarem ainda piores. [...] O merctirio também se fazia presente
em seu marcante batom vermelho (Previdelli, online, 2025).

3 Fonte: https://aventurasnahistoria.com.br/noticias/reportagem/maquiagem-mortal-
substancias-nocivas-presentes-nos-cosmeticos-de-elizabeth-i.phtml. Acesso: 14 jun. 2025.
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FIGURA 1: RETRATO DE 1588 DE ELIZABETH I PARA COMEMORAR A
DERROTA DA INVENCIVEL ARMADA
Fonte: World History (2025).

As palavras de Previdelli (2025) podem ser reconhecidas de for-
ma clara na Figura 1 quando o autor fala sobre o costume da Rainha
Elizabeth | em usar muita maquiagem de tom excessivamente bran-
co no rosto para esconder as imperfeicoes deixadas pela variola.

Além disso, corroborando com a intertextualidade proposta
por Kristeva (1980), temos o conto de fadas Branca de Neve que nos
remete a maquiagem da Rainha Elizabeth I e ao costume da beleza
palida e dos ldbios vermelhos, que foi adotado por quase todas as
mocas da Europa como sindénimo de nobreza. Tal comportamento
pode ter se refletido nas memorias orais quando as histérias foram
coletadas pelos Irmaos Grimm em 1812, quase trés séculos ap6s o
costume adotado pela referida rainha.

A histéria de Branca de Neve se inicia com sua mae sonhando
como seria sua filhinha, ainda sem saber que um dia ficaria gravida de
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uma menina. Ela estava proxima a uma janela de madeira bem escura,
o ébano. A mulher costurava e observava de perto a neve caindo do
lado de fora. Ao se distrair com a neve, ela fura o dedo com a agulha e
seu sangue pinga na neve. Ela fica admirada e pensa que quer ter uma
filhinha branca como a neve, com as bochechas vermelhas como o
sangue e os cabelos negros como a madeira de ébano.

Esta é uma referéncia clara a popularidade da maquiagem da
Rainha Elizabeth [ e, além do exposto, a comparacio que vislum-
bramos nos faz refletir em aspectos sociais, simbolicos e miticos en-
contrados no conto, nas estruturas sociais do século em que o conto
foi coletado e nas possibilidades audiovisuais que Branca de Neve
desperta nas telas da pés-modernidade.

Basta observamos o mito de Narciso (Campbell, 2008) que, des-
de a Antiguidade traz as marcas da vaidade presentes ainda hoje em
mulheres e homens que vaidosos sempre se cuidam mais do que o
devido e invejam uns aos outros. No conto, isso fica evidente na
personagem da Madrasta que se torna a Bruxa Ma.

Quando transferimos o olhar mitico para o conto e depois para
a realidade do século XVII, observamos as injurias sofridas pela
Rainha Elizabeth I ao optar por ser a “Rainha Virgem”, como era
conhecida, em uma época de patriarcado hiper opressor. Esta op¢io
ocorreu devido a muitas questdes e pressdes sociais de seu cargo
e saude. O mais importante a ser destacado é que a rainha estava
em um cargo de poder e as disputas por seu cargo foram ferrenhas
e, por ser mulher, solteira e deter um cargo elevado e deveras im-
portante, ela sofreu toda a espécie de preconceito que poderia ter
em sua posicio e, ainda, muita disputa por seu cargo por muitos
homens desejosos de sua posicio em um tempo que nao era nada
comum uma mulher reinar solteira e virgem (Foucault, 2003).

Caminhando na linha do tempo, chegamos em 2024 e nos de-
paramos com uma narrativa filmica que rebate os conceitos de bele-
za e seus padroes quando o etarismo entra cena. A cobranca pela be-
leza e o descarte da mulher quando sua idade niao condiz mais com
o simbolismo que dita a juventude com a beleza em prol do lucro.

A atriz Demi Moore viveu na ficcionalidade e na factualidade
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essa historia. Apesar de o filme ser uma critica a este tipo de pre-
conceito, ele é latente e a sociedade trata com hipocrisia as mulheres
mais velhas e venera a beleza e as “nio rugas” das mais jovens, infe-
lizmente. A fonte da juventude é um dpice social e um imagindrio
(Maffesoli, 1996) cruel que transcende séculos de (ndo) humanida-
de, principalmente para mulheres.

Ja a narrativa factual desse estudo demonstra apelos de beleza
quase desumanos, mas que muitas atrizes, modelos, entre outros, se
sujeitam, por mais humilhante que seja, pelo prazer de se mostrarem
capazes de suportar (a quase tudo) pela beleza de algumas horas.

FIGURA 2: SZA, MARINA RUY BARBOSA E BRUNA MARQUEZINE
Fonte: G1(2025).

Na Figura 2 temos uma montagem apresentando trés casos.
O primeiro é o da cantora norte americana SZA. Ela vestiu um figu-
rino extremamente apertado e dependia da ajuda de outras pessoas
para se movimentar. Esse look super desconfortivel foi usado no
American Music Awards de 2025. J4 o segundo caso foi o da atriz Ma-
rina Ruy Barbosa. Na foto, ela usa um vestido de mais de 15 quinze
quilos. O vestido deixou a atriz de braco roxo, inchado e veias sa-
lientes e foi usado no Festival de Cannes de 2025. O terceiro caso é o
da atriz Bruna Marquezine que estd usando um vestido que a deixou
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sufocada e a ponto de quase desmaiar no baile Met de 2024. Contu-
do, segundo a prépria atriz, foi ela quem mandou “apertar tudo que
dava”. Para nio sangrar no evento, ela colocou fita adesiva na perna.

Observe que sio casos extremos de usar a moda como uma es-
pécie de arma contra si mesmo e como recurso de autopromogao
agressiva numa corrente simbélica de morte interna e externa. Sao
casos assim que colocam a factualidade em cheque e precisam ser
analisados e discutidos.

Logo, apresentamos nossa ferramenta de compreensao de ob-
jetos narrativos com os objetos escolhidos para anilise nesse estudo
das narrativas do belo a seguir.

FICHA PARA LEITURA NOVA INVESTIGATIVA CRITICA (LNIC)
DISCR]:N]INACAO DAS NARRATIVAS E DOS FATOS
OBJETO FATO NARRATIVA FATO OU
FAKE

NMIT — Mito de Narciso Narciso ama tanto sua beleza (vaidade extrema) que se apaixona por ela
Autor (Ano) — Ovidio (2-8 espelhada na superficie do lago. Como sua imagem ndo responde aos MITO APRENDIZADO
era cristd) seus apelos, o jovem definha na beira do lago esperando e chamando por

seu amor.

Fonte: Metamorfoses
NFACR - Rainha Elizabeth I | Maquiagem com chumbo e mereirio para deixar a pele do rosto branca | FACTUAL FATO
Autor (Ano): Reinado (1558- | e os labios vermelhos.
1603) Fonte: Jornal britdnico “The Mitror™ e Portal Aventuras da Histéria
NOR — Branca de Neve Culto & branquitude no inicio do conto (mée da Branca de Neve): culto
Autor (Ano) — Irmfos Grimm | ao belo (vaidade extrema) < relagdo ao mito de Narciso, ou scja, Rainha FICCAO MORAL
(1812) Ma e sua relagfo como o espelho Magico.

Fonte: Contos da Infincia e do Lar
NAUD — A substéncia (filme) | Repr Ag audiovisual da realidade na visdo de Menezes (2003,
Diretora (Ano) — Caoralic p- 94) — Clonagem humana alimentada pela medula do corpo do FICCAO FAKE
Fargeat (2024) “original” para manter a beleza do clone, mas que perde o controle, pois

o clone sc perde no descjo se manter vivo ¢ na dircgdo da vida do original

¢ no anscio de mais beleza ¢ glamour. Para isso, o clonc descja matar ou

manter o eriginal “off”.

Fonte: Prime Vidso
NFACTA — A moda que Atrizes usam roupas de luxo pesadas ou super apertadas para se
machuca... Por que tantas parccerem mais belas e magras, mesmo sofrendo dores, escoriagdes ou | FACTUAL FATO
famosas vestem looks problemas de saide em prol de uma belcza iluséria.
desconfortaveis Fonte: Portal G1
Autor (Ano): G1 (2025)

FIGURA 3: FICHA PARA LEITURA NOVA

INVESTIGATIVA CRITICA (LNIC)*
Fonte: Elaborada pela autora (2025).

A partir da Figura 3, escandimos as narrativas de diferentes seg-
mentos para demonstrar como a comparacio por intertextualidade,
a partir da visdo de Kristeva (1980) principalmente, d4 o suporte

* Disponibilizamos um QR code no final do estudo com as imagens do trabalho em tamanho
maior para melhor visualizagdo e possiveis complementagoes.



social capaz de encontrar reflexos possiveis que corroboram a tese
de que o ficcional tem bases sélidas no factual.

A narrativa mitica com o mito de Narciso fazia um alerta aos
habitantes da Antiguidade sobre o perigo da vaidade e suas armadi-
lhas. E uma demonstracio do culto ao belo com ressalvas 2 reflexio
sobre o olhar sobre si e sobre o outro. Os mitos como heranca e
arquétipos na visao de Jung nos fazem refletir sobre o outro e, no
caso de Narciso, ou adotamos a visdao narcisica de apodrecer-se em
si ou reconhecer-se no outro. Ambas as ponderacdes sdo passiveis
na visdo arquetipicas, mas nao coadunam entre si.

Esse arquétipo vai refletir as visoes factuais da reportagem sobre
a moda. Quando as atrizes, modelos, entre outros, se corrompem,
se machucam, elas assumem arquétipos narcisicos de se olharem no
lago e apodrecerem na margem. Mas nem todos sio assim. Alguns
enxergam seu reflexo no lago e conseguem distinguir o reflexo do
lago da vida normal que podem ter. Conseguem se ver refletidos no
outro, apoiam-se no outro, ajudam seus pares ou pedem ajuda.

Séculos separam o mito (ficcional) do caso de modelos, atrizes,
atores, pessoas comuns, etc. (factual), mas o fato continua sendo
uma informacio de aprendizado que precisa ser disseminada evi-
tando a desinformacdo do culto a beleza exacerbada disfarcada de
vaidade e cuidados com o corpo.

Ja o caso da Rainha Elizabeth I, que utilizou uma maquiagem
que ajudou a acelerar o processo de corrosio de sua pele e de sua
saude, é uma situacdo que precisa de cuidado na andlise e na com-
preensdo, mas isso nio impede o debate. Naquela época, ela nio ti-
nha como saber o dano que aqueles produtos causavam a sua satde.
Portanto, ela e outras pessoas foram vitimas da situacao, o que hoje
nio é uma possibilidade dada a profusdo de informacio que temos
a nosso favor. O conto da Branca de Neve e o filme A Substancia
levantam bandeiras que podemos considerar em nossos dias.

Ligados os trés objetos, observamos que um deslizou para as
paginas dos livros infantis e o outro para as telonas dos cinemas
(Figueiredo, 2010). Mas ambos trazem mensagens contra o precon-
ceito e a favor da sororidade. Amar o outro nio importando a cor
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de sua pele, sua idade, sua escolha sexual, seu género, etc. é uma de-
monstracdo de respeito, de amor. Além do uso da maquiagem e os
cuidados com aparéncia, falar de preconceito contra cor e idade sio
possibilidades que as narrativas expostas também suscitam.

CONSIDERACOES FINAIS

A ferramenta LNIC?, criada a partir dos estudos sobre ficcio-
nalidade e factualidade, elucida de forma consistente as informa-
coes de cada narrativa nos dando com exatiddo o que precisamos
compreender sobre cada uma delas no ambito da informacio e de-
sinformacdo: (1) Mito de Narciso - Narrativa mitica: aprendizado
- informacdo; (2) Rainha Elizabeth I — Narrativa factual: fato — in-
formacio; (3) Branca de Neve — Narrativa original ficcional: moral
— informacdo; (4) A substiancia — Narrativa audiovisual ficcional:
fake — desinformacio; (5) A moda que machuca - Narrativa factual:
fato — informacio

Podemos, entdo, resumir a LNIC analisada da seguinte forma:

FICHA PARA LEITURA NOVA INVESTIGATIVA CRITICA (LNIC)
OBJETO NARRATIVA | FATO OU FAKE
Narrativa Mitica FICCAO
Mito de Narciso (Vaidade, reflexo do ego) (Arquétipo) Ovidio (2-8 era cristd) VAIDADE FATO
CORROSIVA
FACTUAL
Narrativa Factual MAQUIAGEM FATO
Rainha Elizabeth I - Reinado (1558-1603) VENENOSA
FICCAO
Narrativa ficcional BRANCO FAKE
Branca de Neve (Arquétipo, culto 4 branquitude europeia) Irméos Grimm (1812) BELO
DEVE SER COMBATIDO — DESINFORMAGCAOQ PRECONCEITO
Narrativa audiovisual FICCAO FAKE
A substéncia (filme) - Coralie Fargeat (2024) ETARISMO
DEVE SER COMBATIDO — DESINFORMAGAO
Narrativa midiatica FACTUAL
A moda que machuca... Por que tantas famosas vestem looks desconfortaveis MODA FAKE
G1 (2025) - DEVE SER COMBATIDO - DESINFORMACAO PREDATORIA

FIGURA 4: RESUMO DA FICHA PARA
LEITURA NOVA INVESTIGATIVA CRITICA (LNIC)
Fonte: Elaborada pela autora (2025).

5 Ferramenta criada em 2024 para anélise intertextual exclusiva para nossas pesquisas.



Com os dados analisados previamente e com o estudo dos ob-
jetos, chegamos a conclusdo de que a narrativa mitica através do
arquétipo de Narciso corrobora com a visio de que a vaidade existe
e pode coexistir com moda e cuidados pessoais, mas nio de forma
exacerbada a ponto de ser um problema na vida das pessoas. Assim
como foi para Narciso e como foi demonstrado na realidade na re-
portagem apresentada, se a vaidade persiste e se torna um proble-
ma, ela corréi, machuca e pode até matar.

Ainda ha que se considerar o problema do preconceito, do eta-
rismo e de outras mazelas alimentadas pela sociedade, principal-
mente na sociedade ainda patriarcal em que vivemos. Tais mazelas,
em muitos casos, tem afastado mulheres e criado uma cisao entre
elas. Isso fica evidente na histéria factual da Rainha Elizabeth I, na
histéria da Branca de Neve e no filme A Substincia, nas quais as
mulheres se afastam ao invés de se apoiarem por um bem comum.

Fechamos nosso estudo demonstrando que a relacdo entre fic-
cionalidade e factualidade é uma possibilidade de pesquisa capaz de
motivar leituras outras no campo pedagdgico criando uma motiva-
¢do para alunos que estio se afastando da leitura. O Brasil é um pais
de ndo leitores e nossa pesquisa estd preocupada com esta realidade
ao criar a LNIC. Estamos aprimorando esta ferramenta a cada dia
e queremos levi-la para escolas e aplici-la a0 maior nimero de jo-
vens possivel para criar um laco de motivacdo a leitura e luta contra
a desinformacao.
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CAPIiTULO g

Ecopoéticas no teatro como
transformacao social e cultural

Sidnei Puziol Junior*

A relacao entre humanidade e natureza sempre oscilou entre a har-
monia e a exploracdo. Enquanto em algumas culturas o ambiente
natural era reverenciado e integrado a vida cotidiana, em outras ele
foi visto como um recurso a ser dominado e extraido. No contex-
to contemporaneo, em que as crises ecoldgicas se tornam cada vez
mais urgentes, refletir sobre as ecopoéticas no teatro como ferramen-
ta de transformacio social e cultural torna-se essencial. As ecopoeti-
cas propdem um olhar mais sensivel para a interacdo entre corpo e
meio ambiente, resgatando narrativas ancestrais que reafirmam a
interdependéncia entre seres humanos e natureza.

Este estudo propde discutir as ecopoeticas no teatro como fer-
ramenta de transformacio social e cultural, a partir da articulacio
entre teoria, praticas pedagdgicas e processos criativos vivenciados
com criangas, adolescentes e adultos no projeto OFICIAST, realiza-
do pela Prefeitura de Astorga, no Parand. A proposta se ancora na
criacdo do espeticulo Sombras e Asas, inspirado livremente na len-
da indigena guarani sobre a origem do fogo, e busca refletir sobre
como a construcdo cénica, ancorada em narrativas miticas, corpo-
reidades simbdlicas e elementos naturais, pode provocar desloca-
mentos na percep¢ao sensivel do mundo.

A palavra ecopoetica deriva da juncdo dos termos gregos oikos
(casa, habitat) e poiesis (criacio, fabricacdo). Etimologicamente, re-
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mete 2 ideia de “criacdo da casa” - ou, em sentido ampliado, de uma
estética que constroéi e recria modos de habitar o mundo. No campo
literédrio, foi William Rueckert (1978) quem propos inicialmente o
termo como uma forma de poesia capaz de funcionar como “ener-
gia renovavel”, como resisténcia ao esgotamento diante do antro-
pocentrismo, ampliando a consciéncia ecoldgica por meio da lin-
guagem simbdlica. Segundo Rueckert (1978, p. 108), a primeira lei
da ecologia — “tudo est4 conectado a tudo o mais” -, formulada por
Barry Commoner e amplamente aceita por ecologistas, exige uma
visdo capaz de relacionar cada parte, por mais distante ou pequena,
a um todo mais amplo. Cada poema, por menor que seja, esta inse-
rido em um todo maior.

A partir dessa no¢io, a ecocritica se consolidou como um campo
de andlise interdisciplinar que investiga as representa¢des da natu-
reza e das relacdes ecoldgicas nas artes. Cheryll Glotfelty define a
ecocritica como “o estudo das relacdes entre literatura e o ambiente
fisico, feito com uma preocupacio explicita com questdes ambien-
tais” (Glotfelty, 1996, p. xviii). Embora tenha surgido nos estudos
literarios, essa abordagem expandiu-se para outras linguagens, in-
cluindo as artes cénicas, como observa Julie Sermon (2021), ao de-
fender que o teatro deve ir além da representacio antropocéntrica
e abrir-se para outras formas de presenca e escuta - materiais, nio
humanas, paisagisticas.

A relacdo entre corpo, mito e meio ambiente, nesse contex-
to, assume entdo um papel central na presente pesquisa. Em sua
obra O Homem e o Mundo Natural (1988), Keith Thomas nos mos-
tra como a relagiao ocidental com a natureza passou por grandes
transformacoes entre os séculos XVI e XVIIL Inicialmente, pre-
dominava uma visio fortemente antropocéntrica: acreditava-se
que o mundo havia sido criado para o uso exclusivo dos seres hu-
manos, e os demais seres vivos sé tinham valor se servissem a esse
propésito. No entanto, com o avanc¢o da urbaniza¢io, comecou a
surgir uma nova sensibilidade. Em sua obra, Thomas destaca que,
ja no final do século XVII, o préprio principio antropocéntrico
comecou a ruir. Essa mudanca de mentalidade foi uma das grandes
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revolucdes do pensamento moderno ocidental, ainda pouco reco-
nhecida pelos historiadores. Ao mesmo tempo, a natureza antes
vista como selvagem, intil e perigosa, passou a ser admirada por
seu valor estético e espiritual (Thomas, 1988).

Entretanto, mesmo com esse despertar, a relacio com a natu-
reza continuou marcada por uma contradicao central: de um lado,
o aumento do bem estar humano; do outro, a explorac¢do crescente
dos animais nao-humanos. Essa ambiguidade continua presente até
hoje. Mesmo quando se tenta preservar o que é “selvagem” e “natu-
ral”, o faz-se a partir de uma légica de separacio: natureza e huma-
nidade como esferas distintas.

E nesse ponto que a reflexio de pensadores indigenas como
Ailton Krenak surge como contraponto potente. Para Krenak, a
proépria ideia de “natureza” como algo separado da humanidade
é uma invencio equivocada da modernidade ocidental. Como
afirma o autor: “Tudo é natureza. O cosmos é natureza. Tudo em
que eu consigo pensar é natureza” (Krenak, 2019, p. 44); por isso,
“a ideia de nds, os humanos, nos descolarmos da Terra, vivendo
numa abstracio civilizatoéria, é absurda [...], suprime a diversidade,
nega a pluralidade das formas de vida, de existéncia e de hébitos”
(Krenak, 2019, p. 50). O rompimento da humanidade com esse
pertencimento original é uma ameaca a prépria continuidade da
vida. Em sua visdo, nio somos observadores externos da vida: nés
somos a natureza. Separar o “humano” do “rio”, da “montanha” ou
da “floresta” é o que permite sua destruicdo, porque transforma o
mundo em objeto.

Ao aplicar essas perspectivas ao campo da pedagogia teatral,
percebemos que as ecopoéticas em cena ndo apenas estimulam a cria-
¢do estética, mas mobilizam uma escuta sensivel do mundo, pro-
movendo experiéncias que atravessam os limites da arte e se proje-
tam sobre a vida. A criacio teatral torna-se, assim, um dispositivo
simbdlico de reconexio entre corpo e natureza, capaz de resgatar
saberes ancestrais e fomentar a transformacao social e cultural dos
sujeitos envolvidos.
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ECOPOETICAS NO TEATRO

Conforme discutido anteriormente, a ecocritica surgiu como
uma abordagem que relaciona arte, natureza e ética ambiental. Em-
bora tenha se originado na literatura, seus principios logo se esten-
deram a outras expressoes artisticas. No teatro, especialmente nas
ultimas décadas, essa perspectiva vem ganhando destaque a medida
que se intensificam os debates sobre o papel da arte frente as urgén-
cias climéticas, culturais e sociais. Julie Sermon (2021, p. 28) argu-
menta que o teatro precisa promover uma ‘mudanca de paradigma”
que ultrapasse a centralidade do humano como motor da acao céni-
ca e abrir espaco para a escuta de outras presencas - nao humanas,
materiais, atmosféricas e paisagisticas. Para a autora, o teatro pode
se tornar um lugar privilegiado para o exercicio da imaginacao eco-
légica, instaurando formas simbolicas que reorganizem nossa sen-
sibilidade em relacio ao mundo (Sermon, 2021, p. 44).

Sendo assim, nas artes da cena, as praticas ecopoeticas atuam
como agentes da transformacao social e cultural, incorporando nar-
rativas que ressaltam a interdependéncia entre humanos, animais
nao-humanos e o meio ambiente. Essa compreensao se alinha a
concep¢ao de corpo como ecossistema, defendida por Celso San-
chez (2011), para quem o corpo humano é uma rede viva de trocas
materiais e simbdlicas, afetivas e sensoriais. Como destacam Mel-
chioretto e Nogueira (2019), ao discutirem a corporeidade na edu-
cacao ambiental, “o corpo pode ser visto como um ecossistema que
mantém seu equilibrio dinamico interno [...] por meio de trocas de
matéria e energia com o meio em que se relaciona” (Sdnchez, 2011,
apud Melchioretto; Nogueira, 2019, p. 98). Essa perspectiva reforca
a ideia de que o corpo do performer nio é apenas um instrumento
de expressao artistica, mas é também um lugar de escuta, um campo
de sensacdes, fronteira entre o eu e o mundo. E neste corpo sensivel
onde as praticas pedagogicas voltadas a sensibilizacao ecoldgica en-
contra um terreno fértil.

Um exemplo significativo dessa abordagem ¢é a danca Butd, cria-
da no Japao do pds-guerra por Tatsumi Hijikata, Kazuo Ohno e
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Yoko Ashikawa. O Buté propde um corpo em metamorfose con-
tinua, capaz de tornar-se vento, terra, raiz, animal, siléncio ou de-
composicio. Como aponta Puziol Junior (2024, p.22), o but6 emer-
ge de um “processo de desconstrucio e destruicio do corpo, para
que ele se reconstrua novamente por meio da danca”, revelando
uma corporeidade expandida, sensivel as infinitas possibilidades do
ser. Essa poética corporal reafirma a ideia de que o corpo nio estd
separado da natureza, mas é parte indissocidvel dela — um corpo-
-ambiente em constante transformacio, permeado por gestos, ecos
e afetos que atravessam e ressignificam a presenca.

Dessa forma, as ecopoeticas no teatro, apoiadas nos principios
da ecocritica e na compreensao sensivel do corpo como ecossistema,
propdem uma reconfiguracio das préticas de criacdo e de formaczo.
Elas convidam o teatro a ir além da arte da representacio, instau-
rando um espaco de vivéncia, de reconexio simbdlica e de resistén-
cia ecoldgica que atravessa a cena e se projetam na vida.

EXPERIENCIA PEDAGOGICA E ECOPERFORMATIVIDADE
NO PROJETO OFICIAST

A articulagio entre teoria e pratica é fundamental para com-
preender como as ecopoeticas podem se materializar no contexto da
criagdo cénica, especialmente no campo da formacio teatral. Foi
nesse horizonte que se desenvolveu o projeto OFICIAST, vincula-
do a Prefeitura de Astorga, no estado do Parand, com turmas com-
postas por criancas, adolescentes e adultos em diferentes estigios de
iniciacio artistica. Embora esta pesquisa nao se dedique diretamente
a descri¢do detalhada do processo de criacdo do espeticulo Sombras
e Asas, opta-se por citar fragmentos dessa experiéncia como forma
de ilustrar a poténcia simbdlica, formativa e ecoldgica do trabalho
cénico realizado. A proposta surgiu do desejo de proporcionar, por
meio da pratica teatral, uma vivéncia poética e sensivel que estimu-
lasse o corpo, a imaginacao e a escuta ambiental.
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FIGURA 1: ELENCO REUNIDO - “CRIAN(;AS—PASSAROS” E HUMANOS
Fonte: Acervo pessoal (2024).

A base narrativa do espetdculo Sombras e Asas foi inspirada
na lenda guarani conhecida como O roubou do fogo, registrada por
Daniel Munduruku (2005). O mito conta que, em tempos antigos,
o fogo era um privilégio exclusivo dos urubus. Essas aves tinham
conseguido retirar brasas da fogueira do Sol, cuidando delas com
zelo, e s6 elas tinham o privilégio de cozinhar seus alimentos, en-
quanto os demais seres da floresta - humanos e animais - ainda co-
miam cru. O fogo, portanto, era um tesouro guardado e controlado,
inacessivel aos demais.

Diante disso, o her6i Nhanderequei, do povo Apopoctva, deci-
de arquitetar um plano para roubar o fogo dos urubus. Fingindo-se
de morto durante trés dias, ele consegue enganar os guardioes e,



com a ajuda dos animais da floresta, provoca uma distracdo para
tomar posse das brasas. No entanto, durante a confusao, quase todo
o fogo se apaga - exceto por uma unica brasa, escondida na boca do
pequeno sapo Curucu. Gragas a essa fagulha, o herdi consegue rea-
cender o fogo e ensinar ao seu povo os segredos para conserva-lo.

Esse mito, embora celebre a astucia e a conquista do fogo pelos
humanos, carrega também contradicdes que podem ser discutidas
sob a otica da ecocritica e ecopoética. Como aponta Mindlin (2002),
o fogo nos mitos indigenas nio é apenas um elemento fisico: ele é
carregado de significados simbélicos, culturais e espirituais. E um
elemento que marca o inicio da cultura, mas também implica res-
ponsabilidade, pois inaugura uma relacio nova com a transforma-
¢do da matéria e como poder de alterar a ordem natural (Mindlin,
2002, p. 160-162).

Se, por um lado, o mito representa a capacidade humana de
aprender, agir em coletivo e manipular as forc¢as naturais, por ou-
tro, também explicita um gesto de ruptura: os humanos retiram o
fogo de seu guardido original e o tornam propriedade exclusiva.
Urubus e outros animais, incomodados com a fumaca e o cheiro das
brasas, acabam abrindo mao do fogo, que permanece desde entio
com os humanos.

No espetiaculo Sombras e Asas, decidimos repensar esse gesto
simbolico. Ao invés de manter a estrutura tradicional do mito -
onde os humanos tomam o fogo e os animais se afastam - optamos
por uma ressignificacio da narrativa, buscando construir uma cena
em que o fogo nio fosse apropriado, mas compartilhado. Humanos
e animais ndo-humanos permanecem juntos em torno do fogo, que
simboliza nio o dominio, mas o vinculo, a poténcia transformadora
e a possibilidade de equilibrio entre as espécies.

Essa escolha se alinha aos principios da ecocritica e da ecopoetica,
pois questiona o paradigma antropocéntrico da apropriacio e pro-
poe uma ética da coexisténcia e do cuidado. Como afirma Lévi-S-
trauss, o fogo representa a transi¢ao entre natureza e cultura, entre
o cru e o cozido (Lévi-Strauss, 1970, apud Mindlin, 2002, p. 151).
Ao invés de reforcar a hierarquia entre humanos e nao-humanos, a
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montagem buscou a possibilidade de uma rela¢io horizontal, onde
o fogo - enquanto simbolo do saber, de transformacio e de memo-
ria ancestral - se torna um bem comum, sustentado pelo coletivo;
propondo assim uma nova imaginacao simbdlica das relacdes entre

seres humanos e o mundo (Sermon, 2021).

FIGURA 2: “CRIANCAS—PASSAROS” PROTEGENDO O
PERSONAGEM “URUBU REI” DA CHUVA
Fonte: Acervo pessoal (2024).

Dessa maneira, durante o processo, os alunos vivenciaram esse
deslocamento simbdlico em seus préprios corpos. O fogo deixou de
ser apenas um objeto a ser dominado, e passou a ser vivido como
energia vital, como gesto, como danca, como luz que se acende en-



tre Sombras e Asas. Durante os ensaios, observei como os alunos, de
modo geral, reagiam a ideia de que os urubus eram os guardides do
fogo. Seus olhares se tornavam mais atentos a imagem essas aves
— muitas vezes marginalizadas ou associadas a morte ou sujeira — e
comecavam a percebé-las de forma mais sensivel, como criaturas
misteriosas, poéticas, portadoras de um saber ancestral.

A partir disso, a pratica teatral, guiada pela teoria da ecopoetica,
acendeu nos corpos uma nova sensibilidade que ultrapassa os palcos
e reverbera no cotidiano, nas formas de se relacionar com o mundo,
de sentir o tempo, de existir entre os outros seres.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo buscou refletir sobre a articulacio en-
tre ecocritica, ecopoetica e praticas cénicas, a partir da experiéncia
desenvolvida no projeto OFICIAST. Através da criacdo coletiva do
espetaculo Sombras e Asas, inspirado livremente na lenda guarani da
origem do fogo, foi possivel mobilizar diferentes geracdes em um
processo formativo, artistico e simbélico que ressignificou a relacao
entre corpo, natureza e cultura.

Em um momento histérico marcado por colapsos ambientais,
desigualdades sociais e distanciamento entre os seres humanos e o
planeta, a arte assume um papel urgente. Como reforca Boal (1979, p.
124), o teatro é, por natureza, um ensaio da realidade e da revolucio.
Ele oferece um espaco onde a acio e a reflexdo se encontram, permi-
tindo nao apenas representar o mundo, mas também transforma-lo.

As praticas ecopoéticas no teatro, ancoradas na escuta do corpo,
no simbolismo de elementos naturais e na criacio coletiva, consti-
tuem ferramentas importantes de formacdo e educacio ambiental.
Sermon (2021, p. 44) aponta que a cena pode instaurar uma “imagi-
nacdo ecoldgica” capaz de reconfigurar afetos, sensibilidades e for-
mas de habitar o mundo.

O impacto social do projeto indica que o teatro pode ultrapas-
sar seus limites estéticos e atuar como catalisador de experiéncias
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transformadoras, especialmente para aqueles que estdo em cena. O
envolvimento de criancas, adolescentes e adultos em um processo
coletivo de escuta, criacio e investigacdo cénica abriu espago para
outras formas de conhecimento, baseadas na oralidade, no corpo
e na ancestralidade dos mitos. Em vez de reforcar a ideia do hu-
mano como centro do mundo, o trabalho propés uma convivéncia
simbidtica com outros seres e elementos. Mais do que enriquecer
processos criativos, essas abordagens abrem espaco para que os su-
jeitos, de todas as idades, se tornem mais atentos, mais sensiveis,
mais conectados com a Terra que habitam. Ao viver o teatro como
floresta, como mito, chama e palavra, algo neles se transforma.
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CAPITULO 10

O pop como ferramenta
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Jenkins (2009) identificou como consumidores aplicam conheci-
mentos e habilidades desenvolvidas por conta da cultura pop no
ativismo politico. O emprego de estratégias ligadas a cultura pop foi
utilizado, por exemplo, durante o movimento #EleNao em 2018,
contra a candidatura de Jair Bolsonaro a presidéncia do Brasil (Mo-
reira e Alves, 2020), e apds o assassinato de George Floyd nos Esta-
dos Unidos em 2020 (Alves, 2023).

Alves (2023) observa que a cultura pop fornece referéncias
compartilhadas e acessiveis que os membros de fandoms, ou seja,
grupo de fas de determinado produto ou artista, utilizam para es-
truturar suas mensagens e expressar demandas. Nesse contexto, os
fas tém explorado cada vez mais os recursos para mobilizar e enga-
jar pautas de relevancia publica, social, cultural e politica. O enga-
jamento promovido por esses grupos estd relacionado a formas de
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% Jornalista. Doutora em Meio Ambiente e Desenvolvimento pela Universidade Federal do
Parana (UFPR), com p6s-doutoramento em Jornalismo Digital pela Université de Lyon (Franca).
Lider do Grupo de Pesquisa Comunicagdo e Cultura Ciber - Click. Email: myriandel@gmail.com
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conexio e articulacdo que extrapolam as instituicdes formais e pos-
sibilitam reflexdes criticas sobre a cultura, a sociedade e a politica
em suas multiplas dimensdes (Alves, 2023).

Em 2024, o Projeto de Lei 1904 propos equiparar o aborto aci-
ma de 22 semanas ao crime de homicidio, inclusive em casos de
violéncia sexual, e mobilizou intenso debate online e atos nas ruas
por coletivos feministas (Silva, Melo e Guimaries, 2024).

A partir desse cendrio, a pesquisa busca compreender de que
forma a cultura pop foi acionada e impactou as mobilizacdes con-
trarias ao PL 1904, por meio de um estudo de caso de postagens do
perfil no Instagram @nempresanemmorta, organizacio integrante
da campanha Crianca Nio é Mae, da acio ‘Fandoms Contra a PL
1904’ no X (antigo Twitter) e uma andlise de registros fotograficos
de atos presenciais, em junho de 2024.

O estudo de caso foi escolhido porque a pesquisa parte de um
caso delimitado que teve grande destaque mididtico e é representa-
tivo (Martino, 2018) de uma realidade em que debates politicos e
sociais ocorrem tanto no ambiente online, como em atos nas ruas.

Para contextualizar o caso, o texto inicia com a explicacio do
que é o Projeto de Lei 1904/2024 e como se deram os debates. Em
seguida, explora as estratégias utilizadas pela ‘Nem Presa Nem Mor-
ta’ no Instagram, pela campanha ‘Fandoms Contra a PL 1904’ no X
e nos atos realizados nas ruas. A partir desses debates, s3o apresen-
tadas as consideracoes finais.

PL 1904

No Brasil, o procedimento do aborto é considerado crime con-
forme o Cédigo Penal, mas nio é criminalizado quando a gravidez é
resultante de violéncia sexual ou representa risco a vida da gestante
(Brasil, 1940). Desde 2012, por determinacio do Supremo Tribunal
Federal (STF), também nio é considerado crime quando o feto é
anencéfalo (Brasil, 2012).

De autoria do deputado federal Séstenes Cavalcante, do Partido
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Liberal (PL) do Rio de Janeiro, o Projeto de Lei 1904/2024, apre-
sentado em 17 de marco de 2024, propos alterar o Cédigo Penal ao
adicionar a mesma punic¢io do crime de homicidio simples, previsto
no art. 121 simples do cédigo, quando o aborto é realizado acima de
22 semanas. O PL propoe as adicdes ao art. 124, que trata sobre pro-
vocar autoaborto ou consentir para que terceiro aplique o aborto
sob o préprio corpo; ao art. 125, que trata sobre provocar o aborto
sem consentimento da gestante; ao art. 126, quando o aborto é pro-
vocado com consentimento da gestante; e ao art. 128, que traz que
o0 aborto nio é punido quando resultado de violéncia sexual (Brasil,
2025). Ou seja, o PL propde que a pena de homicidio simples seja
aplicada mesmo em casos resultantes de estupro.

Ap0s ser protocolado na Camara em 17 de maio, no dia 4 de
junho foi apresentado o requerimento que solicitava a votacio em
regime de urgéncia do PL, ou seja, sem passar pelas comissoes te-
maticas. No dia 10 do mesmo més, Arthur Lira, do partido Progres-
sistas (PP) de Alagoas, entdo presidente da Camara, colocou o PL
na pauta da semana. Dois dias depois, o requerimento de urgéncia
foi aprovado em uma votacio que durou 25 segundos. No dia 17,
ap0s as repercussdes negativas na opiniao publica, o presidente da
Camara adiou a apreciacio do PL para o segundo semestre, sem
votacio até o momento (Santini et al., 2025).

Debates sobre o PL 1904 ocorreram nas principais plataformas
utilizadas pelos brasileiros. Em grupos no WhatsApp e Telegram,
durante junho de 2024, majoritariamente predominaram mensa-
gens que argumentavam ‘em defesa da vida desde a concepc¢io” e
contrarias ao aborto. No TikTok, durante o més de junho, em 290
videos sobre aborto, 53% eram contrarios ao projeto, 30% a favor e
17% sem posicionamento explicito. No Facebook, entre 11 de maio
e 30 de junho de 2024, 9,9 mil publicacdes mencionaram o aborto,
gerando 615 mil interacdes, concentradas majoritariamente em pa-
ginas conservadoras. Ja o Instagram, no mesmo periodo, foi a pla-
taforma que mais registrou manifestacdes contrarias ao PL 1904,
sendo mapeadas 6,9 mil publicacdes, com mais de 23 milhoes de
interacdes (Santini et al., 2025).

126



A partir das mobilizacdes nas redes sociais, movimentos femi-
nistas organizaram manifestacdes nas ruas em cidades como Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba, Salvador, Brasilia, entre outras (O
Globo, 2024).

CAMPANHA CRIANCA NAO E MAE NO INSTAGRAM

Criada em 2022, a campanha ‘Crianca Nao E Mae’ se descreve
como “uma luta da sociedade brasileira para que nenhuma crian-
ca seja obrigada a seguir com uma gestacio” (Crianca Nao é Mae,
2025). Integrada por 23 organizacdes que atuam em defesa dos di-
reitos humanos, a primeira atuacao registrada da campanha foi para
barrar a votacido do Projeto de Lei 478/2007, conhecido como Esta-
tuto do Nascituro, na Comissao dos Direitos da Mulher da Cimara
dos Deputados, em dezembro de 2022 (Crianca Nio é Mae, 2025).

Contra o PL 1904, a campanha mobilizou mais de 340 mil
e-mails enviados as liderancas da Camara Federal pedindo que o re-
querimento de urgéncia do projeto nio fosse votado (Crianca Nio
é Mae, 2025).

Como a campanha ‘Crianca Nao é Mae’ nao possui perfis em re-
des sociais, somente um site institucional, para esta pesquisa, optou-
-se por analisar o perfil da organizacdo integrante ‘Nem Presa Nem
Morta’. Criada em 2018, em razdo de uma audiéncia publica que dis-
cutiria a descriminalizacdo da interrup¢io da gravidez voluntiria da
gravidez até a 122 semana no Supremo Tribunal Federal (STF) e atu-
almente constituida como organizac¢do da sociedade civil, Nem Presa
Nem Morta’ atua na monitoria e incidéncia sobre o debate publico
em torno da descriminalizacio do aborto e contra ataques aos casos
em que o procedimento ja é legalizado no Brasil (Carvalho, 2023).

Em junho de 2024, ha 65 postagens no perfil da ‘Nem Presa
Nem Morta’ (@nempresanemmorta), sendo tanto originarias do
préprio perfil, como colabora¢des aceitas de outras organizacdes.
Dessas, 58 citam o PL 1904, 23 sao videos, 21 sdo cards tunicos e 21
sS40 carrosséis.
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Entre os videos, destaca-se a colaboracio com influencers,
como Anaterra Oliveira’ e Kawany Tamoyos*, e repercussio de po-
sicionamentos de artistas, como Titi Muller® e Luana Piovani®. Ter-
ra (2021, p.27) define influéncia digital como a “capacidade que um
agente tem de convencer, impactar, ter um poder sobre, ainda que
seja de apenas influir em uma decisdo, ter autoridade” e Karhawi
(2017) destaca que para além de influenciar os consumos das pes-
soas, essas pessoas tém poder de colocar discussdes em circulacio.
Nesse caso, a repercussiao de falas de artistas, que também ocupam
um local de influéncia, e as parcerias com influenciadores, foram
modos de introduzir o PL 1904 ao debate publico, além de informar
sobre o que o projeto representaria.

Em relacio as postagens de cards tnicos, é possivel observar
que o uso de linguagem prépria das plataformas digitais é emprega-
do em contetdos informativos, que mesclam elementos graficos e
textos. Uma das dltimas postagens do més, que n3o cita especifica-
mente o PL 1904, utiliza uma cena do filme Divertida Mente 27, que
estava em alta no periodo.

PL DA GRAVIDEZ INFANTIL

ACONTECE UM ESTUPRO
4 : ¥ anova emocéo
. PESSOAESTUPRADA  PESSOA ESTUPRADA ™y [ ¢
ENGRAVIDA ENGRAVIDA, OPTA
L - PELOABORTO
_ ESTUPRADOR _ _ ESTAPESSOA
£ PRESO POR ATE E PRESA POR ATE
10 ANOS v
Sou o aborto sem culpa!

FIGURA 1: CARDS PUBLICADOS PELO PERFIL ‘NEM PRESA NEM
MORTA’NO INSTAGRAM. Fonte: As autoras (2025).

3 Disponivel em: <https://www.instagram.com/anaterra.oli/reel/C8N29m_]7Pe/>. Acesso
em 5 jul. 2025.

* Disponivel em: <https://www.instagram.com/vulgokakaw /reel/C8cu5gBuCJl/>. Acesso
em 5 jul. 2025.

5 Disponivel em: <https://www.instagram.com/nempresanemmorta/reel/C8FmjpQv7Vc/>.
Acesso em 5 jul. 2025.

¢ Disponivel em: <https://www.instagram.com/nempresanemmorta/reel/C8F2SljveOc/>.




FANDOMS CONTRA A PL 1904

O X, anteriormente Twitter, destaca-se como uma platafor-
ma de difusio rdapida de informacdes, de discussdes politicas e por
pautar o debate publico (Rossetto, Carreiro, Almada, 2013 apud.
Martins et al., 2024). Durante as discussdes do PL 1904, nio foi
diferente. Debates sobre o projeto de lei ocorreram em grande
volume na rede social, tendo perfis ligados a cultura pop como
protagonistas. Entre os dias 10 e 14 de junho, perfis relacionados
a fandoms de cantoras pop, de K-Pop e da cultura pop foram res-
ponsaveis por 13,1% das intera¢des relacionadas ao PL 1904 no X
(FGV ECM]I, 2024).

Grupos dispersos Esquerda
(Contra o PL) (Contra o PL)

31,3% dos perfis ; 18,4% dos perfis
28,9% das interagdes 23,8% das interacdes
-

3 g
. . % ! Direita
Erika Hilton ’ * A (A favor do PL)
(Contra o PL) X - "
. - W
10,6% dos perfis 1 < e N 6,6% das interagdes
10,8% das interagdes 3
- #EN
4 b SR 5 P {
(Contra o PL) ik oz rin
4,2% dos perfis e 3 . 3 :f
4,2% das interagdes i e + "
3 = G'ﬂ*&t £ & g
w Z ¥ W’ o
i . < Péaginas de
Fas de cantoras pop o ¥ o " entretenimento
(Contra o PL) . ! ¥ ¥ (Contra o PL)
3,5% dos perfis . % 3,9% dos perfis

3,8% das interagdes 4,3% das interagées

Paulo Vieira
(Contra o PL)

3,9% dos perfis
3,6% das interagdes

Fas de cultura pop
(Contra o PL)

4,6% dos perfis
5,1% das interacdes

FIGURA 2: MAPA DE INTERACOES SOBRE O PL 1904/2024 NO X ENTRE
10 DE JUNHO ATE AS 12H DE 14 DE JUNHO DE 2024.
Fonte: FGV ECMI (2025).
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Além de engajarem no compartilhamento das mensagens
“crianca nio é mae” e “estuprador ndo é pai’, esses perfis atende-
ram a um chamado da deputada federal Erika Hilton, do Partido
Socialismo e Liberdade (Psol) de Sdo Paulo, e aderiram a campanha
“Fandoms contra a PL 1904”. A mobilizacdo dos fas-clubes teve ini-
cio em 10 de junho, quando diversas contas ligadas a cultura pop
compartilharam uma mensagem em que alertavam para os riscos
que o PL 1904 representava aos direitos de meninas e mulheres,
além de direcionarem para a assinatura da campanha Crianca Nao é
Maie (Martins et al., 2024).

‘ Olivia Rodrigo Brasil | Fa-site & p— . a Beyoncé Access @ Seguir 10 @ BLACKPINK BRASIL @ Seguir

@oliviarodrbr @beyonceaccess @BLACKPINKBRASIL

@ Conta de pardias

A convite da deputada federal Erika Hilton, viemos pedir para
que vocés dessem ateng&@o a um assunto extremamente
importante e prejudicial para todas as mulheres do pais.

Com uma equipe 100% formada por mulheres, nos sentimos na
obrigac#o de pedir ajuda a todos voces.

Iré voltar 2 pauta na Camara amanhi o Projeto de Lei da
Gravidez Infantil, também conhecido como o PL do Incentivo
a0 Estupo.

Esse projeto equipara o aborto ao homicidio, inclusive nos
casos permitidos por lei: estup®o, risco a vida da gestante e
anencefalia, caso ele seja realizado apés a 22° semana,
fazendo com que CRIANGAS ESTUP"ADAS sejam obrigadas a
terem filhos de quem as violent"u, além de mulheres, meninas
e pessoas que gestam que realizem o aborto sejam acusadas
de um crime com uma pena maior do que o préprio estup*o.

Olivia sempre foi uma voz ativa sobre satide reprodutiva e
sabemos o quanto & importante esse assunto ser discutido.

Acessem esse link e PRESSIONEM os responsaveis por uma
mudanga drastica e fatal na vida nas mulheres.

#PLGravidezinfantil #CriangaNaoEMae

emae.org

@ Contade fa

A convite da deputada federal Erika Hilton, viemos pedir para
que vocés dessem atengdo a um assunto extremamente
importante e prejudicial para todas as mulheres do pafs.

Iré voltar & pauta na Camara amanh o Projeto de Lei da
Gravidez Infantil, também conhecido como o PL do Incentivo
ao Estup’o.

Esse projeto equipara o aborto ao homicidio, inclusive nos
casos permitidos por lei: estup®o, risco a vida da gestante e
anencefalia, caso ele seja realizado ap6s a 222 semana,
fazendo com que CRIANGAS ESTUP"ADAS sejam obrigadas a
terem filhos de quem as violent"u, além de mulheres, meninas
e pessoas que gestam que realizem o aborto sejam acusadas
de um crime com uma pena maior do que o préprio estupo.

Beyoncé sempre foi uma voz ativa sobre os direitos humanos e
sabemos o quanto € importante esse assunto ser discutido.

Acessem esse link e PRESSIONEM os responsaveis por uma
mudanca dréstica e fatal na vida de t ossas meninas e

@ Conta de parédias

B3 Atencao: PL DA GRAVIDEZ INFANTIL PODE VOLTAR A PAUTA

Conforme destacado pela deputada @ErikakHilton, o Projeto de Lei
da Gravidez Infantil, também conhecido como o PL do Incentivo ao
Estup®o, pode voltar a pauta da Camara AMANHA.

Esse projeto equipara o aborto ao homicidio, inclusive nos casos
permitidos por lei: estup®o, risco & vida da gestante e anencefalia,
caso ele seja realizado ap6s a 222 semana.

Isso faz com que CRIANGAS estup*adas sejam obrigadas a terem
filhos de quem as estup”ou. E que mulheres, meninas e pessoas que
gestam que realizem o aborto sejam acusadas de um crime com
uma pena maior do que o préprio estup®o.

1ss0 & nojento, & absurdo e & CRUEL. O objetivo & simplesmente
destruir direitos e o futuro de pessoas que gestam. E dara
estup“adores o direito sobre seus corpos e suas vidas.

0O PL, apoiado pela bancada bolsonarista e evangélica, pode ter sua
urgéncia votada amanha, e se a urgéncia for aprovada na Camara,
ele podera ser votado direto no Plendrio. Mas vocé pode ajudar na
pressio para retira-lo de pauta:

Acesse criancanacemae.org e pressione AGORA!

#PLGravidezinfantil #CriancaNaoEMae

FIGURA 3: PUBLICACOES DE FANDOMS CONTRA O PL 1904/2024.
Fonte: as autoras (2025).

Nas primeiras publicacdes, o nome da campanha “Fandoms
contra a PL 1904” n3o era utilizado, sendo uma nomenclatura que
surgiu de forma organica a partir das movimenta¢des. Conforme
Jenkins (2009), os fandoms sd3o os primeiros grupos a se apro-
priarem de tecnologias e conhecem muito bem as dinamicas que
ocorrem no ambiente online. A aplicacio de técnicas comuns para
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lancamentos, votacdes e premiacdes em que artistas estdo envolvi-
dos, fez com que as movimentacdes dos fandoms evidenciassem o
PL 1904 no debate publico, colocando tanto o nome da campanha,
como as mensagens ‘crianca ndo é mie” e “estuprador nio é pai’,
nos assuntos mais comentados do X, além da imprensa ter repercu-
tido a campanha (Martins et al., 2024).

‘O CONTO DA AIA’ COMO SIMBOLO NAS RUAS

Para a andlise dos atos presenciais foram considerados duas ba-
ses de imagens de acesso gratuito e publico: a Foto Agéncia, da Em-
presa Brasil de Comunicacido (EBC), e o flickr da Midia Ninja, que
se define como uma “rede de comunicacio livre que busca novas
formas de producio e distribuicio de informacio a partir da tecno-
logia e de uma l6gica colaborativa de trabalho” (Midia Ninja, 2025).

A partir da analise das imagens, nota-se que em diferentes cida-
des do pais, mulheres referenciaram o livro (1985) e a série (2017-
2025) ‘O Conto da aia’. O romance distopico é descrito como um
futuro muito préximo, em que uma catdstrofe nuclear tornou um
grande numero de pessoas estéreis, e ambientalizado em Gilead,
onde anteriormente era os Estados Unidos. Na obra, o Estado teo-
crético e totalitdrio divide as mulheres em categorias e, entre elas,
estdo as ‘aias’, mulheres férteis que sdo tratadas como escravas sexu-
ais, ao terem como unica funcio gerar herdeiros para a classe domi-
nante (Atwood, 2017).

Pelo carater politico da obra, que é ambientalizado em uma
realidade em que o controle sobre os corpos que podem gerar € ins-
trumentalizado da forma mais extrema possivel, os figurinos clés-
sicos da série, composto por mantos vermelhos e toucas brancas, se
tornaram referéncia em manifestacdes feministas em diversos pai-
ses, como Estados Unidos, Espanha, Alemanha, Polonia e Portugal
(Sigiliano e Borges, 2018).

O ativismo dos fis de The Handmaid’s Tale ressalta a relevan-

131



cia da leitura critica e criativa de um contetddo midiatico. Nesse
sentido, os temas abordados nos arcos narrativos da série es-
timulam a reflexdo dos telespectadores dvidos. Os fis, mesmo
que indiretamente, tracam um paralelo entre o universo ficcio-
nal da série do Hulu e a contemporaneidade, refletindo sobre
os direitos das mulheres e a igualdade de género. Essa ponte
estabelecida entre a ficcdo e a realidade propicia a emersio de
mobiliza¢des em prol das questdes sociopoliticas (Sigiliano e
Borges, 2018, p. 119).

¢ Suas netas, hisnet
‘ etont/aoPL1904” %

-

FIGURA 4: REFERENCIAS AO ‘O CONTO DA AIA’EM MANIFESTACOES
CONTRARIAS AO PL 1904. DA ESQUERDA PARA A DIREITA, NA PARTE
SUPERIOR: RIO DE JANEIRO (R]) E BRASILIA (DF). NA PARTE INFERIOR:
BELO HORIZONTE (MG).
Fonte: (da esquerda para a direita, de cima para baixo): Tomaz Silva/ Agéncia Brasil,

Marcelo Camargo/Agéncia Brasil e Luiz Rocha/Midia Ninja.

Em situacdes que ‘O Conto da Aia’ é acionado por manifestan-
tes, a trama, tanto do livro, como da série, impacta discussdes sobre
questdes culturais, sociais e politicas relacionadas aos direitos das
meninas e mulheres (Sigiliano e Borges, 2018). No Brasil, a referén-
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cia é utilizada em manifestacoes, pelo menos, desde 2012, quando
o Supremo Tribunal Federal (STF) sediou um debate ptblico sobre
a Ac¢do de Descumprimento de Preceito Fundamental (ADPF) 442,
que pede a descriminaliza¢io total do aborto até a 122 semana de
gestacio (Tesser, 2025).

Durante os atos contra o PL 1904, conforme ilustra a Figura
4, manifestantes utilizam vestudrios em referéncia ao figurino da
série, como forma de dentncia ao retrocesso que o projeto de lei
representa aos direitos reprodutivos. A trama de ‘O conto da Aia’
também foi referenciada em cartaz que destaca a importancia da
autonomia corporal.

CONSIDER ACOES FINAIS

Nota-se que a mobilizacdo contriria ao Projeto de Lei
1904/2024 contou com intensa participacio dos fandoms, parce-
ria com influencers, postagens estratégicas nas redes sociais e atos
nas ruas, nos quais houve referéncias em especial ao livro e série ‘O
Conto da Aia’. As alusdes a cultura pop mostram-se como capazes
de engajar as pessoas e criam um repertério comum que facilita a
comunicacio de demandas politicas e sociais.

As mobilizacdes analisadas revelam uma articula¢io interligada
entre diferentes plataformas e formatos de engajamento. Por exem-
plo, o perfil no Instagram da ‘Nem Presa Nem Morta’ repercutiu a
campanha ‘Fandoms Contra o PL 1904’ que ocorreu no X, e com-
partilhou fotos e videos dos atos que ocorreram nas ruas. Além dis-
s0, os fandoms no X mobilizaram assinaturas na campanha ‘Crianca
Nao é Mae'.

Conforme observado neste estudo, a cultura pop, ao fornecer
referéncias compartilhadas e acessiveis, desempenhou um papel
central na articulacdo de estratégias contra o PL 1904. Como resul-
tado das mobilizacdes, o projeto de lei ndo foi votado até o momen-
to na Camara dos Deputados. Por mais um momento, a apropriacao
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da cultura pop foi utilizada como ferramenta de engajamento politi-
co, o que indica a importancia de compreender as praticas culturais
dos fandoms e das comunidades digitais como espacos politicos.
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Estereodtipos racistas e as
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de personagens negros nos
quadrinhos brasileiros
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A discussdo racial tem ganhado destaque na midia e nas anilises
sociais no Brasil, pais cuja maioria de sua populacdo considera-se
preta ou parda. Apesar disso, a desigualdade racial persiste, eviden-
ciada pelas dificuldades da populacio negra expostas em indices so-
cioecondmicos como renda, emprego e educacio.

Raca nao é um conceito estitico e hermético, uma vez que seus
sentidos sao histéricos e relacionais. Mas pelo menos desde o século
XVI, no contexto do capitalismo mercantil e das praticas colonialis-
tas, a categoria raca foi conectada ao ato de estabelecer classificacoes
entre seres humanos a partir de fenétipos (Almeida, 2019). Nesta
perspectiva, antes do sistema colonial, povos africanos se identifi-
cavam ou se diferenciavam por questdes culturais, religiosas e geo-
gréficas, e nio pela cor da pele (von Hunty, 2024).

O racismo tem como base a crenca de que qualidades morais,
psicoldgicas, intelectuais, culturais e comportamentos de um certo
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grupo sdo determinadas por suas caracteristicas fisicas ou biologi-
cas — utilizadas para “justificar” hierarquizacdes raciais (Munanga,
2004). Ha séculos, os esteredtipos racistas tém desempenhado um
papel essencial na construcio de narrativas que marginalizam pes-
soas negras. Ainda no periodo colonial, narrativas desumanizado-
ras foram criadas para fundamentar a escravidao e a exploracdo de
povos africanos e de seus descendentes. Durante o século XIX, re-
presentacdes racistas foram materializadas por meio de caricaturas,
de personagens de entretenimento e de histérias em quadrinhos,
reforcando hierarquizacdes e a segregacio racial (Santana; da Silva;
Angelim, 2019).

Dessa forma, através da pesquisa bibliografica, documental e
da anilise de quadrinhos, esse artigo pretende explorar representa-
coes de pessoas negras nos quadrinhos brasileiros do final do século
XIX e das primeiras décadas do século XX, a fim de observar de
que forma foram empregados esteredtipos nas construcdes desses
personagens, de modo a trazer reflexdes sobre aspectos histéricos,
politicos e socioldgicos.

QUADRINHOS E ESTEREOTIPOS DE PESSOAS NEGRAS

Os quadrinhos, como os conhecemos hoje, resultam de de-
senvolvimentos na drea do humor grifico e da imprensa de gran-
de circulacio, tendo sido transformados ao longo do tempo. E
plausivel considerar que diversos elementos do humor grafico,
expressos em charges e caricaturas, desempenharam um papel
fundamental na simplificacio da representacio da figura humana
e de cendrios e objetos. Tais solucdes visuais definiram um padrao
vigente por muitas décadas, alguns persistindo até os dias atuais
(Chinen, 2013).

Will Eisner (2013) pontua que a arte dos quadrinhos simplifica
imagens em simbolos reconheciveis para transmitir ideias rapida-
mente, o que levaria ao uso frequente de esteredtipos. No entan-
to, tais esteredtipos podem ser pejorativos, desumanizando grupos
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sociais, entre eles, aqueles inferiorizados pelo machismo e pelo
racismo. Stuart Hall (2016) observa que na cultura ocidental, re-
presentacdes com lastro na marcacio da diferenca racial foram im-
pulsionadas por trés momentos histéricos: nos séculos XVI, XVII e
XVIII com a escravidio de povos da Africa; no século XIX com as
sociedades pos-escravistas e com o neocolonialismo, marcado pela
“partilha” e colonizacio da Africa entre as poténcias europeias; e
ap6s a Segunda Guerra Mundial, com a imigrac¢ao de diversos povos
para a Europa e a América. No século XIX, com o evolucionismo
social, discursos racializados reforcaram a oposi¢io entre brancos,

N

associados a “civiliza¢ao” e a cultura, e negros, ligados a “selvageria”
e a natureza, perpetuando assim esteredtipos e uma suposta supe-
rioridade racial (Hall, 2016).

Na estereotipagem, hd uma conexao entre representacao e po-
der. Esse poder inclui a capacidade de representar alguém ou algo de
uma certa maneira dentro de um regime de representacio. Portan-
to, a estereotipagem é um elemento essencial no exercicio do poder
e da violéncia simbdlica através das praticas representacionais. Pois,
estereotipar significa essencializar um grupo social, generalizando-
-0 e reduzindo-o a poucas caracteristicas simplificadas, fixando a
diferenca de modo a manter a hierarquia social (Hall, 2016).

Conforme observa Heer (2011), os quadrinhos do século XIX
e inicio do século XX acionaram referéncias das caricaturas, das
quais se originaram parte dos esteredtipos raciais. Guerra (2011)
relata que inicialmente as revistas em quadrinhos surgiram para
serem uma alternativa as charges dos jornais, contando com per-
sonagens caricatos e histérias mais completas. Assim, em suas pri-
meiras apari¢des nos quadrinhos, pessoas negras costumavam ser
retratadas de forma limitada, geralmente como coadjuvantes pas-
sageiros ou personagens comicos. Essa abordagem tem raizes nos
minstrel shows, apresentacdes nos Estados Unidos do século XIX,
em que atores brancos pintavam o rosto de preto (caracterizacdo
conhecida como “blackface”) para interpretar personagens negros
de forma caricatural e pejorativa, reforcando estereétipos de ig-
norancia e preguica. Heer (2011) expde que essas representacdes
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rapidamente se espalharam pelo mundo, e consequentemente,
para paises da América Latina.

No Brasil, no final do século XIX, apoiando-se em estudos su-
postamente “cientificos”, o discurso jornalistico reforcava estereéti-
pos negativos sobre a populacio negra, associando-a a criminalidade,
a preguica, e a inferioridade moral e intelectual. Essas representacoes
ajudaram a legitimar a marginalizacio de pessoas negras e a retratar
a abolicdo como uma concessdo da branquitude, apagando sua luta
histérica negra (Santana; da Silva; Angelim, 2019).

Sendo assim, historicamente a representacdo de pessoas ne-
gras no Brasil enfrenta dois principais problemas: a baixa repre-
sentatividade, pois apesar de comporem a maioria da populacio,
pessoas negras foram/sdo pouco representadas proporcionalmen-
te na midia; e quando estio presentes, geralmente, sao retratadas a
partir de estereétipos prejudiciais (Chinen, 2019). Desse modo, o
racismo se reflete ndo apenas na auséncia de personagens negros,
mas também com rela¢io ao modo como eles nio sio represen-
tados, ou seja, como pessoas bonitas, humanizadas, em papéis de
protagonismo.

OS PRIMEIROS PERSONAGENS NEGROS NOS
QUADRINHOS BRASILEIROS

Considera-se como a primeira historia em quadrinhos brasi-
leira Nho Quim, de Angelo Agostini (1843-1910). Em sua estreia,
publicada em 30 de janeiro de 1869 na revista A Vida Fluminense,
aparece Benedito, um personagem negro que atua como criado do
protagonista. Desse modo, ele é o primeiro personagem negro dos
quadrinhos brasileiros, apesar de ter poucas aparicdes (Figura 1).
Contudo, seus tracos fisiondmicos, mesmo em um periodo em que
a escravidao ainda era vigente, nao sao exagerados nem se alinham
aos esteredtipos racistas que se tornariam comuns nos quadrinhos
nacionais nos anos seguintes.
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FIGURA 1: BENEDITO (A ESQUERDA) E GIBY (A DIREITA)
Fonte: Chinen (2019); O Tico-Tico (1907).

Lancada em 1905 pela editora O Malho, a revista carioca O Tico-
-Tico destacou-se como a primeira publicacdo brasileira voltada ao
publico infantil. Circulou por mais de 55 anos, publicando quadri-
nhos nos quais constavam alguns personagens negros. Giby (Figura
1), personagem criado para a revista em 1907 pelo artista carioca J.
Carlos (1884-1950), era o “criado” da familia do protagonista Juqui-
nha. Giby apresentava tracos estereotipados e animalizados, como
labios exagerados, olhos saltados, orelhas grandes, corpo esguio e
bracos desproporcionais. Era cimplice das travessuras do “menino-
-patriao”, reforcando papéis subalternizados e comicos destinados a
pessoas negras (Chinen, 2019).

FIGURA 2: BENJAMIN (A ESQUERDA) E LAMPARINA (A DIREITA)
Fonte: O Tico-Tico (1925); O Tico-Tico (1930).

142



Na mesma revista, em 1915, foi veiculado o personagem Ben-
jamin (Figura 2), menino negro e parceiro subserviente das aven-
turas de Chiquinho. Benjamin foi criado por Luis Loureiro (1889-
1981), inspirado em um empregado seu, e atuava como o servigal da
casa de Chiquinho. Benjamin foi representado, por vezes, a partir
de esteredtipos, ao protagonizar situacoes cOmicas baseadas em sua
suposta ignorancia e falta de modos. Ao longo de mais de 40 anos, o
personagem sofreu alteracdes em seu desenho, sendo retratado por
diversos artistas, porém suas caracteristicas estereotipadas foram
mantidas (Chinen, 2019).

Em 1924, J. Carlos cria a personagem Lamparina (Figura 2)
para O Tico-Tico, uma das representacdes mais depreciativas de pes-
soas negras nos quadrinhos brasileiros. Menina negra que morava
no morro, foi representada com aparéncia simiesca, proporcdes se-
melhantes as de um chimpanzé e roupas rusticas tipicas de estere-
6tipos coloniais. A personagem reiterou padrdes “humoristicos” da
época, trazidos do cinema e de desenhos animados. Além de grotes-
ca fisicamente, Lamparina era retratada como intelectualmente li-
mitada, gerando humor por suas trapalhadas. A série incluia outros
personagens negros, representados de forma igualmente estereoti-
pada (Chinen, 2019).

O caricaturista cearense Luiz S4 (1907-1979) inventou em 1930
o trio Reco-reco, Boldo e Azeitona, uma das séries mais populares d'O
Tico-Tico. Além de Azeitona (Figura 3), Gnico personagem negro
do trio, ele também criou outros personagens de pele escura, como
Gogo, um menino com olhos e libios exagerados, semelhante ao
personagem Mickey Mouse, e Maria Fumaca (Figura 3), uma em-
pregada doméstica retratada de forma estereotipada, que ganhou
destaque na revista Cirandinha nos anos 1950. Novamente, o humor
dessas criacoes explorava a ingenuidade e a ignorancia dos persona-
gens, além de representd-los de forma animalizada (Chinen, 2019).
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FIGURA 3: AZEITONA (A ESQUERDA), MARIA FUMACA (CENTRO) E
JIBIMBA (A DIREITA)
Fonte: Rocco (2018); Rocco (2019).

Conforme relata Rocco (2019), o artista Nino Borges (1897-?)
também teve quadrinhos publicados na revista O Tico-Tico a partir de
1934, nos quais criou o garotinho negro Jibimba (Figura 3), como
companhia dos protagonistas Jojoca e Rabicé. Jibimba era colorido
em tinta preta, e contava com grandes circulos ao redor dos olhos e da
boca. Tais caracteristicas animalescas assimilaram-no ao personagem
Rabicd, que era o cdozinho de estimacdo do garoto Jojoca.

O cartunista Belmonte (1896-1947) foi um dos primeiros ar-
tistas a ilustrar personagens infantis criados por Monteiro Lobato
entre 1929 e 1937, o que o estimulou a criar personagens autorais
(Junior, 2017; Rocco, 2017). Em 1935, Belmonte criou Paulino e
Albina para a Gazeta Infantil. Paulino era um menino branco, en-
quanto Albina (Figura 4), uma menina negra, era representada
como uma silhueta com pequenas dreas brancas para os labios e
os olhos (Chinen, 2019). Conforme observa o quadrinista Rocco
(2017), Belmonte buscou retratar personagens negros COmo car-
regadores ou empregados domésticos, geralmente malvestidos e
em condicdes claramente inferiores as dos brancos. Sendo assim,
mesmo sendo filho de mae negra, Belmonte reiterou visdes racistas,
tensionando perspectivas essencialistas.
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FIGURA 4: ALBINA (A ESQUERDA) E ZE PRETINHO (A DIREITA)
Fonte: Rocco (2017); O Tico-Tico (1939).

A revista O Tico-Tico ainda apresentou Zé Pretinho (Figura 4),
de autoria desconhecida, na edi¢ao de setembro de 1939. Seus tracos
também eram estereotipados (pele colorida com tinta preta, ldbios
vermelhos avantajados e olhos saltados), além da histéria mencio-
nar sua patroa, que reiterava seu papel de subalternidade, assimi-
lando-se assim aos demais personagens negros retratados naquela
época (Chinen, 2019).

CONSIDER ACOES FINAIS

Através de confrontos e processos de sensibilizacio e de cons-
cientizacdo acerca das opressdes raciais é possivel que artistas reve-
jam suas praticas, pois sdo responsaveis pelo material que colocam em
circulacio. Uma vez que nao ha neutralidade na pratica do desenho,
eles podem agir para ou reiterar, ou questionar desigualdade sociais.

A partir dos personagens citados nesse artigo, além de outros tan-
tos existentes também em obras estrangeiras, é possivel inferir que,
historicamente, foram moldadas convencdes estilisticas na forma de
representar personagens negros: carecas, pele colorida em tinta to-
talmente preta (mesmo em publicacdes em que nio havia limitagio
cromatica nas impressdes), labios inflados coloridos num vermelho
intenso, olhos esbugalhados, resultando numa aparéncia simiesca.

A linguagem do humor grifico dos quadrinhos (sobretudo
aqueles voltados ao publico infantil, conforme listados nesse arti-
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go), que tende a caricatura e simplificacdo de figuras humanas, tra-
vestiu de “humor” representacdes preconceituosas. Ainda nos dias
atuais, em diversos casos sio feitas relativizacdes, alegando que as
obras nao tiveram intenc¢des racistas, que estdo refletindo apenas
os costumes da época. Em contrapartida, algumas obras tém sido
adaptadas para corrigir representacdes preconceituosas.

Em resumo, infere-se que de modo geral, a maneira como as
pessoas negras foram representadas nos quadrinhos brasileiros du-
rante o século XIX e nas primeiras décadas do século XX, lastrea-
da em resquicios de uma sociedade escravocrata, contribuiu para
a manutencido de estereétipos negativos, preservando hierarquiza-
cOes raciais e naturalizando opressdes. Sendo assim, refletir sobre
modos de representa¢des de personagens nas midias é fundamental
para promovermos narrativas mais responsaveis, complexas e in-
clusivas, a fim de subverter estereétipos e possibilitar concepg¢des
de mundo mais justas e diversas.
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De que maneira diferentes estratégias narrativas e estéticas cons-
troem versdes contrastantes da figura do escritor austriaco Stefan
Zweig no cinema? Partindo desta pergunta norteadora, a presente
pesquisa tem como principal objetivo apresentar uma analise com-
parativa, com base nas contribuicdes de Mariana Souto (2020), de
trés filmes ficcionais. Sdo eles: Lost Zweig (2003), O Grande Hotel Bu-
dapeste (2014) e Stefan Zweig: Adeus a Europa (2016), que retratam,
particularmente, aspectos biograficos do referido escritor.

Para isso, o contetido audiovisual é explorado por meio da ana-
lise filmica estrutural pelo viés narrativo (Vanoye; Goliot-Lété,
2012), levando em conta as consideracdes tedricas de Doris Ber-
ger (2014) sobre a representacio de artistas em cinebiografias, as
investigacdes biograficas de Alberto Dines (2004) e as palavras do
proéprio Stefan Zweig (2014) a respeito de sua vida.
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STEFAN ZWEIG E O CINEMA

Nascido na Austria, mas morto e enterrado no Brasil, pode-se
argumentar que o escritor Stefan Zweig (1881-1942) possui uma
relacdo muito intima com nosso pais. Nao a toa, conforme Alberto
Dines (2004) explica, é em territorio brasileiro que ele termina sua
autobiografia, desenvolve a novela® Xadrez (1942) e deixa sua decla-
racao final. Porém, nao é apenas com o Brasil que Zweig mantém
uma rela¢do intima — para além da publicacao de Brasil, Um Pais do
Futuro em 1941 —, mas também com a arte cinematografica.

Segundo Dines (2004), hd pelo menos 56 trabalhos audiovisu-
ais que adaptam obras de Stefan Zweig. Apesar disso, em um per-
curso de pesquisa, organizada por meio do Internet Movie Data-
base (IMDDb), junto ainda de relatos biograficos e pesquisas sobre
Zweig, foram encontrados registros de 42 filmes transpostos para
o cinema e a televisio, além de um documentdrio e trés lancamen-
tos que envolvem sua figura, neste caso, os longas-metragens Lost
Zweig (2003), O Grande Hotel Budapeste (2014) e Stefan Zweig: Adeus
a Europa (2016).

Em sua autobiografia, Zweig (2014, p. 233) comenta a transpo-
sicao de seus escritos para o cinema: “Minhas novelas Amok e Carta
de uma Desconhecida tornaram-se populares como antes s6 os ro-
mances, viraram dramas e filmes, eram recitadas em publico”. Dines
(2004) tenta explicar o sucesso que o escritor obtinha com cineas-
tas, considerando os aspectos recorrentes de desenvolvimento de
ideias narrativas, personagens e temadticas. Para ele, as influéncias
de Zweig evidenciam, entre outros aspectos, a psicanalise freudia-
na, criando camadas discursivas desafiadoras para a arte cinemato-
grafica. “Em minhas novelas é sempre o vencido pelo destino que
me atrai” (Zweig, 2014, p. 129).

Além das ji citadas Amok (1922) e Carta de uma Desconhecida
(1922), hd mais obras adaptadas ao cinema e a televisdo, como 24 Ho-
ras na Vida de uma Mulher (1927), A Colecdo Invisivel (1925), Confusao

% Neste texto, adota-se o termo “novela” para designar alguns textos de Stefan Zweig em
consondncia as publicagdes mais recentes de suas obras pela editora Zahar.
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de Sentimentos (1927), a biografia histérica de Maria Antonieta (1932),
Medo (1920), Segredo Ardente (1911) e também Xadrez, uma novela
(1942). Dentro desse contexto, vale destacar que, ainda no século 21,
ha muitos roteiros baseados em Zweig sendo distribuidos comercial-
mente, incluindo mais recentemente a adaptacao Schachnovelle, lanca-
da em 2021, tendo como base Xadrez, uma novela (1942).

Conforme Dines (2004) refor¢a, muitos cineastas se propuse-
ram a ler e adaptar Zweig. E o caso até mesmo do britanico Stanley
Kubrick, que teria desenvolvido um roteiro, nunca filmado, com
base na novela Segredo Ardente (Clarke, 2018). Junto do desenvolvi-
mento de personagens chamados de “vencidos”, a psicanilise freu-
diana e temas recorrentes que incluem crises, anseios, desejos, an-
gustia, obsessdo, paixdo e melancolia, Zweig também articula suas
narrativas com formas que também se destacam. A recorréncia for-
mal também ocorre com o desenvolvimento de narrativas emoldu-
radas, nas quais diversas instancias narradoras se apresentam para
reforcar pontos de vista.

STEFAN ZWEIG NO CINEMA

Nesta pesquisa, investiga-se as diferentes estratégias narrati-
vas e estéticas que constroem visdes sobre Stefan Zweig a partir de
trés filmes em escala comparatista. De acordo com Mariana Souto
(2020, p. 164), “através do método comparatista, a aproximacio de
filmes da forcas a impressdes ainda indefinidas, fazendo com que se
tornem cada vez mais vividas e decisivas, auxiliando-nos a delinear
tendéncias e conceitos”.

Levando essa perspectiva em consideracio, recorre-se as orien-
tacdes de Francis Vanoye e Anne Goliot-Lété (2012) para organizar
a analise. Para os autores, é necessario dividir o processo em duas
etapas para coleta e interpretaciao dos dados filmicos. Na primeira
delas, ha a decomposicio e descricdo, na qual “parte-se, portanto, do
texto filmico para “desconstrui-lo” e obter um conjunto de elemen-
tos distintos do préprio filme” (Vanoye; Goliot-Lété, 2012, p. 14-
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15). A segunda etapa trabalha com a reordenacio e interpretacio,
que visa “estabelecer elos entre esses elementos isolados, em com-
preender como eles se associam e se tomam cdimplices para fazer
surgir um todo significante” (Ibidem, p. 15).

Sendo assim, para comecar, é preciso mencionar que Lost Zweig
(2003), dirigido pelo brasileiro Sylvio Back, apresenta um relato
ficcional e intimo do escritor. Utilizando convengdes cinebiografi-
cas recorrentes, como a linearidade narrativa, escolhe recortar um
breve periodo na carreira de Zweig ao focar em sua dltima sema-
na vida, quando ja residia em Petrépolis, estado do Rio de Janeiro.
“O roteiro de Lost Zweig, escrito por Sylvio Back em parceria com
Nicholas O’Neil, é baseado no livro Morte no paraiso: a tragédia de
Stefan Zweig, de Alberto Dines” (Kaminski, 2013, p. 213).

J4 em O Grande Hotel Budapeste (2014), que tem direcdo do ci-
neasta americano Wes Anderson, de forma lidica, hd um mergulho
no universo zweiguiano para narrar a saga de seus personagens em
um cendrio europeu. O longa-metragem trabalha com inspiracdes
declaradas a Zweig, além de detalhes da histéria encontrada no ro-
mance Extase da Transformagdo, livro péstumo descoberto no inicio
da década de 1980, bem como outras novelas. Nesse sentido, seu
protagonista, o Monsieur Gustave H., é diretamente inspirado pela
figura do escritor austriaco, funcionando também como mediador
da trama (Seitz, 2015).

Por fim, hé o filme Stefan Zweig: Adeus a Europa (2016), dirigido
pela alem3 Maria Schrader, que retrata diversos episddios na vida
de Zweig. Partindo das viagens do escritor fora da Europa e alian-
do-se a ideia de exilio, o longa adota uma abordagem mais psicold-
gica e contida, sobretudo por conta de seu recorte tematico. Vale
destacar os atores que deram vida a personagens ligados a Zweig,
como Riidiger Vogler, em Lost Zweig (2003), Ralph Fiennes, em O
Grande Hotel Budapeste (2014), e Josef Hader em Stefan Zweig: Adeus
a Europa (2016).
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FIGURA 1: STEFAN ZWEIG NO CINEMA
Fonte: Calla Productions; Fox Searchlight Pictures; X Filme Criative Pool
(2003; 2014; 2016)

De forma preliminar, é possivel argumentar sobre as temdticas
que atravessam os trés filmes. Todas as producdes refletem, de al-
guma forma, tépicos como identidade, memoria, exilio e pacifismo,
questdes recorrentes na obra de Zweig, bem como em sua prépria
vida (Dines, 2004; Zweig, 2014). Em termos de linguagem, estética
e narrativa, os filmes trabalham com abordagens distintas, mas que
reforcam essas noc¢des. Enquanto Lost Zweig (2003) adota uma abor-
dagem mais dramadtica e sObria para retratar o escritor em seus ul-
timos momentos, Stefan Zweig: Adeus a Europa (2016) trabalha com
uma leitura mais realista sobre sua vida, trazendo um tom natura-
lista a tela, inclusive em sua decupagem. Ja O Grande Hotel Budapeste
(2014) se afasta e, assim, cria contrastes com esses dois longas, a
partir de uma atmosfera fantasiosa, porém melancélica.

Mas esses contrastes seguem em outras instancias narrativas.
Lost Zweig (2003), por exemplo, aborda as tensdes internas do escri-
tor, cuja psicologia transforma a obra em uma espécie de estudo de
personagem. A producio brasileira, embora seja totalmente falada
em inglés, trabalha com pequenos devaneios, imagens em tom do-
cumental e exposicdes que, em didlogo as pesquisas de Dines (2004),
se interessam pelos fatos. Nao a toa, a cena final do longa-metragem
recria o suicidio de Stefan e Lotte Zweig em fevereiro de 1942. Para
Rosane Kaminski (2013, p. 214),

a estruturacdo narrativa [de Lost Zweig] indica o interesse do ci-
neasta [Sylvio Back] ndo apenas na opcio do escritor pelo suici-
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dio, mas no sentimento de soliddo intelectual e de dilaceramento
de Zweig entre o ato criativo da escrita e as pressdes exercidas
pelo governo Vargas sobre sua atua¢io profissional [...]

Ainda que distantes em alguma medida, Stefan Zweig: Adeus a
Europa (2016) em seus episédios marcados pela anuncia¢io de le-
treiros prévios, também trabalha com a psicologia de Zweig, embo-
ra seu tom naturalista tenha relacio com aspectos formais diferen-
ciados em sua narrativa. O longa-metragem retrata o escritor em
contato direto e recorrente com intelectuais, jornalistas, autorida-
des politicas, artistas, entre outros.

BUENOS AIRES, ARGENTINIEN

September 1936

Nao posso negar, o que eles
dizem de Vargas é verdade.

FIGURA 2: FRAMES DE LOST ZWEIG (2003) E
STEFAN ZWEIG: ADEUS A EUROPA (2016)
Fonte: Calla Productions; X Filme Criative Pool (2003; 2016)

De alguma maneira, essa abordagem revela a importancia de
sua figura para a sociedade, entrelacada a um certo peso politico
de sua figura, bem como aspectos emocionais de seu exilio. Em sua
autobiografia, Zweig (2014) reflete sobre a condicio de apétrida,
reforcando seu incomodo e enfatizando tratar-se de uma das piores
dores a serem sentidas por qualquer pessoa. Ja no contexto politico,
Dines (2004) argumenta que a morte de Zweig teria sido utilizada
como propaganda antinazista.

Aproximando-se de ambos os filmes, O Grande Hotel Budapeste
(2014) articula-se em dimensio simbdlica, na qual os realizadores
capturaram a esséncia do universo ficcional de Zweig, junto de seu



luto cultural em meio a derrocada da Europa, para criar uma nar-
rativa repleta de referéncias e incontdveis personagens, incluindo o
préprio hotel. Inclusive, segundo Wes Anderson, o hotel funciona-
ria como um espelho da Europa, que conforme o tempo passa se vé
em decadéncia (Seitz, 2015). A construcio alegérica do longa-me-
tragem nao deixa de tocar em pontos importantes, como nocdes de
pacifismo e exilio. A obra também é complexa em termos narrato-
légicos, pois apresenta-se em formato de moldura, isto é, quando ha
uma narrativa dentro de outra narrativa, bem como a ideia de muil-
tiplos narradores e pontos de vista. O fato curioso é que todos esses
artificios também parecem procurar Zweig, uma vez que a ideia de
narrativa emoldurada e pontos de vista contrastantes e variaveis se
tornam recorrentes em sua obra.

‘. GuSTAVE

FIGURA 3: FRAMES DE O GRANDE HOTEL BUDAPESTE (2014)
Fonte: Fox Searchlight Pictures (2014)

Assim, de modo contrastante, enquanto os filmes que retratam
Zweig de modo mais enfitico e direto, neste caso, Lost Zweig (2003)
e Stefan Zweig: Adeus a Europa (2016), trabalham o tempo como uma
dimensao existencial ou politica do exilio real do escritor, O Grande
Hotel Budapeste (2014) utiliza a temporalidade de forma mitificada
para criar uma Europa idealizada, porém perdida, que reflete de
forma emocional a biografia de Zweig. Tudo isso evidencia que,
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narrativamente, esse tltimo filme trabalha com uma ideia mais pré-
xima da homenagem e mais distante da cinebiografia. Abaixo, uma
sistematizacdo das compara¢des encontradas nos filmes:

FILME PERIODO RETRATADO FORMA DE LIGAGAO COM
REPRESENTAGAO ZWEIG
LOST ZWEIG(2003) FEVEREIRO DE 1942 LINEAR, INTIMISTA, TRAGICA | DIRETA E
BIOGRAFICA
ADEUS A EURDPA (2016) 1936 A 1942 EPISODICA, HISTORICA, DIRETAE
POLITICA BIOGRAFICA
0 GRANDE HOTEL BUDAPESTE | ANOS 1930-1960 ALEGORICA E FRAGMENTADA | INDIRETA E
(2014) SIMBOLICA

FIGURA 4: COMPARACOES ENTRE OS FILMES ANALISADOS
Fonte: Elaborado pelo autor (2025)

Para refletir sobre essas diferenciacdes entre a cinebiografia e a
homenagem, pode-se presumir que, em uma breve analise de popu-
laridade, o longa-metragem dirigido por Wes Anderson seja mais
conhecido, até mesmo por ter sido indicado ao Oscar em 2015 em
categorias que geraram muita atencio a ele. E nesse sentido, segun-
do Doris Berger (2014), é a partir do cinema e, especificamente, das
cinebiografias ou filmes que prestam homenagens a figuras iconi-
cas, que boa parte do publico passa a ter o primeiro contato com
determinados artistas, criando identificacio e admiracio por sua
vida e obra. De modo otimista, mesmo que implicitamente e nio
de modo explicito como em Lost Zweig (2003) e Stefan Zweig: Adeus
a Europa (2016), O Grande Hotel Budapeste (2014) pode despertar ao
grande publico o interesse por Zweig.

CONSIDERACOES FINAIS

Essa pesquisa consiste em um recorte da minha dissertacio de
mestrado, na qual investigo as instancias narradoras em duas adap-



tacdes cinematograficas de uma mesma obra de Stefan Zweig. Ali-
nhado a narratologia cinematografica, as abordagens comparatistas
e a andlise filmica, sigo com grande interesse em conhecer e desco-
brir mais sobre o escritor austriaco que, por acaso, se tornou muito
importante para meus estudos.

Conforme ia realizando minha pesquisa principal, encontrava
mais assuntos interessantes sobre ele, sua obra e o que o cercava.
Indo para o campo do cinema e do audiovisual, percebi como a ideia
de um “Stefan Zweig Cinematografico” nao era absurda, visto que
muitos realizadores buscaram conforto em suas obras. N3o a toa,
Zweig possui um estilo refinado de escrita, provocativo em termos
formais e instigante em suas temadticas.

Para a constru¢io do universo de O Grande Hotel Budapeste
(2014), por exemplo, Wes Anderson revela ter desenvolvido um
esboc¢o de narrativa e s6 conseguiu finalizar apés conhecer a gran-
diosidade da obra de Zweig. O escritor também possui uma ligacao
césmica com Sylvio Back e Maria Schrader, que também dirigiram
filmes inspirados em sua vida — e aqui analisados em suas poténcias
criativas e narrativas. O fato é que Zweig parece reverberar no au-
diovisual, mesmo passados mais de oitenta anos de sua morte.

Nesse sentido, conforme os dados revelam, sua figura é de
grande impacto e importancia para o cinema, visto que ha dife-
rentes visdes artisticas querendo conhecé-lo ou reconhecé-lo para
representd-lo nos meios audiovisuais. A ideia de cinebiografia se-
gue como possibilidade vigente para retratar figuras iconicas, bem
como a opcao da homenagem em torno de fragmentos e universo
diegético. O contraste observado nos filmes demonstra que Zweig
segue existindo na memoria daqueles que o leram.
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A historia oficial que compde a memoria coletiva de uma sociedade
é, muitas vezes, marcada por lacunas, distorcoes e silenciamentos.
Longe de ser um processo neutro, o registro histérico estd profun-
damente atrelado as estruturas de poder que decidem quais vozes
merecem ser preservadas e quais serdo apagadas. Nesse contexto,
emerge o conceito de violéncia arquivistica, que se refere ao apaga-
mento sistemadtico, a omissiao ou a manipulacdo de registros sobre
grupos sociais historicamente marginalizados, como a popula¢ao
negra, a comunidade LGBTQIA+, as mulheres e os opositores poli-
ticos de regimes autoritarios. Essa violéncia simboélica compromete
nio apenas a preservacio do passado, mas também o direito a iden-
tidade, a reparacdo e a cidadania.

O trabalho em questio propde a producio de um livro-reporta-
gem intitulado O que ficou de fora: memdrias silenciadas pela violéncia
arquivistica, com o objetivo de investigar como arquivos histéricos
— tradicionalmente tratados como instrumentos neutros — tém

! Graduanda de Jornalismo da Universidade Federal do Parana. E-mail: luisadruzik@ufpr.br
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de Pés-Graduagdo em Comunicagdo da UFPR. E-mail: myriandel@gmail.com

161



sido utilizados para reforcar desigualdades estruturais por meio da
exclusao documental de determinados grupos sociais. A obra pre-
tende popularizar o conceito de violéncia arquivistica, democrati-
zando o acesso a essa discussio por meio de uma linguagem jorna-
listica acessivel e de um projeto grafico didatico e inclusivo.

A escolha do livro-reportagem como formato narrativo nio é
apenas estética ou editorial, mas estratégica e politica. Ele permite
combinar o rigor investigativo do jornalismo com uma narrativa
sensivel e fluida, capaz de alcancar publicos nio especializados. A
proposta estd fundamentada em uma metodologia qualitativa, com
base em pesquisa bibliografica, anilise documental e entrevistas,
articulando referéncias dos campos da arquivologia critica, dos es-
tudos da memoéria, da histéria social e da epistemologia jornalistica.

A partir de quatro recortes tematicos — sexualidade e identida-
de de género, racialidade, género na ciéncia e repressao politica — o
livro se propde a reconstruir memorias historicamente silenciadas e
a provocar reflexdo sobre as consequéncias sociais e politicas desses
apagamentos. Ao reconhecer que o esquecimento nio é um pro-
cesso espontaneo, mas resultado de decisdes conscientes, o projeto
reafirma a importancia do resgate critico de narrativas margina-
lizadas como ferramenta de justica simbdlica e fortalecimento da
democracia.

VIOLENCIA ARQUIVISTICA: CONCEITO E IMPACTOS

O conceito de violéncia arquivistica parte do entendimento de
que os arquivos nao siao espacos neutros de preservacao historica,
mas territérios simbdlicos de disputa e poder. Segundo Derrida
(1995), arquivar é exercer autoridade sobre a memoria; é decidir o
que serd lembrado e o que sera esquecido. J4 para Foucault (1988),
os registros documentais fazem parte dos dispositivos que estru-
turam os saberes e as relacdes de poder. A partir dessas reflexdes,
compreende-se que o ato de arquivar nao apenas registra o passado,
mas o molda ativamente.
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Essa compreensio critica é aprofundada por autoras como
Thays Lacerda (2023), que define a violéncia arquivistica como o
conjunto de praticas de exclusio, omissdo, destruicio e distorcao de
registros histéricos sobre grupos marginalizados. Tal prética nao
ocorre de forma pontual ou acidental, mas como parte de um pro-
jeto politico de silenciamento. O que nio se registra, institucional-
mente, nio existe. Logo, a auséncia documental tem efeitos reais
sobre as possibilidades de reconhecimento social, reparacao histori-
ca e construcio de identidade coletiva.

A violéncia arquivistica manifesta-se de diversas maneiras: des-
de a destruicio intencional de acervos (como o incéndio do Institu-
to de Sexologia de Magnus Hirschfeld pelos nazistas), passando pela
manipulacio ideoldgica de documentos (como na ditadura militar
brasileira), até a negligéncia sistemdtica na documentacio de deter-
minadas populacdes (como no caso das pessoas negras escravizadas,
muitas vezes registradas apenas como “pecas”). Além disso, o viés
de género, racial e sexual dos sistemas de classificacdo e descri¢ciao
documental contribui para reforcar esteredtipos e invisibilizar ex-
periéncias fora da norma dominante.

Conforme apontam Schwartz e Cook (2002), os arquivistas
atuam como editores da memoria coletiva, sendo suas escolhas de
preservacio e descricdo profundamente influenciadas por contex-
tos histdricos, culturais e ideolégicos. O que se arquiva — e, sobre-
tudo, o que nio se arquiva — define os limites do que uma sociedade
entende como verdade histérica. Por isso, pensar criticamente os
arquivos é também pensar as exclusdes estruturais que sustentam
desigualdades sociais.

O apagamento arquivistico atua, portanto, como uma violéncia
simbdlica que transcende o plano do registro. Ele afeta diretamente
o presente ao negar pertencimento histdrico a sujeitos e comunida-
des, deslegitimando suas lutas e memoérias. Como observa Caswell
(2014), reconhecer essas praticas é o primeiro passo para a constru-
¢do de contra-arquivos, voltados a reparacio e a justica social.
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METODOLOGIA E ESCOLHA DO LIVRO-REPORTAGEM

Este trabalho parte de uma inquietacio pessoal diante dos si-
lenciamentos sistemadticos impostos a determinados grupos sociais
nos arquivos oficiais. A escuta de conteidos como o podcast History
is Gay, que revisita a histéria sob a ética de pessoas LGBTQIA+,
despertou o interesse por investigar as auséncias documentais nao
como falhas técnicas, mas como marcas politicas de uma violéncia
simbolica estrutural. A partir disso, consolidou-se o objetivo de in-
vestigar, denunciar e reconstruir as memorias silenciadas pela vio-
léncia arquivistica por meio da producao de um livro-reportagem.

A metodologia adotada é de natureza qualitativa, baseada em
trés frentes principais: pesquisa bibliografica, anilise documental e
entrevistas semiestruturadas. A fundamentacao tedrica dialoga com
autores que problematizam o papel do arquivo e da memdria, como
Derrida (1995), Foucault (1988), Lacerda (2023) e Caswell (2014),
além de obras jornalisticas que tém contribuido para a populariza-
¢ao de debates histéricos e a denuncia de apagamentos documentais.

A escolha pelo livro-reportagem como formato narrativo par-
te da compreensiao de que ele permite aliar rigor investigativo a
uma linguagem acessivel, oferecendo uma ponte entre os saberes
académicos e a experiéncia cotidiana dos leitores. Segundo Sodré
(2009), o livro-reportagem é uma “reportagem dilatada” que per-
mite aprofundamento, sensibilidade narrativa e escuta prolongada.
E, portanto, um género capaz de tratar com profundidade temas
complexos e sensiveis, como as violéncias de memoria.

Essa escolha também carrega um componente politico: ao rom-
per com a linguagem técnica ou académica e adotar uma narrativa
envolvente, o livro-reportagem contribui para a democratizacio do
conhecimento. Em vez de permanecer restrita a circulos universita-
rios, a discussao sobre violéncia arquivistica é apresentada de forma
clara, atrativa e ética, acessivel a leitores diversos.

Além disso, o livro serd estruturado por capitulos independen-
tes, organizados em torno de quatro recortes tematicos (sexualida-
de/identidade de género; racialidade; género na ciéncia; repressio
politica), precedidos por uma introducio teérica e seguidos de uma
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conclusdo ou posficio. Essa organiza¢do busca respeitar a singula-
ridade de cada histéria e, a0 mesmo tempo, evidenciar os padroes
estruturais que atravessam os silenciamentos arquivisticos.

Com base nas praticas do jornalismo cientifico e do jornalismo
investigativo, a producio da obra também se apoia na ética jornalis-
tica de checagem, apuracio e escuta ativa. A combinacdo de dados te-
éricos, documentos histéricos e relatos de vida permite a construcio
de uma narrativa hibrida, que informa, sensibiliza e mobiliza o leitor.

Por fim, a proposta reconhece que produzir meméria nio é
apenas recuperar o passado, mas intervir no presente. Ao documen-
tar experiéncias que ficaram a margem da histéria oficial, o livro se
propde como um contra-arquivo: uma ferramenta de resisténcia,
reexisténcia e reconstrucio da memoria coletiva.

RECORTES TEMATICOS:
QUATRO FORMAS DE APAGAMENTO

Para tornar tangivel a discussdao sobre a violéncia arquivistica,
o livro-reportagem propde quatro recortes temdticos que exempli-
ficam diferentes formas de apagamento documental e simbdlico:
sexualidade e identidade de género, racialidade, género na ciéncia
e medicina e repressio politica. Esses quatro recortes, embora dis-
tintos em conteuido, convergem na constatacio de que a memoria
é um campo de disputa. A escolha desses eixos permite explorar
como o silenciamento se manifesta de modo especifico em diferen-
tes contextos histdricos e sociais, sem perder de vista os elementos
estruturais que conectam essas exclusoes.

SEXUALIDADE E IDENTIDADE DE GENERO

Pessoas LGBTQIA+ sempre estiveram presentes na historia,
mas raramente figuraram nos registros oficiais de forma explicita e
legitima. A construcio da heteronormatividade como norma hist6-
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rica promoveu o silenciamento sistematico dessas existéncias, seja
por meio da auséncia de registros, seja pela sua distorcao e patolo-
gizacdo. Até 1990, a homossexualidade era classificada como trans-
torno mental pela Organizacio Mundial da Saide — um exemplo
claro de como a documenta¢io médica e institucional serviu para
marginalizar essas identidades.

Figuras historicamente LGBTQIA+, como artistas, intelectu-
ais e lideres politicos, foram muitas vezes heterossexualizadas nos
arquivos ou tiveram suas expressdes de género apagadas. A falta de
reconhecimento documental impacta diretamente o direito a me-
moria dessa comunidade e perpetua discursos que tratam a diver-
sidade sexual e de género como “novidade” ou “desvio”. O livro se
propde a reconstruir essas presencas histéricas por meio de pesqui-
sa e escuta, reafirmando que essas identidades sempre existiram — o
que faltou foi a liberdade para registra-las com dignidade.

RACIALIDADE E A POPULACAO NEGRA NO BRASIL

A escravidao brasileira, uma das mais longas do mundo oci-
dental, promoveu ndo apenas a explora¢io da forca de trabalho de
pessoas negras, mas também a negacio sistematica de suas identi-
dades. Documentos coloniais frequentemente registravam pessoas
escravizadas apenas como “pecas’, sem nome, origem étnica ou his-
téria de vida. Essa pritica resultou em um apagamento brutal de
subjetividades, cujos efeitos atravessam geracoes.

A auséncia de registros sobre linhagens familiares, idiomas,
praticas culturais e contribuicdes sociais da populacdo negra é parte
de um projeto politico de dominacio e exclusdo. Como afirma Car-
neiro (2005), o racismo brasileiro se mantém também por meio da
negacio da memoria. A proposta do livro é dar visibilidade a essas
auséncias como forma de reparacio simbdlica e enfrentamento ao
racismo estrutural.
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MULHERES NA CIENCIA E MEDICINA

A histéria da ciéncia foi construida, majoritariamente, a partir
da experiéncia masculina. Durante séculos, mulheres foram exclu-
idas do acesso ao conhecimento cientifico formal, e quando parti-
cipavam de descobertas ou pesquisas, seus nomes frequentemente
eram omitidos dos créditos ou apagados pela histéria oficial. Além
disso, a maioria dos estudos biomédicos utilizou corpos masculinos
como referéncia universal, desconsiderando as especificidades fisio-
légicas das mulheres.

Essa invisibilizacido compromete até hoje diagnésticos, trata-
mentos e politicas publicas voltadas a saude feminina. Como ob-
serva Perez (2019), a auséncia de dados sobre mulheres na pesquisa
cientifica é uma forma de violéncia estrutural. O livro-reportagem
procura analisar os efeitos da exclusio documental sobre a satde, a
cidadania e a representacao social das mulheres.

REPRESSAO POLITICA E
A DITADURA MILITAR BRASILEIRA

Entre 1964 e 1985, o Brasil viveu um regime militar marcado
pela censura, tortura e assassinatos de opositores politicos. Muitos
desses crimes foram ocultados por meio da destruicao ou adultera-
¢ao de documentos oficiais. Até hoje, uma parcela significativa dos
arquivos da repressio permanece inacessivel ao publico. Essa falta
de clareza impede o avanco de processos de justica de transicdo e
perpetua a impunidade.

Casos emblematicos, como o de Rubens Paiva, desaparecido
politico cujo corpo nunca foi localizado, demonstram como a mani-
pulacido dos arquivos serve para romper lacos de memoria entre vi-
timas e seus descendentes. A proposta do livro é reconstituir parte
dessa histdria silenciada, dialogando com projetos como o Memdrias
da Ditadura, que atuam como contra-arquivos digitais e coletivos.
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DESIGN EDITORIAL E ACESSIBILIDADE DA MEMORIA

A proposta deste trabalho reconhece que a linguagem nao se li-
mita ao texto. A forma como uma narrativa é visualmente apresen-
tada influencia diretamente sua recep¢io, compreensiao e impacto
social. Por isso, o projeto do livro-reportagem O que ficou de fora
incorporard principios do design editorial como estratégia de de-
mocratizacio da memoria e do conhecimento histérico.

A diagramacio, as escolhas tipograficas, o uso de cores, ima-
gens, blocos destacados, infograficos e hierarquias visuais serao
pensados nao apenas com fins estéticos, mas como elementos co-
municacionais e politicos. O design editorial aqui é entendido como
uma linguagem multimodal (Kress; Van Leeuwen, 2006), que con-
tribui para tornar o contetido mais acessivel, envolvente e legivel
para publicos diversos — especialmente aqueles que nio estdo habi-
tuados a linguagem académica.

Inspirado em revistas como Superinteressante e Mundo Estranho,
e em obras de nio ficcio como O livro da historia negra e O livro da
histéria LGBTQIA+, o projeto gréfico do livro-reportagem sera de-
senvolvido com base na ideia de traducédo visual de conceitos com-
plexos. Infogrificos, ilustracdes e organizacio textual por camadas
(com destaques, intertitulos e chamadas) sdo recursos que, além de
facilitar a leitura, funcionam como pontes entre a teoria e a experi-
éncia sensivel do leitor.

Além disso, o design sera construido com base em praticas de
acessibilidade editorial: uso de contraste adequado, tipografias legi-
veis, marcacOes claras de navegacao visual e disposicao responsiva
de conteudo textual e visual. Essa abordagem visa contemplar di-
ferentes niveis de letramento e condicdes de leitura, reconhecendo
que o acesso a informacao também é uma questio de justica social.

Ao compreender o design nao como uma camada superficial,
mas como parte constitutiva da mensagem, o projeto reafirma a in-
tencdo de construir uma obra que traduza o conceito de violéncia
arquivistica de maneira sensivel, didatica e politicamente engajada.

Se, como defende Derrida (1995), o arquivo estd sempre vin-
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culado ao poder de decidir o que sera visivel ou oculto, o design
editorial neste livro atua como ferramenta de resisténcia: tornar vi-
sivel o que foi apagado. A escolha estética, portanto, também é uma
escolha ética e politica.

CONSIDERACOES FINAIS

O livro-reportagem O que ficou de fora: memérias silenciadas pela
violéncia arquivistica parte de uma constatacdo incomoda: o esque-
cimento nio é espontineo, mas produzido. Arquivos, enquanto
ferramentas simbolicas e materiais de poder, foram historicamente
utilizados para construir uma memdria oficial que silencia, distor-
ce ou apaga a existéncia de sujeitos e comunidades dissidentes da
norma. Esta violéncia, que atua sobre o que é (ou n3o) registrado,
documentado e lembrado, possui efeitos profundos na identidade
coletiva, na cidadania e na justica histérica.

Neste contexto, a proposta do livro-reportagem se sustenta
em trés pilares complementares: a investigacio jornalistica, que
denuncia os apagamentos e reconstrdi as memdrias silenciadas; o
jornalismo cientifico, que traduz conceitos académicos para uma
linguagem acessivel; e o design editorial, que democratiza o acesso a
informacio por meio de uma apresentacio visual estratégica e ética.

Ao percorrer os quatro recortes — sexualidade e identidade
de género, racialidade, género na ciéncia e repressao politica — o
trabalho busca revelar as estruturas que sustentam a violéncia ar-
quivistica e propor uma narrativa alternativa, plural e critica. Cada
capitulo do livro funciona como um gesto de reparacdo simbdlica,
resgatando presencas histéricas que foram sistematicamente nega-
das pelos registros oficiais.

Mais do que um produto, este livro-reportagem pretende ser
uma ferramenta de disputa simbdlica, um convite a reflexao sobre
o papel dos arquivos na producio da verdade e uma contribuicio a
luta por meméria, reconhecimento e justica. Ao tornar visivel o que
foi silenciado, o projeto reitera que toda sociedade que se pretende
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democritica deve enfrentar criticamente seus esquecimentos cons-
truidos — e, sobretudo, escutar as vozes que ficaram de fora.
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No momento que o enunciado é percebido no espaco tecnolégico é
possivel pontuar que cada vez mais eles estao sendo compreendidos
como multimodais, uma vez que seu valor e traco de sentidos po-
dem ser apresentados de diversas formas — textual, imagem (fixa ou
animada), dudio e video. (Maingueneau, 2015)

Autores, como Nojosa (2012) e Ferrari (2012), pontuam que o
hipertexto advém da rela¢do da oralidade (fala) com o texto (escrita)
e que o avanco da sociedade e da tecnologia estd diretamente rela-
cionado com a compreensio desse tipo textual.

Nojosa (2012) aponta que o autor pré-determina a estrutura de
leitura, pode utilizar no espaco linguagem verbal, figuras, videos,
multimidias, ou seja, pode utilizar multilinguagens para compor o
quadro cénico total do hipertexto original ou cada tipo de lingua-
gem pode possuir um centro de formacio de sentido tGnico e que faz
correlacdo com o outro tipo de linguagem, pois uma das caracte-
risticas do hipertexto ¢ a sua “multilinearidade”. Concordando com
10 resumo expandido trata de um recorte do trabalho de conclusio de curso e destacamos, para
esse recorte, a questdo de hipertexto e género fanfic, ambos relacionados ao universo digital.
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essa premissa sobre o hipertexto e essas pontuacdes a respeito da
“multilinearidade” e as conexdes hipertextuais que sio feitas a par-
tir de um hipertexto original também s3o observadas por Oliveira
(2021, p. 28, grifo nosso) quando sinaliza que

possibilita novas formas de ler e escrever, um estilo nao li-
near e associativo, [...] nocdo de hipertexto assim, o conjun-
to de informacdes textuais, podendo estar combinadas com
imagens (animadas ou fixas) e sons, organizadas de forma a
permitir uma leitura [...] ndo linear, baseada em indexacdes e
associacoes de ideias e conceitos, sob a forma de link.

O leitor do hipertexto eletronico possui um contato interativo
com o texto onde, ao fazer a leitura das multilinguagens, pode expe-
rimentar um contato auditivo, visual e, dependendo da forma que
o autor utiliza essas duas formas de linguagens, também ¢é possivel
vivenciar a sinestesia. Cada linguagem (de hipertexto ramificado)
lido possui um enredo e sentido distinto. A compreensiao desses
sentidos e a correlacio com o hipertexto original vai depender de
cada leitor e de seu mundo interno, sua subjetividade.

Nojosa (2012) e Ferrari (2012) pontuam que é preciso destacar
as formas de hipertexto e o papel do leitor. Sobre as formas, o autor
do hipertexto digital pode criar links (que podem incluir imagens,
videos, explicacdes histdricas, referéncias filoséficas, politicas, reli-
giosas, musicas etc.) que seriam impossiveis serem acessados pelos
leitores fora do universo digital. Ferrari (2012) ainda comenta que
pode surgir alicercado em arquivos pessoais coletivos, apresentan-
do diversas narrativas “remixadas” e interligadas entre si.

Por fim, é possivel destacar que o hipertexto digital necessita
que o leitor interaja diretamente com o texto, fazendo a leitura do
texto original e as ramificacdes (links) e relendo a “hiperfic¢io”
de forma pré-programada pelo autor quantas vezes achar interes-
sante, utilizando diversos roteiros de leitura dos textos (original e
ramificacdes).

GENERO “FANFIC”
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Muitos estudiosos da drea do género “fanfic”, como Fetterman,
Benevenute e Tamariz (2018), apontam as relacdes dialégicas entre
o autor da obra original (no caso da literatura) e o leitor (que, ao
criar uma fic, se torna o ficwritter), autor-texto e texto-leitor. Esse
leitor se torna coautor de um texto e é responsavel pelo processo
de leitura assim como o autor da obra, uma vez que cabe ao leitor
fazer as inferéncias necessarias entre o texto lido e suas expectativas
(Almeida Junior; Bortolin, 2007).

Oliveira (2021) ainda corrobora a posi¢do de Jenkins (2009, aput
Barboza, 2016, p. 40) quando aponta que uma das caracteristicas das
“fanfic’s’ é a sua transmidialidade (capacidade de utilizar mais de uma
midia para compor a narrativa contada), aliada a hipertextualidade.
Sobre essa relagio Oliveira (2021, p. 26) diz que:

sdo criados tendo por base histdrias e narrativas pré-existentes e,
portanto, sio por natureza, narrativas hipertextuais, devido ao
seu cardter ndo linear e nio sequencial. [...] Ela pode ser cons-
truida a partir de “recortes”: acontecimento advindos da histéria
original, fatos criados pela imaginacio do autor da fanfiction, in-
formacoes inseridas apds a consideracio dos leitores e etc.

De acordo com Oliveira (2021) e Fetterman, Benevenute e
Tamariz (2018), a “fanfic” se popularizou no Brasil em torno dos
anos 2000, com a publicacdo das séries literarias e cinematograficas
Harry Potter e Creptusculo. Embora nao tenha sido o seu ambiente
original, foi no meio cibernético que esse tipo de literatura vem ga-
nhando cada vez mais espaco e conquistando novos adeptos. Atual-
mente existem inumeros blogs, sites, plataformas de leitura, dentre
outros espacos virtuais que dio oportunidades para os fis criarem e
compartilhar esse tipo de narrativas.

METODOLOGIA

Foi escolhido utilizar a pesquisa qualitativa de cunho interpre-
tativo devido ao fato deste método ter como objetivo a compreen-
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sdo da linguagem e das praticas sociais e construcio da intersub-
jetividade apoiada na interacdo entre o pesquisador e o objeto de
estudo, a partir de um determinado contexto social que o corpus esta
inserido. (Minayo, 2001).

A escolha do corpus ocorreu a partir do site e aplicativo de leitura
coletiva chamado Wattpad. Para realizar a busca nesse ambiente digi-
tal, foi feita uma pesquisa a partir das palavras-chaves: fanfic, TOG e
ACOTAR - siglas das séries literarias originais “Throne of glass” e “A
court of throns and roses” escritas pela norte americana Sarah J. Maas,
traduzidas como “Trono de vidro” e “Corte de espinhos e rosas” e pu-
blicadas no Brasil pela editora Galera Record. Os critérios para essa
selecdo foram: uma obra que utilizasse as duas séries da autora ameri-
cana de maneira interligada; a/o autor/a afirmasse se tratar de fanfic
dentro desses dois universos; que estivesse escrita na lingua portu-
guesa e ja finalizada.

RESULTADOS

E possivel pontuar que o leitor dessa fanfic possui um contato
interativo com o texto onde, ao fazer a leitura das multilinguagens,
pode experimentar um contato auditivo, visual — dependendo da
forma que o autor utiliza essas duas formas de linguagens - e pode
vivenciar a sinestesia. Cada linguagem (dos hipertextos ramifica-
dos) lida possui um enredo e sentido distinto. Observe as figuras a
seguir:
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Figura 1: Apresentacio de alguns personagens originais e da fanfic

M Familia Whitethorn
Galathymins.

Fonte: Montagem eriada por nds no aplicativo “Colagem de Fotos — GridAnt™ a partir da primeira postagem da
Jfanfic, onde a autora (o perfil (@juberonstawrs) comenta sobre “Meu Dreamcast” na plataforma digital
“Wattpad™, 2023

Figura 2: Alouns elementos de influenciam na formacio de efeito de sentido na fanfic
“Corte de Sonhos e Liberdade™

Cobve. Acodag

Court Of

Fonte: Montagem criada par nés no aplicativo “Colagem da Fotos — GridArt” a partir de postagens feitas pela
autora Jules no perfil (@juhronstairs na plataforma digital “Wattpad™, 2023



Figura 3: Intertexto digital da fanfic “Corte de Sonhos e Liberdade™

& 1de1

JUHERONSTAIRS

Fonte: Montagem crizda por nds no aplicative “Colagem de Fotos — GridArt™ a partir de postagens feitas pela
autora Jules no perfil (@jubronstairs na plataforma digital “Wattpad”, 2023

Figura 4: Hipertexto e Intertexto digital da fanfic “Corte de Sonhos e Liberdade™

Fonte: Montagem crizda por nés no aplicatrve “Colagem de Fot, GridArt™ a partir de postagens fertas pela
autora Jules no perfil (@juhronstairs na plataforma digital “Wattpad”, 2023




Pode-se perceber essas correlacdes de sentidos que refletem e
interferem na compreensdo da trama narrativa criada tanto visual
quanto textualmente pela ficwritter, uma vez que pode influenciar
na forma que o leitor imagina as cenas narradas a partir das carac-
teristicas indicadas pela autora da fanfic, como é o caso da figura 1,
onde mostra como a autora da fanfic imagina algumas personagens
criadas tanto pela autora original das obras literarias (Sarah J. Maas)
como por ela mesma.

A questio da multilinguagem para contar a narrativa da fanfic
também estd presente. Na figura 2, os desenhos presentes (a faixa
com o fundo branco) representam as formas visuais que a ficwritter
imagina dois simbolos muitos importantes e descritos por dois per-
sonagens importantes das séries originais: Aelin (da série TOG) e
Rhysand (da série ACOTAR). Aelin descreve o protetor de sua terra
natal como sendo um cervo albino raro, repleto de galhas na cabeca,
e o fundo é verde esmeralda pois é a cor simbolo de Terrassen. Ja o
outro desenho é a representacio que é descrito por Rhysand a Feyre
quando ele explica uma de suas tatuagens e que ela simboliza a Corte
Noturna. J4 na figura 3 hé a presenca de um simbolo muito utilizado
na linguagem digital que sinaliza um video que a autora criou para
atrair o interesse de possiveis leitores.

Também é notdrio destacar a presenca de antuncios, que é uma
das caracteristicas de hipertextos digitais; recados que a autora deixa
para seus leitores, como o convite para terem contato em outras
redes sociais digitais, a solicitacio de feedback, comentirio de al-
guma dificuldade que ela teve durante a descricio de algum local e
uma saudacio; os baldes enumerados significam as interacdes que
os leitores tiveram com aquele trecho escrito pela ficwritter — nesses
casos qualquer pessoa pode clicar e ler/comentar os comentdrios
deixados ali.

Essa habilidade de fazer comentarios no préprio texto e criar
outros hipertextos em forma de links vai de encontro com o que
os autores comentam a respeito do leitor construtivo do hipertexto
digital.
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CONSIDERACOES FINAIS

A compreensio, formacao dos efeitos dos sentidos e a correla-
¢ao com o hipertexto original depende de cada leitor e de seu mun-
do interno, sua subjetividade, uma vez que o autor pode fazer uso
excessivo de palavras a fim de expor suas ideias durante a constru-
¢do da narrativa. E, pelo fato de o hipertexto ter, na sua natureza, as
caracteristicas de serem alinear, textos ramificados e multiplicidade
de linguagem, a comunicacio direta do leitor com o texto pode ficar
prejudicada.
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CAPITULO 15

Entre o lapis e o like: os livros de
colorir da Bobbie Goods como
fenomeno editorial

Susana Azevedo Reist?

Em tempos de uso excessivo de telas e da produtividade desenfrea-
da, os livros de colorir surgem como uma nova forma de entreteni-
mento para adolescentes e adultos. Uma das séries mais consumidas
pelo publico brasileiro em 2025 sio os livros de colorir da marca
Bobbie Goods, ilustradas pela designer norte-americana Abbie Go-
veia e publicadas no Brasil pela editora HarperCollins. Até julho
deste referido ano, quatro livros da série estavam na lista dos cinco
livros mais vendidos do pais na se¢io Geral (Publishnews, 2025).
Ocupando o primeiro e segundo lugar, encontravam-se os livros Do
dia para a noite e Dias quentes, enquanto as obras Isso e aquilo e Dias
frios apareceram em quarto e quinta posicao. Para nds, ao mesmo
tempo em que estas publicacdes sdo vistas como uma opgao de la-
zer analdgico, elas mobilizam comunidades online, especialmente na
rede social TikTok, onde leitores compartilham processos criativos,
interagem, trocam dicas e constroem narrativas em torno da expe-
riéncia de colorir.

Assim, o objetivo deste trabalho é compreender esse fenome-
no editorial no contexto das redes sociais. Pretende-se responder:
quais sio os principais contetdos e dinimicas de interacio produzi-

! Susana Azevedo Reis, Doutora em Comunicac¢do, Universidade Federal de Juiz de Fora.
E-mail: susanareis.academico@gmail.com.
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dos pela comunidade da Bobbie Goods no TikTok e de que forma elas
se inserem nas logicas de sociabilidade e consumo contemporaneas?

Para isso, discutiremos o livro de colorir para adultos como um
produto mercadoldgico inserido no contexto digital, articulando as
reflexdes de Thompson (2013) sobre a logica editorial contempora-
nea; Dresler e Perera (2019) e George (2023), que abordam os be-
neficios psicolégicos associados as praticas de colorir; e Cabanas
e Illouz (2022), que apresentam o conceito de happycracia para dis-
cutir como o bem-estar se tornou um imperativo social, em didlogo
com as contribuicdes de Recuero (2014) sobre a conversacio em
rede e as dinamicas de sociabilidade nas plataformas digitais.

Como metodologia, utiliza-se a “Analise de Conteudo” (Bar-
din, 2011), analisando o contetido do video e outras métricas no
TikTok. Acreditamos que a sociabilidade mediada observada nesta
rede social em torno dos livros de colorir do Bobbie Goods eviden-
cia como priticas culturais analdgicas se ressignificam na cultura
digital contemporanea.

LIVROS DE COLORIR PARA ADULTOS: DA FUNCAO
TERAPEUTICA AO APELO COMERCIAL

O mercado editorial vem sofrendo diversas transformacdes em
decorréncia das novidades tecnoldgicas e sociais. Para compreender
essas modificacdes, John B. Thompson (2013) propde que devemos
pensar este setor como um ambiente formado por “Campos”, a par-
tir do conceito de Pierre Bourdieu (2003). Para o soci6logo franceés,
0s campos sa0 “microcosmos relativamente autdbnomos”, um espaco
simbdlico fechado, no qual os agentes ali presentes irdo disputar em
uma relaciao de forcas, assim, determinando, validando e corrobo-
rando representacdes. Os campos, desse modo, sio independentes,
sofrendo pouca influéncia das pressdes e demandas externas, apenas
interagindo com os outros campos a partir de suas proprias légicas.

No contexto editorial, o conceito nos ajuda a entender que o
mercado dos livros é multiplo, com uma “pluralidade de campos”
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(Thompson, 2013, p.10), cada um com suas especificidades, com
estruturas diferenciadas, desencadeadas por meio de relacdes de po-
der entre os seus sujeitos.

Thompson (2013;2023b) destaca seis tipos de capitais que com-
poem esse campo: (1) o capital econémico, os recursos financeiros,
como estoques e instalacdes, e as reservas de um empreendimento
editorial; (2) o capital humano, que consiste nas redes de contato e
de colaboradores, bem como seus conhecimento e habilidades; (3)
o capital social, as conexdes e relacdes profissionais dentro e fora
da empresa ao longo do tempo; (4) o capital intelectual, que sdo os
direitos intelectuais controlados pela editora, que envolve os con-
tratos com agentes e autores; (5) o capital simbdlico, que seria o
prestigio acumulado da empresa; e o (6) informacional, destacando-
-se a importancia dos algoritmos e das tecnologias.

Quando pensando no Campo dos livros de colorir para adul-
tos, observamos que os capitais simbdlico e informacional possuem
grande forca. Esse tipo de livro foi incorporado ao mercado literario
como um produto para desestressar, acalmar, sair da rotina e tornar
o dia a dia mais leve. Anna George (2023) explica que, em 1970, a
editora estadunidense Dover lancou Antique Automobiles, o primeiro
livro de colorir feito especificamente para adultos. Mas apenas qua-
renta e cinco anos depois que essa tendéncia realmente ganhou for-
ca, em 2015. Nesta época, nos Estados Unidos, por exemplo, apenas
os dez livros de colorir mais vendidos ultrapassaram, cada um, a
marca de 1,5 milho de cépias.

O fenémeno do colorir para adultos atribui grande parte de seu
sucesso a ilustradora escocesa Johanna Basford, conhecida por seus
desenhos detalhados e pelo seu livro mais famoso, Floresta Encantada.
Com o sucesso de vendas, outras editoras comecaram a comercializar
diversos tipos de publicacdes desse género. George (2023) classifica
em seis: desenhos de placas; intricados/detalhistas; de fis; caleidosco-
pio; de letras e mandalas. Além disso, os livros de colorir normalmen-
te apresentam um publico prioritirio, as mulheres de 18 a 29 anos.

Com uma grande diversidade de temas e formatos, o livro de
colorir é entendido como uma pratica que promove, para adultos e
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criangas, concentra¢do, sem exigir habilidades ou foco excessivos.
Ao mesmo tempo, fornece uma estrutura suficiente para evitar so-
brecarga de decisdes, sendo, dessa forma, complexo o bastante para
gerar envolvimento e aten¢do plena (George, 2023). Mas Emma
Dresler & Palana Perera (2019, p.4, traducio nossa) destacam um
outro viés, o olhar do mercado, que se aproveita dos beneficios des-
se tipo de publicacdo para vender os livros como uma prética de
autocuidado e de geracio de atencio plena, cujo objetivo é reduzir o
estresse, a ansiedade e as emocdes negativa:

Eles instruem os praticantes a “tirar alguns minutos do seu dia,
onde quer que esteja, e colorir em direcdo a paz e a calma’. Incen-
tivam também a “relaxar, meditar e afastar o estresse” e sugerem
que “ao se concentrar na simples acdo de colorir, vocé verd sua mente
se acalmando e voltando a clareza”. Sdo promovidos como uma
“forma facil de relaxar a mente”.

Assim, os livros de colorir também podem ser vistos com um
outro olhar, o do consumo. Edgar Cabanas e Eva Illouz (2022) acre-
ditam que vivemos hoje em uma sociedade da happycracia, onde a
felicidade se transformou em um imperativo individual e um ins-
trumento de controle social. A felicidade dos cidadaos ja nao é mais
vista como algo que empresas e governos podem contribuir, mas
como um objetivo a ser conquistado por cada um de nés. Assim, a
inddstria e o mercado vendem a ideia de que precisamos de pales-
tras motivacionais, livros de autoajuda e outros produtos e servicos
para sermos positivos e alcancarmos a felicidade.

Nesse sentido, os discursos em torno dos livros de colorir suge-
rem que a pratica é um meio de autorregulacio emocional, e o mer-
cado se aproveita da afirmativa. Os livros de colorir para adultos, em
especial os da série Bobbie Goods, nosso objeto de estudo, sdo produtos
desse “mercado da felicidade” (Cabanas; Illouz, 2022), que inclui ndo
s6 o livro, mas a compra de canetas especificas, o consumo de videos
e a participa¢do de comunidades online. Ao mesmo tempo, sio ven-
didos como uma fuga das telas do celular, uma pratica analégica, para
relaxar e se acalmar em mundo de constante movimento.
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Inclusive, uma questiao importante apontada por Dresler e Pe-
rera (2019) é a conexdo com outras pessoas durante a atividade de
colorir. Compartilhar momentos com familiares e amigos foi des-
crito pode gerar o fortalecimento de vinculos, permitindo uma me-
lhor comunicacio, principalmente, de maes com os filhos. Mas essa
socializacao também se estabelece de forma online.

As redes sociais s3ao ambientes que permitem essa socializacao
entre a comunidade que colore, através de uma “conversacio em
rede”, compreendida por Raquel Recuero (2014) como um processo
estruturado e negociado entre os atores sociais, que se desenvolve
segundo rituais culturais especificos e estd inserido nas dinamicas
de interacio social. No online, a comunicacdo nio se restringe aos
didlogos orais diretos, mas abrange uma variedade de fenomenos
comunicacionais que envolvem trocas simbélicas, construidas por
meio da linguagem e da criacio de contextos compartilhados de in-
terpretacio. Ou seja, a conversacio se dd por meio de comentarios,
curtidas, compartilhamentos e outras métricas.

Assim, no caso dos livros do Bobbie Goods, as redes sociais re-
forcam a ideia de que, para “colorir bem”, é necessdrio se esforcar e,
s6 assim, é possivel colorir com prazer. J4 a estética predominante
nos livros — composta por imagens fofas, organizadas e acolhedoras
— enfatiza a valorizacdo da leveza e da previsibilidade emocional,
caracteristica central da happycracia. Por isso, emocdes negativas, o
caos e o desconforto sao excluidos do espaco do colorir.

No entanto, justamente por sua estrutura simples e acessivel, a
arte do Bobbie Goods também pode se revelar como um campo fértil
para a resisténcia simbdlica nas redes. Alguns usudrios subvertem
os sentidos originais das ilustragdes, criam narrativas criticas ou
utilizam os livros como suporte para expressoes alternativas, rom-
pendo com a fun¢io meramente terapéutica e propondo um uso
criativo e diferenciado.

ANALISE DO BOBBIE GOODS NO TIKTOK
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O TikTok é uma rede social criada em 2017 que permite, prin-
cipalmente aos jovens, participar de comunidades através da pro-
ducio e consumo de videos curtos. Para Stokel-Walker (2022), a
facilidade de uso do aplicativo é um de seus atrativos, pois basta
pegar o celular, apertar um botdo para gravar e fazer o video, que
pode ser editado por filtros e musicas, além de permitir o uso de
hashtags para que este seja encontrado.

Assim, escolhemos essa rede social para nossa analise pois apre-
senta uma grande comunidade de consumidores do Bobbie Goods. O
objetivo é compreender as dinamicas discursivas e performativas
associadas ao uso dos livros de colorir da marca no TikTok, utilizan-
do como método a Anilise de Contetido (Bardin, 2011). A amos-
tra foi composta por 71 videos localizados por meio da busca pelas
palavras-chave “Bobbie Goods” e “#boobbiegoods”, considerando o
recorte temporal do més de maio. Os dados foram colhidos no dia
19 de junho de 2025.

A anilise concentrou-se em dois eixos principais: (1) o contet-
do dos videos, observando temas recorrentes, formas de expressio,
estilos visuais e narrativas mobilizadas pelos usuérios; e (2) as mé-
tricas de engajamento, com foco nos nimeros de curtidas, comen-
tarios e compartilhamentos, a fim de avaliar o alcance e a recep¢io
das postagens na plataforma. Essa abordagem permitiu identificar
padrdes de uso, formas de sociabilidade digital e possiveis subver-
sOes em relacdo a proposta original dos livros.

No primeiro eixo, buscamos categorizar a Acao que os indi-
viduos desempenharam no video e a Temaitica do mesmo. No
segundo, nas Métricas, verificamos as médias do tamanho do
video, curtidas, comentarios, salvamentos e compartilhamentos.

Primeiramente, iremos analisar os dados da temdtica Acdo, ob-
servando o Grifico 1, com as categoriais, e Quadro 1, com as métri-
cas de engajamento.
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Promocional

Exibindo materiais 1.4%

19.7%

Colorir
26.8%

Comentario sobre Bobbie Goods
4.2%

Criticando outras artes coloridas
1.4%

Exibindo a arte colorida
O,

GRAFICO 1: CATEGORIA “ACAO”

Fonte: Elaborado pela autora

518,4737

01:46:40 1052 220 99 58,66667
00:20:00 6351 132 973 245
00:3829 4743291 926,3939 265891 4311445
00:53:09 12133,57 2283846 153571 1313,071
00:23:00 34300 472 4526 8663
00:56:59 3718441 637,9286 3272 3285414

QUADRO 2: METRICAS DA CATEGORIA “ACAQ”

Fonte: Elaborado pela autora

188



A partir dos dados do Griéfico 1 e do Quadro 1, percebemos
que a maior parte do contetido € dedicado a exibicdo do desenho ja
colorido e do processo de colorir, sendo também estas categorias as
que geram maior engajamento em termos de curtidas e comenta-
rios. Isso indica que o publico valoriza o resultado final do trabalho
artistico e o processo de criacio, se interessando pela parte artistica
e estética do Bobbie Goods.

Ja “Exibindo materiais” é um conteudo que foca na apresen-
tacdo de canetinhas ou dos livros, seja como forma de “ostenta¢io”,
ou como um desafio para colorir com poucas cores. As acdes de
“Comentério sobre Bobbie Goods” e “Criticando outras artes colori-
das” apresentam o menor engajamento em todas as métricas. Isso
demonstra que os usudrios preferem mais ver e compartilhar con-
tetidos sobre o processo de colorir do que sobre refletir sobre ele.

Seguimos entdo para o Grifico 2 e a Tabela 2, com dados da
categoria “Tematica”.

Ca netirr] has

835% Simplesmente Boobie Goods

Subversdo de Produto
N 255%

2,8%

Tecnica e tutorial
14.1%
Critica
47%

DOutros livros de colorir
T

; Parddia
Subuers%c]u do colorir 5.6%
%

GRAFICO 1: CATEGORIA “TEMATICA”

Fonte: Elaborado pela autora
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Q01500 9022 5285 24125 1955
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QUADRO 2: METRICAS DA CATEGORIA “TEMATICA”

Fonte: Elaborado pela autora

A categoria mais recorrente é a temdtica “Subversio do colorir”,
que também demonstra alto engajamento em diversas métricas. Es-
ses sao os conteudos que produzem outros tipos de narrativa em
cima dos livros do Bobbie Goods, trazendo distintos personagens da
literatura e do cinema, ou criando um enredo préprio.

2 sorocaba

367.8K pes tilharam publicagdes rel.
Isa Jehnen )5-0
Mandém sugestées para o

Compre o livro de Bobbie
estou esperando chegar £

#bobbiegoodscoloringbook
#bobbiegoodsart #inspiration
#bobbiegoods

menos

IMAGEM 1: PUBLICACAO DO PERFIL “ISA JEHNEN”
Fonte: Tiktok
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A Imagem 1, por exemplo, é a captura de tela de uma postagem
da usudria Isa Jehnen do dia 7 de maio, onde ela exibe virias artes
criadas por ela a partir dos livros de colorir do Bobbie Goods, desta-
cando: Alice no pais das Maravilhas, Vicente Van Gogh, Stranger
Things, Sexta-feira muito louca e Anne de Green Gables. No final,
ainda pergunta: “Gostaram? Mande suas sugestdes para os proxi-
mos”, incentivando o didlogo da comunidade. Com duracio de 1
minuto, o video apresentou 14900 curtidas, 242 comentarios, 2679
salvamentos e 1410 compartilhamentos.

Jé a segunda categoria mais recorrente é “Simplesmente Bobbie
Goods”, com 28,6%, onde apenas se exibe desenhos ou se colore, sem
nenhuma outra funcio, apenas em prol da visibilidade. Aqui, temos
postagens que destacam o ato de colorir ou exibir os coloridos apds
a finalizacio dos desenhos, apenas pelo desejo das pessoas de com-
partilhar suas producdes.

A terceira, “Técnica e tutorial”, aparece com 14,1%. Nessa ca-
tegoria encontramos videos em que os individuos ensinam pro-
cessos e dao dicas de colorir para a comunidade, sendo a tematica
mais salva, indicando que a comunidade do Bobbie Goods no Ti-
kTok busca e valoriza conteudos que oferecem aprendizado e
que podem ser revisitados.

“Canetinhas” aparece a seguir, com 8,5%, e destaca, como comen-
tamos anteriormente, as canetas que, normalmente, s3o indicadas
para colorir os livros. Elas sio vendidas em conjuntos de 12 a cerca de
120 unidades. Assim, h4a muitos videos em que os usuarios destacam
conseguir colorir com poucas unidades ou, pelo contririo, exibem
sua colecio de canetas. E um tipo de conteudo com muitas curtidas,
mas com baixo nimero de comentarios, salvamentos e compartilha-
mentos, sugerindo uma reacao mais passiva da comunidade.

Em contrapartida, a categoria “Subversiao de produto”, com
2,8% do total, reflete justamente o contrdrio: individuos que des-
tacam estar colorindo com outros tipos de canetas e lapis de cor.
Ja “Outros livros de colorir”, 7%, evidencia postagens que mostram
outros livros de colorir, até mesmo alguns que foram produzidos
em graficas para serem presenteados.
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Ja os contetidos de “Parddia”, 5,6%, mesmo nio sendo muito
frequentes, sao extremamente eficazes em gerar engajamento,
mesmo possuindo uma média de tempo baixa. Sdo os videos que
acabam fazendo piadas sobre a estética perfeita do Bobbie Goods,
apresentando desenhos que nao estio coloridos de forma harmo-
nica, na maioria das vezes de iniciantes. A trend’ “Primeiro voceé co-
meca e depois vocé melhora” é utilizada de forma irénica, j4 que niao
se vé evolucio nos desenhos.

Por fim, “Critica”, com 4,2%, engloba os videos em que se dis-
cute a cultura do Bobbie Goods, falando justamente sobre o capitalis-
mo e a produtividade que o rodeia. Sao videos maiores, com cerca
de 1 minuto e 45 segundos, mas que apresentam o menor numero
de métricas de engajamento.

Assim, vemos que a comunidade do Boobie Goods se conecta
a partir de diferentes conteidos, que vao desde a atuacdo esperada
até a subversao. Assim, o que antes era uma atividade privada e in-
trospectiva, tornou-se um ritual compartilhado, onde a media¢io
tecnoldgica ndo apenas conecta individuos, mas também produz
sentidos, reconhecimento e pertencimento simbélico. Afinal, os in-
dividuos se reconhecem nas postagens, nas alegrias e dores, praze-
res e descontentamentos, enfim, no ato de colorir.

CONSIDER ACOES FINAIS

A pratica de colorir, quando analisada em sua circulacio social,
revela tensdes entre controle e expressio, conformidade e resistén-
cia, bem-estar e mercantilizacdo. Inicialmente promovidos como
instrumentos de relaxamento e desconexio das telas, com uma for-
ma de desestressar e desligar do mundo, esses livros foram rapi-
damente ressignificados pelas dinamicas das redes sociais, criando
redes e comunidades.

2 “Trend” em portugués significa tendéncia. No contexto digital e, especialmente, nas redes
sociais, “trend” refere-se a um contetido ou padrdo de comportamento que se torna popular
e amplamente adotado por um periodo especifico.
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Assim, a experiéncia estética individual, antes associada ao re-
colhimento e a introspec¢io, e compartilhada apenas com amigos
e familiares em um contexto presencial, passa a ser partilhada em
plataformas como TikTok, Instagram e YouTube, transformando-se
em conteudo performatico que alimenta dindmicas de visibilidade,
influéncia e engajamento.

Nesse processo, o colorir deixa de ser uma atividade puramen-
te terapéutica para se tornar um espaco de subversio criativa, em
que cores, estilos e tematicas desafiam o formato original das obras,
gerando repercussio e engajamento nas comunidades digitais. Des-
tacamos que nos surpreendeu que a temdtica mais recorrente tenha
sido justamente aquela que foge do padrao estipulada pelas edi¢oes
dos livros.

As interacoes geradas nesses ambientes reforcam praticas co-
letivas de producdo e apreciacdo, a0 mesmo tempo em que estdo
atravessadas por légicas de consumo e de mercado ligadas a busca
pela felicidade e pelo bem-estar. Assim, os livros de colorir operam
em uma tensio constante entre o desejo de se desconectar e a neces-
sidade de se mostrar.
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A adaptacio de obras literarias para diferentes midias é uma pratica
recorrente no campo editorial brasileiro. Diversas editoras tém in-
vestido na releitura de classicos da literatura nacional em formatos
mais acessiveis, como os quadrinhos, com o intuito de aproximar
novos publicos, especialmente os jovens, dessas narrativas. Exem-
plos notaveis desse movimento incluem adaptacdes de “Vidas Secas”
de Graciliano Ramos, publicada pela editora Galera e de “Helena” de
Machado de Assis, publicada pela editora New Pop.

Um caso significativo é a obra Quarto de Despejo: didrio de uma
favelada, de Carolina Maria de Jesus. Publicada originalmente em
1960, a obra ganhou notoriedade por registrar, em forma de diario,
a vida de uma mulher negra, catadora de papel, moradora da favela
do Canindé, em Sao Paulo, revelando com forca e crueza a realida-
de da pobreza urbana. O livro inscreveu no espaco literario uma
voz até entao marginalizada. Com o passar das décadas, a obra nao

! Licenciado em Letras - Portugués/Japonés pela Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFR]). Mestre em Filosofia e Educagdo pelo Centro Federal de Educagdo Tecnoldgica Celso
Suckow da Fonseca (CEFET/R]). E-mail: alexxcastroufrj@gmail.com
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apenas ganhou novas edi¢oes, mas gerou adaptacdes em diferentes
suportes midiaticos.

Este trabalho debruca-se sobre duas dessas adaptacdes de Quar-
to de Despejo em histéria em quadrinhos e em versao teatral, ambas
publicadas pela Editora Atica. As duas versdes preservam o ntcleo
tematico e o impacto social do texto original, mas utilizam diferen-
tes linguagens para recontar a trajetéria de Carolina: a HQ aposta
na visualidade e sintese textual para ampliar o alcance da narrati-
va, enquanto a versao teatral enfatiza a oralidade e a performance
como instrumentos de expressao da experiéncia vivida. Esses des-
locamentos suscitam questdes fundamentais sobre o processo de
adaptacio: o que se transforma? O que se mantém? e como cada
midia ressignifica o texto original?

Este artigo tem como objetivo analisar comparativamente en-
tre as versdes da obra o didrio original, a adaptacio para os qua-
drinhos e a versdo dramatizada, buscando compreender os modos
como a narrativa de Carolina Maria de Jesus é transposta, reinter-
pretada e atualizada pela mesma editora. Para isso, utilizamos como
aporte tedrico os estudos de Linda Hutcheon (2013), que compre-
ende a adaptacdo como recriacio e transcodificacio; Gérard Genet-
te (2010), com seu conceito de hipertextualidade; Roman Jakob-
son (2011), ao tratar da traducdo intersemidtica; e Francis Aubert
e Markus Weininger, que problematizam a ideia de fidelidade e o
papel do receptor nas praticas tradutdrias e adaptativas. Buscamos,
assim, refletir sobre o potencial pedagdgico, estético e politico das
adaptacdes, sobretudo quando se trata de uma voz como a de Ca-
rolina Maria de Jesus, cuja narrativa continua a reverberar com po-
téncia nas diferentes formas em que é (re)contada.

O PROCESSO DE ADAPTACAO: TRANSFORMACOES DE
FORMA E LINGUAGEM

As adaptacoes estao por toda parte. Do teatro a televisao, do
cinema aos quadrinhos, da literatura a animacao, historias sao cons-
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tantemente recontadas, transformadas e reinscritas em novos con-
textos, linguagens e midias. Longe de serem apenas reproducdées ou
copias, as adaptacoes sdo formas criativas de reelaboracao narrati-
va. Linda Hutcheon (2013) define a adaptacio como “uma forma de
repeticio com variacio” (p. 40), um processo simultaneo de conti-
nuidade e inovacio, onde uma obra anterior serve de base para a
criagdo de um novo produto artistico.

Hutcheon rejeita a ideia tradicional de fidelidade como critério
de avaliacio da adaptacio. Para ela, adaptar é interpretar, é dialogar
com o texto-fonte de forma critica e inventiva, respondendo as de-
mandas de outro tempo, outro publico e outro meio. Ela argumenta
que nem toda versdo adaptada “precisa, consegue ou deseja reincor-
porar todos os aspectos e temdticas existentes nas obras adaptadas”.
Adaptar é narrar com diferenca, ajustando linguagem, imagem e
discurso para cativar o novo publico. Em vez de um mero decalque,
a adaptacio se configura como transcodificacdo — conceito empres-
tado de Roman Jakobson (2011), que define a traducdo intersemiéti-
ca como a interpreta¢io de signos verbais por meio de sistemas de
signos nao verbais. Assim, transpor um romance filoséfico para um
filme, uma peca ou um mangd, por exemplo, é mais do que traduzir
palavras: é reconfigurar todo um universo simbdlico e narrativo,
respeitando os c6digos e as potencialidades do novo suporte.

A esse respeito, a nocio de hipertextualidade, formulada por Gé-
rard Genette (1982), oferece um aporte importante para compre-
ender as camadas que operam entre o texto original e a adaptacio.
Para Genette, um hipertexto é um texto B derivado de um texto A
(hipotexto), por meio de operacdes de transformacio. Embora nem
sempre fale explicitamente do texto-fonte, o hipertexto carrega sua
marca como no caso de Ulisses, de James Joyce, em relagio a Odisseia.
Hutcheon retoma essa ideia de Genette, mas amplia seu escopo ao
destacar que a adaptacdo nio apenas transforma: ela recontextualiza
culturalmente o texto, transpondo nio sé o conteudo, mas os efei-
tos e o sentido da narrativa.

Robert Stam (2003) aprofunda esse didlogo entre adaptacio e
hipertextualidade, aplicando-o especialmente ao cinema. Ele ob-
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serva que a adaptacdo deve ser compreendida como uma forma de
intertextualidade expandida, que envolve selecdo, concretizacdo e atu-
alizagdo. Essas operacdes ndo tém como objetivo a fidelidade servil,
mas sim a funcionalidade cultural do novo texto, ou seja, sua capa-
cidade de comunicar algo relevante a um publico distinto em uma
midia diferente. Nesse sentido, Stam se aproxima de Hutcheon ao
propor que a adaptacio é uma pratica criativa e interpretativa, e nao
uma traducio literal.

A questao da fidelidade, alids, é duramente criticada também por
Francis Aubert (1994), que argumenta ser impossivel ao tradutor
ou ao adaptador acessar de forma plena a “mensagem pretendida”
pelo autor. Para ele, a comunica¢io estd sempre sujeita a interpre-
tacoes diversas, sendo mais adequado pensar em uma “fidelidade ao
receptor” — isto é, as necessidades e expectativas do publico-alvo.
Essa perspectiva encontra eco em Markus Weininger (2008), que
lembra que toda traducdo implica escolhas, perdas e ganhos. Logo, nao
existe uma adaptacido “correta” ou “errada”, mas sim multiplas ver-
sOes possiveis, cada uma com seus efeitos e limites.

No campo da adaptacio literdria para neoleitores, como ocorre
nas versoes simplificadas de cldssicos para o publico infantojuvenil,
ou nas adaptacdes filoséficas em forma de manga (como Assim Fa-
lou Zaratustra, da série Manga de Dokuha), essa perspectiva torna-se
ainda mais evidente. Para atingir um publico que, muitas vezes, nao
estd familiarizado com os c6digos da literatura canodnica, é neces-
sdrio operar transformacdes estruturais, lexicais e culturais. Aqui,
as adaptacdes atuam como mediacdes pedagdgicas, promovendo o
acesso ao pensamento filosofico ou literdrio por meio de uma lin-
guagem visual e narrativa mais acessivel — sem, com isso, anular
a complexidade da obra de origem, mas a reinscrevendo em outro
registro de leitura.

Essa mudanca de registro também se relaciona com a distin-
clo feita por Hutcheon entre os modos de contar (telling) e mostrar
(showing). A literatura, ao confiar na palavra escrita, convoca a ima-
ginacdo do leitor; o cinema, os quadrinhos e o teatro, ao contrario,
constroem seus significados principalmente por meio da imagem,
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do som e do gesto. Adaptar, portanto, é transitar entre essas lingua-
gens e suas convencdes — um processo que, inevitavelmente, exige
reconfiguracdes narrativas e estilisticas.

Por fim, é importante destacar que, como observa Hutcheon,
a adaptacdo é um processo coletivo de autoria. Ao contrario do tex-
to literario tradicional, geralmente assinado por um unico autor,
a adaptacio — sobretudo em midias audiovisuais — envolve uma
multiplicidade de agentes: roteiristas, diretores, ilustradores, pro-
dutores, figurinistas, editores. Cada um deles contribui para a cons-
trucio do novo texto, tornando a adaptacio uma forma de autoria
compartilhada e socializada.

Assim, ao reunir as contribuicdes de Hutcheon, Jakobson, Ge-
nette, Stam, Aubert e Weininger, compreendemos que a adapta¢io
¢ um campo hibrido por exceléncia, no qual se entrelacam interpre-
tacdo, recriacdo, negociacdo cultural e transmutacdo estetica. Ela nao é
uma simples transposicdo, tampouco uma “trai¢do” ao texto-fonte.
E, antes, um gesto criativo de leitura e reescrita, que prolonga a vida
das narrativas ao reinscrevé-las em novos horizontes de sentido.

AS ADAPTACOES DE Q UARTO DE DESPEJO:
ENTRE QUADRINHOS E TEATRO

As obras adaptadas do Quarto de Despejo analisadas aqui: em man-
ga e em peca teatral, compartilham um mesmo objetivo pedagégico:
tornar acessivel o contetido da obra de Carolina Maria de Jesus a um
publico mais amplo No entanto, apesar de partirem do mesmo ma-
terial de origem e manterem o foco na perspectiva de Carolina como
narradora e protagonista, as duas versoes adotam estratégias distintas
de adaptacio, que revelam nio apenas os limites e potencialidades de
cada linguagem, mas também o modo como “ao recontar uma his-
téria em um novo meio de transmissio, ela deve ser ajustada para se
adequar as caracteristicas desse novo meio” (Hutcheon, 2013, p. 10).
Em outras palavras, adaptar é narrar com diferenca, ajustando lingua-
gem, imagem e discurso para cativar o novo publico.
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A versio em quadrinhos conserva parte da estrutura do did-
rio, inclusive com o destaque para as datas e com a manutenc¢io
da narracdo em primeira pessoa. As ilustracdes acompanham a voz
de Carolina, funcionando como extensao da escrita original. Ainda
assim, a adaptacio realiza cortes temporais significativos: entre uma
pagina e outra, por exemplo, a narrativa salta do dia 23 de julho de
1955 para 10 de maio de 1958. Essa passagem temporal abrupta é
marcada visualmente pela indicacdo “fim do didrio de 19557, recurso
que antecipa o encerramento do volume daquele ano, que no livro
original ocorre apenas em 28 de julho, com retomada posterior em
2 de maio de 1958. Tal reorganizacio cronoldgica evidencia uma 16-
gica narrativa proépria da linguagem dos quadrinhos, orientada por
escolhas de sintese e ritmo visual.

Ja a versao teatral opera uma transformacao mais profunda. Ao
transpor o didrio para a cena, a adaptacdo abandona o formato origi-
nal: as datas desaparecem, a narracio em primeira pessoa cede espaco
a didlogos entre personagens e a acdo dramadtica, e 0 mondlogo inte-
rior de Carolina é em parte substituido por interacdes que eviden-
ciam tensdes sociais e familiares. Essas transformacdes exemplificam
o que Hutcheon (2013) identifica como uma reconfiguracio da logica
interna da obra: “[...] cada forma envolve um modo de engajamento
distinto por parte do publico e do adaptador” (p. 35). A mudanca de
meio exige, portanto, nio apenas uma transposi¢ao de contetido, mas
uma reorganizac¢ao do discurso e da estrutura narrativa.

Essas reconfiguracdes estruturais, embora transformem pro-
fundamente o modo de narrar, nao tornam as adaptacoes inferiores
a obra original. Como observa Hutcheon (2013), experimentar uma
adaptacdo envolve outro tipo de contemplacio estética, pois “parte
do prazer advém simplesmente da repeticio com variacdo, do con-
forto do ritual combinado a atracdo da surpresa. O reconhecimento
e a lembranca sio parte do prazer (e do risco) de experimentar uma
adaptacio; vale para a mudanca” (p. 25). Narrar com diferenca, afi-
nal, é uma das marcas centrais da adaptacio. Nem toda versio adap-
tada “precisa, consegue ou deseja reincorporar todos os aspectos e
temdticas existentes nas obras adaptadas” (Hutcheon, 2013). A ver-
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sdao em quadrinhos, por exemplo, conserva o tom intimo do didrio
de Carolina, destacando datas e mantendo a narra¢do em primeira
pessoa, mas reordena os eventos de forma mais sintética e visual.
Ja a peca teatral opera transformacdes mais profundas: abandona o
formato diaristico, suprime datas e desloca o foco para o coletivo,
incorporando novos personagens, cenas de interacdo comunitaria
e denuncias sociais. Essas mudancas evidenciam que adaptar nio é
apenas mudar de suporte, mas reorganizar a narrativa para atender
as formas especificas de engajamento de cada meio e de seu publi-
co. Nesse sentido, as versdes em quadrinhos e teatro de Quarto de
Despejo operam como “repeticdes com diferenca” (Hutcheon, 2013),
ressignificando a obra de Carolina Maria de Jesus sem apagd-la, mas
reimaginando-a para novos suportes e publicos.

Os paratextos de cada edicio também refletem essas intencdes.
A edicdo em quadrinhos inclui notas introdutérias que contextu-
alizam a autora e sua obra, funcionando como guia de leitura. Ja
a peca teatral traz orientacdes para encenacio, divisio de papéis e
sugestdes de leitura dramatizada, sinalizando um uso mais ativo e
colaborativo em sala de aula.

Comparando essas versdes, é possivel perceber que as adapta-
cdes ndo apenas alteram a forma do texto, mas também reconfigu-
ram sua funcio, seu publico e sua insercio no contexto educacional.
Nesse processo, a Editora Atica nao se limita a reproduzir o conte-
udo original: atua como mediadora, moldando e redirecionando os
sentidos da obra conforme os objetivos pedagdgicos e as exigéncias
das midias escolhidas.

Além das distingdes estruturais e discursivas, a propria ordem
dos acontecimentos é reorganizada em cada versio, evidenciando
diferentes estratégias narrativas. No quadrinho assim como no li-
vro original a histéria comeca no dia 15 de julho de 1955, data do
aniversario de Vera Eunice, filha da autora. Nesse dia, Carolina re-
lata sua frustracio por nio conseguir comprar um par de sapatos
para a menina, ainda que desejasse muito presentei-la. A cena é
breve e introspectiva, construida exclusivamente a partir da narra-
¢do em primeira pessoa.
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Ja na adaptacio teatral, esse episddio surge apenas no sexto ato,
sendo precedido por outras cenas que nao constam no inicio do di-
ario. A peca comeca com uma briga entre um casal na rua, criando
um ambiente dramdtico e coral que introduz a favela como cenario.
O aniversario de Vera Eunice é retomado mais adiante, encenado
como um didlogo entre mae e filha. A interacdo direta confere a
cena um tom mais emocional e relacional, de acordo com a propos-
ta dramatdrgica da adaptacio.

O motivo do sapato atravessa ambas as versdes, mantendo o
sentido central de precariedade material e desejo de dignidade. No
quadrinho, ele é apresentado de forma melancélica e contida, fiel ao
tom original, com Carolina afirmando que queria comprar o pre-
sente, mas o preco dos géneros alimenticios a impediu. Ja no teatro,
a questao é reformulada: Carolina diz que nio tem dinheiro, pede
ao filho que troque garrafas vazias por pao e repete que estd sem
recursos. A fala ganha aqui um tom mais performatico e dramatico,
evidenciando a urgéncia cotidiana da fome e da escassez.

Essas alteracoes mostram que a adaptacio nao se limita a tro-
ca de linguagem, mas envolve uma reorganiza¢io da narrativa que
busca responder as expectativas de diferentes publicos. O quadri-
nho, mais préximo do didrio, valoriza a fidelidade textual e a imer-
sdo subjetiva. A peca teatral reorganiza os eventos para criar tensoes
dramiticas, privilegiando a acio, o didlogo e a mediacdo coletiva.

CONSIDER ACOES FINAIS

As adaptacoes de Quarto de Despejo para os formatos de histéria
em quadrinhos e peca teatral revelam como a narrativa de Carolina
Maria de Jesus pode ser reinscrita em novas linguagens sem perder
sua for¢a critica e seu apelo emocional. Longe de diluir ou simplificar
a obra original, essas adaptacdes operam como praticas de mediacio
cultural, possibilitando que diferentes publicos sobretudo jovens lei-
tores e espectadores escolares entrem em contato com uma voz his-
toricamente marginalizada e com uma realidade social ainda urgente.
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A partir da anélise comparada das duas versdes publicadas pela
Editora Atica, torna-se evidente que cada midia impde seus pré-
prios modos de narrar e de envolver o publico. Enquanto os qua-
drinhos preservam a intimidade e a subjetividade do diario, recon-
figurando-o por meio de sintese visual e ritmo narrativo, o teatro
expande a experiéncia ao enfatizar a oralidade, o corpo e o coletivo,
transformando a dor individual em acio dramatirgica comparti-
lhada. Em ambos os casos, ha um esforco consciente de manter o
nucleo ético e politico da obra de Carolina, ainda que por caminhos
estéticos distintos.

Nesse sentido, o gesto de adaptar Quarto de Despejo deve ser en-
tendido como um movimento de continuidade e ampliacio do lega-
do de Carolina Maria de Jesus. As adaptacdes analisadas ndo apenas
atualizam a obra para novos formatos e leitores, mas também rea-
firmam sua importancia histérica, politica e literdria, permitindo
que a voz de Carolina continue sendo ouvida, lida, encenada e so-
bretudo sentida por diferentes geracoes. Narrar com diferenca, por-
tanto, é mais do que uma estratégia estética: € um ato de resisténcia,
memboria e transformacio.
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Ap6s anos diante do Xogunato Tokugawa, periodo a qual o Japao se
fechou completamente para o exterior, no ano de 1868 o pais passa
por uma grande mudanca que dali para frente iria mudar comple-
tamente suas bases economicas, politicas e sociais daquele periodo.
Esta mudanca é denominada como Restauracao Meiji. Ao se deparar
com um cendrio completamente desenvolvido ao seu redor, o pais
das cerejeiras se vé diante de uma grande decisdo por meio das elites
presente no periodo, criar uma sociedade modernizada que se aden-
tre ao cendrio mundial capitalista e se adapte aos padroes do ocidente.
Posteriormente a restauracio, em 1871 ird ocorrer Missdo de
Iwakura, expedicdo estd onde estudante e funciondrios japoneses
foram enviados ao exterior (Europa e Estados Unidos da América)
de maneira diplomética durante cerca de dois anos com o objetivo
de compreender melhor seus vizinhos ocidentais nos aspectos so-
ciais e econdmicos, para assim, obter uma maior compreensio de
como reformular seu antigo sistema e modernizar o Jap3o.
Compreendendo um breve resumo sobre a era Meiji, pode-se
perceber como tais elementos que ocorreram neste periodo estao
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presentes e sio utilizados como intermédio para a narrativa e a cons-
trucdo de seus personagens do mangd Rurouni Kenshin, do autor
Nobuhiro Watsuki, que também teve uma adaptacdo para anime,
chegando ao Brasil e sendo exibido pela Rede Globo no ano de 1999.

Samurai X é divido em trés principais arcos no mangé, 1) Arco
de Téquio, que narra as primeiras aventuras de Kenshin, abordan-
do pequenos acontecimentos no cotidiano do samurai. 2) Arco de
Kyoto, onde é apresentado Makoto Shishio como principal antago-
nista da obra e um antigo hitokiri (retalhador) que pretende incen-
diar o Japao e dar um golpe de estado com a ajuda de sua organizacio
criminosa chamada Juppongatana. 3) Arco de Jenchuu, que aborda
a vinganca de Enishi e seus cinco aliados (Jenchuu) contra Kenshin
devido a morte de sua irma Tomoe que ocorreu no passado.

A trama de Samurai X é se passa no 11° ano da Era Meiji e gira
em torno de Kenshin Himura, um samurai errante que durante o
periodo de transicdo da era Edo para a era Meiji foi um retalhador
que seguia ordens do governo e assassinava as pessoas que o Esta-
do ordenava, a fim de instaurar uma nova era. Diante dos aconte-
cimentos de seu passado envolvendo sua amada Tomoe, Kenshin
decide ndo ser mais um assassino e passa a se tornar um andarilho,
utilizando uma espada de lamina ao contrério (sakabatou), evitando
machucar as pessoas durante seus conflitos. Desde a restauracio,
Kenshin vagava pelas ruas do Japao sem um destino até o instante
em que conhece Kaoru Kamiya, uma professora de kend6 que o
abriga em seu dojo e que futuramente o ird acompanhd-lo em suas
aventuras junto de Sanosuke Sagara, um lutador de rua, que fazia
parte do antigo esquadrio Sekihoutai e Yahiko Myoujin, um 6rfao,
descendente de antigos samurais que é acolhido por Kaoru como
seu aluno de kendo.

JUSTIFICATIVA

Hé tempos tem-se a concepc¢io de que desenhos animados sio
narrativas que possuem uma histéria simpléria que tem como obje-
tivo somente o entretenimento do publico infanto juvenil, todavia,
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através deste projeto, pretende-se desmistificar essa ideia. O ceticis-
mo de inimeras pessoas estd muito presente quando é colocado em
pauta que desenhos japoneses podem apresentar uma critica, gerar
inumeros debates e abrir um leque imenso para diferentes interpre-
tacdes sobre variados assuntos. Com o passar dos anos, mais e mais
animacdes ocidentais estdo surgindo em canais da televisao por as-
sinatura e servicos de streaming, sendo a maioria delas destinadas
ao publico jovem. A partir disto, tem-se uma generalizacdo de que
animacdes tanto ocidentais quanto orientais seguem esta mesma li-
nha estética.

A cultura japonesa sempre desenvolveu intimeros mangas que
eventualmente acabavam se tornando animes, possuindo uma trama
complexa e inusitada, repleta de personagens densos. Uma pratica
tradicional ao mercado de animacdes japonés que remonta as pri-
meiras adaptacdes animadas de mangas por Osamu Tezuka ainda nos
anos 1950 (Gravett, 2006). As animacdes ocidentais possuem diver-
sas demografias de animes, podendo ser divididos em Shounen (para
garotos), Shoujo (para garotas), Seinen (para homens jovens adultos) e
Josei (para mulheres jovens adultas). Por mais que haja diversos géne-
ros, o principal publico-alvo ainda continua sendo o publico jovem,
entretanto, animes Seinen e Josei, por sua vez, tem ganhado mais espa-
¢co, sobretudo em servicos de streaming, com suas tramas mais adul-
tas e complexas. O Seinen é direcionado ao publico masculino adulto,
com idade dentre 18 e 40 anos. No Seinen nao hé grandes restricoes a
violéncia ou ao conteudo erético. Ja o Josei é direcionado ao publico
feminino adulto, apresentando em suma, situacdes e acontecimentos
presentes no cotidiano de uma mulher japonesa.

A partir dos estudos propostos é interessante analisar a obra
Samurai X sob uma perspectiva mais histdrica, analisando e compa-
rando o anime com os acontecimentos histéricos ocorrido no Japao
durante a restauracio Meiji. Samurai X é um manga escrito e dese-
nhado por Nobuhiro Watsuki e foi publicado entre 1994 e 1999 nare-
vista Weekly Shonen Jump. J4 sua versao em anime é de 1996 a 1998.
Apesar de ser demarcado como um tipico mangd shonen, Samurai
X tensiona questoes que dialogam com outras demografias, estando
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nesse limiar que é comum a emergente cultura Otaku, que pelo culto
3 obra confere 2 mesma densidade e relevancia (Otabasi, 2008).

Uma perspectiva mais histérica constatara os diversos aconte-
cimentos da industrializacdao ocorridos no Japao que se manifestam
na obra Samurai X. A obra de Nobuhiro Watsuki, a partir da manei-
ra como retrata os samurais, o governo e principalmente a indus-
trializacio, traz comentérios sobre a industrializacdo da era Meiji
e a atual economia do Japao, observando elementos que levaram o
pais a chegar como a terceira maior economia do mundo contem-
poraneo por meio da industrializacdo que ocorreu no passado.

Deste modo, coloca-se como questao de pesquisa como o anime
Samurai X retrata historicamente o periodo de industrializacao do
Japao durante a era Meiji e como, a0 mesmo tempo, faz desse retra-
to um comentdrio sobre o Japao contemporaneo.

METODOLOGIA

A metodologia da pesquisa é de natureza qualitativa. “Na pes-
quisa qualitativa, ndo se quer provar existéncia de relagdes particu-
lares entre varidveis. O trabalho busca uma descri¢io do fendme-
no estudado, estad interessado nas historias dos eventos e nas suas
interdependéncias” (Rauen, 2015, p. 532). Quanto aos objetivos,
trata-se de uma pesquisa exploratéria. “Estas pesquisas tém como
objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema, com
vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir hipéteses. Pode-se
dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal o aprimo-
ramento de idéias ou a descoberta de intuicdes” (Gil, 2002, p. 41).
Referente a seus procedimentos, a pesquisa sera bibliogrifica e do-
cumental. O anime Samurai X, prioritariamente, sendo o objeto
de investigacido, e o mangd homonimo, como material dialogado
e de suporte, serdo os principais documentos da pesquisa. Jd a as
referéncias bibliograficas virdo em socorro no que tange histéria e
teoria do anime e do manga japonés e histéria econémica e socio-
cultural do Japao da era Meiji e do final do século XX. Através da
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pesquisa exploratéria sobre a era Meiji e o Japdao contemporaneo, e
com o procedimento bibliogrifico, tém-se como intuito conhecer
melhor este tema, se aprofundando no que levou o Japao a passar
por esse periodo de modernizacdao, como ocorreu e seu reflexo na
atualidade. Por isso o anime e o manga terdo a dupla pertinéncia de
serem analisados como retrato fabulado de uma época e material-
-fonte de outra. Primeiramente, a anélise abordard anime e manga
como representacdes com total liberdade poética sobre a era Meiji,
mais especificamente sobre a industrializacdo do Japao, pontuando
determinados elementos que se fazem presentes na obra de maneira
fiel ou figurativa. Em um segundo momento, a anilise, munida dos
dados coletados ja na primeira etapa, abordara anime e manga como
materiais-fonte, pelos quais uma determinada ideia sobre a era Mei-
ji e a modernizacdo japonesa correspondem com o que estava ocor-
rendo com a sociedade japonesa no final dos anos 1990.

Compreende-se a vastidao do objeto estudado. Afinal, o anime
Samurai X possui 95 episédios e o0 manga 28 volumes. Contudo, o
recorte é capaz de redimensionar a tarefa. Afinal, busca-se tao so-
mente analisar na obra os retratos e ressonancias da modernizacio
japonesa ontem e hoje, sem se ater em questdes estruturais da nar-
rativa ou mindtcias da arte.

Para efeitos de sintese, esclarece-se portanto que considerando
o tempo de duracdo da pesquisa, e esta ser a respeito de um objeto
artistico-cultural, colocar-se-4 em pritica as seguintes acdes: (1) le-
vantamento e acesso a livros, artigos e/ou documentos a respeito de
histéria da moderniza¢io do Japdo na era Meiji; (2) levantamento
e acesso a livros, artigos e/ou documentos a respeito da sociedade e
imagindrio japonés do final dos anos 1990; (3) anilise de elementos
referentes 3 modernizagio do Japdo no anime Samurai X (priori-
tariamente) e no mangd de mesmo nome (secundariamente); (4)
convergéncias e divergéncias pelo anime e mangd Samurai X da
modernizacdo japonesa da era Meijo e do final do século XX.

Com as leituras e as andlises jd definidas, procurar-se-4 regu-
larizar os dados em coleta por meio de relatérios, os quais serdao

observados e discutidos durante a orientacio da pesquisa.
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UM RETRATO DAS GUERRAS EM RUROUNI KENSHIN
PASSADO DE KENSHIN E RELACAO COM O CLA CHOSHU

Ao retratar o passado de Kenshin Himura, no manga é apre-
sentado flashbacks que narram sua histéria, transitando entre sua
infancia e adolescéncia, mostrando desde o momento em que Ke-
nshin aprende o estilo de espada denominado Hiten Mitsurugi com
seu mestre Seijurou Hiko até o instante que abandona seu local de
treinamento para ir sozinho lutar contra o Xogunato Tokugawa,
aliando-se ao cla Choshu e se tornando um assassino.

O estilo Hiten Mitsurugi foi ensinado por Hiko com o intuito
de fazer com que o garoto pudesse se defender e proteger outras
pessoas, promovendo a paz, a fim de um mundo melhor. Idealizado
por esta ideia, Kenshin acreditava que seu estilo deveria ser usado
para trazer a paz ao Japio a todo custo.

Pelo fato de seus ideais se diferenciarem parcialmente dos de
Seijuro, o jovem samurai abandona seu mestre aos quinze anos, e
decidido em alcancar esta paz, se alia ao cla Choshu que se posicio-
nava contra o xogunato Tokugawa e era liderado por Katsura, que
também ordenava a Kenshin assassinar as pessoas que defendiam
o xogunato. Kenshin, entdo ainda jovem passa a ser um assassino
do cla, acreditando que as mortes relacionadas a suas missoes iriam
levar o Japao para um mundo ideal.

Anos ap6s Kenshin Himura ter sido um assassino que matou mi-
lhares de pessoas enquanto fazia parte destes clas rivais ao Xogunato
em prol de um bem maior, o samurai sente-se culpado com aquelas
mortes dentro daquele cendrio de guerra e passa a utilizar uma espada
de lamina ao contrario para derrotar os inimigos que surgem na obra
sem feri-los gravemente ou os assassinar, uma pratica muito diferen-
te da que possuia antes e incomum para um samurai.

A participaciao do personagem como um assassino subordina-
do do cla Choshu muito provavelmente se passa durante a Guerra

2 Cla Choshu: junto dos clas Satsuma e Tosa, este cla foi responsavel opor se opor ao xogunato
Tokugawa e realizar uma alianga com o objetivo de acabar com ele, a fim de realizar a
restauracdo Meiji.
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Boshin que ocorreu no Japio entre 1868 e 1869, onde os feudos Sa-
tsuma, Choshu que possuiam o desejo de derrubar o Bakufu e rees-
tabelecer o poder ao imperador tiveram uma grande batalha contra
aqueles que eram contra a restauracio Meiji.

A REBELIAO DE SATSUMA

As reformas politicas, sociais e econémicas da restauracio Meiji
geraram uma insatisfacdo da populacio, transformando repentina-
mente a vida dos samurais e dos camponeses, que se viram pouco
beneficiados com as mudancas que ocorreram, criando entio rebeli-
Oes como um sinal de revolta quanto as mudancas. Os samurais eram
egocéntricos e presumiam serem o pilar do Japao e que em algum
momento iria protegé-los de seus inimigos, ja que possuiam habi-
lidade e treinamento necessario. A narrativa de Samurai X também
transmite este egocentrismo dos samurais, visto que, sempre que um
vilao confronta Kenshin, ele demonstra arrogancia acreditando ser
mais forte e superior as demais pessoas por portar uma espada, apre-
sentando um comportamento de grandeza e exibicionismo.

O fim do xogunato Tokugawa criou questdes econdmicas que
futuramente iriam dar inicio a guerras e rebelides, sendo uma delas
considerada uma das rebelides mais importantes tanto para a his-
téria do Japao, como para a inspiracio da trama de Samurai X, a
Rebelizo de Satsuma.

Neste periodo, a administra¢ao central de Téquio era responsa-
vel pelo pagamento dos samurais, entretanto, em 1876, o governo
decide apoiar a restauracio de maneira financeira e resolve inter-
romper o pagamento dos guerreiros com o propdsito de poupar
gastos, deixando os samurais sem renda financeira e sem suas espa-
das, que também foram proibidas de serem portadas no mesmo ano.

Conforme Szczepanski (2019), “durante o final da hegemonia
Tokugawa é construido na cidade de Kagoshima um novo estaleiro
e as ocupacoes de armas e municdes por ordem do cla Satsuma. Al-
guns anos depois, em 1877, a Marinha Imperial, regida pelo governo
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de Téquio invade estas ocupacoes em Kagoshima com o objetivo de
confiscar as armas, porém, os samurais da cidade de Kagoshima ao
serem sinalizados pelos cidadaos da cidade, acabaram por expulsar os
invasores que queriam apreender as armas e municdes. Ap6s Saigo
Takamori ficar sabendo deste acontecimento, o samurai que no pas-
sado era um politico do governo, decide formar seu revolucionario
exército para atacar as muralhas do Castelo De Kumamoto. O ataque
durou dois dias, porém, tendo pouco resultado, o lider samurai decide
organizar um cerco. De acordo com Szczepanski (2019)

O Cerco do Castelo de Kumamoto durou até 12 de abril de
1877. Muitos ex samurais da 4rea se juntaram ao exército de
Saigo, aumentando sua forc¢a para 20.000. O samurai Satsuma
lutou com feroz determinacio; enquanto isso, os defensores
ficaram sem projéteis de artilharia. Eles recorreram a desen-
terrar a ordenanca de Satsuma n3o detonada e redispara-la.
No entanto, o governo imperial gradualmente enviou mais de
45.000 reforcos para aliviar Kumamoto, finalmente expulsan-
do o exército de Satsuma com pesadas baixas. Esta derrota dis-
pendiosa colocou Saigo na defensiva pelo restante da rebelizo.

A partir dos estudos de Ribeiro (2017, p.52), “ainda em 1877, o
exército revolucionario que inicialmente possuia 15.000 samurais,
mas que com a ajuda de seus aliados aumentou seu nimero para
40.000 soldados se direcionou a capital para lutar contra as tropas
do império que possuia mais de 60.000 soldados. O conflito durou
cerca de oito meses e milhares de rebeldes morreram na Rebelido de
Satsuma em 1877. Saigo Takamori e seus aliados foram derrotados
e os que sobreviveram ao conflito realizaram o harakiri”.

MAKOTO SHISHIO

O Arco de Kyoto apresenta Makoto Shishio como antagonista
principal da trama e sua organizacio chamada Juppongatana, que
juntos possuem o desejo de derrubar o governo Meiji, por meio de
um plano que tem como intuito queimar a cidade inteira de Edo
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(atual Téquio), encobrindo a morte de pessoas influentes do gover-
no, gerando uma instabilidade politica, para assim, o vilao assumir
o total controle da cidade.

Makoto Shishio é apresentado na obra como um hitokiri do
final da era Edo que matava pessoas influentes por ordem do go-
verno, que substituiu Kenshin, apds ele ter sido revelado como um
assassino. Devido aos assassinatos importantes que o vilao cometeu
e aos contatos que teve com oficiais importantes do governo, o Es-
tado decide mandar queimar Shishio vivo para que o envolvimento
do governo acerca das mortes que Makoto realizou nio se tornas-
sem publicas, principalmente depois que o vilao decidiu chantage-
ar o governo, os ameacando de revelar as informacdes que possuia
caso nao recebesse o dinheiro que exigiu.

Sua organizacio e seus ideais refletem a insatisfacio dos anti-
gos samurais com a Restauracio Meiji, assim, como aconteceu na
Rebelido de Satsuma que foi marcada pela revolta dos camponeses
insatisfeitos com a restauracio. Ironicamente, os rebeldes acabaram
sendo derrotados pela prépria moderniza¢io que tanto repudiavam,
e o fato de os camponeses possuirem trajes mais desenvolvidos, es-
tarem armados com mosquetes e com katanas contribuiu para a sua
vitéria. Segundo Szczepanski (2019)

A Rebelido Satsuma provou que um exército conscrito de ple-
beus poderia vencer até mesmo um bando de samurais muito
determinado - desde que eles tivessem um ntmero esmagador,
de qualquer maneira. Sinalizou o inicio da ascensio do Exérci-
to Imperial Japonés ao dominio da Asia oriental, que s6 termi-
naria com a derrota final do Japao na Segunda Guerra Mundial
quase sete décadas depois.

Makoto Shishio apresenta um sentimento de raiva contra a
restauracio Meiji semelhante ao que o samurai Saigo Takamori
possuia com o governo. A insatisfacdo de Saigo com o governo era
justificada com a perda de seus privilégios como samurai, principal-
mente se levar em consideracio que os samurais tiveram sua classe
social rebaixada e a diminuicdo de sua renda durante a restauracio.
Takamori ou “O Ultimo Samurai” como era chamado, participou da
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Guerra Boshin e reuniu um exército durante a Rebelido de Satsu-
ma, entretanto, seus aliados rebeldes foram derrotados na Batalha
de Shiroyama no ano de 1877.

CONSIDER ACOES FINAIS

A era Meiji foi importante para o desenvolvimento do Japio e
para o fim do Xogunato Tokugawa, colocando um ponto final no
feudalismo que era imposto naquele periodo, trazendo também um
fim a era dos Samurais. Apds as reformas da nova era, os Samurais
perderam seu valor, poder e influéncia que tinham na sociedade
como guerreiros. Este conglomerado de acontecimentos ocasionou
o gradual desaparecimento dos samurais, a qual foi marcado princi-
palmente pelas constantes rebelides que ocorreram.

No decorrer dos episédios de Samurai X, é nitido como No-
buhiro Watsuki foi cauteloso quantos aos detalhes da era Meiji pre-
sentes no anime, tanto que, constantemente o autor faz citacoes a
acontecimentos sociais e econémicos dentro da obra que se fizeram
presente durante a restauracio. Por mais que a obra de Nobuhiro
seja considerada uma das melhores no que desrespeita a um peque-
no recorte da histéria do Japao, o tltimo arco do manga nao foi
adaptado para sua adaptacio em audiovisual, portanto, arcos nio
canonicos foram desenvolvidos apresentando em sua narrativa di-
ferentes aspectos da era Meiji nao citados nos arcos anteriores.

E nitido como Rurouni Kenshin apresenta em seu contexto nar-
rativo elementos da era Meiji em todos os arcos, abordando visdes
politicas tanto de grupos favoraveis ao xogunato, como favoraveis a
era Meiji. O autor narra a era Meiji como um momento de salvacao
do Japao que sofria com as repressdes do feudalismo. Watsuki bus-
cou se aprofundar na histéria de pessoas reais que foram importan-
tes para a restauracio, chegando ao ponto de utilizar sua personali-
dade e estilos de espada para criar os personagens da obra, como por
exemplo o préprio Hajime Saitou que foi inspirado em um membro
da Shinsengumi de mesmo nome que de fato existiu.

216



REFERENCIAS

SAKURAI, Célia. Os japoneses. 2. ed. Sio Paulo: Contexto, 2007.
WALKER, Brett L. Historia Concisa do Japao. Sio Paulo: Edipro, 2017.
HENSHALL, Kenneth. Histéria do Japao. Sio Paulo: Edicoes 70, 2008.

YAMASHIRO, José. Pequena Histéria do Japao. 2. ed. Sao Paulo:
Herder, 1964.

PEREIRA, Ronan Alves; O Budismo japonés: sua histéria, modernizacio
e transnacionalizacao. Ponto de Encontro de Ex Fellows, Sao Paulo:
Fundac@o Japdo, v. 1, p. 1-28, 2006.

BUENO, Andre; CREMA, Everton; ESTACHESKI, Dulceli; NETO, José
Maria [orgs.] Extremos Orientes. Unido da Vitéria/Rio de Janeiro:
Edicio Especial Sobre Ontens — LAPHIS/UNESPAR, 2018.

NUNES, Gabriel Pinto. A Etica Samurai no Japio Meiji. Gama: Revista
Eletronica de Etica e Filosofia [on-line], v. 13, p. 56-69, 2011.

DA SILVA EHALT, Romulo. Notas sobre o nascimento da historiografia
moderna no Japio da Era Meiji. Histéria da Historiografia:
International Journal of Theory and History of Historiography, v. 6, n. 12,
p- 119-136, 2013.

SZCZEPANSKI, Kallie. How the Samurai Ended During the Satsuma
Rebellion. ThoughtCo., 2019. Disponivel em: https://www.thoughtco.
com/the-satsuma rebellion-195570. Acesso em 30 de julho de 2021.

MARQUES, Kamila Cristiny Pereira. O shinsengumi e a queda do
xogunato tokugawa (1600-1868): a expressao dos valores de uma
sociedade guerreira. 2014. 51 f. TCC (Graduacio) - Curso de Letras -
Japonés, Departamento de Linguas Estrangeiras e Traducio, Universidade
de Brasilia, Brasilia, 2014.

CRESPO, Eduardo; SANTIAGO, Marcus Cardoso; MAZAT,
Numa. A DIMENSAO GEOPOLITICA DA EXPERIENCIA DE

217



DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DURANTE A RESTAURACAO
MEIJI (1868-1912). Revista da Escola de Guerra Naval, Rio de Janeiro,
v.22,n. 3, p. 607-641, dez. 2016.

W ATSUKI, Nobuhiro. Rurouni Kenshin. Editora JBC, 1999. Edicoes
1-28.

SAMURAI X. Direcio de Kazuhiro Furuhashi. Japao, Aniplex e Fuji TV,
1998. Episodios 1-96.

YO JIMBO. Direcio: Akira Kurosawa. Japao: Toho Co., Ltd., 1961. DVD
(110 min), DVD, son., color.

LADY Snowblood: Vinganca na Neve. Direcdo de Toshiya Fujita.
Roteiro: Norio Osada. S.I: Toho Co., Ltd., 1973. (97 min.), DVD, son.,
color. L

218



CAPITULO 18

Memoria individual e
coletiva na cultura pop:
uma leitura de Persépolis

Luana Maria Magon
Marcele Aires Franceschini




CAPITULO 18

Memodéria individual e coletiva
na cultura pop: uma leitura de
Perseépolis

Luana Maria Magon*
Marcele Aires Franceschini?

A obra analisada, Persépolis, de Marjane Satrapi, escritora, roman-
cista grafica, ilustradora, cineasta, nascida no Ira e onde viveu por
vinte e cinco anos. Atualmente, ela reside na Franca. Além de Per-
sépolis, a autora publicou outras graphic novels como Bordados e Fran-
go com Ameixas. Com um olhar critico e realista, Marjane utiliza
suas obras para defender os direitos humanos, a liberdade no Ir3,
o fim das guerras, a autodeterminacio das mulheres, a laicidade, a
democracia e o respeito a dignidade humana.

O livro Persepolis é uma graphic novel autobiografica que retrata
a infincia e os primeiros anos da vida adulta da autora, vividos es-
pecificamente em Teera. Marjane era uma jovem inteligente e mo-
derna, que havia recebido uma educacio laica. Dividida em quatro
partes, a obra narra sua trajetéria desde a infancia no Ir3, antes da
Revolucao Islamica, passando pelo exilio na Austria, até seu retor-
no, ja adulta, ao seu pais de origem, incluindo sua experiéncia uni-
versitaria e, por fim, sua saida definitiva do Ira.

Portanto, Persépolis é uma narrativa autobiografica que aborda
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a memoria como instrumento de resisténcia. Por meio de suas lem-
brancas, que s3o inicialmente marcadas pelo olhar infantil e, ao lon-
go da obra, vao progressivamente amadurecendo junto da perso-
nagem e narradora, Marjane nio apenas reconstréi suas memorias
pessoais, mas também dd voz a memoria coletiva do povo iraniano,
evidenciando o sofrimento causado pelas formas de opressao antes
e depois da Revolucio Islamica. A obra ganha relevancia como ma-
nifestacdo hibrida inserida na cultura pop, ao articular elementos
visuais e literarios com uma dimensio politica e histérica.

O objetivo deste trabalho é analisar como a memoria individu-
al e coletiva é representada na obra Persépolis. A metodologia tem
como base conceitos tedricos sobre memoria, com énfase na articu-
lacdo entre memoria individual e memoria coletiva, temas discuti-
dos por autores como Maurice Halbwachs e Jacques Le Goff.

TECENDO MEMORIAS: ENTRE O INDIVIDUAL E
O COLETIVO EM PERSEPOLIS

Marjane Satrapi nasceu em Rasht, no Ira, em 1969. Ela é bisneta
de um imperador do pais, fato que sé descobriu aos dez anos de idade,
mas ela cresceu durante a dinastia Pahlavi. Marjane recebeu uma edu-
cacdo que embora incorporasse alguns valores tradicionais da cultura
persa, também era moderna. Em sua casa nao era obrigatério o uso
do Vvéu, seus pais participavam de manifestacdes contra o governo,
ela estudava em uma escola laica e teve o apoio da familia inclusive
quando se separou de Reza, sem sofrer preconceito ou represilias.

Aos dez anos, Marjane testemunhou a Revolucdo Islamica,
evento que mudou completamente sua vida e a de seu povo. A es-
cola laica deixou de ser laica e além de separar meninos e meninas,
também obrigava as meninas a usarem véus. Ela viu pessoas como
seu tio e amigos da familia, que eram oposi¢do ao governo atual,
serem torturadas e mortas. Ela viu de perto as consequéncias da
guerra e como ela dizimou inimeras pessoas, entre elas pais de ami-
gas, familias conhecidas e vizinhos.
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Por se opor ao governo e deixar muito claro essa oposicao na
escola e em outros ambientes que frequentava, Marjane foi enviada
pelos pais ao exilio na Austria, aos catorze anos. L4 viveu por quatro
anos, aprendendo a se virar sozinha em um pais onde, muitas vezes,
enfrentava hostilidade e xenofobia. Em 1988, retornou ao Ir3, apés
passar um tempo morando na rua e adoecer. Em seu pais, apesar da
guerra ter acabado, a opressao continuava, os Guardas da Revolucio
continuavam fiscalizando se as pessoas seguiam as regras absurdas
impostas a populacio, sobretudo as mulheres. Marjane ingressou
no instituto de Belas Artes da Universidade Islamica Azad, casou-se
com Reza e separou-se alguns anos depois. Apds esse episddio, de-
cidiu deixar definitivamente o Ird em busca de sua liberdade.

A graphic novel Persépolis é uma autobiografia. De acordo com
a definicao de Philippe Lejeune, em seu livro O pacto autobiogrdfico,
ele afirma: “Para que haja a autobiografia (e, numa perspectiva mais
geral, literatura intima), é preciso que haja relacio de identidade
entre o autor, o narrador e o personagem” (Lejeune, 2008, p. 15). Com
base nesse conceito, definimos Persepolis como uma autobiografia
porque Marjane Satrapi escreve, narra e protagoniza a prépria his-
téria. Isso pode ser observado nos quadrinhos a seguir:

<2 O VEU

QOSSO0 Sl COM 0 AN DS € ESSA £ A MINHA CLASSE. COMO ESTOU SENTADA NO CANTO
IDADE, EM ESOUERDO, NAO :-Kmneven. NA so-re DA ESOUERDA PARA A
DIREITA: mA » MAKCHID, NARIN,

FIGURA 1: MARJANE RETOMA UMA MEMORIA
DE QUANDO TINHA 10 ANOS
Fonte: Satrapi, 2007, p. 10.



No quadrinho acima, temos a primeira cena do livro, na qual
Marjane se apresenta como autora, narradora e personagem de
sua propria histéria. Nessa passagem, ela relata que tinha dez anos
quando a sua escola deixou de ser laica, passou a separar as meninas
dos meninos e passou a obrigar as meninas a usarem o véu. Nesse
quadrinho, ela apresenta algumas colegas de classe e a si mesma,
reforcando a perspectiva autobiografica da narrativa.

€U QUERIA SER PROFETA..,
EMPREGADA “ J
NAO COMiA L

MESA
COM A GENTE,

€ PRINCIPALMENTE PORQUE.
MiNHA AVG SEMPRE ESTAVA CLOM

PORGUE. MEL PAI TINHA
UM CADILLAC

VEM, MARTI! ME
AJUDA A LEVANTAR,

FIGURA 2: MARJANE SONHA EM SER PROFETA
Fonte: Satrapi, 2007, p. 13.

No quadrinho acima, Marjane fala sobre seu sonho de ser pro-
feta para sua avé. Ela queria ser profeta porque niao suportava a
desigualdade social e nem o sofrimento dos idosos. No entanto, o
aspecto mais significativo desse quadrinho é que pela primeira vez
o nome de Marjane é mencionado no livro. Isso ocorre por meio de
sua av6, figura muito simbélica na vida de Marjane. E ela quem pro-
nuncia o nome da protagonista pela primeira vez e também quem
protagoniza a ultima lembranca narrada por Marjane antes de sua
saida definitiva do Ira. Apds esse momento, Marjane s6 vé sua avod
mais uma vez, pouco antes de sua morte. Ao final da obra, a prota-
gonista comenta que “a liberdade tem um preco”, referindo-se a dor
de ter perdido os ultimos momentos ao lado da avé.

A partir dos estudos da memoria, é possivel abordar questdes
sociais relacionadas a histéria. Jacques Le Goff, em seu livro Histéria



e memoéria, afirma: “O estudo da memoria social é um dos meios
fundamentais de abordar os problemas do tempo e da histéria, re-
lativamente aos quais a memoria estd ora em retraimento, ora em
transbordamento” (Le Goff, 1990, p. 225). Essa ideia pode ser ob-
servada nos quadrinhos a seguir.

€U ESTAVA DECIDIDA, POIS TINHA ENTAO, NO DIA SEGUINTE...
ENTENDIDO AS RAZEES
REVOLUEAO.

PELA PRIMEIRA VER
ELA O INSISTIU
PARA ViR CONOSCO.

©E)
(\S

FIGURA 3: MARJANE EM SUA PRIMEIRA MANIFESTACAO
Fonte: Satrapi, 2007, p. 45.

No quadrinho acima, Marjane convence Mehri, que trabalhava
como empregada doméstica em sua casa, a acompanha-la em uma
manifestacio contra o governo do X4a. Durante o protesto, uma
pessoa morre e, ao voltarem, os pais de Marjane ficam muito bravos
por elas terem ido sem autorizacao.

No quadrinho abaixo, temos a primeira manifestacio em que



Marjane participa junto com os pais, ap6s a Revolucio Islamica. No
entanto, ao presenciarem as pessoas sendo violentadas fisicamente,
seus pais ficam com medo e vao embora. Essa é a primeira e tltima
manifestacio que Marjane acompanha com eles.

MESMO_ASSiM, AS PESSO

NWA TINHAM A REV o N‘Or E PERIGOSO.
0 SANGUE. HOUVE ALGUMAS

MMFE.STAGGE.S BE OPOSICAD.

oasbe REVOLUCAD DE 1879
) TinA CRESCIDO (1 ANO) [
MINHA MAE TINMA MUDADO

ENTAQ EU FUi COM a.es. €y
ESTAVA PANFLETANDO..

CANUAD, BOMBA € BAZUCA!
ABAIXO © PAND NA CuCA!

-t

PELA PRIMEIRA VERZ NA VIDA, Vi A
VIOLENCIA BEM DE PERTO.

FIGURA 4: MARJANE VAI A UMA MANIFESTACAO
COM A SUA FAMILIA
Fonte: Satrapi, 2007, p. 86.

A partir dos dois quadrinhos acima, podemos observar como
as memorias de Marjane servem como um meio para abordar os
problemas que as pessoas enfrentaram antes e depois da Revolucio
Islamica, incluindo as manifesta¢des que foram reprimidas violen-



tamente pelo Estado e outros problemas sociais daquela época.

A memoria também construiu a identidade, tanto individu-
al quanto coletiva. A esse respeito, Le Goff, em seu livro Histéria
e memdria, comenta: “A memoria é um elemento essencial do que
se costuma chamar identidade, individual ou coletiva, cuja busca é
uma das atividades fundamentais dos individuos e das sociedades
de hoje, na febre e na angtstia” (Le Goff, 1990, p. 250). Podemos
observar isso no quadrinho abaixo:

VOLTEI PRA CASA BEM CEDO.

VOVG! OUE SURPRESA BOAL
CADE MEQ PAI € MINHA MAE?

FORAM AD CINEMA,
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A 412
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ESQUELED QUEM
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CADEIA POR TER DEFENDIDO
INOCENTES! € O ﬁuf"‘;lo ANICHT

5....11-:.
DEU A VIDA ! QUE
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“A INTEGRIDADE " 11! €SSA
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ULTIMA.

FIGURA 5: A AVO DE MARJANE A RELEMBRA DE SUA IDENTIDADE
Fonte: Satrapi, 2007, p. 305.

Na cena acima, Marjane conta a av6 que saiu maquiada com um
batom escuro, o que era proibido para as mulheres. Nesse momen-
to, os Guardas da Revolucio passam e, para nio ser levada, ela acusa



injustamente um homem que estava perto dela de té-la assediado,
fazendo com que os Guardas o levem, e nio ela. Ao relatar o ocorri-
do a av6, Marjane se sente muito esperta e ri do que fez. No entan-
to, a avo, extremamente revoltada e decepcionada com a atitude da
neta, a ponto de nao a reconhecé-la, relembra-a de sua identidade,
de tudo que lhe havia ensinado e, sobretudo, da luta de seu avo e de
seu tio, que se opuseram ao governo e foram duramente reprimi-
dos. O quadrinho acima é um exemplo de como a memoria cons-
titui ndo apenas a identidade individual de Marjane, mas também
a memoria coletiva de sua familia, marcada pela resisténcia e pelo
enfrentamento ao regime.

Até mesmo nossas lembrancas individuais sao atravessadas por
memorias coletivas. Maurice Halbwachs escreve, em seu livro A me-
méria coletiva, que:

Mas nossas lembrancas permanecem coletivas, e elas nos sdo
lembradas pelos outros, mesmo que se trate de acontecimentos
nos quais s6 nos estivemos envolvidos, e com objetos que s6
nds vimos. ‘E porque, em realidade, nunca estamos sés (Hal-
bwachs, 1990, p. 16).

Essa perspectiva pode ser observada de forma muito clara nos
quadrinhos a seguir.

A GENTE NAQ GOSTAVA MUITO DE USAR O VEU, PRINCIPALMENTE. PORGUE NAO ENTENDIA O MOTIVO,

FIGURA 6: MARJANE E SUAS AMIGAS BRINCAM COM O VEU
Fonte: (Satrapi, 2007, p. 10).
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O quadrinho acima, mostra o momento em que a escola de
Marjane deixa de ser laica e obriga as meninas de dez anos a usarem
o véu. Nele, podemos observar que Marjane e suas colegas de classe
niao compreendiam o motivo dessa imposi¢ao, por isso, brincam
com o véu e nio levam a obrigatoriedade a sério. Percebe-se, en-
tdo, que essa memoria de Marjane € atravessada por uma vivéncia
coletiva, pois nao era apenas ela que era obrigada a usar o véu, mas
também suas colegas. Juntas, elas transformam esse momento de
opressao em uma experiéncia compartilhada, ainda que de forma
inconsciente, gerando uma memoria coletiva entre todas.

NO DIA EM QUE ELE FOI EMBORA, O PAIS FEZ A MAIOR FESTA DA SUA HISTORIA,

FIGURA 7: O PAIS ESTAVA EM FESTA COM A FUGA DO XA
Fonte: (Satrapi, 2007, p. 49).



O quadrinho acima mostra como Marjane, seus pais e o restante
da populacio comemoravam a queda do X4, um momento histérico
para o pais. A partir dessa cena, é possivel perceber como a memoria
de Marjane se entrelaca a memoria coletiva do povo iraniano. As me-
moérias individuais, como as dela, contribuem para compor diferen-
tes perspectivas e camadas da memoria coletiva, revelando multiplos
pontos de vista sobre um mesmo acontecimento histérico.

Halbwachs, em seu livro A Meméria coletiva, também afirma: “A
memoria de uma sociedade estende-se até onde pode, quer dizer,
até onde atinge a memoria dos grupos dos quais ela é composta”
(Halbwachs, 1990, p. 57). Ou seja, ndo existe uma tinica memoria
coletiva, mas sim um conjunto de memorias pertencentes a dife-
rentes grupos sociais que formam a sociedade. O quadrinho abaixo
ilustra bem essa ideia:

L€ €U TE CONTO TUDO 1550,

FIGURA 8: MARJANE CONHECE A HISTORIA DO TIO ANUCH
Fonte: (Satrapi, 2007, p. 67).

O quadrinho mostra o momento em que o tio Anuch conta a
histéria de sua vida a sobrinha. Ele estava preso por representar um
grupo de oposicao politica ao X4, silenciado pelo regime islamico.
Ao recordar e compartilhar essa histéria, Marjane recupera uma
parte da memoria coletiva que o Estado tentou apagar. O tio tam-
bém destaca a importancia de que ela conheca a memoria da familia
para que ela nio seja esquecida. Dessa forma, a memoria é herda-



da pelo ntcleo familiar. Mesmo sem ter vivenciado diretamente os
acontecimentos, essa lembranca passa a compor sua prépria visao
de mundo e seu senso de justica. A memoria do grupo familiar, por-
tanto, se incorpora a sua subjetividade.

Jacques Le Goff, em seu livro Histéria e memdria, propoe que a
memdria coletiva nao é apenas um resgate do passado, mas uma fer-
ramenta para transformar o futuro e evitar a repeticao dos mesmos
erros. No seguinte trecho, ele afirma:

A memoria, onde cresce a histéria, que por sua vez a alimenta,
procura salvar o passado para servir o presente e o futuro. De-
vemos trabalhar de forma a que a memoria coletiva sirva para
a libertacdo e nio para a serviddo dos homens [J. Le. G.] (Le
Goff, 1990, p. 250).

A partir dessa cita¢ao, compreendemos que a memoria deve ser
usada como instrumento de libertacdo, e nao de aprisionamento.
Infelizmente, mesmo apds tantos anos desde a publicacio de Per-
sépolis, as memorias de Marjane nao foram suficientes para libertar
seu pais. Sua narrativa permanece viva, reverberando na vida de
tantas outras meninas e mulheres iranianas que ainda hoje enfren-
tam as opressdes impostas pelo Estado.

CONSIDER ACOES FINAIS

A partir do que foi exposto anteriormente, observa-se que a
obra evidencia como as memoérias individuais sdo atravessadas por
memorias familiares, sociais e histéricas, compondo uma teia de
significados que ultrapassa as experiéncias individuais de Marjane.

Também é possivel perceber que Marjane nunca esta sozinha
em sua individualidade. Ela integra diferentes coletivos: sua familia,
que se opde ao Estado; suas amigas e colegas de classe, que viven-
ciaram a transicio da escola laica para a religiosa; as mulheres, que
foram obrigadas a usar o véu; e o povo iraniano, com quem com-
partilha uma identidade cultural e histérica.
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Por meio da obra Persépolis, torna-se evidente como as memorias
individuais de Marjane e de outros personagens contribuem para a
construcio de diferentes perspectivas da memoria coletiva do povo
iraniano. Percebe-se também que as memorias vividas e herdadas por
Marjane, bem como pelas geracdes que a antecederam e sucederam,
representam a presentificacdo de uma guerra que nio encontra fim,
apenas se renova e é transmitida de geracio em geracio.

Ainda que sua memoéria nao tenha sido suficiente para trans-
formar a realidade de seu pais, ela permanece viva, inspirando ou-
tras vozes a nao se calarem. Portanto, Persépolis nao é apenas uma
narrativa sobre o passado, mas uma forma de resisténcia, um pro-
testo para que o presente e o futuro nao sejam meras repeticdes ou
reverberacdes das dores do passado.
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CAPITULO 19

Do lugar a performance:
transformacoes do site-specific
e do teatro nas industrias
criativas

Sara Dobginski de Moraes!

Tendo como tema a rela¢io entre arte, espaco e mercado no site-spe-
cific e no teatro a partir da segunda metade do século XX, este tra-
balho busca, em um paralelo entre as artes visuais e as artes cénicas,
realizar uma andlise das transformacdes ocorridas nessas praticas
artisticas a partir do ano de 1960. Ao explorar esse periodo histori-
co e suas inflexdes na relacio entre os campos mencionados, é pos-
sivel tracar um percurso sobre como essas praticas se reinventaram
e tensionaram os limites entre criacdo artistica e mercantilizacio.

Utilizando-se da revisdo bibliografica, os objetivos deste artigo
buscam entender como a arte site-specific alterou sua relacio com a
espacialidade, identificar novas préticas artisticas dentro do campo
do teatro (que foram influenciadas pelas transformacdes da contem-
poraneidade) e descrever sobre o fortalecimento e surgimento das te-
orias da recepcao. Também ha a intencao em compreender como as
légicas de consumo interferem em ambas as artes abordadas e como
as transformacdes culturais, tecnoldgicas e econdmicas influenciam
na relacdo entre obra, ptblico e contexto urbano, social ou institucio-
nal, trazendo, por fim, uma reflexdo em torno de todo o estudo.

! Mestra em Artes, pela Universidade Estadual do Parand, campus Curitiba II, Faculdade
de Artes do Parand. Aluna especial do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo, da
Universidade Federal do Parana. saradobginski@hotmail.com.
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Com base na autora Miwon Kwon (2008), é observado como
a arte site-specific teve distintas formacdes conceituais e praticas, as
quais foram diretamente influenciadas pelos padrdes de consumo
em constante transformacio na contemporaneidade. Como aspecto
principal, nota-se que, no inicio, o espaco teve um papel imprescin-
divel para o site-specific, em que a fisicalidade era fundamental para a
criagdo artistica em um viés fenomenoldgico, mas, posteriormente,
0 espaco passou a ser considerado para além da sua localidade real,
tornando-se também critico-institucional ou simbdlico.

Ja em relacio as artes cénicas, a partir da década de 1960 se for-
taleceram os estudos das teorias da recepc¢io e da mediacdo, tendo
como um de seus intuitos o de democratizar o acesso a essa arte no
periodo pés-guerra. Também, é nesse mesmo momento que a arte
performadtica passou a ter cada vez mais espaco de atuacio, tendo
sido influenciada pelas vanguardas europeias e pelos movimentos
sociais e politicos da segunda metade do século XX. Para tratar so-
bre esses dois dltimos tépicos mencionados, sdo trazidas as autoras
Isaura Botelho (2016) e RoseLee Goldberg (2006).

A ARTE SITE-SPECIFICE A ESPACIALIDADE

Para tratar sobre a arte site-specific e suas transformacoes, serd
usado como base, principalmente, o artigo Um lugar apds o outro:
anotagdes sobre site-specificity, de Miwon Kwon (2008), no qual sio
trazidas defini¢cdes e implicacdes conceituais dessa arte, desde o seu
surgimento no minimalismo, nos anos 60 e 70, a partir de escultu-
ras publicas. Segundo a autora, os trabalhos site-specific podem ser
divididos em trés formagcdes, sendo elas: fenomenoldgica (1960-
1970), critico-institucional (1970-1980) e discursiva (1980 em dian-
te). Apesar dessas divisdes, é ressaltado que essas formacdes podem
ocorrer de forma simultanea, sobreposta ou ndo cronoldgica:

Mesmo se o dominio de uma formulacio particular de site-s-
pecificity emerge em um momento e desaparece em outro, as
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mudancas, todavia, nem sempre sdo pontuais ou definitivas.
Desse modo, os trés paradigmas de site-specificity que esque-
matizei aqui - fenomenoldgico, social/institucional e discursi-
vo — embora apresentados de forma cronoldgica, ndo sio es-
tadios em uma trajetdria linear de desenvolvimento histérico
(Kwon, 2008, p. 173).

A primeira formacio ocorre juntamente com o surgimento
do minimalismo, no final da década de 60, e tem como principal
caracteristica a necessidade de um espaco fisico para a ocorréncia
artistica. O site nesse caso, como sindnimo de lugar, significa de fato
a localidade em que a obra visual acontece; diz respeito ao espaco,
literalmente. Isso ocorre como uma resisténcia as dinamicas econo-
micas capitalistas, as quais favoreciam as circulacdes das esculturas
modernas como mercadorias. Na arte site-specific em sua primeira
formacio, o oposto acontece: a obra e a sua localizacio sdo indis-
socidveis, o que impossibilita uma préitica nomade (Kwon, 2008).

Além disso, se considerava fundamental a presenca fisica do es-
pectador para que o trabalho fosse completado, o que se aproxima
da teatralidade, por seu carater de ocorréncia efémera (Kwon, 2008).
Cabe ressaltar que, justamente nesse periodo histdrico, os estudos
sobre a importancia do espectador estavam em evidéncia, pois pas-
sou-se a considerar o publico da arte ndo apenas como receptores da
estética, mas também, como cocriadores da obra artistica. Observa-
-se, portanto, que o site-specific estava alinhado a essa nova vertente,
considerando o espectador como parte da obra, com sua importancia
sendo atribuida para o resultado de uma producao artistica.

Um dos exemplos dessa primeira formacdo, apresentado por
Kwon (2008), diz respeito a obra Tilted Arc, do artista Richard
Serra. Trata-se de uma escultura de aco de 36 metros, que foi en-
comendada e projetada para ser alocada na Federal Plaza, em Ma-
nhattan, Nova York. Essa obra foi bastante polémica e teve anos de
audiéncias publicas e processo judicial, o que ocasionou na retirada
dela de seu local atribuido. Serra nao permitiu a coloca¢io da arte
em nenhum outro local: “E um trabalho site-specific e como tal nao
é para ser realocado” (Kwon, 2008, p. 168).
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FIGURA 1: TILTED ARC, DE RICHARD SERRA (1981 A 1989).

Fonte: GSA photo print (ALLEN, 2024).

A escultura de Serra e sua histéria demonstram o quanto a lo-
calidade e a arte visual estavam interligadas na formacao inicial de
site-specific, mas a partir da segunda formacao, o lugar da arte passa
a nao ser tao literal quanto anteriormente. Com uma caracteristica
critico-institucional, a estrutura cultural definida pelas institui¢des
de arte —como museus, ateliés ou a histéria da arte e o mercado da
arte — passa a ser considerada site. Como caracteristicas desse mo-
mento, tem-se a desmaterializacio do site, a desestetizacdo para a
retracdo do prazer visual e a ideia em questionar o sistema no qual
o artista est4 inserido (Kwon, 2008).

Informadas pelo pensamento contextual do Minimalismo,
vérias formas de critica institucional e arte conceitual desen-
volveram um modelo diferente de site-specificity que impli-
citamente desafiou a “inocéncia” do espaco e a concomitante
pressuposicio de um sujeito/espectador universal (apesar de
possuidor de corpo fisico) tal como defendia o modelo fenome-
nolégico. Artistas como Michael Asher, Marcel Broodthaers,
Daniel Buren, Hans Haacke e Robert Smithson, tal como mui-
tas artistas mulheres, incluindo Mierle Laderman Ukeles, de
forma variavel conceberam o lugar nio sé em termos fisicos
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e espaciais, mas como uma estrutura cultural definida pelas
institui¢cdes de arte. Se o Minimalismo devolveu ao espectador
um corpo fisico, as praticas de teor critico-institucional insis-
tiram no padrio social de classe, raca, género e sexualidade do
espectador (Kwon, 2008, p. 168).

O terceiro momento dessa arte visual teve uma nova abor-
dagem, que implicava em um engajamento mais ampliado com o
mundo e o cotidiano, incluindo espacos e questionamentos de 4m-
bitos sociais e nio apenas do mundo da arte, como na formacio
anterior. Passaram a ser explorados espacos publicos, como hotéis,
prisdes, escolas e a natureza, em uma tentativa de afastar o elitismo
da arte. H4 uma aproximacao com outros campos de conhecimento,
como antropologia e sociologia, e a aproximacio com culturas de
massa, como a televisdo. O site passa a estar no ambito discursivo,
tendo Mark Dion como um dos artistas exemplificadores desse mo-
mento (Kwon, 2008).

A partir das informacdes apresentadas, é possivel observar que
o surgimento do site-specific acontece como reacio aos padroes im-
postos as esculturas modernas, assim como as légicas de consumo
artistico difundidas. Em consonancia, a partir da década de 1960,
novos estilos passaram a se evidenciar em outras reas artisticas,
como a performance, a instalacdo e a arte conceitual. Uma seme-
lhanca entre elas é o fortalecimento da nocao de espectador como
participante da construcio artistica, sendo um dos aspectos a serem
explorados também na area teatral.

NOVAS LINGUAGENS E ABORDAGENS NO TEATRO

Com base no livro A arte da performance: do futurismo ao presente,
de RoseLee Goldberg (2006), nota-se que foi a partir de 1968 que a
arte performadtica, também chamada de performance ou performan-
ce art, teve seu reconhecimento como expressio artistica indepen-
dente, tendo incorporado elementos da arte conceitual e da body
art. As vanguardas europeias influenciaram significativamente no

237



surgimento da performance, sendo a surrealista a que mais afetou o
mundo do teatro. Segundo a autora, encenacdes de Le jet de sang, de
Antonin Artaud, demonstravam o universo dos sonhos dos surrea-
listas e a sua influéncia no teatro e na performance da época.

O fortalecimento da performance na década de 70 acontece
junto a uma tentativa de redefini¢ao no sentido de arte, assim como
na busca por novas formas de comunicar ideias ao publico. Nesse
segmento, inicialmente hda uma rejeicao pelo objeto artistico, pois
esse é visto como supérfluo e marionete do mercado da arte, sendo
que os corpos dos artistas passam a ser os seus principais materiais
de trabalho. Um dos exemplos é Marina Abramovic, com a obra
Ritmo 0, em que a artista permitiu que o publico presente em uma
galeria de Népoles, na Itdlia, durante seis horas, utilizasse objetos
em seu corpo da forma como preferisse (Goldberg, 2006).

Os objetos estavam dispostos em uma mesa e podiam causar
dor ou prazer, sendo o publico responsavel pela escolha na forma de
utilizd-los. Abramovic acabou por ter suas roupas arrancadas com
navalhas e, até mesmo, uma arma carregada apontada para sua ca-
beca, o que resultou em uma luta entre os presentes no local (Gol-
dberg, 2006). Pode-se considerar que essa performance intensifica
a responsabilidade sobre o espectador, deixando-o livre para agir
conforme seus impulsos, o que destaca a maneira como a ética e a
moral transparecem quando nio ha instrucdes sobre como um ser
humano deve se comportar.

Sobre os estudos das teorias da recep¢ao, teve-se como primei-
ro representante o escritor alemao Hans Robert Jauss, a partir de
1967, na literatura. Na sequéncia, outros campos da arte passaram
também a fortalecer o foco de pesquisa e aten¢io para o publico.
Isaura Botelho, em seu livro Dimensdes da cultura: politicas culturais
e seus desafios (2016), destaca que a partir da década de 60, as ques-
tdes culturais passaram a ser tratadas no ambito econémico e social,
sendo que isso favoreceu um pensamento institucional voltado ao
publico, pois esse era fundamental para a criagio de politicas publi-
cas eficazes.
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FIGURA 1: RITMO 0, DE MARINA ABRAMOVIC (1974).
Fonte: Donatelli Sbarra/Cortesia dos Arquivos de Marina Abramovic
(Hessel, 2023).

Especificamente em relacio ao teatro, Bertolt Brecht é reco-
nhecido como um dos pioneiros em colocar o espectador teatral em
uma posicao de nao-ilusio, isto é, buscava-se que o teatro épico nao
fosse alheio a vida do publico. Ao romper com a “quarta parede”,
Brecht influenciou os espectadores a questionarem o que estava
sendo dito ou mostrado, tendo sido reconhecido, portanto, por tra-
zer um teatro politico para o século XX. Cabe destacar que o drama-
turgo em questdo viveu durante a ocorréncia da Primeira e Segunda
Guerra Mundial, o que presumivelmente impactou seus trabalhos.

Esse espectador questionador projetado por Brecht foi ainda
mais instigado a partir da década de 60, tanto pelas teorias da recep-
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¢do quanto pelo fortalecimento de acoes de mediacdo e formacio de
espectadores. Na teoria da recepcio, o lugar em que uma ocorréncia
teatral acontece, assim como o periodo histdrico associado a ela, sao
consideradas para o entendimento e recepcao de um espeticulo. Na
mediacio teatral e nas acdes de formacio de espectadores, busca-se
possibilitar a democratizacao do acesso ao teatro a populacio em
geral, seja 0 acesso ao ambiente institucional da arte, como o pré-
prio edificio teatral, quanto o acesso a linguagem cénica.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao tratar sobre os elementos iniciais do site-specific, nota-se que
o carater efémero é enfatizado e associado a teatralidade, justamen-
te devido a qualidade finddvel que essa arte cénica mantém, no con-
tato direto e tnico entre atores e espectadores. O intuito em absor-
ver caracteristicas teatrais correspondia a inten¢do em combater a
comercializacdo das artes visuais criadas. De forma semelhante, em
sua ultima formacao, caracteristicas nomades e fluidas foram reto-
madas, desapegando-se do espaco fisico e fortalecendo um carater
performativo e evanescente, mantendo ainda o viés nao comercial.

A consolidacdo da performance, também a partir da segunda
metade do século passado, ocorre conjuntamente a questionamen-
tos sociais, rupturas com formas tradicionais e a desmercantiliza-
cdo da arte. Ainda, o surgimento e fortalecimento das teorias da
recepcio, assim como da mediacado e formacio de publico, passaram
a centralizar a figura do espectador como imprescindivel para a ati-
vidade teatral, sendo sua particularidade, historicidade e situacao
social diretamente influentes para a obra artistica.

O site-specific e o teatro expandiram suas fronteiras tradicionais,
incorporaram novas materialidades e modos de recepcio, sendo in-
fluenciados por transformacdes culturais e econdmicas, o que oca-
sionou na redefini¢io da relagio entre obra, publico e contexto so-
cial, urbano ou estrutural. Percebe-se uma relacio ciclica entre arte
e mercado, uma conexdo que se distancia e se aproxima de modo
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repetitivo ao longo dos anos, ora por intencao dos proprios artistas,
ora por inten¢ao do poder governamental ou, também, por parte do
préprio publico.
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CAPITULO 20

Retromania: producao de
almanaque multimeios sobre a
eterna nostalgia da cultura pop
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geracao Z
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“Houve um ressurgimento enorme das cadmeras Polaroid, essa gera-
¢do ama a sensacao de nostalgia e a qualidade retré6 que nossa marca
representa’, declarou, em 2015, Scott Hardy, presidente da empresa
de cameras instantineas Polaroid. O ressurgimento a qual ele se refe-
re diz respeito ao lancamento do adlbum “1989” pela cantora norte-a-
mericana Taylor Swift, em 2014. O disco possui uma estética visual
oitentista, além da capa, fotografada com uma camera Polaroid, todo
o ensaio fotogréfico, roupas, brindes, musicas e o préprio titulo fo-
ram inspirados em elementos da década de 1980. Além do ambito
musical, a estética retrd e o resgate aos elementos do passado estao
cada vez mais presentes dentro da inddstria do entretenimento con-
temporaneo.

Atualmente esse movimento tem como publico alvo majoritirio
a Geracdo Z, ou seja, os individuos nascidos entre 1997 e 2012 (Arau-
! Graduada em Comunica¢do e Multimeios na Universidade Estadual de Maringa (UEM).
Email: alexia.14.alves@gmail.com
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pela UFCG e se interessa pelos temas dos meios digitais e interativos. E professor do curso de
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jo, Anjo, Capelle, 2022). Tal geracio, inserida desde do nascimento
dentro de uma esfera tecnolégica e on-line, torna-se consumidora
de produtos que os fazem refletir sobre a sua prépria identidade e
possuem a tendéncia de consumirem producdes voltadas ao indivi-
dualismo e a nostalgia, além de uma introspeccio voltada ao passado
(Alcade, 2022).

Esse fendmeno retr6 e o vicio ao préprio passado perpetuado
pela cultura pop é denominado retromania (Reynolds, 2011) e rela-
ciona-se com a nocio da nostalgia como uma forma de escapismo e
idealizacao de uma determinada época do passado pela memoria cole-
tiva (Oliveira, 2019). A forma como a sociedade contemporanea lida
com a sua proépria identidade e a histéria relaciona-se a idealizacao
de tempos passados e ao apelo a elementos nostalgicos, que oferecem
um sentimento de conforto e familiaridade para as geracdes atuais.
Para Kellner (1990), a reciclagem de imagens e estilos do passado é
impulsionada por um desejo de estabilidade e aversao ao desconheci-
do, especialmente em tempos de incerteza econémica e social e rdpida
mudanca tecnoldgica. Segundo Bauman (1999), a modernidade 1i-
quida caracteriza-se pela fluidez e pela incerteza, onde as estruturas
sociais e identidades estio em constante mudanca. Hall (2006) tam-
bém delibera sobre a temadtica da identidade, abordando que as de-
terminadas fronteiras da identificacio proprias estio em constante
reconstrucio, compostas de um conjunto de retalhos sociais, cultu-
rais e politicos sobrepostos. Nesse contexto, a Geracio Z, que cres-
ceu em um ambiente de incessantes transformacdes tecnoldgicas e
sociais, busca na nostalgia uma forma de ancorar suas identidades em
elementos mais estiveis e reconheciveis do passado, refletindo um
desejo de recuperar a sensacio de permanéncia e continuidade ob-
servada em épocas distantes, que parece ausente no atual estigio da
modernidade (Alvares e Teixeira, 2020).

Desconhece-se até o presente momento, artigos que analisam
especificamente o fenémeno sociocultural da retromania sobre a
Optica da interacdo com a geracdo Z e sua construcio da identidade.
Apenas um projeto associado as estratégias de comunicacio relacio-
nadas a nostalgia para a geracdo Z, especificamente nas producdes
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da companhia de streaming Netflix, foi encontrado (Alcalde, 2022).
Ao oferecer um senso de familiaridade e conforto em um mundo
marcado por rdpidas mudancas tecnoldgicas e sociais, Reynolds
(2011) afirma que a retromania se transforma em um importante
meio de construcio identitdria para os jovens, que buscam auten-
ticidade e o estabelecimento de raizes culturais em um passado que
nao vivenciaram. Dessa maneira, o almanaque, como formato edi-
torial, representa um meio relevante para explorar e documentar
o fendmeno da retromania, oferecendo uma combinacio de curio-
sidades, interatividade e informacdes histéricas. Tradicionalmente
associado a coletanea de contetdos diversos e acessiveis, o produto
possibilita o didlogo entre a nostalgia cultural e a construcao iden-
titdria da Geracido Z, unindo elementos informativos e lidicos. Se-
gundo Hall (2006), a identidade é composta por fragmentos cultu-
rais e sociais que estio em constante reconstrucio, e o almanaque
pode atuar como um registro desse processo ao compilar referén-
cias que conectam passado e presente, incluindo temas como moda,
musica, cinema e tecnologia. No contexto da nostalgia aplicada a
produtos culturais, Maia (2023) destaca o papel de elementos retros
na moda como forma de resgatar memorias afetivas, enquanto Sil-
va (2023) explora como campanhas publicitérias utilizam narrativas
nostalgicas para criar conexdes emocionais. Essas perspectivas po-
dem ser traduzidas para o almanaque como um meio de articulacio
dessas linguagens culturais e emocionais.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Na sociedade contemporanea, a atual geracio emergente, “Z”,
termo originado de “zapear” pela internet (Gollo et al, 2019), re-
presenta cerca de 32% da populacio mundial e aproximadamente
47 milhoes de brasileiros, de acordo com o Mccan Group. Esse pui-
blico, embora imerso em um mundo digital e globalizado (Bezerra,
Lima, Santos, 2019), nio consegue identificar uma autenticidade e
estabelecer raizes culturais ao interagirem com multiplas platafor-
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mas de midia disponiveis. Eles investem em 4mbitos do passado e
procuram um senso de estabilidade e continuidade frente a fluidez e
a incerteza da vida moderna (Barbosa, 2021).

Dessa maneira, a determinada geracdo procura produtos midia-
ticos vinculados ao passado, com elementos que representam esta-
bilidade e seguranca, buscando combater suas proprias insatisfacdes
e medos. Esse apelo ao passado, através da nostalgia, tem demons-
trado ser uma ferramenta efetiva para atingir a Geracao Z de forma
mais profunda, ji que, para Kampf (2011), o consumo midiatico se
comporta como um escape para um lugar imagindario e idealizado
do passado, onde a vida parecia mais simples e segura, oferecendo
uma alternativa ao tempo presente. Assim, a nostalgia se transforma
em uma maneira de conectar o passado idealizado e ser um reftgio
emocional para uma geracio sem identidade coesa em um mundo
em constante transformacio (Ferrari, Alves, 2020). O estudo pro-
posto justifica-se pela necessidade de aprofundamento em relagio a
questdo inédita do apego emocional e cultural a produtos mididticos
associados ao passado, a sensacdo de nostalgia e estabelecimento da
identidade pela Geracdo Z, corroborando para questdes psicosso-
ciais desses individuos e sua relacdo com a contemporaneidade.

O almanaque, que é o produto proposto sobre esse tema, des-
taca-se como produto comunicacional que atravessa geracdoes e se
relaciona com a retromania. Origindrios do século XV na Europa,
combinavam informacdes praticas com entretenimento, estratégia
reconhecida para otimizar o tempo da audiéncia e tornar a leitura
acessivel e educativa (Le Groff, 1990). No Brasil, a partir do século
XVIII, difundiram-se nas cidades com contetdo variados, especial-
mente em satide, como o Almanaque A Satide da Mulher e Almana-
que Bioténico Fontoura (Casa Nova, 1996). Um detalhe importante
a ser considerado nos almanaques sao suas capas e imagens, as quais,
segundo Lara (2016, p.30) “nos instigam para o reconhecimento do
processo cultural de dada sociedade em determinado periodo [...] e
sao evidéncias da histéria de um determinado contexto”.

Portanto, considera-se o almanaque um 6timo instrumento para
representar o conceito da retromania e da nostalgia dentro do con-
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sumo mididtico, uma vez que esse tipo de publicacio, conforme Lara
(2016) reside na capacidade de evocar um passado idealizado, com
seu cardter histérico e cultural, e fornecer um ponto de ancoragem
em um mundo moderno caracterizado pela incerteza e pela rapida
mudanca. A Geracio Z, apesar de sua imersao em um contexto tecno-
légico avancado, frequentemente busca elementos do passado como
uma forma de estabilidade e autenticidade e procura se conectar com
uma narrativa cultural continua. Os almanaques, com seu conted-
do variado e atemporal, s3o veiculos ideais para transmitir valores e
histérias que ressoam com essa busca por autenticidade e pertenci-
mento. Logo, considera-se a producio de um almanaque, impresso e
digital, abordando a tematica da afetuosidade midiatica e a construcio
identitdria da geracdo Z e a retromania na sociedade contemporanea.

Assim, ao analisar a comunicacio, observa-se sua abrangéncia,
refletindo publicos diversos e suas respectivas preferéncias socio-
culturais em relacio aos meios comunicacionais de consumo. Este
fenomeno evidencia-se na diversidade de conceitos e comporta-
mentos que variam significativamente entre as geracdes de indivi-
duos. Cada geracio, marcada por experiéncias histdricas e culturais
especificas, desenvolve formas distintas de interacao e consumo de
informacio. E importante considerar que nao ha um consenso cien-
tifico que defina exatamente os mesmos periodos para identificar
o nascimento dos integrantes de cada um dos grupos geracionais.
No entanto, o que se nota pela revisdo bibliografica é que os indivi-
duos que nasceram em determinadas décadas, possuem vivéncias e
formacdes sociais diferentes das que outros. Isso auxilia a categori-
zacdo destes como pertencentes ou representantes de uma determi-
nada “geracido”. Dessa maneira, considera-se as seguintes geracoes
(Baby Boomers, X, Y e Z), que sio assim denominadas por eventos
e fatores histéricos (Veloso, Dutra, Nataka, 2016).

GERACOES

O conceito de geracdo pode ser entendido como um grupo de
individuos que nasceram e viveram em um mesmo periodo histé-
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rico e que compartilham os mesmos acontecimentos sociais signifi-
cativos em etapas cruciais de seu desenvolvimento. Kupperschmidt
(2000) sugere que a experiéncia desses eventos durante os anos for-
mativos (adolescéncia e juventude) é o que realmente define uma
geracao, e tais acontecimentos irdo determinar as preferéncias so-
cioculturais dos individuos durante a vida. As geracdes contempo-
raneas sdo frequentemente categorizadas pela comunidade cientifi-
ca da seguinte forma: Baby Boomers (nascidos entre 1946 e 1964),
marcados pelo pds-guerra e os primeiros individuos a serem efeti-
vamente classificados no conceito de geracio, também sao influen-
ciados pelo grande crescimento economico e expansao da educacio
(Carpini, 2014).

Além disso, sdo vistos como a geracdo que valoriza o trabalho
duro e a estabilidade economica e admiram a comunicacio face
a face e os meios tradicionais, como jornais e televisio (Roberts,
Manolis, 2000). A geracio seguinte, denominada “X” (1965-1980)
cresceu durante uma época de mudanca econdémica e avangos tec-
noldgicos, caracterizando-se pela busca por equilibrio entre vida
pessoal e profissional. Segundo Tridapali et al (2017), tais indivi-
duos testemunharam o surgimento do computador pessoal e da in-
ternet, o que moldou suas habilidades de comunicacio, tornando-os
adeptos tanto da tecnologia quanto da interacdo humana direta.

Os Millenials ou geracio Y (1981-1996) vivenciaram o cresci-
mento e evoluc¢do da internet e da globalizacdo, sendo conhecidos
por sua adaptabilidade tecnoldgica e valorizacio de experiéncias so-
bre posses, dessa maneira, de acordo com McDonald (2015) suas
preferéncias se dio por formas de comunicacao rapidas e digitais e a
profunda valorizacio da conectividade e a personalizacio da infor-
mac3o, preferindo plataformas digitais que oferecem interatividade
e instantaneidade. Jd a Geracdo Z (nascidos entre 1997 e 2010), foco
de estudo deste projeto, sio caracterizados, segundo Junior et al
(2017) por sua insercio na era digital, altamente conectada e deter-
minada por uma abordagem pragmatica e maior preocupagio com
questdes sociais e ambientais.
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A GERACAOZ

Apesar de n3o haver um consenso cientifico em relacio a de-
limitacao temporal da geracio Z, uma vez que, segundo Barbosa
(2018), intimeras varidveis, como contexto social, econémico e po-
litico, podem influenciar na determinac¢iao de um grupo, é necessa-
rio pontuar que, para Carreira (2021), as vivéncias compartilhadas
pelos grupos geracionais durante a juventude, especificamente du-
rante a fase da adolescéncia, influenciam fortemente o comporta-
mento na vida adulta e as caracteristicas primordiais da geracio.
No geral, o que esse artigo considera é que, tal geracio cresceu em
um mundo na qual a tecnologia digital é onipresente, impactando
profundamente suas interacdes sociais, aprendizado e identidade.
Segundo Prensky (2001), esses individuos sdo “nativos digitais” e
possuem uma capacidade tnica de processar informacoes rapida-
mente e realizar multitarefas, desenvolvendo novas formas de pen-
sar e aprender, de maneira mais colaborativa e interativa do que as
geracdes anteriores (Tapscott, 2009).

Além disso, em decorréncia de suas formacdes sociais alta-
mente conectadas e interligadas com a globalizacio, tais individuos
costumeiramente enfrentam desafios como a ansiedade e a pressao
para se destacar em um ambiente altamente competitivo e conec-
tado, marcado por tensdes sociais e politicas (Twenge, 2017). Esse
sentimento pode ser uma resposta ao ambiente atual, altamente
digitalizado e estressante, além do fato de serem mais sensiveis a
influéncias sociais (Mussio, 2017), o que pode justificar a busca por
elementos culturais de épocas passadas, que oferecem uma sensacao
de simplicidade e autenticidade em contraste a alta complexidade
do mundo moderno. Além disso, a reutiliza¢io e reinterpretacio de
produtos culturais permite a geracao Z expressar sua individualida-
de de maneira tnica, combinando influéncias passadas, como musi-
ca, moda e midia dos anos 80, 90 e inicio dos anos 2000, observadas
gracas a televisio, influéncia familiar e, especialmente, a internet.
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CAPITULO 21

O Bem-Amado em cartaz:
convergeéncia entre arte,
literatura e imaginario politico
no design publicitario teatral
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A intersecdo entre arte, politica e comunicacio visual tem se re-
velado um campo fértil para a producio de sentidos e a reflexdo
critica. No contexto da publicidade, a criacao de pecas que trans-
cendem a mera funcdo informativa e se tornam veiculos de comen-
tario social é um desafio que demanda criatividade e embasamento
tedrico. Este artigo apresenta a analise do processo de concepcio e
desenvolvimento de um cartaz publicitirio para a peca teatral “O
Bem-Amado”, de Dias Gomes, um marco da dramaturgia brasileira
que, de maneira sétirica e ironica, expde os efeitos do populismo e
da politica nacional.

O projeto, desenvolvido no 4mbito da disciplina de Producio
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da Universidade Federal do Parand (UFPR), buscou nio apenas pro-
mover o espeticulo, mas também dialogar com as tematicas da obra,
utilizando elementos visuais que remetessem a cultura pop brasileira e
a estética da xilogravura. A narrativa de Odorico Paraguacu, protago-
nista da obra e prefeito da ficticia Sucupira, promete a construcio de
um cemitério para ganhar apoio popular, e ressoa com as dinamicas
politicas contemporaneas, narrativa esta que promove uma reflexao
sobre populismo, corrupcio e a teatralidade inerente ao jogo do poder.

Este trabalho se propde a detalhar a metodologia empregada
na criacao do cartaz, desde a pesquisa inicial até a materializaciao
da peca grafica, e a discutir as escolhas conceituais e estéticas que
visaram construir uma comunicacio visual impactante e conceitu-
al. Além disso, busca-se demonstrar como a mobilizacdo criativa e
imagindria pode ser nao somente uma estratégia de comercializaciao
de um produto ou servico, mas também provoquem reflexdo e en-
gajamento com questdes sociais e culturais.

PAINEL SEMANTICO

Para desenvolver uma comunica¢io visual impactante e con-
ceitual, foi essencial estabelecer uma metodologia clara, desde a pes-
quisa inicial até a materializacdo da peca grafica. Nesse percurso,
a relacdo entre o produto (o cartaz) e seu usudrio (o publico) foi
cuidadosamente considerada, tanto em aspectos de interface quanto
estéticos. O objetivo era criar uma conexao imediata, evocando niao
apenas o interesse pelo espeticulo, mas também uma reflexao criti-
ca sobre as questoes politicas abordadas na peca.

Dentre as ferramentas que podem ser aplicadas no decorrer do
processo de design, o painel semantico se destaca como um instru-
mento fundamental para auxiliar na defini¢cdo da linguagem visual
e simbdlica do projeto. Segundo Biirdek (2015, p. 120), seu uso se
faz necessario quando “as descricdes verbais de objetivos, conceitos
e solucdes nao sao mais suficientes, especialmente para o design de-
senvolvido dentro de um marketing global”.
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O painel semantico faz parte da categoria de painéis imagéticos,
que tém como caracteristica principal o uso de referéncias visuais
para orientar a equipe de projetos. Sua aplicacdo no processo de
design estd em servir como fonte de referéncia sensorial, especial-
mente visual, auxiliando no emprego de elementos estéticos e sim-
bélicos para a definicdo da forma de um produto. No caso do car-
taz de O Bem-Amado, o painel semantico foi utilizado para compilar
imagens, cores, texturas e tipografias que remetessem a estética da
xilogravura (uma técnica de gravura popular brasileira) e a cultura
politica satirica, criando um repertdrio visual coeso e significativo.

Este trabalho detalhou n3o apenas a metodologia empregada
na criacao do cartaz, mas também as escolhas conceituais e estéticas
que buscaram construir uma comunicag¢io visual impactante. A uti-
lizacao do painel semantico como ferramenta de projeto evidenciou
sua importancia na traducio de conceitos abstratos em formas visu-
ais, facilitando a comunicacio entre a equipe e garantindo coeréncia
estética e simbdlica.

COMUNICACAO VISUAL E DESIGN GRAFICO

A criacdo de um cartaz publicitario para a obra O Bem-Amado,
de Dias Gomes, exige uma sélida fundamentacio tedrica que abran-
ja diversas dreas do conhecimento, desde a comunicacido visual e
o design grafico até a semidtica e a teoria da cultura. Nesta secao,
busca-se ndo apenas entender a aplicabilidade desses conceitos, mas
também demonstrar como eles se articulam na prética projetual,
resultando em uma peca que transcende a simples divulgacao e se
torna um objeto de reflexdo critica.

A comunicag¢io visual, como campo de estudo e pratica, lida
com a transmissao de mensagens por meio de elementos graficos,
cores, formas e tipografias (Dondis, 2007). Trata-se de uma lingua-
gem nio verbal que opera por meio de cdédigos visuais, capazes de
evocar emocdes, transmitir ideias e estabelecer conexdes culturais.
No contexto do cartaz publicitirio, essa linguagem assume um pa-
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pel central, pois deve comunicar rapidamente a esséncia da obra
enquanto instiga o interesse do publico.

No caso de O Bem-Amado, uma peca que satiriza o populismo e
a politica brasileira, a comunicacio visual precisa ir além da mera
apresentacio de informacdes. Ela deve captar o tom irdnico da
narrativa e traduzi-lo em elementos graficos que dialoguem com
o imagindrio do espectador. Isso exige um conhecimento aprofun-
dado sobre como as cores, as formas e as composicdes visuais sao
percebidas e interpretadas, considerando tanto aspectos universais
da percepcio quanto referéncias culturais especificas.

O design grafico, por sua vez, é a disciplina responsével pela con-
cepcao e execucdo dessas mensagens visuais, buscando equilibrar es-
tética e funcionalidade. Como afirma Miiller-Brockmann (1981), um
bom design nio é apenas belo, mas também eficaz em sua comuni-
cacdo. No desenvolvimento do cartaz, isso significa que cada decisio,
desde a hierarquia da informacao até a paleta de cores, deve ser justi-
ficada em termos de clareza, impacto e coeréncia com o tema da obra.

Para O Bem-Amado, optou-se por uma estética que remete a Xi-
logravura e a literatura de cordel, duas expressoes artisticas profun-
damente enraizadas na cultura popular brasileira. Essa escolha nao
é aleatdria: além de reforcar o cardter satirico da peca, ela estabelece
uma conexio imediata com o publico, remetendo um imagindrio
coletivo associado a critica social e a0 humor dcido. A tipografia,
por exemplo, foi selecionada por suas caracteristicas rusticas e ex-
pressivas, reforcando a identidade visual do cartaz. A escolha da ti-
pografia é um elemento crucial na comunicacio visual, pois ela nao
apenas transmite o texto, mas também carrega consigo uma perso-
nalidade e uma mensagem intrinseca (Samara, 2004). Desse modo,
a escolha tipogrifica foi selecionada por suas caracteristicas rusticas
e expressivas, reforcando a identidade visual do cartaz.

SEMIOTICA VISUAL

A semidtica visual torna-se, entao, uma ferramenta indispensavel
para compreender como esses elementos sio interpretados e como
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geram sentido no publico (Santaella, 2004). Segundo Peirce (2003),
os signos podem ser classificados em icones (que se assemelham ao
objeto representado), indices (que mantém uma relacio causal com o
referente) e simbolos (que dependem de convencdes culturais).

No cartaz, esses trés tipos de signos estao em constante intera-
cdo: Icones (as ilustracdes inspiradas na xilogravura funcionam como
representacdes diretas de elementos da peca, como o personagem
Odorico Paraguacu ou o cemitério central na trama), indices (o uso
de cores contrastantes, como vermelho e preto, pode ser associado a
sentimentos de urgéncia, drama ou ironia, reforcando o tom da nar-
rativa) e simbolos (a estética do cordel e da cultura popular atuam
como referéncias simbdlicas, remetendo a uma tradicao de critica po-
litica por meio da arte). Essa combinacio de signos ndo apenas torna
o cartaz visualmente atraente, mas também o transforma em um dis-
curso visual que dialoga com o espectador em multiplos niveis.

CULTURA POP BRASILEIRA E IDENTIDADE

A cultura pop brasileira, com sua diversidade de manifestacoes
artisticas, musicais e audiovisuais, € um repositério riquissimo de
referéncias e cddigos culturais (Canclini, 2000). Incorporar ele-
mentos da cultura pop em pecas publicitdrias nao apenas cria uma
conexio imediata com o publico, mas também confere autenticida-
de e regionalidade 2 mensagem. A referéncia a telenovela “O Bem-
-Amado”, por exemplo, que popularizou a obra de Dias Gomes, é
um exemplo de como a cultura pop pode ser utilizada para ativar
memorias e associacdes no imaginario coletivo.

No cartaz, a alusdo a estética de folhetos de cordel, um icone da
cultura popular nordestina, e a representacio de elementos como o
sol e as nuvens sdo exemplos de como a cultura pop pode ser sub-
vertida e utilizada para fins criticos e humoristicos.
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PROCESSO DE CRIACAO E EXPERIMENTACAO

Com base nas pesquisas e estudos, iniciou-se o processo de cria-
¢ao e experimentacdo. Foram desenvolvidos diversos rascunhos e
layouts, explorando diferentes composicdes, arranjos de elementos
e hierarquias visuais. A intencao foi experimentar a combinacao da
iconografia da xilogravura (sol, nuvens, cemitério, igreja), a tipo-
grafia escolhida e a paleta de cores definida.

A imagem do cemitério em construcio, ao invés de um cemité-
rio ja estabelecido, foi uma escolha deliberada para reforcar a ideia
da “promessa” de Odorico Paraguacu. A presenca da igreja, um sim-
bolo de fé e comunidade, adiciona uma camada de ironia ao contex-
to da politica corrupta. O processo envolveu ajustes constantes, tes-
tes de legibilidade e anailise da percep¢ao do publico-alvo, visando
aprimorar a peca até alcancar o resultado.

ANALISE DO CARTAZ: SINTESE VISUAL E
DISCURSO CRITICO

O cartaz resultante do processo de criacio representa uma sin-
tese visual dos principais temas da obra “O Bem-Amado”, utilizan-
do uma linguagem grafica que combina humor, critica e identidade
brasileira. A andlise dos elementos visuais e sua articulacio revelam
a poténcia da comunicacio visual como ferramenta para a reflexiao
social e politica.

O TITULO E A MENSAGEM CENTRAL

O titulo “O Bem Amado”, em letras grandes e impactantes,
posiciona-se no centro do cartaz, evidenciando a peca teatral. A
frase “Vote em um homem sério e ganhe um cemitério” é o cerne

, . . s~ “« s . » “«
da mensagem satirica. A justaposi¢io de “homem sério” com “ce-
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mitério” cria um paradoxo que resume a critica de Dias Gomes ao
populismo e as promessas vazias. A tipografia utilizada para essa
frase é mais condensada e direta, conferindo um tom de slogan de
campanha, mas com um desfecho inesperado e sombrio.

CONSIDERACOES FINAIS

A elaboracio do cartaz publicitdrio para O Bem-Amado de Dias
Gomes revela-se um exercicio que ultrapassa os limites da divulga-
¢do cultural, transformando-se em um ato politico e artistico. Ao
longo deste estudo, ficou evidente que a intersecao entre comuni-
cacdo visual, design grifico e semidtica ndao apenas embasa teorica-
mente o projeto, mas também o enriquece como objeto de reflexao
critica. O cartaz, quando concebido como uma peca que dialoga
com a obra e seu contexto, torna-se um veiculo de significados mul-
tiplos, capaz de informar, provocar e engajar.

A opcio por elementos da xilogravura e da literatura de cordel
foi uma estratégia para vincular a peca teatral a uma tradicdo cul-
tural brasileira que historicamente utiliza o humor e a sitira como
formas de resisténcia. Essa escolha reforca o cariter subversivo da
obra de Dias Gomes, permitindo que o cartaz funcione como uma
extensdo de sua critica ao populismo e a corrup¢do. A semidtica,
neste sentido, mostrou-se essencial para decodificar como cores,
formas e simbolos sao interpretados, garantindo que a mensagem
fosse transmitida com clareza e impacto.

O design grifico, ao operar como ponte entre a obra e seu pu-
blico, demonstrou sua capacidade de traduzir conceitos complexos
em linguagem acessivel e visualmente atraente. O uso do painel se-
mantico como ferramenta de projeto permitiu organizar referéncias
visuais e simbdlicas de maneira coerente, assegurando que a iden-
tidade grafica do cartaz refletisse tanto o contetido da peca quanto
seu tom irdnico. Isso reforca a ideia de que o design é um meio para
potencializar a comunicacio e a experiéncia do espectador.
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FIGURA 1: CARTAZ PUBLICITARIO “O BEM AMADO”

Este projeto também destacou o papel da publicidade como ins-
trumento que pode, e deve, ir além da légica comercial. Ao invés
de se limitar a vender um produto (no caso, a peca teatral), o car-
taz assumiu uma funcao social, provocando questionamentos sobre
politica, poder e representacio. Isso ressalta a responsabilidade do
publicitdrio e do designer em criar pecas que, além de eficazes, con-
tribuam para debates relevantes na sociedade.

A andlise do processo criativo do cartaz de O Bem-Amado deixa
claro que a producio em comunicacio visual € um campo fértil para
experimentacdes que unem teoria e pratica. O resultado obtido nio
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apenas cumpriu seu objetivo inicial de divulgar a peca, mas também
se tornou um artefato cultural auténomo, capaz de dialogar com
questoes contemporaneas.

Portanto, conclui-se que a comunicac¢do visual deva continuar
a ser explorada em sua poténcia méxima, nao apenas como técnica,
mas como forma de pensamento e transformacao.
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O ato de consumir é uma atividade inerente a condicio humana
e, portanto, faz parte da rotina de todo ser humano (Pinto; Ba-
tinga, 2016). A todo momento realiza-se algum tipo de consumo:
de produtos (bens e/ou servicos), de informacdes, de musicas, de
livros, de filmes, de experiéncias, de aprendizagem, dentre tantos
outros. Isto acontece, pois, segundo Barbosa e Campbell (2006),
é impossivel viver sem consumir, uma vez que a sobrevivéncia
humana depende disso.

Diante deste fato, diversos autores e pesquisadores tentaram — e
ainda tentam — compreender o consumo cada vez mais imerso den-
tro da sociedade, denominada de “sociedade do consumo” (Bauman,
2008). Para além do “ter” ou do “ser”, o consumo pode surgir como
uma forma de construcio do “Eu” social que se planeja mostrar para
a sociedade. Neste ponto, evidenciam-se os consumos de roupas, de
informacdes, de musicas e o consumo literdrio, por exemplo.
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Em se tratando do mercado literdrio, é necessario compreendé-
-lo enquanto parte da cultura de um pais. Possuidor de uma extensa
e rica tradic@o e cultura literaria, o Brasil possui vdrios escritores re-
nomados e conhecidos internacionalmente por conta de suas obras.
Em seu arcabouco, encontram-se desde autores classicos como Ma-
chado de Assis, Jorge Amado e Clarice Lispector, a autores mais
contemporaneos tais quais destacam-se Paulo Coelho, Conceicio
Evaristo e Itamar Vieira Junior. Cada um destes com importantes
obras, contributivas para a expansio da cultura e da literatura brasi-
leira, sendo estas publicadas em diversos idiomas e lidas por leitores
espalhados no mundo inteiro.

Nas ultimas décadas, as transformacdes no cendrio da comu-
nicacio digital tém redefinido os modos de producio, divulgacio e
consumo de bens culturais. No campo da literatura, essas mudancas
se refletem na maneira como os leitores descobrem, compartilham
e avaliam livros. Um dos fendmenos que mais se destaca nesse con-
texto é o surgimento dos Book Tubers, criadores de contetido que uti-
lizam a plataforma YouTube para resenhar, recomendar, criticar e
discutir obras literdrias. Ao combinar elementos da cultura pop, da
performance digital e das praticas de comunidade, esses influencia-
dores se tornaram agentes ativos na media¢do entre mercado edito-
rial e publico leitor, especialmente entre jovens.

Entretanto, apesar de tal fato, constata-se que o Brasil, especial-
mente no periodo que compreendeu o pré-pandemia da Covid-19,
ainda ndo representa um pais de muitos leitores, visto que os indices
de leitura nio sdo bons. Sobre isto, Paz (2022) revela que 44% da po-
pulacio brasileira nao 1é e 30% nunca sequer comprou um livro. Tais
dados expdem uma realidade pouco difundida acerca do pais, que
destaca nio apenas as dificuldades acerca da alfabetizacdo e da edu-
cacdo como um todo, mas também traz a luz a problematica da falta
de criticidade e desenvolvimento analitico da populacdo, que seriam
parcialmente ou integralmente solucionados a partir do habito de ler.

Considerando esse cendrio, este estudo tem como objetivo ge-
ral analisar a influéncia dos BookTubers no consumo literario no
Brasil, buscando compreender de que maneira esses influenciadores
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atuam na formacio de preferéncias, no estimulo a leitura e na di-
namizacio do mercado editorial. Para isso, propde-se uma aborda-
gem qualitativa que discute os aspectos comunicacionais, culturais
e mercadolégicos envolvidos na relagio entre Book Tubers, publico e
livros, contribuindo para o debate sobre media¢des digitais no cam-
po literario contemporaneo.

O CONSUMO DIGITAL DE LIVROS E
OS INFLUENCIADORES DIGITAIS

O avanco da tecnologia transformou profundamente o modo
como consumimos produtos culturais, e com os livros nio foi di-
ferente. Segundo Machado (2024), o consumo digital de obras li-
terarias vem ganhando for¢a, sobretudo entre os jovens, sendo im-
pulsionado pela presenca crescente de influenciadores literarios no
ambiente digital. No periodo pés-pandemia, esse fenémeno se in-
tensificou com o crescimento constante do mercado editorial digi-
tal, impulsionado pelas redes sociais (Anklam, 2022). A praticidade
de acessar livros por meio de dispositivos como celulares, tablets,
computadores e leitores digitais, como o Kindle, facilitou o contato
com a leitura e ampliou a oferta, inclusive com opcdes gratuitas ou
em promaocao.

O acesso a tecnologia e as redes sociais democratizou o acesso a
literatura (Zindacta, 2025). Plataformas como sites, aplicativos e até
mesmo drives compartilhados oferecem obras gratuitas ou de baixo
custo, ainda que muitas vezes 2 margem da legalidade, o que reforca
a necessidade de se discutir a pirataria digital. Em eventos como
o Coléquio Internacional “E-books e a democratizacio do acesso”,
especialistas destacaram como os e-books tém desempenhado papel
crucial na formacao de novos leitores, tornando-se aliados no com-
bate 2 exclusio literaria (Silva, 2011).

Neste contexto, surgem os influenciadores literdrios, conhecidos
nas redes sociais como booktokers (TikTok), bookstagrammers (Insta-
gram) e booktubers (YouTube), que utilizam essas plataformas para re-
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senhar, indicar e comentar livros, promovendo uma nova forma de
critica literdria mais acessivel e informal. Suas recomendacdes alcan-
cam milhares de pessoas, especialmente jovens em busca de leituras
que dialoguem com seus interesses e linguagem. Segundo Pecinato
(2023), Fialho e Neves (2023), esses criadores de conteido tém se
tornado agentes de mediacdo entre editoras, autores e leitores, in-
fluenciando diretamente nas escolhas de compra, o que tem levado
diversas editoras a inclui-los em suas estratégias de marketing.

Apesar da popularidade, os influenciadores literarios nao estao
imunes a criticas. Muitos sio taxados de “jabazeiros”, termo usado
para designar quem produz resenhas superficiais, guiadas por par-
cerias comerciais ou interesses editoriais, em detrimento de uma
andlise mais critica e aprofundada da obra (Muraro, 2018). Outros
apontam a predominancia de tendéncias e a pouca diversidade de
autores promovidos, o que refor¢a a importancia de uma atuacio
ética e responsavel, com foco na valorizacio de vozes plurais e re-
presentativas (Aguiar, 2017). Soma-se a isso o desafio da transpa-
réncia: ao divulgarem contetdos patrocinados, influenciadores pre-
cisam sinalizar claramente suas parcerias, conforme orientacdes do
CONAR, a fim de manter a confianca do publico.

Ainda assim, seu papel como porta de entrada para novos lei-
tores é inegavel. A linguagem préxima e o tom pessoal com que
falam sobre livros criam um ambiente de acolhimento que atrai
leitores iniciantes ou em formacao. Muitos jovens comecam a ler
justamente por influéncia desses criadores, que compartilham suas
experiéncias de forma informal, como em uma conversa entre ami-
gos (Anklam, 2022). Ao divulgar trechos, criar desafios de leitura
e engajar seus seguidores com metas e recomendacdes, os influen-
ciadores transformam o ato de ler em algo mais lidico e interativo.

Contudo, a digitalizacdo também trouxe desafios como a pira-
taria, que afeta diretamente autores e editoras. A facilidade com que
arquivos sao compartilhados em redes e plataformas, muitas vezes
sem autorizacdo, prejudica a sustentabilidade do mercado editorial.
Segundo Gagliorini (2022), a pirataria promove um acesso desvin-
culado da remuneracio justa pelo trabalho criativo, o que demanda
politicas mais eficazes de combate e conscientizacio.
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Outra questdo importante é a adaptacdo de obras literarias para
o cinema e a televisio. A expectativa gerada por leitores em relaciao
a fidelidade das adaptacdes nem sempre é correspondida. Marcal
(2021) e Jornalismo Junior (2022) apontam que, por limitacdes téc-
nicas e narrativas, roteiristas precisam fazer cortes e alteracoes que
muitas vezes descaracterizam a esséncia da obra, gerando frustraciao
entre leitores que idealizavam uma experiéncia fiel ao livro.

No plano pessoal, mesmo com os avancos tecnoldgicos, conci-
liar a leitura com as exigéncias da vida académica e profissional con-
tinua sendo um desafio. O consumo digital surge como alternativa
para manter esse habito ativo, mas a leitura obrigatéria muitas vezes
sobrepde o tempo destinado a leitura por prazer, gerando uma ex-
periéncia menos prazerosa e mais impositiva. Esse conflito entre ler
por obrigacio e por escolha pode comprometer a motivagao e trans-
formar o lazer em mais uma tarefa, o que exige atencao a gestao do
tempo e ao resgate do prazer pela leitura como um fim em si mesmo.

Apesar da praticidade do meio digital, muitos leitores ainda va-
lorizam a experiéncia sensorial e afetiva das livrarias fisicas. De acor-
do com uma pesquisa da Camara Brasileira do Livro (CBL, 2025),
49% dos brasileiros ainda preferem comprar livros em espacos fisicos,
motivados pela possibilidade de manuseio, interacio com vendedo-
res especializados e eventos culturais como lancamentos e clubes de
leitura. Esses ambientes funcionam como polos de convivéncia e tro-
cas simbolicas, mostrando que, mesmo em tempos digitais, o vinculo
emocional com o espaco do livro permanece relevante.

METODO

Trata-se de um estudo quantitativo basico. Para atingir o objeti-
vo, realizou-se uma coleta de dados por meio de um questionario de
pesquisa on-line estruturado na plataforma gratuita do Google Forms,
e disponibilizado por meio de link de resposta em grupos do WhatsA-
pp e redes sociais virtuais como Instagram e X (antigo Twitter).

O questionario on-line ficou disponivel para respostas no peri-
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odo de 22 de abril a 01 de junho de 2024, tendo recebido neste inter-
valo de tempo 177 (cento e setenta e sete) respostas vélidas. Os dados
das respostas foram tratados e analisados a partir da anélise estatisti-
ca basica, utilizando-se os recursos do software Excel, especialmente
para a criacdo de graficos e representacio dos dados da amostra.

RESULTADOS

A pandemia mudou os habitos das pessoas, principalmente em
relacdo ao consumo de forma geral, visto que muitas pessoas passa-
ram a comprar mais por meio do e-commerce (comércio eletroni-
co). Outro aspecto visualizado no periodo pandémico foi 0 aumen-
to no consumo de contetdo audiovisual sobre livros, por meio de
influenciadores e criadores de conteddo com canais literdrios nas
mais diversas plataformas de midias sociais digitais, a exemplo do
Instagram, Youtube e TikTok, cujos influenciadores sio denomi-
nados de, respectivamente, Bookgramers, Booktubers e Booktokers. O
consumo de tais contetidos faz despertar o desejo pelos produtos
divulgados por estes criadores, tal e qual o consumo de contetido de
influenciadores no geral (moda, beleza, fitness, entre outros).

No tocante a questdo dos influenciadores digitais do segmento
literario como sendo partes interessantes do mercado literdrio no
Brasil e no mundo, 75,1% dos respondentes deste estudo afirma-
ram seguir e/ou acompanhar algum conteddo literdrio nas redes
sociais virtuais. Dentre as plataformas de redes sociais virtuais, a
maior parte (57,6%) acompanham esses influenciadores digitais no
Instagram, seguidos por: 43,5% no YouTube, 32,8% no X (antigo
Twitter), 26% no TikTok e 8,5% no Skoob. E, ainda em se tratando
dessa influéncia, 75,7% dos respondentes afirmaram ja ter compra-
do algum livro por indica¢do (ou com base em alguma indicacio) de
algum influenciador digital do segmento literario.
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CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa teve como objetivo analisar a influéncia dos
Book Tubers no consumo literario no Brasil, considerando os impactos
que esses influenciadores exercem sobre o comportamento de leitura,
as decisdes de compra e o fortalecimento do mercado editorial em
meio as transformacoes digitais. A partir do levantamento teérico e
da anilise dos dados coletados, foi possivel constatar que os influen-
ciadores literarios — especialmente os Book Tubers — atuam como me-
diadores importantes entre os livros e os leitores, contribuindo de
maneira significativa para a formacao de preferéncias literarias, o es-
timulo ao héabito de leitura e a circulacdo de obras no ambiente digital.

Os dados obtidos revelaram que a maioria dos respondentes
(75,1%) acompanha criadores de contetdo literdrio nas redes so-
ciais, sendo o Instagram e o YouTube as plataformas mais utilizadas
para esse fim. Além disso, 75,7% dos participantes afirmaram ja ter
comprado livros com base em indicacdes de influenciadores digi-
tais, o que reforca a relevancia desses agentes na jornada de consu-
mo literario. Esses achados confirmam o papel ativo dos Book Tubers
(e de outras figuras anélogas, como Bookstagrammers e Booktokers)
na formacio de novos leitores, especialmente entre os jovens, ao
apresentarem a leitura de forma acessivel, envolvente e adaptada as
linguagens das midias sociais.

Ao longo da discussao, observou-se também que, embora os
influenciadores literarios enfrentem criticas — como a suposta su-
perficialidade de suas resenhas ou a padronizacao de contetdos ba-
seados em “modinhas” editoriais —, seu papel como promotores da
leitura nao deve ser subestimado. Em uma sociedade marcada por
baixos indices de leitura e desafios estruturais relacionados a educa-
cdo, essas figuras representam uma ponte entre o universo literdrio
e o publico leigo, democratizando o acesso ao livro e ampliando o
didlogo com a literatura. Seu potencial de engajamento, somado a
confianca construida com suas audiéncias, os torna parte relevante
das estratégias de marketing editorial, contribuindo, inclusive, para
o sucesso comercial de determinadas obras.
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Entretanto, a pesquisa também evidenciou algumas tensdes do
consumo digital, como a banalizacio de conteidos em funcio de
praticas publicitirias, a pirataria de livros em plataformas informais
e os limites das adaptacdes literarias em midias audiovisuais. Essas
questdes apontam para a necessidade de praiticas mais éticas, trans-
parentes e diversificadas no ecossistema digital do livro. Os influen-
ciadores precisam reconhecer sua responsabilidade cultural e social
ao selecionar e divulgar obras, valorizando a bibliodiversidade, a
producido nacional e autores marginalizados.

Em sintese, conclui-se que os BookTubers (ao lado de outros
criadores literarios digitais) constituem uma forca relevante na ca-
deia do livro contemporaneo. Eles ndo substituem a critica literaria
tradicional, tampouco resolvem os desafios estruturais da leitura no
pais, mas atuam como importantes agentes de mediacio cultural
em um cendrio marcado pela convergéncia entre midia, consumo
e subjetividade. Cabe as editoras, educadores, pesquisadores e aos
proprios influenciadores reconhecer esse papel e colaborar para que
o didlogo entre literatura, midia e juventude continue se fortalecen-
do de forma plural, inclusiva e critica.
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Com o decorrer das dltimas décadas os quadrinhos japoneses (de-
nominados como mangés) deixaram de ocupar um espaco nichado
no mercado editorial internacional, e passaram a obter seu proprio
espaco na cultura mainstream. Esse feito desempenhou na populari-
zacao da cultura, e consequentemente, no crescimento do soft power
niponico que vem influenciando o imagindrio popular, e se disse-
minando cada vez mais pela exportacio e o investimento em produ-
¢des audiovisuais de adaptacdo desses mangds (os animes) por gran-
des plataformas de streaming, como a Crunchyroll, e a Netflix, que
em 2017 declarou que cerca de US$80 bilhdes do or¢amento seriam
investidos, além de outros titulos, em cerca de 30 novos animes.
Além da midia, a prépria comunidade (fandom) é capaz de disse-
minar o interesse pelo alto engajamento nas redes sociais, com me-
mes, AMVs (Anime Music Video), edits, fanarts, doujinshis, cosplays,
dentre outras formas, como a organizac¢ao de eventos e convengoes
tematicas, em que o publico consumidor fortalece e impulsiona o
consumo dessas obras. Um levantamento feito pela NPD BookScan
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em 2021 exemplifica esses efeitos, os mangds representaram mais
de 76% das vendas de quadrinhos nos Estados Unidos, superando
os antigos monopdlios desse mercado, como Marvel e DC Comics.

O conceito de soft power foi pela primeira vez introduzido por
Joseph Nye, cientista politico norte-americano, que é usado para
descrever um fenémeno sobre como uma na¢io consegue exercer
seu poder e influéncia sobre a outra. O chamado hard power en-
volve os eventos histéricos de uso do poderio militar e legislativo,
reprimindo a vontade, e impondo uma externa ao outro a forga, o
soft power por sua vez, é a habilidade de atrair e persuadir o outro a
essa influéncia de forma sutil, sendo mais efetiva uma vez que nio
pode ser categorizada como repressio, ainda mais em um contex-
to moderno de globalizacio e exportacio numerosa de cultura de
massa, exemplificada pelo monopdlio cultural americano ao redor
do mundo, principalmente pela industria de filmes Hollyhoodianos.

“What is soft power? It is the ability to get what
you want through attraction rather than coercion
or payments” (JNye, 2004).

REPUTACAO E IMPERIALISMO JAPONES

A Antiga reputacio deixada pelo império japonés nos tempos
da Segunda Guerra Mundial deixou o pais com uma imagem extre-
mamente negativa em ambos ocidente e oriente. Durante esse peri-
odo o governo japonés cometeu inimeros crimes de guerra; como o
Massacre de Nanjing, onde cerca de 300 000 pessoas foram mortas
e estupradas; o Massacre de Manila, cerca de 500 000 assassinatos;
a Unidade 731, unidade secreta japonesa dedicada a experimentos
humanos; e a emblematica pratica das Mulheres de Conforto, um
eufemismo usado para designar as mulheres coreanas, filipinas e
chinesas escravizadas e forcadas a prostituicao a fim de satisfazer os
desejos sexuais dos militares japoneses.
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FIGURA 1: SETE MULHERES ENFILEIRADAS AO LADO DE UM BORDEL
MILITARJAPONES
Fonte: Site Revista Forbes (2017)

Os kamikazes, pilotos da guerra que realizavam ataques suici-
das colidindo seus avides contra alvos inimigos, também contribuiu
para reforcar a imagem de perigo japonés. Ao se alinhar com os
paises do Eixo e se opor as forcas Aliadas durante a Segunda Guer-
ra Mundial, foram difundidas em meio o ocidente diversas propa-
gandas (em sua maioria americanas) a fim de satirizar e alienar a
percepcio do japonés como “O Outro”, exemplificado na tirinha
“How To Spot A Jap: A US Army Guide” (1942) onde sio feitas
comparagoes lado a lado entre um chinés e um japonés, mostrando
o primeiro como mais ocidentalizado e civilizado, ji o outro como
barbaro e mais “amarelo”.
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FIGURA 2: TRECHO DA EDICAO “POCKET GUIDE TO CHINA” SOBRE
COMO IDENTIFICAR UM JAPONES
Fonte: How To Spot A Jap: A US Army Guide (1942)

POLITICAS DO JAPAO POS-GUERRA

Apbs o bombardeio de Hiroshima e Nagasaki pelos EUA, o Ja-
pao se rendeu e assinou entdo o Tratado de Sao Francisco em 1949,
para finalizar o conflito. Porém tal reputacio difundida ambas pela
propaganda e pelo ressentimento da brutalidade do império as outras
nacdes, trouxe desafios para a diplomacia no periodo pés-guerra.

Foi entdo necessirio adotar uma postura pacifica e de coope-
racao com os Estados Unidos, efetuando o Tratado de Seguranca
EUA-Japido, uma alianca que permitiu a construcio de bases mili-
tares americanas em Okinawa — ponto estratégico para combater
o perigo vermelho (comunismo) crescente no leste asidtico durante
a Guerra Fria — e fortalecer investimentos no crescimento econo-
mico do pais com o apoio dos EUA, porém sem direito a manter
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forcas armadas ofensivas. Nessa época os Estados Unidos também
concordaram em absolver os responsaveis pela Unidade 731 de seus
crimes em troca dos dados das pesquisas realizadas no local.

Essa mais nova diplomacia e o livre comércio global abriu por-
tas para o Japdo focar intensamente em investimentos no setor
industrial mediado pelo ministério MITI (Ministry of International
Trade and Industry) com seu papel crucial intervencionista nas po-
liticas de cooperacdo entre o governo japonés e o setor privado,
principalmente empresas de tecnologia.

Porém a imagem negativa ainda se perpetuava, foi entao que o
governo viu o crescente mercado cultural como uma grande opor-
tunidade de reinventar o imaginario popular internacional acerca
da nacdo, investindo na producio e exportacdo de séries, filmes,
musicas, videogames, moda, culindria, animes e mangds; a agéncia
Bunka-cho, fundada em 1968, foi criada a fim de promover e di-
fundir a arte e a cultura japonesa; assim como o Japan Foundation
em 1972, encarregado por mediar rela¢des de trocas culturais entre
nacdes, presente atualmente com sedes em mais de 25 paises. Con-
tudo a época do “milagre econémico japonés” chegou a estagnacgio
no comeco da década de 1990 com o estouro da bolha especulativa,
foi entdao que esse ramo de exportacio cultural ganhou uma nova
utilidade, n3o somente reverter a imagem negativa, mas também
vender uma imagem positiva, que além de se tornar uma commodity,
também serviria como uma mais nova propaganda.

PROLIFERACAO DO “COOL JAPAN”

O “Cool Japan” foi categorizado como o crescimento do Japao
como uma superpoténcia cultural, termo vindo diretamente do mo-
vimento “Cool Britannia” durante a época de 1990, periodo de um
resgate da cultura britanica que adotava uma postura nacionalista e
de supervalorizacao da mesma, nao somente pelos britanicos, mas
também por pessoas de diversas nacionalidades, influenciando o Ja-
pao a adotar a mesma postura consigo mesmo. Foi nessa época que
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as producdes japonesas comecaram a adentrar em grande numero o
mercado ocidental, como a distribui¢io de filmes, “Akira” e “Ghost
in The Shell” que foram grandes influéncias para a solidificacido do
género cyberpunk na cultura pop, “Ghost in The Shell” sendo in-
clusive a maior inspiracdo para o filme “Matrix” (1999) e receben-
do uma adaptacao ocidental live-action em 1917. Houve também
o comeco da massiva exibi¢do de animes nas TVs de vdrios paises,
“Naruto”, “Dragon Ball”, “Sailor Moon”; assim como as vendas de
videogames de consoles da Nintendo, com a franquia de jogos do
Super Mdrio; e Sega, com Sonic The Hedgehog.

A familiarizacdo com esse ramo de entretenimento expandiu a
comercializacdo da cultura asidtica como um todo, e reparando con-
sequentemente a imagem antiga negativa do Japao imperial e seus
crimes, com a associacdo moderna a estética meiga e colorida kawaii
(fofo) japonesa, incorporada por franquias como a Hello Kitty da
marca Sanrio Company.

A ASCENSAO DO MANGA MODERNO

FIGURA 3: ANIMAIS LUTANDO, ANTIGO MANGA DESENHADO EM
PERGAMINHO. Fonte: Nio identificado (entre séculos XII e XIII)

Os mangds, traduzido como “imagens espalhadas/lives”, ja fo-

ram datados muito antes do contexto moderno, porém comegaram
a assumir a forma que conhecemos hoje somente nas ultimas déca-
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das, decorrente apés a Segunda Guerra Mundial para fins comer-
ciais, quando adotaram uma forma mais americanizada em orga-
nizacio de quadros, distinta da pré-datada onde a histéria iria se
desembrulhando de acordo com o desenrolar do pergaminho.

Dentre as inimeras obras da época moderna pds-guerra, a esti-
listica que mais influenciou o que identificamos hoje como mangs,
foram os quadrinhos por Osamu Tezuka, conhecido como o pai do
mangd moderno, que influenciado pelas animacées da Disney que
assistia na infancia, introduziu em suas obras uma leitura dinamica
detalhada na sequencialidade e movimento das a¢des como se fos-
sem quadros para uma animacao.

Figure 4.4. Astro BOy's appearance in Black Jack. © Tezuka Productions. Reproduced with permission.

FIGURA 4: CROSSOVER ENTRE ASTRO BOY E BLACK JACK, AMBOS
PERSONAGENS DE TEZUKA
Fonte: Revista Shounen Jump (1973-1983)
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A consolidacdo dessa estilistica foi extremamente importante
para o marketing da commodity, que ao se diferenciarem estilistica-
mente e comercialmente, conseguiu adentrar o mercado editorial
com menos competitividade por se venderem como uma categoria
diferente as HQs americanas, mesmo ambas sendo quadrinhos.

A versio mais moderna desses quadrinhos com a idade con-
temporanea da internet, foi a adaptacio do layout dos painéis proje-
tado para o método scroll de celulares, os webtoons, que por sua vez
foram popularizados com os manhwas (quadrinhos coreanos) obras
imensamente influenciadas pelos mangas, assim criando mais uma
categoria comercial para essa forma de midia.

THE ENDLESS
TESTS THEY PUT

FEARS YOU
WERE FACING.

N it @','7_";..‘[, ) .\_IJ T

rstanding schizophrenia and other ps i
g 7 T e
Schizophrenia is a complex brain disa e —

FIGURA 5: DEMONSTRACAO DE ADAPTACAO MODO SCROLL
Fonte: Site Clip Studio Tips (2023)
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CONSIDERACOES FINAIS

Virios fatores contribuiram para a expansao do soft power japo-
nés como ferramenta de inversao do imaginario popular, a exporta-
¢do em cada uma das dreas mididticas acrescentou para essa inversao,
e concluiu com sucesso a seducdo das recentes geracdes pela cultu-
ra japonesa, exemplificando em o quio eficazes sdo as estratégias de
marketing e propaganda no mundo globalizado como ferramenta de
poder e influéncia. A variedade do mercado editorial de mangds se
torna atraente para o publico internacional, sendo impulsionado pelo
uso das redes sociais e o facil acesso a pirataria dessas obras, em adi-
cional com os investimentos de grandes empresas nesse mercado, au-
mentando sua visibilidade para o publico popular.

Assim, a commodity do mangd nao somente se estabeleceu como
produto de entretenimento global, mas também como estratégia de
reformulacio da imagem nacional do Japao. Reafirmando o pais
como uma superpoténcia capaz de gerar influéncia, e ressignificar
imagens e valores antes enraizados, em uma escala internacional.
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Alexandre de Castro Junior: Licenciado em Letras — Portugués/
Japonés pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) e mes-
tre em Filosofia e Educacdo pelo Centro Federal de Educacio Tec-
noldgica Celso Suckow da Fonseca (CEFET/R]J). Atua como profes-
sor de Lingua Japonesa na rede publica estadual do Rio de Janeiro.
Desenvolve pesquisas nas dreas de adaptacio, traducio, cultura pop
japonesa e mediacio cultural. E autor de capitulos nos livros Bran-
quitude, Representacoes & Privilégios: Estudos sobre a identidade branca
nas histérias em quadrinhos (2024) e Contemporaneidade e Circularida-
des Hibridas nos Estudos Japoneses (2025). Participa de eventos acadé-
micos sobre educacio, quadrinhos, mangds e estudos literarios.

Allex Davi Teixeira Santana: Bacharelando em Administracio
pelo Centro de Humanidades da Universidade Federal do Oeste da
Bahia (UFOB). Tem interesse académico em pesquisas sobre com-
portamento do consumidor e sua relacio com a cultura. Também
nutre grande interesse por literatura, buscando conectar esses dois
universos em seus estudos.

Ana Luiza Leichter Matte: Bidloga, mestre em Ecologia pela
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) e doutora
em Biologia Animal pela Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE). Trabalha com ecologia espacial e conservacio da biodiver-
sidade. Tem experiéncia em realizar estudos de sintese ecoldgica
sob a perspectiva da ecologia de paisagem e planejamento da con-
servacao.
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Ana Paula Dessupoio Chaves: Professora adjunta da Faculdade
de Comunicacdo e coordenadora do curso de Jornalismo da Uni-
versidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Doutora em Comuni-
cacdo (2024) e mestra em Artes, Cultura e Linguagens (2017) pela
UFJF. Especialista em Moda, Cultura de Moda e Arte pela UFJF
(2014) e em Histoéria do Teatro Brasileiro e Ocidental pela Casa
das Artes de Laranjeiras - CAL (2021). Graduada em Comunicacio
Social, bacharel em Jornalismo pelo Centro de Ensino Superior
(2013). E membro do Grupo de Pesquisa Comunicacio, Cidade e
Meméria (UFJF/CNPq) e pesquisadora da Rede Euroamericana
de Alfabetizacao Mididtica, da rede de pesquisa Obitel-Brasil. Tem
interesse nos estudos sobre Fotografia, Critica, Narrativas, Comu-
nicacio e Moda.

Beatriz de Franca Souza: Graduanda do curso de Bacharelado em
Administracio na Universidade Federal do Oeste da Bahia (UFOB),
com formac¢io complementar em cursos extracurriculares como
Gestao de Pessoas, Gestio de Recursos Humanos, Gestio Finan-
ceira e Comunicacio Empresarial. Demonstra crescente interesse
pelas dreas de Gestao de Pessoas, Financas e Marketing e tem se
dedicado a pesquisa e producao cientifica, buscando contribuir para
o avanco do conhecimento nessas areas.

Camila Lins Vital: Graduada em Psicologia pela Pontificia Uni-
versidade Catolica de Goids (2013, grau BACHAREL). Durante a
graduacio foi pesquisadora voluntaria (2008) e, posteriormente,
bolsista do CNPq no Programa de Incentivo a Iniciacio Cientifica
(2009). Tem experiéncia na drea de Psicologia Clinica. Possui for-
macao em Conciliadora e Mediadora pelo Tribunal de Justica do
Estado de Goids - comarca de Goiania (2011), e experiéncia como
conciliadora de conflitos. Desde 2016 é especialista em Psicodrama
pela Sociedade Goiana de Psicodrama, em parceria com a Pontificia
Universidade Catdlica de Goids, com énfase na drea clinica. Gradu-
ada em Letras - Portugués (2023, grau de LICENCIATURA). Du-
rante o periodo de graduacio participou do Programa de Iniciacio
a Docéncia Extensio (PIBID) de outubro de 2020 a marco de 2022
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e Residéncia Pedagdgica (RP) de outubro de 2022 a junho de 2023
como bolsista da CAPES, em ambos os projetos. Desde agosto de
2021 é membro do grupo de estudos e pesquisa DICE (Grupo de Es-
tudos e Pesquisas sobre Discurso, Cultura e Ensino). Atualmente é
mestranda no Programa de P6s-Graduacdo em Letras e Linguistica
da Faculdade de Letras da Universidade Federal de Goids, Campus
Samambaia - Goiania.

Caroline Sakamoto Yonamine: Bacharel em Relacdes Interna-
cionais pela Universidade Federal da Grande Dourados, especialista
em Lingua e Cultura Japonesa pelo Intercultural Institute of Japan
Akihabara Campus e mestranda em Lingua, Literatura e Cultura
Japonesa na Universidade de Sao Paulo. Atualmente, concentra-se
no estudo do Japao contemporaneo, a cultura pop do Leste Asiatico
e a interseccdo entre a musica e a literatura japonesa, integrando a
linha de pesquisa Texto Literdrio: Traducio e Estudos criticos do
Departamento de Letras Orientais da Universidade de Sao Paulo,
com financiamento da Coordenacido de Aperfeicoamento de Pesso-
al de Nivel Superior (CAPES).

Charles de Oliveira Correéa: Graduado em Licenciatura em His-
téria pela Universidade do Extremo Sul Catarinense (UNESC); gra-
duando em Licenciatura em Pedagogia pelo Centro Universitario
UNIVINTE - FUCAP (UNIVINTE) e Especializacio em Histéria
do Brasil pelo Centro Universitirio UNIVINTE - FUCAP (UNI-
VINTE). Seus estudos estdo voltados para o campo da Histéria do
Japao no que se refere a cultura.

Daniel Carlos Camargo Ferreira: P6s-graduando pelo Programa
de Pés-graduaciao em Letras da Universidade Estadual de Maringa
(UEM)

Ester Marques de Barros: Estudante do curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Parand e Midias na Agén-
cia Universitdria Sinapse.

Fernanda Sevarolli Creston Faria Kistemann: Doutoranda em
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Comunicacio, pesquisa a relacio entre contos de fadas e jornalis-
mo (narrativas ficcionais e narrativas factuais). Orientador Profes-
sor Marco Aurélio Reis. Membro do Grupo de Pesquisa Narrativas
Midiéticas e Dialogias; Mestre em Educacdo (UFJF); Especialista em
Letramento e Alfabetizacio (UFS]) e em EAD (UFF); Licenciada em
Letras Portugués e Inglés) e Pedagogia (UNIVALE); Docente de 2006
42023 - Inglés, Artes, Portugués, Literatura, Pedagogia, Teatro, Con-
tacdo de histérias). Orientadora, Revisa e traduz trabalhos académi-
cos em geral. ORCID: https://orcid.org/0000-0002-1372-2147

Gabriel Henrique Camacho Pansera: Bacharel em Direito pela
Universidade Estadual de Maringa (2017) e Tecndlogo em Design
Grifico pela Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (2025).

Hertz Wendell de Camargo: E Doutor em Estudos da Lingua-
gem, Mestre em Educacio, Conhecimento, Linguagem e Arte e
bacharel em Comunicacio Social (Jornalismo e Publicidade). Foi
finalista do prémio Jabuti de 2014 na categoria ‘comunicacio’ com
o livro “Mito e filme publicitdrio: estruturas de significacdo” (2013),
publicado pela Eduel. E professor do Programa de Pés-graduacio
em Comunicacio (PPGCOM) da UFPR na linha ‘Comunicacio e
Cultura’ e do Departamento de Comunica¢io da mesma instituicio.
Foi vice-diretor da Editora da UFPR entre 2017 e 2019. Atua no
ensino superior hd 22 anos e possui experiéncia em assessoria de
comunicacio, producio audiovisual e teatro. E coordenador do La-
boratério de Inovacio em Neurociéncia do Consumo (SINAPSEN-
SE) da UFPR, onde estuda as relacdes entre imagindrio, narrativa,
memoria, emocao e consumo.

Jodao Henriques de Sousa Junior: Professor Adjunto do curso de
Administracio do Centro de Humanidades da Universidade Fede-
ral do Oeste da Bahia (UFOB). Doutor em Administracio (UFSC),
Mestre e Bacharel em Administracio (UFPE), Especialista em Ges-
tao Publica (IFPE) e em Educacio Financeira, e MBA em Empreen-
dedorismo, Marketing e Financas (FACUMINAS). Tem interesse
em pesquisas nas dareas de Marketing e Comportamento do Con-

289



sumidor. E autor de livros e artigos publicados em periédicos na-
cionais e internacionais. Coordena o Grupo de Estudos, Pesquisa e
Extensdao em Marketing, Inovacio e Consumo — MIC. Integra os
Grupos de Pesquisas: Nucleo de Inteligéncia Competitiva Estraté-
gica Organizacional em Marketing e Logistica — NICO (UFSC) e
Gestido, Inovacio e Desenvolvimento (UFOB), ambos registrados
no CNPq.

Julia Raquel Silva Ladeira: Estudante do curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Parana e diretora de arte
na Agéncia Universitdria Sinapse. Possui grande paixio pela édrea
téxtil, moda e design.

Leandro Cunha de Souza: Graduacio em Ciéncias Sociais pela
UFPB (2005), P6s-Graduacao Especializacio em Fotografia pelo
SENAC Sio Paulo (2008), mestrado em Comunicac¢io Social pela
UFPB (2017), diretor da produtora cinematografica Artesio Filmes
e Producoes (2019), diretor de fotografia associado 2 ABC (Associa-
c¢io Brasileira de Cinematografia), e membro associado 2 SOCINE
(Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual).

Leticia Gagno Nadolny: Bacharela em Design pelo FAE Centro
Universitirio e atualmente pds-graduanda no MBA em Gestiao
Estratégica da Comunicacao pela Universidade Federal do Parana
(UFPR), sua atuacio profissional concentra-se nas areas de marke-
ting e design. Paralelamente, desenvolve pesquisas que exploram a
interseccdo entre seus campos de interesse, com énfase em marke-
ting, design e comunicacio.

Liliane Cunha de Souza: Possui p6s-doutorado em Antropologia
pela UFPB (2024), doutorado em Estudos comparados sobre as
Américas pelo PPGECsA/UnB (2021), mestrado em Antropologia
pelo PPGA/UFPE (2004) e bacharelado em Ciéncias Sociais pela
UFPB (2000). E pesquisadora no campo da satide dos povos indi-
genas e da imagem.

Luana Maria Magon: Mestranda em Estudos Literarios pelo Pro-
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grama de Pés-Graduacio em Letras (PLE) da Universidade Esta-
dual de Maringa (UEM). Professora de Lingua Portuguesa na rede
publica do Parana. Graduada em Letras — Portugués e Literaturas
Correspondentes pela Universidade Estadual de Maringd (UEM).

Lucas de Souza Sartori: Graduando em Ciéncias Sociais pela
UNESP de Marilia, é bolsista do Programa de Educacio Tutorial
(PET) de Ciéncias Sociais. Atua como vice-coordenador académico
no Grupo de Estudos Asidticos (GEA) da UFMG e é membro vo-
luntario no Ntucleo de Ensino. Também integra o Laboratério de
Anilise em Realidades Virtualizadas (LAREVI), vinculado ao Ob-
servatério de Seguranca Publica (OSP). Possui formacio técnica em
Informatica pela Etec Rodrigues de Abreu e realizou iniciac¢ao cien-
tifica (PIBIC). Sua experiéncia concentra-se em Ciéncias Sociais,
com foco em temas como literatura e andlise socioldgica, decolo-
nialidade, sociologia da comunicacio, relacdes sociocomunicativas,
mediacdo social, redes sociais e realidades virtualizadas.

Lucas Gregory Gomes de Almeida: Doutorando em Design pela
Universidade Federal do Parand (UFPR), com énfase em Realidade
Estendida, possui graduacio em Expressio Grifica (2018) e Mes-
trado em Engenharia de Manufatura (2022) pela UFPR. Em 2022,
também se especializou em Experimentacido Tridimensional pela
UFPR. Suas pesquisas focam na inovacdo de soluc¢des aplicaveis
a educacdo, treinamento e entretenimento, explorando as poten-
cialidades do metaverso. Além de suas atividades de pesquisa, atua
como professor no curso de especializacao em Gestao de Tecnolo-
gias 3D pelo Instituto de Solucdes Tecnoldgicas Aplicadas (InSTA)
da UFPR e participa de grupos de pesquisa, como o LabMeta, labo-
ratério do metaverso da UFPR.

Luis Antonio Francisco de Souza: possui sélida formacao em Ci-
éncias Sociais e Sociologia pela USP, onde obteve graduacio, mes-
trado e doutorado, este tltimo com estdgio sanduiche na Universi-
dade de Toronto. Desde 2003, atua na Unesp de Marilia, lecionando
em graduacao e nos Programas de P6s-Graduac¢io em Ciéncias So-
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ciais e no Mestrado Profissional em Sociologia. Sua trajetéria inclui
a Livre-Docéncia pela Unesp (2011) e diversas posicdes de gestio,
como Chefe do Departamento de Sociologia e Antropologia e Co-
ordenador do Programa de P6s-Graduacio em Ciéncias Sociais. Foi
pesquisador do Ntcleo de Estudos da Violéncia da USP e do IPEA,
além de coordenar o GT da Anpocs “Violéncia, Punic¢io e Controle
Social”. Atualmente, lidera o Grupo de Pesquisa Observatério de
Seguranca Publica e é coordenador cientifico do OSP e do Grupo
de Estudos em Seguranca Ptublica (GESP), dedicando-se a pesquisa
e andlise na drea.

Luisa Druzik de Souza: Graduanda de Jornalismo pela UFPR e
Design Editorial pela UNINTER, atua como diagramadora na re-
vista Desenvolvimento e Meio Ambiente da UFPR e foi responsa-
vel pelo projeto grifico e editorial do livro Os Porcos, de Julia Lopes
de Almeida (Editora Kdos, 2024).

Marcele Aires Franceschini: professora atuante desde 2011 no
Departamento de Teorias Linguisticas e Literarias da UEM e no
Programa de P6s-Graduacio em Letras (PLE) da UEM (com énfase
Africa/Brasil e estudos pés e decoloniais). Coordena o Projeto de
Pesquisa “Nada de errado em nossa etnia’ tradicio, cultura e identi-
dade em literaturas de carater pds-coloniais e decoloniais”, do Gru-
po de Estudos de Literatura, Brasilidade, Etnia e Cultura (GELBEC)
e em parceria com o GPLAB (UEL). Também coordena o projeto
de extensao Outras Palavras e é co-fundadora da Motim Editorial.
Possui pés-doutorado pela UEL (2019), doutorado em Literatura
Brasileira pela USP (2009), mestrado em Teoria Literaria e Lite-
ratura Comparada pela USP (2003), especializacio em Literatura
Brasileira pela UEL (2000) e graduacio em Jornalismo pela UEL
(1997). Atua como tradutora e escritora, com pesquisas voltadas a
perspectiva decolonial.

Marcia Daniela Pianaro Valenga: Mestranda em Comunicacio
pela Universidade Federal do Parani (UFPR) na linha de pesqui-
sa em Comunicac¢do e Cultura, com Bolsa CAPES/DS. Integrante
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do Grupo de Pesquisa Comunicac¢io e Cultura Ciber - Click. Gra-
duada em Jornalismo pela Universidade Estadual de Ponta Grossa
(UEPG). O Trabalho de Conclusio de Curso foi reconhecido com
o primeiro lugar no Prémio Intercom de Pesquisa em Comunica-
¢iao 2023 e Mencio Honrosa no Prémio Adelmo Genro Filho 2023
da Sociedade Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPjor).
Especialista em Comunica¢io, Cultura e Consumo (2023) e Plane-
jamento em Comunicacdo Integrada (2024) pelo Centro Universi-
tario Internacional (UNINTER).

Marco Aurélio Reis: Licenciado em Letras e graduado em Jorna-
lismo, é mestre e doutor em Ciéncia da Literatura pelo Programa
Interdisciplinar em Letras da UFR]. Atualmente, é professor regen-
te efetivo da Educacao Basica na Secretaria de Estado de Educacio
de Minas Gerais e professor permanente do Programa de P6s-Gra-
duacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora,
Coordenador do Grupo de Trabalho Histéria da Midia Digital na
Associacio Brasileira de Pesquisadores em Historia da Midia, é au-
tor dos livros Narrativa Mididtica (2019) e Arquitetura da Informa-
¢a0 (2018). Possui 21 anos de experiéncia no Ensino Superior, Mé-
dio e Fundamental II e 25 anos de atua¢io como repérter, redator
e editor em jornais, emissoras de radio e TV e sites informativos.

Matheus Rocha da Silva: Mestrando do Programa de Pés-Gra-
duacio Académico em Cinema e Artes do Video (PPG-CINEAV)
da Universidade Estadual do Parand (Unespar), vinculado a linha
de pesquisa Teorias e Discursos no Cinema e nas Artes do Video.
Bolsista da Fundacao Araucdria de Apoio ao Desenvolvimento
Cientifico e Tecnolégico (FAADCT/PR). Membro dos grupos de
pesquisa GPACS (Unespar/PPG-CINEAV/CNPq) e TELAS (UTP-
-PPGCom/CNPq). Desenvolve pesquisas nas dreas de narratolo-
gia cinematografica, narrativas seriadas e ficcao televisiva, estudos
comparatistas, métodos de desenvolvimento criativo para criacao
de narrativas, convergéncias mididticas e carnaval brasileiro.

Maureen Schaefer Franca: Doutora em Tecnologia e Sociedade
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(2021, PPGTE-UTFPR), Mestre em Tecnologia (2011, PPGTE-
-UTFPR), Especialista em Embalagem - Projeto e Producio (2009,
UTFPR) e Designer Griéfica (2006, UFPR). Atualmente sou profes-
sora do Departamento Académico de Desenho Industrial da Univer-
sidade Tecnolédgica Federal do Parand e pesquisadora do grupo de
estudos Design & Cultura na mesma instituicao. Tenho interesse na
histéria das minorias no design; nas relacdes entre design e as catego-
rias de género/sexualidade, raca/etnia, idade/geracio e classe social;
nas articulacdes entre moda e corpo; e em andlises de imagens.

Myrian Regina Del Vecchio de Lima: Doutora em Meio Ambien-
te e Desenvolvimento pela Universidade Federal do Parana (UFPR),
com pés-doutoramento em Jornalismo Digital pela Université de
Lyon (Franca). Mestre em Comunicacdo Social (Universidade Meto-
dista de Sdo Paulo, 1992). Professora permanente e pesquisadora do
Departamento de Comunicacdo, no Programa de Pés-Graduacio em
Meio Ambiente e Desenvolvimento e no Programa de Pés-Gradua-
¢ao em Comunicacao da Universidade Federal do Parand. Lider do
Grupo de Pesquisa Comunicacio e Cultura Ciber - Click. E pesqui-
sadora do Grupo de Pesquisa Urbanizacao, Cidade e Meio Ambiente.
Integrou o Grupo Internacional de Pesquisa JADN - Journalisme a
I'Heure de Numérique, em parceria com o Icom- Instituto de Comu-
nicacio da Universidade de Lyon 2, Franca.

Rafael Alessandro Viana: Doutorando em Comunicacio pelo
Programa de Pés-Graduacio em Comunicacio (PPGCOM) da Uni-
versidade Federal do Paran4d (UFPR). Mestre em Cinema e Artes
do Video pelo Programa de P6s-Graduaciao em Cinema e Artes do
Video (PPG-CINEAV) da Universidade Estadual do Parand (Unes-
par), campus de Curitiba II/Faculdade de Artes do Parana (FAP).
Bacharel em Cinema e Audiovisual pela mesma universidade. Tec-
nélogo em Comunicacio Institucional pela Universidade Tecnold-
gica Federal do Parand (UTFPR).

Rosangela Aparecida Ribeiro Carreira: Doutora e mestre em
Lingua Portuguesa pela Pontificia Universidade Catdlica de Sao Pau-
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lo (2015), com MBA em Gestio e Inovacio em EaD pela USP (2015)
e Especializacao em Linguistica Forense pela Universidade do Porto
(2019) e graduacdo em Letras - Portugués/Espanhol pela Universi-
dade de Sao Paulo (1997). Professora Adjunta de Leitura e Producio
de Textos . Sou lider do Grupo de Pesquisa Discurso Cultura e Ensi-
no (DICE) e do GELF (Grupo de Estudos em Linguistica Forense).
Criadora e organizadora do Grupo de Divulgacio Cientifica DICE
em rede composto por diferentes Institui¢des nacionais e internacio-
nais. Faco parte também do grupo de pesquisa da PUC/SP: Memoria
e Cultura na Lingua Portuguesa escrita no Brasil e Discurso e Cultura
(DISCULT) sob a lideranca do Prof. Dr. Jarbas Vargas Nascimento.
Atualmente, suas pesquisas s3o pautadas na Anilise de Discurso de
Linha Francesa, sobretudo, na relacao entre discurso, cultura e socie-
dade; Discurso Forense e Linguistica Forense. Seus temas de andlise
atuais relativos a Andlise do Discurso envolvem: discurso pedagdgico
relacionado a Pedagogia de Trabalhos por Projetos; discurso literario
e letramento; discurso pedagdgico e Pedagogias Ativas; Andlise do
Discurso e Letramento Académico; Géneros do discurso e ensino de
Leitura e Producio, Andlise do Discurso e Formacio de Professores;
discurso feminista, discurso racista, discurso da negritude e discurso
da resisténcia. Na Linguistica Forense analisa o discurso em depoi-
mentos de crimes politicos, feminicidio e racismo. E membro do Co-
mité de Idiomas e Politicas Linguisticas da UFG desde 2021 e atuou
na Secretaria de Relacoes Internacionais entre 2019 e 2022 com im-
plementacdo de COIL.

Sara Dobginski de Moraes: Atriz, maquiadora de espeticulos,
professora e pesquisadora, com 25 anos de experiéncia na drea tea-
tral, tendo iniciado aos 6 anos de idade na cidade de Arauciria, re-
gido metropolitana da capital paranaense. E Mestra em Artes, pela
Universidade Estadual do Parand (UNESPAR), campus Curitiba II,
Faculdade de Artes do Parané (FAP). Tem especializacio em Antro-
pologia e em Docéncia no Ensino de Teatro. E graduada em Bacha-
relado em Artes Cénicas e em Licenciatura em Teatro (UNESPAR/
FAP). Seus estudos tém énfase na(o) artista teatral, na formacio de
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espectadores e na recepcio teatral, com a intencio principal em for-
talecer a participacdo e o acesso ao teatro por pessoas moradoras de
regides periféricas. Paralelamente, estuda sobre o meio ambiente e
defesa animal, atuando voluntariamente nessas dreas.

Sidnei Puziol Junior: é artista da cena, pesquisador e professor de
teatro. Atua no campo da poética do corpo com énfase nas ecopoeti-
cas, movimento e danc¢a buto. Mestre em Letras pela Universidade
Estadual de Maringd (UEM - PLE), investiga as relacdes entre cor-
po, natureza e cultura nas praticas performativas e literatura. Coor-
dena o Niicleo Terreno, grupo de teatro e pesquisa, onde desenvolve
espetiaculos com enfoque ancestral e ambiental. Seu trabalho e pes-
quisa transita entre teatro, danca, literatura e educacio, buscando
instaurar espacos sensiveis de criacdo, escuta e metamorfose.

Susana Azevedo Reis: Doutora em Comunicacio pelo Programa de
Pés-Graduagio em Comunicacio pela Universidade Federal de Juiz
de Fora. Possui graduacio em Jornalismo (2015), mestrado em Co-
municacio pelo PPGCOM/UFJF (2018) e MBA em Marketing Di-
gital pela Unopar (2019). Membro dos grupos de pesquisa Comcime
- Comunicac¢io, Cidade e Memoria e Assimetrias — Niicleo de estudos
das mediacdes simbdlicas e materiais das tecnologias digitais”. Dire-
tora de documentag¢do da Associacdo Brasileira de Pesquisadores de
Historia da Midia. Professora substituta na FACOM/UFJF.

Tiago Franklin Rodrigues Lucena: Doutor (2013) e Mestre
(2009) em Artes (Arte e Tecnologia) pela Universidade de Brasilia
(UnB), trabalhando com os temas de midias méveis, locativas, per-
vasivas e sencientes. Graduado em Arte e Midia pela UFCG (2007),
dirigindo e produzindo documentarios e contetddos interativos para
a multimidia e hipermidia. Atualmente é Prof. Adjunto do curso de
Comunicacio e Multimeios na Universidade Estadual de Maringa
e é Prof. Permanente no Programa de Mestrado de Comunicacao
da Universidade Estadual de Londrina. Se interessa pela relacao en-
tre Arte Digital e Interativa, Comunicacao, Tecnologia e Ciéncia.
Trabalha com os seguintes temas: Ciber e Bioarte, Cibercultura,

296



Computacido Ubiqua, Internet das Coisas, Estudos do Algoritmo e
Arte Socialmente Engajada. Atuou como bolsista CAPES/Reuni na
Universidade de Brasilia colaborando com pesquisadores da Eng.
Automotiva, Eletronica, Aeroespacial, Software e de Energia, em
especial desenvolvendo projetos de inovagio para o campo da sad-
de. Foi prof. substituto do curso de Design da UnB e professor na
UniCesumar no Programa de P6s-Graduagido em Promocéo da Sad-
de. Esteve em doutorado sanduiche no Massachusetts Institute of
Technology - MIT - MediaLab. Realizou visitas técnicas a institu-
tos de pesquisas na Alemanha (Fraunhofer) e apresentou trabalhos
e exposicdes coletivas no Museu da Republica em Brasilia, CCBB,
Memorial da América Latina e Museu da Imagem e Som (MIS-SP),
Centro Cultural San Martin em Buenos Aires, Oncena Bienal de
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