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PREFACIO

A pesquisa em design, moda
e cultura pop

Hertz Wendell de Camargo

Essa coletanea é produto de dois simpdsios que compuseram
o 2° ECONPOP - Encontro de Consumo e Cultura Pop, que aconteceu
na UFPR em junho de 2022. A primeira parte do livro sio textos
apresentados no simpésio de Design e Cultura Pop, coordenado pelas
pesquisadoras doutora Lindsay Cresto (UTFPR) e doutora Claudia
Rodrigues (UTFPR). A segunda parte é composta por pesquisas
apresentadas no simpé6sio Moda e Consumo no Universo da Cultura
Pop, sob coordenacio das pesquisadoras doutora Carla Siqueira
(UEM) e da pesquisadora doutora Solange Riva Mezabarba (UFF).

Emanada dos meios de comunicacio em uma tentativa de
dialogar com a arte erudita — da pintura ao cinema, bebendo da
literatura, da musica, do teatro e da danca — a cultura pop é um
estagio posterior a cultura de massa. O pop apaga os limites entre
imagindrio e realidade, original e reproducio.

A cultura pop é a imagem que é consumida e nos consome sem
pudores, e sem se preocupar com as barreiras culturais, criando
discursos, intertextualidades, imaginarios e mitologias do consumo.
Hoje, o pop estd intimamente ligado aos campos da moda, dos games,
dos quadrinhos, do cinema, da publicidade e outras tendéncias em
gestacao. Em outras palavras, o pop possui no sistema do consumo
seu principal meio de resisténcia, sobrevivéncia e disseminacio,
contetidos entregues individualmente de forma massiva (e no de
massa), especialmente pelas midias e redes sociais.

No entanto, é nas midias digitais que o pop encontrou um
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rico espaco de ressignificacio onde é interpretada, fragmentada
e remontada pelo consumidor/individuo/sujeito, criando novos
sentidos em circulacdo. Assim, o objetivo principal do evento é
reunir de forma remota pesquisadores do Brasil e da América Latina
que estudam os diferentes fenémenos da cultura pop brasileira,
latino-americana ou mundial e de promover o debate cientifico a
partir de estudos do consumo por meio de webconferéncias, mesas
redondas e simpoésios tematicos. Os trabalhos para os simpdsios
podem versar sobre temas realacionados ao consumo, a cultura pop,
bem como misturar ambos. O evento tem inscri¢io gratuita e estd
aberto para pesquisadores doutores, mestres e especialistas, bem
como para doutorandos, mestrandos e graduandos em processo de
iniciacdo cientifica.

O 2° ECONPOP - Encontro de Consumo e Cultura Pop
aconteceu entre 6 e 10 de junho de 2022, e foi planejado pelo
grupo de pesquisa ECCOS - Estudos em Comunica¢io, Consumo e
Sociedade do PPGCOM-UFPR, com organizac¢io e equipe técnicas
do SINAPSE - Laboratério de Consumo, Cria¢iao e Cultura.
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CAPITULO 1

Design aplicado para a
promocao de inclusao social de
pessoas trans atraves das
redes sociais

Yamoni Siqueira da Costat

A cultura social predominante no ocidente formata a leitura
dos corpos humanos conforme a matriz heterossexual (MISKOLCI,
2014). Sob o discurso de suposta coeréncia “natural” entre sexo ana-
tomico, identidade de género e orientacio sexual, pessoas de pra-
ticas dissidentes da cisheteronormatividade? - tais como as pessoas
trans, por exemplo - s3o consideradas como um tipo de patologia
e tém sua existéncia condenada a exclusao social que, por vezes, se
materializa em praticas de intimidac¢do e/ou agressdo verbal, moral,
psicolégica, sexual e fisica.

Considerado o pais menos seguro para pessoas LGBTIA+ no
mundo, com o registro de uma morte a cada 26 horas, o Brasil apre-
senta um recorte ainda mais grave ao se tratar de pessoas trans. Em
relatério do projeto Transrespect versus Transphobia (TvT) de 2020,
mapeamento mundial da transfobia realizado pela TGEU (Trans-
gender Europe), o continente centro-sul americano lidera o indice

! Bacharel em Design, UTFPR, yamoni@alunos.utfpr.edu.br

2 A cisheteronormatividade naturaliza pessoas cisgéneras (ou seja, individuos cujas identi-
dades de género estariam supostamente em “conformidade” com o sexo anatémico) e hete-
rossexuais, concebendo outras identidades de género e orienta¢des sexuais como anomalias
(VERGUEIRO, 2015; MISKOLCI, 2014)
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de mortalidade de pessoas trans desde 2008 com concentragio de
82% de mortes registradas. Dentre todos os paises centro-sul ame-
ricanos, o Brasil apresenta lideranca assustadora no indice: das 350
mortes registradas entre outubro de 2019 e setembro de 2020, 152
ocorreram no Brasil, proporcional a 43% dos casos registrados
(TvT, 2020). A Antra (Associacio Nacional de Travestis e Tran-
sexuais), em levantamento quantitativo com padrio metodoldgico
semelhante ao da TGEU, registrou em 2020 por meio de um dossié,
a ocorréncia de ao menos 175 assassinatos, sendo todas as vitimas
travestis e mulheres trans. Ademais, cerca de 78% das vitimas eram
negras, ou seja, o entrecruzar entre transfobia e racismo tornam
pessoas trans negras ainda mais vulneraveis.

Os casos de assassinatos motivados por homotransfobia, porém,
sao um dos extremos da invisibilizacdo social sofridos por pessoas de
identidades consideradas nao-normativas. O processo de marginali-
zacdo se inicia precocemente paralelo a formacido socioeducacional,
que, como aponta Louro (2000), por vezes se caracteriza pela legiti-
macio do preconceito as quaisquer sinais e praticas que diferem da
cisheteronormatividade. Em consequéncia ha o alto nivel de evasio
escolar e, por conseguinte, baixa empregabilidade formal e informal
de pessoas ndo-normativas: dentre as travestis e mulheres trans, 56%
nio possuem ensino fundamental, 72% niao possuem ensino mé-
dio e apenas 0,02% estao na universidade; dentre os homens trans e
transmasculines, estima-se que 80% possuem ensino médio completo
(Antra, 2020). Apenas 10% das mulheres trans e travestis realizam
atividades profissionais formais ou informais, e 90% garantem sua
subsisténcia através da prostituicio (Antra, 2020).

O ambiente universitario, de forma semelhante, impdem bar-
reiras as pessoas de identidade de género dissidentes por meio da
auséncia de estratégias que visam incluir este grupo. Dentre as 63
universidades publicas do Brasil, apenas 3 adotam politicas de co-
tas de ingresso em cursos de gradua¢io para pessoas trans. O guia
digital Projeto Unidiversidade, tendo em vista o uso intensivo da
internet e das redes sociais - presente em 74% e 76% dos domici-
lios do Brasil, respectivamente (CETIC, 2019) - e sua capacidade



de visibilizar acdes ativistas e grupos minoritdrios, visa promover
informacdes de forma a contribuir para o reconhecimento, respeito
e inclusdo de pessoas trans em ambientes universitarios.

A INTERNET E O CIBERATIVISMO

Enquanto as midias tradicionais de comunicac¢io sio domina-
das por poucos e representam seus interesses, o ambiente digital se
apresenta como um espaco mais livre, menos regulado, e, por isso,
de contetdo mais diversificado. O alto volume de informacdes e o
carater bidirecional - interativo - permite o contato com perspecti-
vas e opinides plurais sobre quaisquer assuntos, de forma a consti-
tuir a internet como um canal de organizacio e propagacio de ideias
de movimentos sociais e politicos, e até mesmo de comunica¢io de
temas pouco discutidos nos canais convencionais, o que, segundo
Suely Deslandes (2018), “permite a elevacio e qualificacio do debate
politico” (DESLANDES, 2018).

Embora de pretexto livre, o ambiente digital também é atra-
vessado por relagdes de poder, ou seja, segundo Deslandes (2018), a
comunicacio digital ndo se apresenta inteiramente democratica haja
vista que, como explica Villela, o “espaco puiblico formado na internet
muitas vezes reproduz as assimetrias de poder existentes fora dele”
(2012, p.21). Isso demonstra, segundo a autora, o carater amplifica-
dor da web como uma lamina de dois gumes: ora ferramenta livre e
potencializadora de participacdo, ora um dispositivo de aumento de
controle repressivo sobre as pessoas. Ainda assim, Deslandes (2018)
se alinha 2 visdo de Villela (2012) ao afirmar que, inegavelmente, o
espaco digital propicia a “circulacdo de expressdes identitdrias, modos
de sexualidade, corporalidade e moralidades diversos dos ‘estabele-
cidos’, sugerindo outras agendas micro e macropoliticas”. A autora
sugere, nesse sentido, a possibilidade de descentralizacdo da atividade
politica e o estabelecimento de praticas participativas de cidadios e
organizacdes sociais através do ativismo digital’.

3 Ciberativismo ou ativismo digital diz respeito ao “engajamento politico praticado na inter-
net, com vistas a se alcangar participacdo nas decisdes politicas” (VILLELA, 2012, p. 26).
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A apropriacdo do espaco digital para organizacio e expressio
politica-social, por sua vez, requer a compreensao das redes sociais
virtuais. Recuero (2009) define as redes sociais como “um conjunto
de dois elementos: atores (pessoas, instituicdes ou grupos; os nds da
rede) e suas conexdes (interacdes ou lacos sociais)” (p.24), em que
os atores sociais - representados por um weblog, por um fotolog,
por um twitter ou mesmo por um perfil - constituem “espacos de
interacdo, lugares de fala, [...] de forma a expressar elementos de sua
personalidade ou individualidade” (p.25-26). Os espacos ptblicos de
interacdo digital, por sua vez, sio mediados por sites ou softwares
de redes sociais. Boyd & Elisson (2007) apresenta quatro caracte-
risticas principais dos espacos publicos virtuais: 1) persisténcia: as
informacdes, uma vez publicadas, permanecem no ciberespaco; 2)
capacidade de busca e rastreamento de atores sociais e de informa-
¢oes; 3) replicabilidade: as informacdes publicadas no espaco digital
podem ser replicadas a qualquer momento, por qualquer individuo;
4) audiéncias invisiveis, ou seja, nio visiveis através da participacio.

As interconexdes estabelecidas nos sites de redes sociais é ca-
racterizada, conforme Recuero (2009), pelo cambio de valores de
capitais sociais em niveis nao acessiveis aos atores sociais no espa-
co off-line, tais como a 1) visibilidade; 2) reputacio; 3) populari-
dade; e 4) autoridade. A complexificacio da interconexdo entre os
individuos devido a inexisténcia de limite espaco-tempo possibilita
a0s atores sociais serem mais visiveis. A interaciao de atores sociais
visiveis promove o desenvolvimento da reputacio, compreendida
por Recuero (2009) como “a percep¢io construida de alguém pelos
demais atores e, portanto, implica trés elementos: o ‘eu’ e o0 ‘outro’ e
arelacio entre ambos” (p.109). Quanto maior a audiéncia - nimero
de conexdes ou nds virtuais - e interatividade - comentarios, curti-
das, compartilhamentos, visitas ao perfil, cliques em links, confor-
me estrutura da rede social - de um ator social, maior a populari-
dade. Um ator social visivel, com reputacido e popular, por sua vez,
apresenta ampla capacidade de persuasio e influéncia sobre demais
atores, ou seja, apresenta autoridade.
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A CONSTRUCAO SOCIAL DOS CORPOS ATRAVES DO
SEXO0, GENERO E ORIENTACAO SEXUAL

Os corpos, num viés ocidental, sio, desde o pré-nascimento,
alvos de regulacdes orientadas pela matriz heterossexual que visa
forjar o homem e a mulher através de suposta relacao natural en-
tre sexo, género e orienta¢io sexual. A matriz heterossexual, neste
sentido, compreende como 1) homem o ser que nasce com pénis,
que apresenta atragao erdtica-afetiva por mulheres e é sexualmente
ativo, 2) e a mulher como ser que nasce com vagina, apresenta atra-
clo erdtica-afetiva por homens e é sexualmente passiva (MISKOL-
CI, 2014). Ao passo que a matriz heterossexual subordina e oculta
identidades sexuais e de género nao compativeis as praticas cishete-
ronormativas, a teoria queer* emerge para estudar a heterossexua-
lidade enquanto sofisticada tecnologia de hegemonia social com ba-
ses culturais e politicas, concedendo espaco para novas perspectivas
acerca dos corpos no que tange a anatomia sexual, a sexualidade e a
identidade de género.

O termo “sexo”, conforme Leticia Lanz (2014), “refere-se es-
sencialmente a genitilia que cada individuo traz entre as pernas
ao nascer” (p. 39). Para Lanz, os genitais sao identificados e reco-
nhecidos basicamente em quatro tipos de sexo: macho, quando o
individuo nasce com um pénis; fémea, quando o individuo nasce
com uma vagina; intersexuado, pessoas que nasceram com geni-
talias ambiguas e/ou cromossomos, fenétipos, genétipos que nio
podem ser definidos como macho ou fémea (SAAD, 2017). Histo-
ricamente, a compreensio de tipos de sexo apresenta dois vieses: 1)
a teoria do isomorfismo ou sexo tnico, proposta por Galeno (apud
LAQUEUR, 2001), médico e filésofo ocidental do século II, em que
a anatomia dos corpos homem e mulher como semelhantes, porém
o ser dotado de pénis, o0 homem, era considerado um ser perfeito,
ao passo que a mulher era compreendida como uma “forma infe-
rior” do homem, dotada dos mesmos 6rgaos, porém invertidos para

* Teoria Queer, vertente de pensamento que viria a ser chamada dessa forma pela feminis-
ta italiana Teresa de Lauretis, abarca um conjunto de reflexdes sobre a heterossexualidade
como regime politico-social que regula nossas vidas (MISKOLCI, 2014).
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a parte interna do corpo; e 2) o dimorfismo, que compreende, a
partir da revolucao cientifica ao final do século XVII, os corpos ho-
mem e mulher como anatomicamente distintos. Apesar da teoria
do isomorfismo, o pénis era carregado de maior status social e con-
cedia ao portador, o homem, um conjunto de privilégios sociais e,
portanto, havia, segundo Laqueur (2001), a organizacio social em
dois “géneros” - masculino e feminino - “com direitos e obrigacdes
radicalmente distintas, de certa forma correspondendo aos graus,
mais altos e mais baixos, da escala corpérea do ser” (p.170), ou seja,
a cultura do género precede o modelo de dois sexos.

Embora sexo e género se configurem em dois conceitos distin-
tos, o dispositivo binério de género se apropria das duas principais
categorias genitais - macho e fémea - para tentar espelhar e classi-
ficar “naturalmente” os corpos em “homem” e “mulher”. O conceito
de género, conforme Lanz (2014), se desdobra em trés vertentes
de estudos feministas: 1) essencialista, que defende o determinismo
biolégico e propde o sexo e o género como atributos da natureza;
2) socioconstrutivista, propde o sexo como atributo da natureza e
0 género como uma construco social, um conjunto de significados
culturais assumidos por um sexo previamente dado; e 3) discursi-
va performativa, defende que “tanto género quanto sexo sio meros
‘discursos normativos’, sustentados pelo dispositivo binario de con-
trole social” (LANZ, p.43).

Para Butler (2003), a propria concepcio de sexo estd inserida
em um meio discursivo/cultural - o género - onde “a natureza se-
xuada” ou “um sexo natural” é produzido e estabelecido como “pré-
-discursivo”, anterior a cultura.” (p.25). Butler propde, dessa forma,
o género como uma sofisticada tecnologia social heteronormativa
gerenciada por institui¢des sociais - escola, igreja, lei, midia, para
citar algumas - com o objetivo de formar corpos-homens e corpos-
-mulheres, haja vista que uma das formas de reproduzir a heteros-
sexualidade consiste em promover a diferenca sexual entre os cor-
pos, com disposicdes heterossexuais “naturais”. A tecnologia social,
portanto, é acionada para reificar um corpo - especificar atributos e
condutas de “homem” e “mulher” - e tornar inteligivel as corporifi-
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cacdes consideradas “coerentes”, ou seja, as cisgéneras. Em paralelo,
ao definir o inteligivel, hd a negacio e o apagamento da existéncia
de identidades descontinuas e “incoerentes” - “aquelas em que o gé-
nero nao decorre do sexo e aquelas em que as praticas do desejo nao
“decorrem” nem do “sexo” nem do “género” (BUTLER, 2003, p.39)
-, consideradas ininteligiveis.

A constante recitacio de performances, ou seja, a continua
reinterpretacdo das normas de género, por sua vez, esta relaciona-
da a identidade de género (BUTLER, 2003). Butler afirma que n3o
existe sujeito gendrado pré-existente a reiteracao das performances
de género:

se os atributos e atos do género, as vdrias maneiras como o
corpo mostra ou produz sua significacdo cultural, sdo per-
formativos, entdo nao ha identidade preexistente pela qual
um ato ou atributo possa ser medido; nao haveria atos de
géneros verdadeiros ou falsos, reais ou distorcidos, e a pos-
tulacio de uma identidade de género verdadeira se revelaria
uma ficgdo reguladora. (BUTLER, 2003, p. 201)

Se as identidades de género sio performativas, ou seja, diz res-
peito a algo produzido por nés mesmos e, portanto, se trata de cons-
trucdes sociais, a existéncia de identidades “verdadeiras” se restringe
ao ficcional. Butler compreende, portanto, que as performances de
género consideradas nao-normativas sio, por sua vez, legitimas.

Lanz (2014) e Principios de Yogyakarta (2007), propdem pen-
sar a identidade de género como uma experiéncia profundamente
sentida, estando articulada a construcao individual com relacao aos
modelos de género de um determinado tempo e de um lugar, po-
dendo ou nio corresponder ao sexo atribuido no nascimento, in-
cluindo o sentimento pessoal do corpo (que pode envolver, por li-
vre escolha, modificacio da aparéncia ou fun¢io corporal por meios
médicos, cirtrgicos ou outros) e expressdes de género. A expressio
de género diz respeito

a apresentacido do género de cada pessoa através da apa-
réncia fisica - incluindo roupas, penteados, acessérios, cos-
méticos - e maneirismos, fala, padrdes de comportamen-



to, nomes e referéncias pessoais, e observando ainda que
a expressdo de género pode ou ndo estar em conformidade
3 identidade de género de uma pessoa. (YOGYAKARTA,
2017, p.6)

TRANSGENERIDADES

A transgeneridade é compreendida por Lanz (2014) como o fe-
nomeno do suposto desvio social, “a pura e simples transgressao
de condutas normatizadas (e estereotipadas) que configuram o dis-
positivo bindrio de género” (p.76) e que, em funcio do conjunto e
da dinamica dos processos associados aos desvios, apresenta carater
amplo e com imensa gama de possibilidades de expressoes. A pessoa
trans ou transgénera, desse modo, é “todo tipo de pessoa envolvi-
da em comportamentos e/ou atividades que transgridem as normas
de conduta impostas pelo dispositivo bindrio de género” (LANZ,
2014, p.71). Algumas identidades relacionadas a transgeneridade,
conforme Vergueiro (2015) e ANTRA (2021), abrangem travestis,
mulheres trans, homens trans, transmasculines, nio-bindries e de-
mais pessoas trans. Embora a identidade de género seja de carater
mutavel, de modo geral, as transgeneridades compreendem duas
categorias: 1) bindrio, que compreende pessoas com identidade de
género diferente ao que lhe atribuiram ao nascer, mas ainda nos
limites do binarismo de género; e 2) ndo-bindrie, que compreende
pessoas trans que, independente da genitilia, nio se compreendem
como homens ou mulheres, cujas expressoes aderem tanto as po-
sicoes de feminilidades quanto de masculinidades, com possiveis
transitos entre as mesmas, ou ainda nio se identificar com estas.
(ORIENTANDO, 2021).

Dentre as transgeneridades bindrias hd a mulher trans, a tra-
vesti, 0 homem trans e transmasculine. A mulher trans se refere
a pessoa que apresenta pénis que reivindica a identidade feminina
e se constitui como mulher, enquanto o homem trans é a pessoa
que apresenta vulva, reivindica a identidade masculina e se constitui
como homem. A identidade travesti, por sua vez, é de carater inte-
gralmente feminino mas nao necessariamente se compreende como



mulher. A identidade travesti é atravessada por questdes socioeco-
nomicas e politicas. A identidade transmasculine, por sua vez, se re-
fere, conforme a Rede Trans Brasil (2018) e Orientando (2021), as
pessoas com vulva, mas cuja identidade de género esta relacionada
abertamente com as masculinidades, embora nao necessariamente
se compreendem como homens.

As transgeneridades bindrias e nao-bindries, por se tratar de
autoafirmacio e autoidentificacido, se constituem em reivindicacao
legitima e, portanto, independem de expressio de género, interven-
coes hormonais ou cirdrgicas para serem validas e poder requerer
tratamento por nome social, identificacdes e pronomes adequados,
entre outras demandas de bem viver. Apesar de a autoidentificaciao
ser fundamental, o processo de

[...] identificar-se nio é unilateral, “sua palavra contra a mi-
» o« » . .
nha”, “sua palavra basta”. O grupo com que nos identifica-
mos terd que minimamente reconhecer a legitimidade dessa
nossa identificacio (assim como os demais atores sociais)
ou, entio, o que temos a dizer sobre nds, sobre o que somos,

nio terd nenhuma valia.” (RODOVALHO, 2017a, p. 368)

Para Rodovalho (2017a) e Bento (2006), tendo em vista a cisnor-
matividade, a realizacio de hormonizacio e intervencdes cirdrgicas,
bem como a “adequacdo” da expressio de género, se apresentam
para as pessoas trans bindrias como um meio de atingir inteligibili-
dade social. As interveng¢des corporais, portanto, se mostram como
possibilidades de “acumular um maximo de estereétipos cis para
conseguir a tal da passabilidade e camuflar-se na multidao, por-se
ao abrigo da transfobia” (RODOVALHO, 2017a, p.368). Para além
de fixar estereétipos, a autora aponta que a luta das pessoas trans é
para “[...] dar legitimidade ao discurso que enxerga a mulheridade
trans como integrante da prépria no¢ao de mulheridade e a homen-
zidade trans da homenzidade [...], reorganizando os sentidos que as
palavras “mulher” e “homem” comunicam” (RODOVALHO, 2017a,
p.368). Os modos de ser e estar no mundo, portanto, sdo plurais,
multiplos, complexos e contraditérios. Ainda se soma a diversidade
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de identidade de género a diversidade sexual: a orientacio do desejo
nio ¢ inerente a identidade de género, portanto as diversas possi-
bilidades de praticas sexuais existem tanto para pessoas cis quanto
para pessoas trans.

PROJETO UNIDIVERSIDADE

Tendo como problema a invisibilizacao de pessoas trans no am-
biente universitirio, o guia digital foi criado a partir da metodologia
Design Thinking, de Ambrose e Harris (2009), com o objetivo de uti-
lizar o design para promover reconhecimento, respeito e inclusio de
pessoas trans no ambiente universitirio. O guia digital Projeto Uni-
diversidade foi criado no Instagram em razao do crescente niimero de
usudrios, conforme Sebrae (2019), e por se tratar de um espaco digital
frequentado por pessoas com perfil caracteristico de ptblico-alvo do
projeto: acima de 17 ou 18 anos, sobretudo de identidade cis hétero,
que possivelmente estdo ou ji estiveram inseridas em um ambiente
universitario, seja como membro docente ou discente.

O contetdo foi ordenado para abordar conceitos gerais para
especificos, com o intuito de fundamentar ideias e informacoes
bésicas importantes para a compreensio das identidades trans e a
promocao da inclusio de pessoas nio-normativas nas universida-
des, com as seguintes tematicas: 1) O que significa LGBTIA+; 2)
Entendendo os conceitos: sexo, identidade & expressio de género,
orienta¢do erética-afetiva; 3) identidades trans: vivéncias plurais;
4) crimes de LGBTfobia no Brasil; 5) Pessoas trans e a escolariza-
¢do; 6) Pessoas LGBTIA+: desvendando mitos e orientando discen-
tes e docentes para a inclusdo. As tematicas foram abordadas em
formato de carrossel do Instagram, em que, através do movimento
swipe (deslizar para o lado), é possivel criar linearidade visual entre
as imagens do post. O layout visual das postagens - cores em tons
pastéis, tipografias, imagens, intervencdes ilustradas - foi projetado
para apresentar as diversidades de forma sutil, humana e criativa,
para sensibilizar o publico acerca da importancia da inclusdo social
de pessoas LGBTIA+ no ambiente universitario.



Em funcido dos valores de capitais sociais digitais, da estrutu-
ra da rede social Instagram e do objetivo de disseminar contetido
informativo para um publico amplo, as postagens foram realiza-
das no perfil do Departamento de Desenho Industrial (DADIN) da
UTFPR, com cerca de 1200 seguidores no ultimo trimestre de 2021,
com frequéncia de uma série por dia e orienta¢io de nio interrupg¢ao
das séries com publicacdes externas. As publicacdes foram medidas
a partir dos indicadores de engajamento - curtidas, comentarios,
salvamentos e compartilhamentos -, alcance de usudrios - se refere
a quantidade de perfis visualizadores - e impressoes - quantidade de
visualiza¢des em geral, inclusive reprises. Em dados coletados uma
semana apds as publicacdes, as publicacoes do Projeto Unidiversi-
dade apresentaram curtidas e alcance expressivos, principalmente
nas séries 1 e 2, de temdticas mais amplas. Ao partir de tematicas
amplas para as identidades trans - da série 3 em diante -, os indica-
dores apresentaram queda considerédvel, tanto no engajamento do
publico com o contetido quanto no alcance de perfis na rede social.

Meétricas do Perfil DADIN (@dadinutfpr)

Série | Curtidas [ Comentarios | Alcance

1 100 1 592 contas alcancadas
782 impressoes

4 salvamentos

1 compartilhamento

2 86 3 538 contas alcangadas
694 impressoes

5 salvamentos

3 compartilhamentos

3 31 0 258 contas alcangadas
340 impressdes

1 salvamento

0 compartilhamento

4 35 1 295 contas alcangadas
387 impressdes

1 salvamento

0 compartilhamento




5 33 1 280 contas alcangadas
374 impressoes

1 salvamento

0 compartilhamento

6 29 1 284 contas alcangadas
382 impressodes

2 salvamentos

0 compartilhamento

Fonte: a autoria

Em um segundo momento, as docentes responsaveis pelo per-
fil do Instagram @teoria_do_design - conta relacionada a uma dis-
ciplina do curso de bacharelado em Design da UTFPR, de carater
considerado progressista -, dispuseram o perfil para publicar o con-
tetdo do Projeto Unidiversidade, com cerca de 2650 seguidores em
novembro de 2021. As séries foram publicadas de forma consecu-
tiva entre os dias 04 e 11 de novembro e apresentaram indicadores
superiores ao perfil do DADIN, porém proporcionais ao nimero de
seguidores. O engajamento com o contetido, assim como observado
no perfil anterior, se restringiu as curtidas, com poucos comenta-
rios. Quanto a regularidade das métricas, observou-se uma reducio
pouco expressiva no desempenho da série 3 - diferente do perfil do
DADIN - e uma queda significativa a partir da série 4 - sobre crimes
de LGBTfobia no Brasil.

Meétricas do Perfil Teoria do Design (@teoria_do_design)

Série | Curtidas | Comentarios | Alcance

1 121 2 1069 contas alcangadas
1317 impressdes

14 salvamentos

1 compartilhamento

2 123 3 1073 contas alcangadas
1388 impressdes

4 salvamentos

23 compartilhamentos

3 111 0 1096 contas alcangadas
1275 impressdes

10 salvamentos

1 compartilhamento




4 69 0 773 contas alcangadas
933 impressdes

3 salvamentos

0 compartilhamento

5 55 0 661 contas alcangadas
761 impressdes

2 salvamentos

3 compartilhamentos

6 53 0 675 contas alcangadas
787 impressdes

2 salvamentos

1 compartilhamento

Fonte: a autoria

CONSIDERACOES FINAIS

O guia digital Projeto Unidiversidade via Instagram se apresen-
ta como um primeiro passo para promocao de contetido acerca da
diversidade em ambientes universitarios. A criacdo de espacos de di-
alogo sobre as pluralidades humanas se apresenta como necessdria,
sendo indispensavel, para visibilizar e naturalizar as diferencas e os
diferentes e, desta forma, promover o respeito as individualidades e a
inclusdo social. O atravessamento das séries do Projeto por um post
externo no perfil do DADIN - apesar da solicitacao prévia de publi-
cacio continua - é um exemplo da necessidade de estabelecer espacos
de didlogos plurais e conscientizar a importancia da pauta. A prépria
rede social Instagram produz e reproduz a cisheteronormatividade ao
apresentar métricas de audiéncia em categorias bindrias de género. As
métricas inferiores em publicacdes relacionadas as transgeneridades
- constatadas tanto no perfil do DADIN quanto no Teoria do Design
- revelam uma possivel restricao de entrega do conteudo ao publico,
ou seja, a censura do contetdo através do algoritmo da rede social.
Apesar disso, a rede social se apresenta como meio de divulgacao de
informacio acessivel, capaz de atingir pessoas de classes sociais dis-
tintas, devido ao uso em massa da rede através de smartphones - prin-
cipal dispositivo de acesso a internet para 85% dos usudrios de classe
DE (CETIC, 2019).




Os capitais sociais do perfil transmissor s3o elementos relevan-
tes para transmitir a mensagem para maior nimero de pessoas, com
maior indice de eficdcia, para, por fim, estimular a real mudanca no
meio social. Tendo em vista o cariter majoritariamente progres-
sista dos perfis comunicadores - @dadinutfpr e @teoria_do_design
-, estima-se que, de modo geral, as publicacdes alcancaram pessoas
ja com alguma abertura para falar sobre as pluralidades. Faz-se im-
prescindivel, portanto, a publicacio dos contetidos através de um
perfil oficial da instituicio de ensino. Um perfil vinculado a univer-
sidade apresenta visibilidade e reputacio mais consistente, capaz de
amplificar as informacdes para discentes e docentes de outras areas,
cursos e/ou institui¢cdes - principalmente para as consideradas de
carater conservador ou tradicional -, servidores e técnicos admi-
nistrativos, bem como pessoas externas a comunidade académica.
Além disso, a publicagio do Projeto Unidiversidade em perfil da
instituicio se apresenta como uma forma de se posicionar publica-
mente como promotora de inclusdo de pessoas LGBTIA+ e, por-
tanto, como um espaco aberto e seguro para diversas formas de ser.
Por fim, em se tratar de temdtica vanguardista e de cardter multiplo
e complexo, hd muito contetido a ser explorado, como também ha
tépicos pincelados a serem abordados em profundidade maior.
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CAPITULO 2

Design grafico e amamentacao:
analise de campanhas
publicitarias de amamentacao
do SUS no periodo de 2013-2019

Sofia Vitéria Thome da Cruz Silva?
Claudia Bordin Rodrigues da Silva?

A amamentacio tem sido um tema presente nos discursos so-
cial e politico ao longo das tltimas décadas, devido a sua importan-
cia na reducdo da morbimortalidade infantil e na criacio de vinculo
entre mae e crianca. O Ministério da Satide tem elaborado, desde a
década de 80, diversas estratégias com o objetivo de comunicacao
e informacdo social, buscando aumentar o periodo de amamenta-
¢io para de no minimo 6 meses de amamentacio exclusiva (onde o
recém- nascido tem o leite materno como tnica fonte de nutri¢io) e
que a amamentacio pudesse continuar até os 2 anos completos ou
mais (Ministério da Satude, Brasil, 2015).

Apesar de anos de campanhas do Sistema Unico de Satde esses
indices ainda estdao abaixo do minimo recomendado, pois, em uma
pesquisa realizada pelo Ministério da Satide publicada em 2009,
mostra que nas capitais brasileiras e no Distrito Federal, os indi-

1Tecnbloga em Design Grafico pela UTFPR, DADIN-UTFPR, sofiavitoriathome@gmail.com
2Doutora em Tecnologia na linha Mediagdes e Cultura pelo Programa de Pds-graduagio em
Tecnologia - PPGTE, cbsilva@utfpredu.br

% Brasil. Ministério da Satde. Secretaria de Aten¢do a Saude. Departamento de A¢des Progra-
maticas e Estratégicas. Il Pesquisa de Prevaléncia de Aleitamento Materno nas Capitais Brasi-
leiras e Distrito Federal / Ministério da Satde, Secretaria de Atengdo a Saide, Departamento
de A¢des Programaticas e Estratégicas. - Brasilia: Editora do Ministério da Saude, 2009.
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ces apontam que a duracio mediana da amamentacio exclusiva é
de 54,1 dias e a amamentacio nio exclusiva (onde a crianca recebe
outros alimentos além do leite materno) teve duracio mediana de
11,1 meses, ou seja, nenhuma das duas taxas estd dentro do que se é
recomendado.

De acordo com o Censo dos anos 2000, apenas 42% das maes
estavam economicamente ativas, o que significa que mais da metade
das mies, apesar de representarem a maior parte da populac¢io bra-
sileira estavam fora do mercado de trabalho. Segundo uma repor-
tagem da revista Exame* em uma pesquisa realizada em 2018 com
cerca de 10 mil mulheres brasileiras, identificou que 56% das partici-
pantes identificavam dificuldade no sucesso do exercicio profissio-
nal se tiverem filhos, sendo que 23% afirmaram ainda terem adiado
planos de ter filhos por motivos profissionais. A pesquisa mostra
ainda que, 3 a cada 10 mulheres, tem medo de perder seu emprego
se engravidar e 22% delas nao conseguem voltar ao mercado de tra-
balho depois de tornarem-se maes.

Para Régine Dhoquois (2003), estas dificuldades, do papel da
mulher como progenitora e produtora, estdo enraizadas hia muito
tempo no mercado de trabalho:

E interessante acompanhar essa intervencio protetora desde o
seu nascimento, ou seja, desde o inicio dos debates parlamentares,
no fim da década de 1870, a fim de atualizar o discurso politico da
época nao s6 sobre o trabalho feminino, mas também sobre o pa-
pel da mulher a0 mesmo tempo como produtora e “reprodutora”.
Ainda nio se fala em conciliaciao desses dois papéis, mas nio é de
outra coisa que se trata. E um discurso ingenuamente “politicamen-
te incorreto”, e é exatamente isso que o torna fascinante. Ninguém
se atreveria a continuar falando assim das mulheres hoje em dia,
por mais que a abordagem do trabalho feminino tenha evoluido em
termos de conciliacdo de suas diversas tarefas, ainda que nao tenha
mudado profundamente no comeco do século XXI, nem mesmo nas
sociedades desenvolvidas. (DHOQUOIS, 2003, p. 43-56).

* A maternidade e o Mercado de Trabalho no Brasil. MGAPress. Revista Exame. Editora Abril.
Disponivel em: <https://exame.abril.com.br/negocios/mgapress/a-maternidade-e-o-mer-
cado-detrabalho-no-brasil/> Acesso em 21 de jun. de 2019.
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Para Dhoquois, apesar dos avancos a sociedade atual, ainda nio
ha um avanco significativo na conciliacdo de tarefas, uma vez que a
mulher como esposa e miae acaba por arcar com a maior parte das
responsabilidades do espaco doméstico e do cuidado com as crian-
cas, e que, essa soma de deveres dificulta o papel da mulher como
produtora no Mercado de Trabalho, como pode-se ver refletido nos
dados da pesquisa realizada em 2018.

ROTEIRO DE ANALISE DE IMAGEM

O roteiro que utilizei neste artigo foi criado com base no mo-
delo proposto por Joly (1996), a partir dele foi elaborado um passo
a passo para as analises, realizadas dentro do recorte de campanhas
do Sistema Unico de Sadde (SUS) que foram veiculadas no periodo
de 2013 a 2019.

As campanhas s3o compostas por: Materiais impressos (Cartaz,
Banner, Cartilha, Mobilidrio Urbano, Fundo de palco) e Materiais
online (Banner, dudio, video). Devido a grande similaridade imagé-
tica e textual entre os diferentes suportes, foi escolhido de cada ano,
respectivamente, analisar um cartaz e um video das campanhas.

Abaixo, listei detalhadamente como fiz o passo a passo da and-
lise dos cartazes e videos das campanhas:

ANALISE DOS CARTAZES

1) Campanha:

Para iniciar a andlise da campanha, eu comento a data de lanca-
mento da campanha e sobre os materiais que ela compde (ex.: banner,
video, cartaz, entre outros), buscando dar um contexto para a anélise.

2) Descricao do cartaz:

Descrevo os elementos graficos e textuais que estio presentes
na peca. Como a ordem de leitura ocidental é, de cima para baixo, da
esquerda para direita, escolhi descrever nessa ordem os elementos:
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a) Descricdo da foto: como todas as campanhas fazem uso de fotogra-
fia, busquei analisar qual é o ambiente em que se encontram; b) Des-
cricdo do texto: descrevo onde os elementos textuais se encontram e
realizo a transcri¢io dos textos principais, uma vez que, as imagens
analisadas podem ficar muito pequenas para a visualizacio do con-
tetdo textual do cartaz para o leitor da anilise.

3) Analise dos elementos graficos:

Para a anilise de elementos eu elenquei alguns que gostaria de
dar destaque, esses foram: a) Paleta de cores: inicio classificando a
paleta de cor, com base no livro Introducio a teoria da cor, de Lu-
ciana Silveira. Apds a classificacio, incluo uma figura que demonstra
a paleta utilizada, comentando por fim as possiveis inten¢des por
tras do uso dessas cores; b) Tipografia: realizo a classificacio da ti-
pografia, com base no livro de Ellen Lupton, Pensar com tipos; c)
Hierarquia de informacdo: aqui busco analisar a hierarquia do cartaz,
como forma de verificar a quais elementos as pessoas que criaram a
peca grafica deram mais e menos énfase.

4) Analise dos videos:

a) Descricdo dos frames: Busco descrever as cenas que estao acon-
tecendo no video, elencando os principais e colocando na anélise.
b) Narracdo do video: Como o video é um material com diversos ele-
mentos, procuro incluir toda a narracio e partes escritas que apa-
recem no video, de forma que a pessoa que esteja lendo a analise
possa ter um panorama geral do que se trata. ¢) Andlise de informa-
¢oes: Com base na descri¢do e narracio, eu realizo um fechamento
utilizando o video como complementacio para a anilise do cartaz,
elencando as novas informacdes agregadas pelo video.

Esse artigo foi derivado do meu Trabalho de Conclusao de Cur-
so, onde fiz as andlises campanha a campanha. Por questdes de re-
corte para esse artigo escolhi realizar as andlises comparativas, mos-
trando as semelhancas de linguagem e discurso entre elas.



CONJUNTO DE FIGURAS 1: COMPARACAO DAS CAMPANHAS.
TODOS OS CARTAZES DAS CAMPANHAS 2013-2019
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Nos primeiros seis meses,
dé somente leite do peito.

Fonte: Ministério da Sadde

As campanhas de amamentac¢do analisadas apresentam vdrias
similaridades de construcio grafica e narrativa entre si, assim, esco-
lhi fazer uma andlise por topicos agrupando suas caracteristicas em
comum, tais como enquadramento, construcdo visual das pessoas
presentes nas campanhas, cendrios, uso de cores e tipografia. Além
dos itens do que é contemplado pelas campanhas, adicionei um t6-
pico em que mostro o que ndo estd nas campanhas, e como essa
invisibilizardao pode afetar a narrativa do processo de amamentacio
mostrado nestas campanbhas.
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ENQUADRAMENTO FOTOGRAFICO DAS CAMPANHAS

CONJUNTO DE FIGURAS 2: CARTAZ E FRAMES DE VIDEOS
DAS CAMPANHAS DE 2013, 2015 E 2017
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Fonte: Ministério da Satde

O enquadramento das campanhas tanto nos videos, quanto nos
cartazes sio semelhantes em todas as campanhas analisadas. Os pla-
nos que foram utilizados foram: Plano médio, Plano médio-fechado
e Plano geral.

Esses planos foram utilizados de formas a mostrar coisas distin-
tas, no plano médio, o mais utilizado, foi mostrado a mae amamen-
tando, podendo mostrar ela e a crianca. Ja no plano médio-fechado,
foi mostrado de uma forma mais préxima as mies na campanha,
se aproximando do rosto delas. O plano geral foi utilizado, em sua
maioria, para mostrar o contexto em que a cena estava acontecen-
do, assim mostrando melhor o cendrio.
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CONSTRUCAO DA IDENTIDADE SOCIAL DE MAE

CONJUNTO DE FIGURAS 3: FRAMES DE VIDEOS DAS CAMPANHAS DE 2016 E 2018

Fonte: Ministério da Satde

Nas campanhas de amamentacdo todas as miaes foram repre-
sentadas de formas semelhantes, todas sio mulheres jovens, com
roupas, maquiagens e aderecos semelhantes.

Nas roupas todas estao vestidas em tons de rosa, branco ou tons
pastéis. Todas aparecem totalmente cobertas, com roupas folgadas
e sem decotes profundos. A maquiagem de todas é bem suave, com
tons claros que a tornam quase imperceptivel, dando uma imagem
que pode ser associada a “beleza natural”. Tanto nas cores, quanto no
estilo de roupas parecem relacionar a mae a crian¢a, uma vez que
ambos vestem tons pastéis e roupas folgadas.

Nos aderecos, a grande maioria das campanhas, apresenta
mulheres com pouco ou nenhum adereco, mas praticamente todas
(exceto nas campanhas de 2015, 2016 e 2017) as mies aparecem com
aliancas matrimoniais, reforcando assim o ideal de casais hetero-
normativos nas campanhas, pois em nenhuma campanha analisada
por este trabalho aparece outras opcdes de casais, ou mesmo a pos-
sibilidade de ser mae solo.
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CONSTRUCAO DA IDENTIDADE SOCIAL DE PAI

CONJUNTO DE FIGURAS 4: FRAMES DE VIDEOS DAS CAMPANHAS DE 2013 E 2016

>  0:0370:30

Fonte: Ministério da Satde

Nas campanhas analisadas, pais s3o personagens recorrentes,
pois aparecem em todas as campanhas, sem excecio. Eles sempre
sao representados por homens jovens, com roupas e aderecos se-
melhantes. Os pais sempre aparecem vestindo tons geralmente mais
escuros em azul e marrom e todos aparecem com uma alianca ma-
trimonial, assim como as mies, reforcando a unido heterossexual.

Em sua postura, eles sempre aparecem como se estivessem pro-
tegendo a mulher, principalmente nos cartazes, onde a mae aparece
como se apoiada em quem representa o marido na imagem.

CONSTRUCAO DA IMAGEM DE OUTROS PERSONAGENS
DAS CAMPANHAS

CONJUNTO DE FIGURAS 5: FRAMES DE VIDEOS DAS CAMPANHAS DE 2017 E 2019

que nos apoia,

Fonte: Ministério da Satde
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Nas campanhas estio presentes também outros personagens
que sdo recorrentes: os/as Profissionais de saide e os/as Emprega-
dores (presentes recorrentemente desde a campanha de 2015, que
os inclui como pessoas importantes para que a amamentagao possa
acontecer).

Os Profissionais de satide estio sempre presentes nas campa-
nhas aqui analisadas e s3o sempre representados por mulheres. Esse
fato pode ser relacionado nio s6 a grande parte do corpo de profis-
sionais de saude serem mulheres, representam segundo o Conselho
nacional de Secretarias Municipais de Satude® (2020) 65% dos mais
de seis milhdes de profissionais, mas também pode ser simbdlico,
a partir da O6tica de podermos associar o cuidado como algo
do ambito feminino, uma vez que em nenhuma campanha, apare-
ceram homens no papel de profissional de satide, podendo assim,
reforcar esse esteredtipo.

No papel de Empregadores, por sua vez, em todas as campa-
nhas aparece representado na forma de um homem branco, que
apresenta alianca matrimonial e aparenta ser mais velho. Esse fa-
tor pode ser relacionado a uma reafirmacio do papel do homem-cis
heterossexual como predominante em relacdes de poder e lideranca,
uma vez que nenhuma mulher é mostrada como empregadora nas
campanhas aqui analisadas.

CENARIOS DAS CAMPANHAS

CONJUNTO DE FIGURAS 6: FRAMES DAS CAMPANHAS DE 2013, 2014 E 2018

0:0370:30

Fonte: Ministério da Satde
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Os cendrios das campanhas sao bem caracteristicos, uma vez que
todos eles sdo em tons pasteis ou claros, e representam quartos in-
fantis, ambientes hospitalares, ambientes familiares (sala de estar) e
locais publicos (como parques e salas de amamentacio).

Os cendrios que aparecem mais frequentemente nas campanhas
sao quartos infantis e ambientes hospitalares, onde sempre estio re-
presentadas cenas de amamentacio. E interessante ressaltar que por
mais que salas de amamentacdo aparecam nas campanhas, nenhuma
das maes aparece amamentando seus filhos nelas, apenas armaze-
nando leite materno na geladeira.

USO DE CORES NAS CAMPANHAS

CONJUNTO DE FIGURAS 7: PALETAS DE COR DAS CAMPANHAS DE 2018, 2015 E 2016

Fonte: Ministério da Satde

As campanhas sio compostas por trés tipos de paleta de cor:
Monocromatica, Didtica Complementar e Anédloga. Sendo a mono-
cromadtica muitas vezes sendo acompanhada da paleta Didtica com-
plementar na composicio grifica das campanhas aqui analisadas. E
interessante ressaltar nas paletas a predominancia das cores Rosa e
Azul, sendo rosa sempre aparecendo ligada a construcio de imagem
das mulheres que sio representadas nas campanhas (a tinica exce-
¢do a essa escolha de cor sio as profissionais de satide, que aparecem
sempre de branco), e o azul sempre ligado a construcio da imagem
dos homens que aparecem nas campanhas.

O uso de rosa e azul na construcio grifica de feminilidade e
masculinidade é muito usado em campanhas de saide, um exem-
plo seriam as campanhas de prevencio ao cancer de mama de do
colo do ttero (Outubro Rosa) e prevencio ao cancer de préstata
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(Outubro Azul), que relacionam essas cores diretamente com seu
publico-alvo, mulheres e homens cis.

TIPOGRAFIAS

FIGURA 8: RECORTES DE CARTAZES DAS CAMPANHAS DE 2017 E 2015

AMAMENTACAO
ety eeemissmis  PARADAR CERTO,

FAZER JUNTO COM VOCE. Todos untos pela smamentagd: U CUMPRUN"SSU
B clro—a E DE TODOS. ‘
-~ _ .

- §.d

Fonte: Ministério da Satde

Todas as fontes utilizadas nas campanhas sio sem-serifa. Elas
sao utilizadas em diferentes tamanhos e pesos para criar hierarquia
de informacéo, com énfase no uso de fontes em versalete para com-
por os slogans das campanhas.

0 QUE NAO ESTA NAS CAMPANHAS

Ao fazermos escolhas na criacio de projetos de design, seja do
publico a narrativa utilizada, sempre deixamos algo de fora, de certa
forma invisibilizando essas informacdes e pessoas que nao sio con-
templadas no escopo do projeto. Nas campanhas de amamentagio
aqui analisadas, muitas coisas e pessoas que fazem parte do processo
de amamentar acabaram ficando de fora do escopo da campanha,
tais como composicoes variadas de familias e de pessoas LGBTQI+.

Nas campanhas o tnico tipo de familia existente, parece ser o
composto por um casal heteronormativo, composto por uma mu-
lher-cis e um homem-cis e seus filhos, dando énfase no compromis-
so matrimonial ao mostrar as aliancas em evidéncia. Atualmente,
essa nio é a realidade de muitas familias brasileiras. De acordo com



uma noticia do Instituto de Psicologia da USP (2019), aproximada-
mente 5,5 milhoes de brasileiros nao possuem registro paterno na
certidao de nascimento e quase 12 milhdes de familias sao formadas
por mies solo. Ou seja, na grande maioria das familias no Brasil,
onde a amamentaciao pode ocorrer, nao hd a participacio do pro-
genitor da crianca, nem do registro de nascimento, quanto mais nos
processos de crescimento desta. Assim sendo, ao nio representar as
reais familias e as dificuldades destas, além da familia que é preconiza-
da como um padrao de familia pelas campanhas aqui analisadas, elas
nio s sdo invisibilizadas, como podendo ser negadas como publico
das campanhas.

Para a populacio LGBTQI+ a invisibilizarao é maior, nao hd
mencio dessas pessoas na grande parte das campanhas realizadas
pelo SUS, exceto nas campanhas que sao direcionadas diretamente
a essa populacdo, como a campanha Cuidar bem da satde de cada
um (MINISTEERIO DA SAUDE, 2017), veiculada em 2015 e 2016.
Essas pessoas podem ser publicos de praticamente todas as campa-
nhas de sadde, incluindo as de amamentacdo, pois homens-trans
podem engravidar, assim como mulheres lésbicas e toda essa popu-
lacao pode participar do processo da amamentacdo, com a retirada
do leite e oferecendo ele em um copo educativo para a crianca. In-
visibilizar a amamentacdo em contexto de casais LGBTQI+ nio faz
com que a amamentag¢ao nao possa ocorrer, mas pode marginalizar
a populacdo, nio informando e naturalizando esse tipo de familia
como um nucleo possivel e saudivel.

PRODUCAO DE UM INFOGRAFICO INTERATIVO

Considerando a quantidade de dados, imagens e anilises, pro-
duzidas durante as etapas de andlise descritiva, entendeu-se a neces-
sidade de uma reflexio sobre a producdo e seu modo de represen-
ta-la graficamente. Assim foi realizada a producio de um elemento
grafico que chamo de Infografico Interativo®, cuja producio articu-

° 0 infografico, segundo Carvalho e Aragdo (2012) é " um artefato produzido no intuito de
comunicar uma mensagem que compde uma interpretacdo de dados quantitativos, espaciais,
narrativos e/ou cronolégicos, contextualizados visualmente através da integracdo de texto,
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la elementos de hipermidia (links, botdes, camadas de informacio)
para a navegacio e uso.

Esse infogrifico foi elaborado a partir de um conjunto de ele-
mentos gréifico (Figura 10) contendo o guideline de design (cores,
icones, tipografia) sugerida, a partir de um estudo anterior sobre a lin-
guagem grafica das campanhas analisadas.

Também foi escolhida uma ferramenta de prototipacio, o Fig-
ma®, utilizada na elaboracdo de protétipos web e aplicativos, que
permite a navegacio, distribuicio, acesso e testes. Os estudos de
navegacio feitos abaixo (feitos em Wireframe, como mostrado na
Figura 9) representam a navegacio proposta para o infografico, con-
siderando os contetdos produzidos.

FIGURA 9: ESTUDOS EM WIRE FRAME PARA O INFOGRAFICO INTERATIVO
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Fonte: A autora

A sequéncia de telas abaixo mostra uma proposta de interacao
para o contetido, sugerindo um modo de uso (representadas na Figu-
ra 10). Entretanto, outros usos podem emergir da navegacio, a partir
da relagdo com links (que levam a pasta no Google Drive da autora,
onde se encontram todos os materiais das campanhas analisadas) e
interatividade proposta.

imagens e/ou formas". A interatividade, vem com a populariza¢do da internet como forma
de compartilhar informacdes, que possibilita também uma forma de realizar a hierarquia de
informagdes em varias camadas diferentes. (GOMES, Ellen Rocha. 2013).

0 Figma é uma ferramenta de prototipagdo online, nela pode-se projetar interfaces e com-
partilha-las com outras pessoas. Acesso: Figma.com
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CONJUNTO DE FIGURAS 10: TELAS DO INFOGRAFICO INTERATIVO’
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Fonte: A autora

CONSIDER ACOES FINAIS

O objetivo deste trabalho foi propor reflexdes aos designers e
demais profissionais que idealizam e criam campanhas de satdde,

70 link do protétipo encontra-se em: https://www.figma.com/proto/YFu21jY9sHf4MKeZ-
GWvv5H/Infogr%C3%A1fico- Interativo-An%C3%A1lise-de-Campanhas-de-Amamenta%-
C3%A7%C3%A30-do- SUS- 2013-20197node-id=1%3A8651&scaling=scale-down
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buscando mostrar como algumas convencdes visuais, existentes nas
campanhas de amamenta¢io, compde uma narrativa e como essa
narrativa é influenciada e influencia a cultura do meio em que ela se
encontra em constante negociacao.

As campanhas analisadas mostraram que para além das conven-
cOes visuais e de narrativa, elas apresentavam uma falta de represen-
tatividade das diferentes composicoes familiares e uma auséncia de
pessoas LGBTQI+, negando visibilidade e acesso a essa populac¢io a
esses espacos de cuidado ao nio a incluir na campanha como um
possivel publico-alvo.

Por meio dessas reflexdes gostaria de propor um didlogo para
que a criacao de outras campanhas de saude sejam mais inclusivas e
proximas as realidades das maes e familias brasileiras. Pois a popu-
lacao do Brasil ndo é majoritariamente branca, as familias tém uma
enorme varia¢ao em sua composi¢io, e hid um indice de 5,5 milhdes
de criancas com abandono paternal no Brasil, tornando irreal colo-
carmos apenas familias brancas, jovens compostas por casais cis e
heteronormativos em campanhas de satde. Isso ndo é a realidade de
parte da popula¢io ao qual o SUS atende e, ao criar uma campanha
ou estratégia de satide que nao contemple as realidades de seu publi-
co, como mostrado por esse trabalho e demais pesquisas de indices
que apontei no decorrer dos capitulos, tem se mostrado ineficaz, se-
gundo estudos e entrevistas compartilhadas neste trabalho, apenas
podendo reafirmar esteredtipos sem dialogar com as dificuldades
das familias atendidas pelo Sistema Unico de Satide.

Como autora este trabalho mais do que analisar campanhas
publicitérias, pretende ser uma reflexdo para profissionais das dreas
de design e comunicacio, de como seu projeto pode afetar pessoas,
como ele pode influencia-las a partir de uma construcao narrativa
aparentemente simples, trazer diferentes significados e interpre-
tacoes, que podem diferenciar do resultado esperado inicialmente,
podendo gerar, como visto neste trabalho, uma continuaco estere-
6tipos visuais de padronizacdo de género e constituicdo familiar.

Para a realizacio de projetos, acredito que seria interessante pensar
sempre: Para quem é esse projeto? Qual é o problema que eu quero
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resolver com esse projeto? Essa solu¢ao que eu pensei realmente re-
solve o problema dessa pessoa?
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CAPITULO 3

Design grafico, consumo
e globalizacao a partir do
peridodico Folha de Parreira
(Curitiba-PR, 1992-2000)

Julio Teodoro da Costat
Ronaldo de Oliveira Corréa?

Este artigo é fruto de reflexdes sobre o periddico Folha de Par-
reira (1992-2000), visando posiciona-lo em relacio a alguns aconteci-
mentos da década de 1990, em especial o fendmeno conhecido como
GLS, bem como com algumas discussoes relacionadas ao consumo e
o design grafico. Para tanto, o artigo é estruturado de modo a apre-
sentar o periddico em questdo, apresentando algumas informacoes
para contextualizar sua producio. Na sequéncia apresentamos o gru-
po Dignidade, ONG voltada para a militincia LGBTQIA+?, atuante
em Curitiba - PR que, entre outras atividades, produziu e distribuiu

! Doutorando pelo Programa de Pés Graduagdo em Design da Universidade Federal do Para-
na (UFPR). Mestre em Tecnologia e Sociedade pela pela Universidade Tecnolégica Federal do
Parana (UTFPR), Juio.teodoro.21@gmail.com

2 Doutor em Ciéncias Humanas (PPGICH-UFSC). Professor no Programa de Pds-Graduagio
em Design da Universidade Federal do Parana (PPGDesign-UFPR). rcorrea@ufpr.br

# 0 movimento social de mobilizagio de pessoas dissidentes da sexualidade teve diversos
nomes, como Movimento Homossexual, Movimento de Gays e Lésbicas, GLT, GLBT, LGBT,
LGBT+. Estas mudangas marcam disputas e discussdes que ocorreram dentro do movimento,
sendo historicamente situadas. A sigla GLS possui conotacdo estritamente comercial, e sua
utiliza¢do se disseminou durante a década de 1990, sendo muitas vezes utilizada para identi-
ficar o movimento social da época, associa¢do que era evitada por militantes e ativistas. Mais
informagdes podem ser consultadas em FACCHINI (2002). Neste artigo, utilizamos a sigla
LGBTQIA+ (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais, Queer, Intersexo, Assexuais e
demais minorias) para se referir ao movimento social, que aqui é considerado ndo como um
grupo fechado e homogéneo, mas uma alianga estratégica.
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o periddico. Para uma contextualizacio sobre a década de 1990, fo-
camos em alguns acontecimentos, como um maior surgimento de
ONG:s e coletivos voltados para o ativismo homossexual no Brasil, o
fenomeno de consumo conhecido como GLS (Gays, Lésbicas e sim-
patizantes), o acesso a tecnologias digitais e de editorag¢io eletronica,
e ao cendrio de fluxos intensificados pela globalizacao.

UM OLHAR PARA O FOLHA DE PARREIRA

O folha de parreira foi um periddico editado pelo grupo digni-
dade no periodo de 1992 a 2000, tendo sua primeira edi¢ao publicada
em 28 de junho, data na qual se comemora o dia do orgulho LGB-
TQIA+ em diversos paises, em referéncia a revolta de Stonewall de
1964, evento que marcou a luta pelos direitos civis de pessoas homos-
sexuais nos Estados Unidos da América. O periddico teve por objeti-
vo “comunicar o que era discutido entre quatro paredes” (DIGNIDADE,
2008, p. 24), tornou-se um meio de divulgacio das atividades e um
modo para fazer circular as discussdes propostas pelo grupo, bem
como informagoes referentes a satide sexual e sexo seguro - temas
centrais no periodo. Ele possuia frequéncia bimestral, mas variou sua
periodicidade durante os 8 anos de sua publica¢do.

Como uma maneira de organizar os periédicos, optamos por
dividi-los em 3 grandes grupos. O primeiro deles, concentrando
as edicoes que possuem o formato folder, dobrado a partir de uma
folha A4, com 210x297 mm (edi¢des n.° 01 a 16, publicadas entre
junho de 1992 e junho de 1994), o segundo grupo, com edicdes que
possuem o formato tabléide, com 275x310 mm, (edi¢des n.c 17 a 31,
publicadas entre setembro de 1994 e dezembro de 1996), e o tercei-
ro grupo, com edi¢des que possuem o formato folder que, quando
aberto, adquire o formato poéster, com dimensdes proximas a um
A2 (420x594 mm) (edi¢des n.° 32 a 35, publicadas entre dezembro
de 1996 e maio de 2000).

As primeiras edi¢des possuiram um formato simples, utilizando
uma folha A4 dobrada em 3 secdes, no formato folder, reproduzidas
por fotocdpia, com tiragens que variaram entre 5, 7 e 10 mil copias



com o passar das edi¢des. Inicialmente, niao houve subsidios para
sua execucio, sendo os materiais utilizados, bem como os equipa-
mentos para a reproducio, obtidos por parcerias, em especial com a
Secretaria Municipal de Saide. A execucio do material foi dividida
entre uma jornalista responsavel, a digitacio como responsabilida-
de de David Harrad, e a dobra do material dividida entre todo o
grupo durante as reunides, como uma atividade coletiva (DIGNI-
DADE, 2018).

FIGURA 01 - PRIMEIRA EDICAO DO PERIODICO FOLHA DE PARREIRA.
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Mesmo nio havendo a identificaciao desta jornalista responsa-
vel nos periédicos, no n.° 5 consta a identificacio da diagramacio*
como responsabilidade de Marcos Cordiolli & Cristina Vermelho,
que aparecem creditados em todas as edi¢cdes do formato folder, ex-
ceto o n°. 13, onde identificam a diagramacio como autoria de Gra-
phic Word (PARREIRA, 1994, n. 13). Também nio temos acesso

* Optamos por manter o termo utilizado no expediente das edigdes. Durante as edigdes os
termos para se referir a diagramacao variam, sendo também utilizados em algumas edi¢des
nomes ‘Programacdo Visual’ e ‘Editora¢ao Eletronica’
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a quais atividades sio consideradas pelo grupo como diagramacio.
Segundo o Glossério de termos e verbetes utilizados em design gra-
fico pela Associagio dos Designers Grificos do Brasil - ADG Brasil,
a diagramacio consistiria de um “conjunto de operacdes utilizadas
para dispor titulos, textos, graficos, fotos, mapas, e ilustracdes na
pagina de uma publicac¢io ou qualquer impresso” (ADG, 2012. p.71).

Com uma coluna principal por edicio, o Folha de Pareira discu-
tiu e apresentou temas relacionados a luta por direitos civis, violén-
cia de cunho homofébico, preconceito, HIV e AIDS, sexo seguro,
dicas de seguranca na noite, religiao, fome, acdes do grupo dignida-
de e acontecimentos da época.

A partir do niimero 17, o periédico mudou para o formato ta-
bléide, impresso em papel jornal. O editorial desta edi¢ao informa
um dos motivos da mudanca, “com o0 apoio da OUT - A found for Les-
bian and Gay Liberation - Funding Exchange’, vamos editar este jornal
porum ano” (PARREIRA, 1994, n. 17). O subsidio deste fundo, obti-
do por parcerias internacionais, permitiu a reformulacio e amplia-
¢ao do periddico, incluindo novas colunas e conteudos.

As colunas do periddico acabaram definindo o direcionamen-
to das reportagens e temas abordados durante as edi¢des. Sao elas:
Toques e toques (dicas e informacdes rapidas), Afirma Ac¢io (visibi-
lidade e acdo dos grupos do movimento homossexual), Satde (dicas
de sexo seguro e noticias sobre pesquisas e avancos relacionados a
ISTs), Sua palavra (Cartas de leitores, antincios de relacionamentos
e respostas do Grupo), Un Coup de Dés (Cultura, poemas e pro-
postas artisticas), Aonde estd vocé? (cartas e duvidas de leitores).
Durante as edi¢cdes também foram realizadas entrevistas com per-
sonalidades influentes no meio LGBTQIA+ curitibano como, por
exemplo, o empresirio Celso Filho (PARREIRA, 1994, n.17), A
drag queen Brigite Beaulieu (PARREIRA, 1996, n.30) e a promoter
Helizianne Newton (PARREIRA, 1996, n.31).

5 0 Fundo OUT foi criado em 1990, para conectar o movimento LGBT com questdes mais
amplas de justi¢a social. mais informag¢des podem ser obtidas em https://www.astraeafou-
ndation.org/stories/the-out-fund-for-lesbian-gay-liberation-of-the-funding-exchange-mo-
ves-to-astraea-2/ Acesso em 07/11/2022



FIGURA 02 - CAPAS DAS EDICOES N.o 17 (SET. 1994), 21 (JAN. 1995) E 30 (OUT.
1996) DO PERIODICO FOLHA DE PARREIRA.
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em: <http://cedoc.grupodignidade.org.br/grupodignidade>. Acesso em 11/07/2022.

A responsabilidade da Programacao visual e editoracao da maior
parte das edicdes continuou sendo identificada como autoria de Mar-
cos Cordiolli & Cristina Vermelho, com ilustracdes de Carlos Colla-
res, exceto nas edicoes n.° 28, cuja editoracio eletronica foi identificada
como projeto de Picture & Picture Publicidade e Impressao pela Indus-
tria e Comércio. (PARREIRA, 1996, n. 28) e na edicio 29, identificou-
-se a Editora Eletronica como projeto de Guilherme Ribeiro Carvalho e
Alexandre Sypniewski Sbalqueiro (Plugue) (PARREIRA, 1996, n. 29).

Com o fim do periodo de financiamento da OUT, ainda foram
lancadas algumas edicdes no formato tabldide, contudo o periédico
passou novamente por uma reformulacio, tanto de formato quanto
de projeto grifico. Com financiamento da Coordenacio Nacional de
DST e AIDS do Ministério da Saude e Unesco através do projeto Arca
de Noé®, as edicdes n.° 32 (dez. 1997), 33 (jun. 1998), 34 (jun. 1999) e

¢ 0 projeto Arca de Noé consistiu em intervengdes em locais freqlientados pelo publico ho-
mossexual, como bares, cinemas, casas noturnas, saunas e demais espacos de lazer, visando
a distribuicdo de camisinhas e orientagio sobre sexo seguro e praticas para a preven¢do da
contaminacdo pelo HIV e outras ISTs. Mais informagdes podem ser consultadas em DIGNI-
DADE (2008).
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35 (mai. 2000) também possuem o formato folder, mas que, quando
aberto, adquire o formato de um poster. Em seu projeto grafico uti-
lizou cores bem saturadas, o que contrasta com as edi¢des anteriores,
que mantinham um projeto utilizando apenas preto e branco.

Nestas edicoes, os temas mais abordados se relacionaram a mu-
sica, moda, cinema, literatura, esportes, Dia dos Namorados, religio,
homofobia, luta por direitos civis, sexo seguro, auto estima, festas e
dicas de roteiro, testagem, HIV e AIDS. O expediente destas edicoes
identificou como Jornalista Responséavel: Ulisses Massinham MTB
3672/1456. Ja o projeto grifico foi creditado a Art Office Graphics,
com Impressio de Grafica Reproset, e tiragem de 5 mil exemplares.

FIGURA 03 - CAPAS DAS EDICOES N.c 32 (DEZ. 1997), 33 (JUN. 1998), 34 (JUN.
1999) E 35 (MAL 2000) DO PERIODICO FOLHA DE PARREIRA.
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Fonte: Centro de Documentacio Prof. Dr. Luiz Mott, do grupo dignidade. Disponivel
em: <http://cedoc.grupodignidade.org.br/grupodignidade>. Acesso em 11/07/2022.
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AMPLIANDO O OLHAR: ALGUMAS MOVIMENTACOES
NA DECADA DE 1990

Sendo o folha de Parreira uma publicacio do grupo Dignidade,
uma breve apresentacio e contextualizacio sobre este grupo pode
contribuir para entender algumas motivac¢oes da edicao do periddico.
Em Curitiba, no ano de 1992, foi fundado o Grupo Dignidade, ONG
que atua, desde entdo, no acolhimento de pessoas homossexuais, bem
como na luta pelos direitos civis, na orientacio de satude e preven-
c¢do, principalmente ligadas a questao do HIV, da AIDS e outras IST's
(DIGNIDADE, 2022). Considerada uma das primeiras mobiliza¢des
organizadas da luta de homossexuais durante a década de 1990 no Pa-
rang, atuou em diversas esferas, como as ligadas a sadde, a politica, e
estabelecendo algumas relacdes com o mercado voltado para pessoas
homossexuais da época, firmando parcerias publicas, privadas, nacio-
nais e internacionais (RAMOS, MAIOR. 2018).

A atuacido do grupo contribuiu, segundo os pesquisadores Jefer-
son Ramos e Paulo Souto Maior (2018), para a criacio de saberes e
praticas que auxiliaram na construcio de sentidos sobre a homosse-
xualidade pautados em instancias individuais e coletivas. Individual-
mente, a partir da valorizacio das experiéncias homossexuais compar-
tilhadas nas reunioes a partir de relatos, onde ocorria o acolhimento
entre os membros, criando-se uma rede de solidariedade na qual o
enfrentamento a preconceitos acontecia, e sentimentos, como a ver-
gonha internalizada, eram canalizados para a atuacdo na afirmacao da
homossexualidade na esfera Publica. Coletivamente, foram organi-
zando eventos e protestos pautados na visibilidade da homossexuali-
dade na sociedade, na necessidade de politicas publicas relacionadas a
conscientizacio e enfrentamento sobre o HIV e a AIDS, contribuindo
para um sentido coletivo da importancia da militancia homossexual
organizada no Parand (RAMOS, MAIOR. 2018). Esses atos geraram
reportagens e noticias na midia, em jornais e programas de TV, o que
auxiliou na visibilidade do grupo e na construcdo de parcerias.

O Folha de Parreira pode ser considerado como uma das a¢des
do grupo que auxiliou na construcio de sentidos mais positivos so-



bre a homossexualidade, através da militancia e do reconhecimento
mutuo, bem como pela luta de direitos e melhores condicoes para
pessoas homossexuais (DIGNIDADE, 2008).

Podemos entender a atuacio do Grupo Dignidade também a par-
tir de algumas movimentac¢oes relacionadas com acontecimentos da
década de 1990. Segundo a pesquisadora em ciéncias sociais Regina
Facchini, nesse periodo ocorreu que chama de 3.° onda’ do movi-
mento homossexual brasileiro, periodo marcado, em comparacio as
outras décadas, pelo maior surgimento de ONGs e grupos voltados
para as causas LGBTQIA+ em diversas cidades do pais (FACCHINI,
2002). Estes grupos, ONGs e coletivos se articularam na luta pelos
direitos civis de pessoas homossexuais, por melhores condicdes no
tratamento e acolhimento de pessoas vivendo com HIV e AIDS, bem
como, na prevencio e disseminacio de informacdes sobre sexo segu-
ro e qualidade de vida; estabelecendo relacdes com instancias nacio-
nais, estaduais e municipais, bem como com comércios locais.

A troca de informacoes e debates entre grupos pode ser per-
cebida também pela participacdo nos Encontros Brasileiros de Ho-
mossexuais®. Em 1995, 84 grupos participaram do encontro, em
contraste com apenas 06 que participaram da IV edicido, em 1990.
Regina Facchini (2002) informa que a quantidade de grupos que
participaram dos encontros nio era um reflexo ideal do numero
de grupos existentes no Brasil, devido a dificuldades para custear
viagens e estadia para outros estados, mas refletem certo vigor por
parte dos grupos para a participacio.

7 Para Regina Facchini, o movimento homossexual brasileiro pode, didaticamente, ser di-
vido em 3 momentos, ou ondas, como chama. a primeira onda cobre o final da década de
1970, tendo como marcos a criagdo do grupo somos e o langcamento do periédico Lampido
da Esquina. A segunda onda compreende a década de 1980, acontecendo em conjunto com a
epidemia de HIV/AIDS e a redemocratizagdo brasileira. A terceira onda conta com a década
de 1990, considerada pela autora como um periodo de reflorescimento do movimento, com
uma grande proliferacdo de grupos, associacdes e ONGs ligadas ao movimento LGBTQIA+ e a
prevencao a Infecgdes sexualmente transmissiveis. Mais informagdes podem ser consultadas
em FACCHINI (2002).

8 A partir de 1980 foram organizados encontros dos grupos do movimento homossexual or-
ganizado. Nestes encontros foram discutidas pautas relevantes a atuagdo destes grupos, a
luta por direitos civis e negociagdes com o governo, bem como definidas pautas de atuagao
conjunta para os grupos participantes oriundos de diversas localidades do pais, funcionando
também como uma interface de deliberacdo nacional destes grupos. Para mais informagdes
consultar FACCHINI (2002).



Durante a década de 1990 também ocorreu o fendmeno de consu-
mo brasileiro conhecido como GLS (Gays Lésbicas e Simpatizantes),
onde alguns bares, boates e produtos de midia foram direcionados
para estas parcelas da populacio, disputando este grupo emergente
de consumidores. Quando surgiu, o termo foi rapidamente associado
a um publico “moderno”, interessado por arte, musica, conectado a
tultima moda e frequentador da noite. (FRANCA, 2007).

O termo GLS surgiu associado ao Festival Mix Brasil de Cine-
ma e Diversidade Sexual’, visando nomear o segmento de mercado
composto por pessoas homossexuais, identificando estabelecimen-
tos comerciais e fazendo referéncia a postura mais inclusiva a di-
versidade sexual e de género. Segundo a pesquisadora Flavia Peret
(2011) Com a disseminacio do termo, diversos negdcios como ba-
res, eventos culturais, jornais, revistas, boates, planos de satde e
seguranca, agéncias de viagens e empresas de encontros comecaram
a utilizar o termo GLS para se identificar, tendo em vista acessar
esta fatia de mercado, e o pink money™ que estas parcelas possuiam.

Para o pesquisador Jodo Silvério Trevisan (2018), a sigla GLS
foi um equivalente ao termo estadunidense gay friendly, utilizado
para identificar produtos e servicos também voltados para Gays,
Lésbicas e Simpatizantes, onde espacos frequentados por hete-
rossexuais sinalizam abertura para receber pessoas homossexuais.
Contudo, a pesquisadora Isadora Lins Franca (2007) considera que
no Brasil tal nomeacio ocorre de maneira inversa a que ocorreu
nos Estados Unidos da América: negdcios identificados com GLS
ja eram frequentados por homossexuais, acionando simpatizantes
como uma maneira de ampliar as fronteiras de tais espacos, abar-
cando consumidores que n3o sio homossexuais, mas que de certo
modo simpatizam com essas parcelas da populagzo.

O periodo também foi marcado por um maior acesso as tec-

9 0 festival Mix Brasil de cinema e diversidade sexual é um festival de cinema, artes visuais
e musica criado em 1993 por André Fischer em Sdo Paulo - SP. Vinculado ao festival tam-
bém existia um portal na internet, lancado em 1994, com indicagdes de roteiros, atividades
culturais e bate papo. Para mais informagdes consultar: <https://mixbrasil.com.br/sobre/>,
<https://mixbrasil.org.br/29/> .

10 Flavia Peret define Pink Money como o poder de compra que a populacdo LGBTQIA+ de-
tém. Para mais informagdes, consultar (PERET, 2011).



nologias digitais de edi¢io de imagem. Segundo os pesquisadores
estadunidenses Philip B. Meggs e Alston W. Purvis (2009), o design
grafico auxiliado por computador possibilitou que diversas ativida-
des do processo grafico fossem controladas por uma tnica pessoa e
um microcomputador. A edi¢io de layouts, de imagens e tipografia
foram facilitados devido aos novos softwares desenvolvidos e as no-
vas interfaces graficas, mais intuitivas e de ficil utilizacio em com-
paracio aos de linha de comando, que exigiam conhecimento de
linguagem de programacio e treinamentos especiais. Estes fatores
contribuiram para a economia de tempo, dinheiro e mao de obra
na preparacio dos Layouts para a impressio (MEGGS; PURVIS.
2009).

No Brasil, segundo Roberto Temin (2015), um dos fatores que
possibilitou o acesso as novas tecnologias de editoracio foi a libe-
racio da reserva de mercado de produtos eletronicos. Durante a vi-
géncia da reserva de mercado, instituida ao final da década de 1960
pelo governo militar, foi controlada a importa¢io de hardwares e
softwares em uma tentativa de desenvolvimento da informatica no
pais. A liberacio de importagiao de eletronicos ocorreu em 1992, o
que permitiu o acesso facilitado ao microcomputador e as tecnolo-
gias de editoracio eletronica pelos escritérios de design, que passa-
ram a utilizd-las em seus projetos e processos. A utilizaciao de bancos
de imagens e tipografias também deixou de ser restrito apenas aos
catdlogos disponiveis nas fotocompositoras. Com as manipula¢des
permitidas pelos softwares, novas experimentacdes graficas para os
layouts foram desenvolvidas (TEMIN, 2015).



FIGURA 04 - INTERIOR DAS EDICOES Ne 32 (DEZ. 1997), 33 (JUN. 1998), 34 (JUN.
1999) E 34 (MAL 2000) DO PERIODICO FOLHA DE PARREIRA.
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Fonte: Centro de Documentacio Prof. Dr. Luiz Mott, do grupo dignidade. Disponivel

em: <http://cedoc.grupodignidade.org.br/grupodignidade>. Acesso em 11/07/2022.
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Podemos considerar que a maior circulacio de produtos de mi-
dias no periodo também auxiliou na inter-relacio com outros vei-
culos de massa, como a televisdo, os filmes, periddicos, espeticulos,
imagens e musicas. Segundo o antropélogo indiano Arjun Appadu-
rai, a imagina¢do como um ato coletivo foi profundamente impac-
tado pelas tecnologias de producio e veiculacdo, que estio agora em
fluxo intensificado pelo globo. Segundo o autor: “Nem imagens, nem
espectadores cabem em circuitos ou audiéncias que sdo facilmente localizadas
em espagos locais, nacionais ou regionais”(APPADURALI, 1996, p.4).

O autor argumenta que, devido a grande variedade de formatos
que aparecem e a rapidez com que se apresentam nas vivéncias coti-
dianas do publico, as midias eletronicas de massa tendem a influen-
ciar a maneira como outros materiais sao lidos. Utilizando o termo
literacia (APPADURAI, 1996; APPADURAI, BRECKENRIDGE.
2007) para se referir a maneira como leitores aprendem habilidades
especificas para ler tais materiais, explica que devido ao cardter de
imediatismo e presenca na vida urbana, em especial na televisio, es-
tas midias eletronicas acabam rapidamente absorvidas, tendo a ten-
déncia de serem associadas com o glamour, o espeticulo, o novo, e o
fantdastico, se relacionam com os modos de leitura de outras midias,
modificando as maneiras de leitura, comunicacio e conduta para
com outros materiais (APPADURALI, 1996. p. 3).

Estas mudancas afetam inclusive a imaginacio. Um dos argu-
mentos do autor é de que os materiais de midia eletronica auxiliam
as pessoas nos processos de imaginac¢do pessoal e coletiva, provendo
imagens, referéncias e narrativas. A imaginacao como um ato coleti-
vo é, para o autor, uma das formas como os grupos sio organizados
e compartilham visdes de mundo, onde “imaginam e sentem coisas jun-
tos” (APPADURALI, 1996, p.8). Assim, produtos de midia possuem
destaque neste cendrio, pois circulam visdes de mundo e praticas
compartilhadas pelos grupos. No caso especifico do periédico Folha
de Parreira, as imagina¢oes sobre a comunidade LGBTQIA+, em um
momento de mudancas na percep¢ao da homossexualidade pela so-
ciedade, algumas vezes toma como referéncia movimentos de outras
localidades, como os Estados Unidos e paises da Europa, em um mo-
vimento caracteristico dos processos de globalizacio.
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Em um exercicio livre, de aproximacio visual, pensando no con-
ceito de interocularidade proposto por Appadurai (2007), busco apro-
ximar imagens de modo a perceber relacdes, tensoes e didlogos nao
s6 entre as imagens impressas no peridédico, mas algumas presentes
em outros materiais de midia que o préprio periddico indica: artistas,
musicas, filmes, modelos, marcas. Nao buscamos aqui uma relacio de
causa e efeito entre as imagens, mas sim evidenciar esta constituicio
interocular que, de certo modo, também atravessa as vivéncias e lo-
calidades que leitores transitam. Segundo o autor: “Esse campo intero-
cular € estruturado de forma que cada sitio ou cendrio para a disciplina do
olhar puiblico ¢ afetado em algum grau pelas experiéncias que os espectadores
tém dos outros sitios’ (APPADURAI; BRECKENRIDGE 2007, p.24).

FIGURA 05 - PAINEL COM REFERENCIAS VISUAIS CITADAS NO PERIODICO
FOLHA DE PARREIRA.

Fonte: Os autores, 2022.

Para a montagem do painel, primeiro foi realizado um levan-
tamento de referéncias citadas pelo préprio peridédico, destacando
musicas, filmes, modelos e marcas de grife que foram indicados nas



colunas de midia, de moda, de roteiros culturais, ou comentadas por
colunistas devido seu destaque, presenca de homossexuais ou discus-
soes de interesse para os colunistas. Apds este levantamento, as ima-
gens foram procuradas em site de busca, de modo a encontrar carta-
zes, capas, editoriais, fotografias, marcas, e posicionadas no painel, de
modo a podermos visualizar todas em um tnico arranjo (imagem).

Consideramos o periédico Folha de Parreira como um dos ele-
mentos que participaram de redes que circulam determinadas pra-
ticas e visualidades, em didlogo com diversas midias, criando cer-
to repertério visual no qual estas parcelas da populacio poderiam
compartilhar, alimentando sua imaginacio coletiva sobre as vivén-
cias do grupo, bem como, sua identidade. A montagem deste painel
visa explicitar o peridédico neste contexto interocular.

CONSIDERACOES FINAIS

Retomando o objetivo do artigo, que visou posicionar o pe-
riédico Folha de Parreira em relacio a alguns acontecimentos da
década de 1990, em especial o fenémeno conhecido como GLS, bem
como com algumas discussoes relacionadas ao consumo e o design
grafico, podemos considerar que os diversos acontecimentos narra-
dos ao longo deste artigo nos indicam que a atua¢io do grupo Dig-
nidade se deu em um contexto de trocas e fluxos intensificados pela
globalizacio e pelo desenvolvimento e circulacio de midias, facili-
tado pelas tecnologias digitais. Neste contexto, o Folha de Parreira
pode ser considerado participante de tais dinamicas, comunicando
os interesses do grupo, mas também contribuindo para o desenvol-
vimento de uma imaginacio coletiva compartilhada pelo grupo de
pessoas homossexuais, que experimentam coletivamente praticas,
referéncias, vivéncias e imagens.

Um olhar mais atento para este material, bem como ao contexto
de circulacio e consumo que participava, pode nos dar mais dicas so-
bre os usos das imagens no periddico, assim como sobre as escolhas
graficas presentes em seus projetos editoriais, considerando que in-
fluenciaram e foram influenciadas pelo contexto maior dos fluxos in-
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tensificados caracteristicos dos processos de globalizaciao, bem como
pelos locais e pelas vivéncias de leitores e leitoras durante a década
de 1990 em Curitiba - PR. Para tanto, uma maior caracteriza¢ao so-
bre as vivéncias homossexuais no periodo também se faz necessiria,
levantando locais de sociabilidade frequentados por estas parcelas da
populacio, priticas relacionadas as vivéncias nestes locais. Sao lacu-
nas que podem nos levar a compreender relacdes entre os ambientes,
as praticas, materiais graficos e pessoas neste periodo.
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CAPITULO 4

Mulheres no rock: capas de
discos sob a otica de género

Maureen Schaefer Francat
Moacir José Marcon Junior?

O design de capas de discos nao é uma atividade neutra, visto
que elas sdo criadas em interacio com o contexto social, a partir de
interesses e visdes de mundo particulares (FORTY, 2007). Nessa
perspectiva, as capas de discos podem ser produzidas, em parte, a
partir de ideias relacionadas as questoes de género e de sexualidade,
influenciando, inclusive, a construcao das identidades dos indivi-
duos (FURLANTI, 2009). Pois, de acordo com Stuart Hall (2000, p.
112), as identidades nio sdo caracteristicas ontoldgicas, fixas e imu-
taveis, mas “pontos de apego temporario as posi¢des-de-sujeito que
as praticas discursivas constroem para nos”.

A identidade de género é uma construcio social, que independe
da nomeacdo de macho e fémea atribuida na hora do nascimento.
Pois, como Guacira Lopes pontua nossas identidades sao construidas
por meio da interacdo entre fatores pessoais e sociais. Porém, a cons-
trucdo das nossas identidades nao é tao livre assim, sendo regulada
pela chamada matriz de inteligibilidade heteronormativa (SANTOS,
2015). Sendo assim, nocdes tradicionais de feminilidades ligadas a
ideias de fragilidade, sensibilidade e dependéncia costumam ser na-
turalizadas — ou seja, vistas como “normais” —, sendo estas suposta-
mente opostas as nocdes tradicionais de masculinidades articuladas a
ideias de poder, for¢a, agressividade e superioridade.

! Doutora em Tecnologia e Sociedade (2021, PPGTE-UTFPR), Mestre em Tecnologia (2011,
PPGTE-UTFPR)
2 Graduando de Tecnologia em Design Gréfico. E-mail: mmarconjr@gmail.com
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A capa de dlbum é uma das maneiras de produzir a imagem de
artistas. Deste modo, capas de discos de mulheres roqueiras sao ca-
pazes de moldar tipos particulares de feminilidades, representando
modos especificos de se vestir, usar o cabelo, se maquiar (ou nio)
e se portar, podendo reforcar e/ou questionar normas de género,
influenciando a construcao das nossas identidades. Neste sentido,
capas de discos de mulheres roqueiras sio relevantes, visto que o
rock foi historicamente e culturalmente relacionado ao “universo
masculino” (VIVO, 2019).

Deste modo este artigo visa fazer um estudo de carater explora-
tério de capas de dlbuns de mulheres do mundo do rock, de modo a
compreender se elas reforcaram e/ou questionaram normas de géne-
ro. Com este proposito, tratamos primeiramente das relacdes entre
design, género e identidade a partir da pesquisa bibliografica, fazendo
uso, sobretudo, de pesquisas de Marinés Ribeiro dos Santos, Jime-
na Furlani e Guacira Lopes Louro. Em seguida, discorremos sobre
as desigualdades de género no mundo do rock e para isso, também
recorremos a pesquisa bibliografica, utilizando, especialmente, os es-
tudos de Aline Rochedo, Fabiana de Paula, Thalita Moreira e Mario
de Vivo. Trechos de entrevistas concedidas por roqueiras também
foram incorporados a fim de abarcar experiéncias mais subjetivas e
desigualdades de género com relacio a atuacao das mulheres no mun-
do do rock. Por fim, analisamos duas capas de disco a partir de um
modelo de leitura de imagens construido a partir dos autores.

DESIGN, GENERO E IDENTIDADE

O design é construido por pessoas cujas concep¢des de mun-
do influenciam sua cria¢do, neste sentido, a producio de artefatos
materializa aspectos culturais, podendo, inclusive, reforcar e/ou
questionar estereétipos e desigualdades sociais. Nesta perspectiva,
o design também pode naturalizar binarismos de género, pois ao
transformar ideias em formas sélidas e longevas, ele parece ser a
verdade em si mesmo, influenciando nossos modos de vida (SAN-
TOS, 2015; FORTY, 2007).
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Modelos de masculinidades e de feminilidades normativas atu-
am como modos “mais verdadeiros” de ser e estar no mundo, agindo
sobre nosso sentir, pensar e agir. No Brasil contemporaneo, as mas-
culinidades normativas fundamentadas no modelo do homem cis
branco, heterossexual, de classe média urbana e cristio estdo rela-
cionadas a ideias de saude, forca, coragem, racionalidade, riqueza e
autoridade. Neste contexto, as feminilidades normativas sio produ-
zidas em relacdo de complementaridade e de submissao as masculi-
nidades normativas. As feminilidades normativas estao articuladas
a ideias de fragilidade, delicadeza, obediéncia, sensibilidade, recato
e elegancia (FRANCA, 2021). Nesta perspectiva, garotas podem
ser ambiciosas, mas nao muito para nio ameacar a virilidade dos
garotos. Garotos nio devem ser frageis, vulneraveis e sentir medo
(ADICHIE, 2012). Ou seja, as normativas de género prejudicam e
restringem modos de experienciar a vida ndo apenas das mulheres
como também dos homens.

As capas de disco, assim como outras midias graficas, sio impor-
tantes pois mediam a construcido das nossas identidades. Conforme
Daniel Miller (2013), por meio da criagio de artefatos, nos externali-
zamos valores e ideias sobre o mundo. E através da apropriacao dos
artefatos, nés nos construimos. Ou seja, os objetos nos fazem como
parte do processo pelo qual os fazemos. Na conjuntura do capitalismo
contemporaneo, esta apropriaciao tem atuado, parcialmente, por meio
do consumo, a partir do qual as pessoas adquirem e usam artefatos para
construir suas identidades. Deste modo, as capas de discos constroem
posicdes de feminilidades e de masculinidades (como também posicdes
nao-binarias a lembrar de capas de discos de artistas nacionais como Li-
niker e Pabllo Vittar) com as quais podemos nos identificar ou nfo para
produzirmos nossos modos de viver. Neste sentido, as capas de discos
podem tanto reiterar normativas de género quanto questiona-las, po-
dendo reforcar ou ampliar os limites do existir.

MULHERES NA HISTORIA DO ROCK

A maior presenca de homens nas bandas, estidios, gravado-
ras como também na critica musical e a desvalorizacio e o acesso
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dificultado das mulheres a0 mundo rock foram construidas his-
toricamente a partir de desigualdades de género. No século XIX,
estilos musicais foram divididos conforme o género, sendo assim,
mulheres foram impedidas de aprender alguns ritmos de musica.
Ademais, quando mulheres demonstravam interesse em aprender
a tocar algum instrumento, geralmente, elas eram incentivadas a
tocar piano, instrumento condicionado ao ambiente doméstico.
Neste contexto, os conservatérios restringiam a aprendizagem das
mulheres, possibilitando apenas a formacao de cantoras, harpistas e
pianistas — campos de atuacio ligados a esfera doméstica. Mulheres
também foram consideradas incapazes de lidar com instrumentos,
diferentemente dos homens. Possivelmente, esta visdao estd ligada
a relacio culturalmente construida entre homens, tecnologia e ra-
cionalidade e mulheres, natureza e sentimentalismo (MACHADO
e SALINET, 2018; LOURO, 2000). Nesta perspectiva, varias musi-
cistas da atualidade contam que ao participar de shows de rock nao
é raro que técnicos de som mexam em seus instrumentos sem sua
autorizacdo, como se elas precisassem ser auxiliadas, diferentemen-
te dos homens (VSFM, 2019).

Além disso, o rock foi relacionado historicamente a um tipo
de comportamento rebelde e transgressor, sendo assim, a maneira
como as mulheres deveriam supostamente se comportar, ou seja,
serem delicadas, elegantes e recatadas nio condizia com padrdes
de comportamento de roqueiros (MACHADO e SALINET, 2018;
LOURO, 2000). Em contrapartida, Aline Rochedo (2015) afirma
que necessidades econdmicas e transformacdes sociais impulsiona-
das pela Segunda Guerra Mundial ampliaram os limites da atuacio
feminina na musica. Entretanto, como as raizes do rock provém da
cultura negra, o género musical continuou a ser visto pelas cama-
das conservadoras e racistas como um estilo vulgar e “sujo”, sendo
compreendido, portanto, como inadequado para mulheres brancas.
Este evento acabou por reforcar o status de masculinidade do rock.
Mas alguns anos depois da Segunda Guerra, tal visao foi questiona-
da pelas mulheres, que passaram a fazer uso do rock para contar sua
propria histéria.
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Ademais, musicistas contemporaneas relatam que, por ve-
zes, foram objetificadas sexualmente por produtores entre outros
profissionais do mundo da musica, como se precisassem apenas
ser “sexy’ e ndo necessariamente tocar bem, atuando apenas como
um chamariz para atrair a atencio do ptublico (VSFM, 2019). Nes-
ta perspectiva, mulheres costumam passar por diversos abusos no
mundo do rock. Criticas sobre o peso da cantora e compositora ca-
nadense Alanis Morissete, a levaram a ter transtornos alimentares e
estresse pds-traumdtico, como relata Ana Marcos (2020). J& Debbie
Harry - cantora e compositora estadunidense - contou que sofria
uma pressio muito grande para ser uma “boa mae” e ter um casa-
mento “perfeito”. A vocalista da banda estadunidense Paramore,

Hayley Willians (2013), relatou que foi assediada muitas vezes
por homens em seus shows, que era comum pessoas ficarem gritan-
do para que ela tirasse a blusa, e de forma, muitas vezes, agressiva.
J4 a cantora britanica Lilly Allen (2018) expos abusos sexuais que
sofreu por um dos executivos de uma grande gravadora. Ela contou
que nio o denunciou por medo e por se sentir culpada, pois foi abu-
sada quando estava bébada - reforcando narrativas machistas que
tendem a culpabilizar a vitima.

Com relacdo ainda a desqualificacdo feminina por setores do
rock, varias artistas brasileiras da atualidade contam que ja foram
barradas em seus préprios shows ou relacionadas - a partir de uma
perspectiva heteronormativa - a namoradas dos integrantes mas-
culinos da banda da qual as mesmas fazem parte. Nesta perspectiva,
as musicistas afirmam que precisam estudar muito, aprender a uti-
lizar bem os equipamentos e ter um bom conhecimento de termos
técnicos a fim de obterem respeito. Além disso, as mesmas também
relatam que quando o talento delas é reconhecido, nio raras vezes,
sdo comparadas aos homens: “vocé toca que nem um cara’, ou seja,
como se a capacidade de cantar/tocar fosse “inerentemente” mascu-
lina (VSFM, 2019).

Ana Marcos (2020) afirma também que varias mulheres que
fizeram grande sucesso nos anos 90, tais como Alanis Morissette
foram esmagadas por parte da critica musical — composta em sua
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maioria por homens brancos de classe média -, sendo acusadas de
serem “loucas”. Para Ana Marcos, o adjetivo “louca” tende a ser uti-
lizado para descrever qualquer artista mulher que tente se opor ao
sistema desigual em que vivemos. A satide mental da cantora esta-
dunidense Lauryn Hill também foi questionada por muita gente,
inclusive, por seu companheiro de banda Wycleff Jean, principal-
mente por suas criticas ao capitalismo e a pratica da pedofilia em
setores da Igreja Catdlica. A carreira de Sinéad O’Connell, cantora e
compositora irlandesa, também foi abalada quando a mesma rasgou
uma fotografia do Papa Joao Paulo Il em protesto aos abusos sexuais
cometidos por clérigos e membros da Igreja Catdlica.

Se as mulheres sofrem com o machismo, as mulheres negras
tém ainda em seu desfavor, o racismo, sendo afligidas por uma du-
pla discriminacdo didria em suas vidas. Em sua autobiografia - “I,
Tina” — a cantora Tina Turner (2010), nascida nos EUA, relatou as
dificuldades que enfrentou na sua carreira musical. A cantora con-
tou os abusos sofridos por seu companheiro de banda e marido na
época, lke Turner, além de mencionar vérios episédios de cunho
racista com os quais se defrontou nos anos 1960 durante suas tur-
nés pelo sudeste americano. Nesta perspectiva, também vale a pena
pontuar a invisibilidade de mulheres negras na histéria do rock,
sendo esta ainda maior do que a das mulheres brancas.

ANALISE DAS CAPAS DE DISCOS

Capas de discos podem atuar como modelos de comportamento
para o publico, mediando a construcio das suas identidades, como
ja mencionado anteriormente.

Escolhemos 2 roqueiras bastante populares do continente ame-
ricano cujo sucesso influenciou o publico brasileiro entre os anos
1990 e 2000, a saber: a canadense Alanis Morissette; e a brasileira
Pitty. Com rela¢do a Alanis, o disco escolhido foi Jagged Little Pill,
dlbum de estreia da cantora canadense que obteve grande sucesso,
levando a artista a se apresentar em diversos programas da TV aber-
ta, inclusive, no Brasil. J4 o segundo dlbum que analisaremos é o



“Admiravel chip novo” da vocalista baiana Pitty. O titulo do dlbum,
de tom distpico, foi inspirado no livro “Admirdvel Mundo Novo”
do escritor inglés Aldous Huxley. As letras das musicas do dlbum
questionam a sociedade capitalista, a falsa sensa¢io de liberdade, a
hipocrisia humana, criticando o modo como as pessoas interagem
entre si e com a tecnologia (LETRAS.MUS, 2021).

Antes de comecarmos as andlises, primeiramente é importante
pontuar, conforme Martine Joly (1996), que as imagens sdo polis-
sémicas, ou seja, que podem evocar diversos significados. Logo, a
leitura de imagens estd relacionada a interpretacio de significados e
nao a descoberta de um unico e “verdadeiro” significado, variando
conforme o contexto e a bagagem cultural do publico leitor, deste
modo dificilmente ficard restrita aos significados previamente pre-
vistos por seus criadores. Portanto, as andlises realizadas nio es-
gotam outras possibilidades de leituras. Ademais, ndo se tratam de
leituras corretas ou incorretas, mas de analises plausiveis realizadas
em didlogo com a fundamentacio tedrica.

Utilizaremos o modelo de leitura de imagens proposto por Mau-
reen Schaefer Franca (2021), mas com algumas adaptacdes para se
adequar a andlise das capas de dlbuns. O modelo sugerido por Franca é
embasado na abordagem dos Estudos Culturais, que possibilita com-
preender as condicoes de producio dos artefatos, ou seja, quais valo-
res, interesses e padroes de beleza e de comportamento, por exemplo,
sao representados ou interditados. Em vista da abordagem multidis-
ciplinar dos Estudos Culturais, Franca articula os mesmos a estudos
de Semidtica e de Género, fornecendo parametros capazes de auxiliar
a andlise de capas de discos A proposta de leitura de imagens esta
organizada em cinco estratégias: 1) Contextualizacio; 2) Descricio;
3) Conexdo; 4) Lente de andlise; 5) Sintese. Com relacio a primeira
estratégia — (1) Contextualizacio - temos a inten¢do de contextualizar
o album, informando o titulo e a data de lancamento como também
as ideias gerais abordadas pelas letras das musicas e as opinides das
artistas sobre o dlbum em questdo. No que concerne a segunda es-
tratégia — (2) Descri¢do — descrevemos brevemente a composicio da
capa. Em seguida, analiso a capa a partir dos ambitos da Expressio
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e do Contetdo. Sendo assim, no ambito da Expressio, analisamos
os aspectos plasticos da imagem como cores, iluminacio, enquadra-
mento, composicio e angulo de tomada. No ambito do Conteudo,
analisamos os aspectos figurativos da imagem como cendrio, figuras
humanas, figurino e as praticas realizadas em cena como também os
artefatos envolvidos nas respectivas performances.

A supracitada anilise do contetido imagético é realizada em ar-
ticulagio com a terceira estratégia: (3) Conexdo. Ou seja, a partir
dela analisamos, em um primeiro momento, a conexao do conte-
udo imagético com os aspectos verbais de modo a perceber se os
respectivos significados se complementam, se reforcam ou se con-
trapdem. No que se refere a quarta estratégia — (4) Lente de analise
- realizamos a leitura das imagens a partir da fundamentacao teérica
sobre género exposta anteriormente. Por fim, no que diz respeito a
quinta estratégia — (5) Sintese — abordamos quais tipos de feminili-
dades sao sugeridos pelas capas de disco e se eles se aproximam ou
se distanciam de modelos convencionais de género.

Entretanto, este modelo de leitura de capas de disco sob a dtica
de género nio exige que sua aplicacdo seja empregada de modo ri-
gido, pois as anilises podem implicar certa maleabilidade. Logo, o
modelo atua mais como um guia de interpretacio capaz de prover
leituras atentas e com embasamento.

FIGURA 01- CAPA DO ALBUM JAGGED LITTLE PILL - ALANIS MORISSETTE
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-

Fonte: Encartes POP (2011)
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Assim sendo, dou inicio a anélise da capa do dlbum Jagged Litt-
le Pill (Figura 01) — que em portugués poderia ser traduzido como
“pilulazinha dificil de engolir” - é o primeiro 4lbum internacional da
cantora canadense Alanis Morissette, tendo sido lancado em 1995
pela gravadora estadunidense Maverick. A gravadora Maverick foi
fundada em 1992 por Madonna, DeMann Frederick, Dashev Ron-
nie e Time Warner, incluindo contratados como Prodigy, Deftones
e Muse. Entre os contratados destacou-se Alanis Morissette com 33
milhoes de cépias do dlbum “Jagged Little Pill” (GOOGLE ARTS &
CULTURE, 2021). O 4lbum conta com 12 faixas que abordam, em
tom de revolta e melancolia, assuntos corriqueiros como machismo
(Right Through You) e términos de relacionamentos (Head Over
Feat e You Oughta Know) como também a rela¢io da cantora com
avida (You Learn, Ironic) e com a religido (Forgiven).

A capa é bastante complexa e parece representar as relacdes
entre opostos. Como composicio, as imagens ocupam aproxima-
damente % da capa, que é complementada por um espaco vazio em
branco no canto esquerdo superior. As cores sdo divididas em tons
quentes e frios, moldando ideias de dualidade. A capa evoca ideias
de complexidade por meio do uso de virias cores, texturas e ca-
madas com efeito de transparéncia, cujas imagens da cantora e de
elementos da natureza se mesclam, se sobrepdem. As fotografias
evocam espontaneidade. Em nenhum momento a artista olha di-
retamente para a cimera. As imagens “espontineas” da artista pa-
recem ser construidas por meio de poses supostamente naturais.
Alanis aparece com expressdes mais sérias, com labios cerrados sem
sorrir, tensionando a ideia de docura relacionada as feminilidades
convencionais. A oposiciao de elementos reaparece nas fotografias,
em uma delas, Alanis olha para o céu, podendo aludir a espirituali-
dade, que é abordada por ela em sua musica Forgiven. J4 na outra
ela olha para baixo, talvez em referéncia ao plano terreno. A ima-
gem na qual Alanis olha para cima é colorida com cores quentes
sendo também composta por texturas de gramineas, que devido aos
tons avermelhados e rosados, faz lembrar labaredas de fogo. Esse
possivel significado pode remeter a ideias relacionadas ao “inferno”



como pecado e punic¢des a lembrar novamente da letra Forgiven. Ja
a foto, na qual ela é retratada olhando para baixo, é composta por
tons frios como azuis, verdes e roxos. A fotografia de Alanis é esma-
ecida em dire¢io ao branco, que desaparece numa forma de névoa
branca, em direcdo a parte “vazia” da capa. Tal composicao parece
remeter a fugacidade, a efemeridade da vida.

De acordo com o site Fonts in Use (2018), a tipografia da capa
é composta pela Harting, uma fonte em estilo typewriter, mecani-
ca, com textura de reticula estourada, conversando com as texturas
das imagens. A tipografia também tem um efeito de desfoque, que
remete a fonte Blur, criada em 1992 por Neville Brody, que sub-
verteu o canones do design modernista como a legibilidade e a ob-
jetividade (HORCADES, 2004). Além disso, o efeito desfocado faz
alusdo a algo difuso, “imperfeito”, podendo ser compreendida como
uma critica a legibilidade e a clareza — valores associados ao design
modernista. O aspecto embacado utilizado no nome Alanis pode
evocar ideias de confusio, desalinhamento, desorientacio, talvez se
relacionado com as complexidades e adversidades de ser e estar no
mundo. A composi¢io tipografica tensiona modelos de feminilida-
des convencionais, uma vez que é “mecanizada’, ou seja, menos de-
licada, além de apresentar ruidos e ser composta em um tom seme-
lhante ao do azul turquesa. Pois, por vezes, tipografias usadas para
representar feminilidades reforcam estereétipos de género, fazendo
uso da cor rosa, fontes cursivas ou mais curvilineas, evocando ideias
de sensibilidade, fragilidade, dogura. Logo, a fonte desfocada usa-
da na palavra “Alanis” pode evocar ideias de confusio, incerteza e
desleixo, materializando, talvez questionamentos as normativas de
género (esmero, cuidado, delicadeza).

Ademais, os diferentes tamanhos e pesos e a falta de linearidade
empregada na palavra “Alanis” podem remeter, de certo modo, a
rebeldia, se distanciando de um modo de escrita mais conformista.

O titulo do dlbum, Jagged little pill, em caixa baixa e corpo me-
nor, estd posicionado de maneira mais discreta do que o nome do
artista, ocupando o lado direito da capa, na parte inferior. Ademais,
o fato de o titulo ter sido escrito todo em caixa baixa também parece
evocar ideias de despojamento, informalidade.
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Alanis Morissette, em entrevista para o programa Citi Mu-
sic Series realizado em 2021, afirmou: “Nés humanos somos seres
complexos e trazemos varias emog¢des, demonstramos varios senti-
mentos a0 mesmo tempo’. Alanis parece traduzir esse sentimento
de complexidade coexistindo em um unico ser em suas musicas. Tal
complexidade também parece ter sido materializada por meio da
identidade visual do dlbum do disco Jagged Little Pill. Sua musica
questiona ideias de dogura, delicadeza e submissao, quando opor-
tuniza discussdes sobre temas polémicos em tom de revolta, além
de dar visibilidade a questdes apagadas em canc¢des de musicistas
masculinos. Sua atitude rebelde e de questionamento vai contra o
modelo tradicional de feminilidade, mostrando uma agressividade,
flertando com posturas libertas e com a imperfei¢dao. Em contra-
partida, alguns ideais de feminilidade sio reforcados: Alanis usa
o cabelo liso, tem o corpo magro, utiliza maquiagem (libios bem
avermelhados na capa) e tem a sobrancelha feita. Ou seja, Alanis é
transgressora, mas nio demasiadamente, uma vez que sua imagem
precisa ser palatavel pelo grande publico, reiterando, nesse sentido,
a valorizacdo da “beleza feminina” como “moeda de troca”.

Por fim, Alanis, mesmo estando dentro de um padrio feminino
normalizado — mulher branca, magra, de classe média, de familia
crista — tensiona padrdes de feminilidade, permitindo que outras
mulheres se sintam representadas na complexidade de sentimen-
tos, na efemeridade da existéncia, na agressividade das palavras e do
comportamento. O fato do disco ter vendido 33 milhdes de copias
nos indica que o comportamento mais transgressor e insubmisso de
Alanis foi aprovado e endossado por vérias pessoas, possivelmente
tendo servido como referéncia para nomes como Avril Lavigne e
Plnk, que posteriormente fizeram sucesso comercial.
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FIGURA 02 - CAPA DO ADMIRAVEL CHIP NOVO - PITTY

3 O L1 Al L
Vadmiravel chipnoveg
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Fonte: Encartes POP (2011)

O primeiro dlbum da cantora baiana Pitty foi lancado em 2003
com o titulo de “Admiravel Chip Novo” (figura 02) em referéncia
ao livro “Admiravel Mundo Novo” do inglés Aldous Huxley — Um
romance que mostra uma sociedade futurista que sofre lavagem ce-
rebral e tem os sensos de individualidade e de consciéncia critica,
eliminados (LETRAS.MUS, 2021). O album foi lancado sob o selo
independente Desckdisc, abarcando 11 faixas que contém criticas
aos comportamentos humanos em relacio aos sentimentos e a tec-
nologia. Em seu Instagram, Pitty conta que o dlbum foi escrito du-
rante um momento de crise existencial, em que ela nio entendia o
que estava acontecendo com sua vida (LETRAS.MUS, 2021).

A fotografia da capa, que retrata o rosto de Pitty, é composta
em tons de cinza (FIGURA 28). Com excecio dos olhos, a artista
nao aparenta usar maquiagem, nem mesmo batom. Ja nos olhos,
ha uso de lapis e sombra preta, carregando seu olhar, que inclusi-
ve, aparenta estar em estado de alerta, em certa medida, surpreso
— a boca semiaberta parece reforcar esse sentido, remetendo a uma
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expressao mais séria. O cabelo penteado para tras estd desfocado,
destacando ainda mais o rosto da artista. Pitty parece ter os ombros
desnudos, mas sua postura nao conota seducio (o recorte é préximo
a0 pescoco, interditando, por exemplo, a visualizacio do colo), pa-
recendo flertar mais com a ideia de estar exposta, vulneravel a uma
determinada situac¢io. Pitty também usa um piercing de argola no
nariz. No comeco dos anos 2000, em diversos paises ocidentais, a
arte de marcar seu préprio corpo, através de tatuagens ou piercin-
gs, era um simbolo de rebeldia e transgressio (FERREIRA, 2007).
Ademais, alguns arcos de metal orbitam ao redor do rosto da artista,
parecendo dialogar com um imagindrio futurista, que pode estar re-
lacionado com a interacdo entre seres humanos e as tecnologias - o
tema principal do dlbum.

A capa, em preto e branco, traz um aspecto dramatico e inti-
mista para o dlbum. Elementos vetoriais como linhas e cruzes com
texturas falhadas e arabescos - todos com certo nivel de desfoque
- s3o dispostos acima da fotografia, criando ruidos sobre ela, reme-
tendo a uma estética utilizada no design de capas de bandas grunge.
As linhas e os arabescos se repetem na parte interna do encarte. A
unica cor presente na capa é o roxo, utilizado no nome da Pitty, que
pode estar relacionada 2 melancolia e 2 taciturnidade (NEGRAO e
CAMARGO, 2008), parecendo dialogar com as criticas tecidas por
Pitty acerca de uma sociedade conformista, individualista, compe-
titiva e, por vezes, insensivel como ela sugere nas cancoes “Teto de
Vidro”, “Miscara”, “O lobo” e “Admiravel Chip Novo”.

A tipografia utilizada para o nome da artista parece dialogar
com a estética das chamadas “fontes hibridas”, tipos construidos
como “frankensteins”, a partir de partes pré-existentes. Os tipos hi-
bridos ganharam relevo nos anos 1990, estando articulados ao de-
sign pés-moderno, uma vez que tensionaram canones da tipografia
modernista como a legibilidade, a simplicidade e a clareza, enfati-
zando aspectos simbdlicos e conceituais. Naqueles anos, a tipogra-
fia se tornou palco para experimentos viabilizados por novos sof-
twares e tecnologias digitais, refletindo também mudancas sociais e
culturais. Inicialmente, essas fontes foram “costuradas” a partir de
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elementos removidos de outros tipos. Sendo assim, a fonte utilizada
no nome “Pitty” (a priori, uma fonte sem serifa combinada com ara-
bescos) parece evocar ideias de perturbacio, confusio, complexida-
de, instabilidade podendo traduzir os conflitos, entre seres huma-
nos e as tecnologias, explorados no dlbum. “Admiravel chip novo”,
o titulo do album, estd escrito com uma fonte com serifa na cor
branca, sendo mais discreto. Entretanto, o mesmo esta localizado
acima de um retangulo preto com ranhuras entre outros elementos
que remetem a ideia de ruido. O retingulo é adornado ainda com
as palavras “admiréavel” - localizada na parte superior dele - e “chip
novo” — posicionada abaixo dele -, ambas se mesclando com ele. Es-
tas palavras foram escritas em outra fonte, distinta daquela empre-
gada no titulo do dlbum, aludindo a variedade, mistura e confusao.
De modo geral, a capa parece remeter a um tipo de feminilidade in-
dependente e humanizada, sendo esta complexa, intensa, multipla e
autorreflexiva, nio estando livre de cometer erros e se envolver em
confusdes. O design da capa também alude a ideia de que, apesar dos
desafios e dificuldades, Pitty é capaz de enfrentd-los sozinha, pois é
retratada sozinha, nao recebendo o apoio de ninguém.

Em outras palavras, a imagem de Pitty parece flertar, a priori,
com um modelo de feminilidade moderna, “alternativa”, transgresso-
ra, inconformista, mas nio ao ponto de ser radical, “marginal” demais
ao ponto de ndo ser aceita pelo publico. Entretanto, o tipo de femini-
lidade figurado por Pitty também pode estar sugerindo que mulheres
tém liberdade para se sentirem e se representarem ora mais delicadas
ora mais dsperas, ora mais amedrontadas ora mais corajosas.

O design dos dlbuns analisados parece humanizar as mulheres
como seres que se sentem, por vezes, confusas, angustiadas, frus-
tradas, como pessoas que questionam a espiritualidade, o machis-
mo e demais desigualdades sociais, a si proprias como também seus
proprios relacionamentos. De modo geral, as capas analisadas por
ora questionaram e por ora reforcaram normativas de género, pos-
sivelmente de modo a nio transgredir as regras demasiadamente e
comprometer a venda dos produtos para mercados mais amplos.

A anilise dos dlbuns apontou que as artistas ampliaram, em cer-
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ta medida, os limites para a construc¢io dos corpos, moldando mo-
dos de ser e estar no mundo mais confortaveis. Nesta perspectiva,
as mesmas podem atuar como modelos de referéncia, influenciando
a construcio de identidade do publico. Ademais, todas elas s3o pro-
dutoras e participaram ativamente da construc¢io dos seus albuns,
atuando em um campo dominado por homens. Por fim, esse estudo
é apenas um primeiro passo para a compreensao do assunto abor-
dado, podendo ser continuado , a partir de comparacdes com dlbuns
masculinos como também femininos de outras épocas, a fim de
compreender atualizacdes e tensionamentos das normas de género.
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O desejo amarelo: reflexoes
acerca das masculinidades
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PRIMEIRAS ASPAS - DA MEMORIA AO MUNDO DA VIDA.
E NOVAMENTE.

Podemos abrir essa reflexao com aspas que parafraseiam uma
provocacio que o artista Richard Fung (1991)° faz: “Se os homens asi-
aticos nao possuem sexualidade, como possuimos homossexualidade
?™. Essa indagacio vem a partir das memorias que o artista revive, em
especial ao lembrar de um episddio na década de 1980, onde ele e um
amigo, ambos homens gays de ascendéncia asidtica, foram barrados

! Mestre, Programa de Pés-Graduagio em Design. E-mail: takashiimatsuda@gmail.com.

2 Doutor, Programa de Pds-Graduacgido em Design. E-mail: olive.ronaldo@gmail.com.

3 Richard Fung ¢ artista e escritor nascido em Trinidad e baseado em Toronto. Seu trabalho abarca
uma série de produgdes audiovisuais que vao desde o papel do homem gay asiatico na pornografia
até o colonialismo, imigracdo, racismo, homofobia, AIDS, justi¢a para Palestina/Israel e a historia
de sua familia. Algumas de suas instalagdes foram exibidas e veiculadas no canada, E.U.A, Trini-
dad e Tobago, como Orientations: Lesbian and Gay Asians (1984) and its redux Re:Orientations
(2016), My Mothers Place (1990), Sea in the Blood (2000), Jehad in Motion (2007), Dal Puri
Diaspora (2012) and Nang by Nang(2018). Richard Fung também ¢ professor emérito da Faculty
of Art at OCAD University.

* “And if Asian men have no sexuality, how can we have homosexuality?” (FUNG, 1991).
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em uma casa noturna gay em Toronto, Canadd. Fung e seu amigo
tiveram, de algum modo, provar ao seguranca que eram homens gays
para entdo adentrar o estabelecimento. O autor comenta que para
além do homem que os barravam, tratava-se de uma barreira imposta
pela cor, pela raca, questionando se 0 mesmo tratamento ocorreria se
ele e 0 amigo fossem brancos e vestissem trajes similares.

A partir dessa memoria, Richard Fung (1991) contextualiza
que, historicamente, a figura feminina e masculina na industria ci-
nematogréfica, sobretudo em Hollywood, estavam essencialmente
ancoradas a dois esteredtipos, o primeiro sendo ele referido a mu-
lher asidtica, uma flor de 16tus em florescer, um tipo de feminilidade
delicada, décil e passiva, em contraponto a dragon lady, uma mulher
misteriosa, perigosa e ardilosa. Ja o segundo, versando sobre o ho-
mem asidtico, seria o mestre kung fu, o monge zen, o samurai e o
ninja, algumas vezes perigosa, outras vezes pacifica, mas geralmen-
te desprovida de sexualidade. A isto, podemos ainda pensar no que
Robert Stam e Ella Shohat (1995) conceituam como “o 6nus da re-
presentacdo”, uma “marca do plural” em que determinados grupos
sdo vistos em homogeneidade, e qualquer comportamento negativo
por qualquer membro da comunidade é instantaneamente generali-
zado como tipico, apontando para um perpétuo retorno na dire¢io
de uma esséncia presumidamente negativa. Entdo essa marca vai
sendo escoada, contribuindo para a producio e reproducio de este-
re6tipos. Fung (1991) comenta que a reiteracio desses estere6tipos
na midia contribuiram para estabelecer esses lugares de dicotomia
a respeito da figura do homem e da mulher asidticos no imagindrio
ocidental, bem como, a condicao de extrema exotificacio ou a total
abjecao destes sujeitos.

Ao tratar especificamente da figura do homem asidtico na por-
nografia, a partir dos trabalhos de Richard Fung, o cineasta Hugo
Katsuo Okabayashi (2019) problematiza a forma como os processos
de racializacdo estao pautados na emasculacio desse sujeito, corro-
borada pela construcio e difusio de imagens que a todo momento
produzem enunciados sobre desejo e desejabilidade desses corpos.
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A partir de suas experiéncias pessoais, Hugo Katsuo (2019)° tam-
bém questiona a relacdo causal entre desejo e consumo da figura do
homem asitico, com destaque a um episédio em que, assim como
Richard Fung, também ocorre em um contexto da vida noturna, to-
davia, aqui no Brasil. O cineasta narra um didlogo com uma garota
heterossexual em uma festa de musica pop sul coreana, em que ela
comentava como consumia o género musical e também como isso a
motivou a consumir pornografia de conteudo asiatico. Tal fato mo-
bilizou Hugo Katsuo a investigar com afinco os processos de racia-
lizacao que de algum modo tensionam ou reiteram a construcao de
desejo e desejabilidade em relacio ao homem asidtico no contexto
ocidental, tendo a pornografia gay como objeto de estudo.

No contexto brasileiro, as discussdes acerca do que é ser amare-
lo, do que é ser asiatico nos dias atuais vem sendo suscitada por dife-
rentes jovens pensadores, artistas, designers e produtores®. A partir
de 2010 hd uma crescente mobiliza¢do, principalmente dentro das
Redes Sociais, de brasileiros descendentes de asidticos, levantando
discussoes e organizando espacos de debate em encontros dentro e
fora da Internet’. Logo, esse recente fenomeno foi tratado sob a ex-
pressao militdncia asidtico-brasileira, ou mesmo referido como ativis-
mo asidtico-brasileiro. Esses espacos de debates vém sendo constru-

° Cineasta, pesquisador e ativista politico baseado em Niter6i, Hugo Katsuo desenvolve pro-
jetos no campo do audiovisual empregando a discussdo acerca do lugar do homem asiatico
gay no contexto contemporaneo, destacando os atravessamentos das categorias raga, género,
sexualidade e também colonialidade. Atua juntamente ao coletivo LGBTQIA+ Asiaticos pela
Diversidade em promover espagos de estudos, debate e mobilizagao politica acerca do que é
ser asiatico-brasileiro no contexto contemporaneo.

¢ Trata-se das mobilizagdes sociais on e offline, as quais ganhavam forg¢a gradativa em suas
discussoes sobre a condicdo de ser imigrante e/ou descendente de imigrantes leste-asiaticos
no contexto brasileiro. Dentre as pessoas que se mobilizaram para promover esses debates,
havia a frequente atuacdo de designers, artistas e outros produtores que, por meio da ex-
pressdo e comunicagdo plastico-visual, trabalhavam e ainda trabalham para promover dis-
cussoes, reflexdes e identificagdes sobre racismo, xenofobia, existéncia e resisténcia em ser
asiatico-brasileiro (MATSUDA, 2020).

7 Alguns desses jovens pensadores e artistas sdo: Teidy Nakao, do campo audiovisual <ht-
tps://www.instagram.com/teidyhn/>; Gustavo Inafuku, artista visual <https://www.insta-
gram.com/gjinafuku/>;Tami Tahira, artista visual <https://www.instagram.com/tamitahi-
ra/>; Caroline Ricca Lee, do campo da moda e artes visuais <https://www.instagram.com/
rycca.lee/>; Kiyomi Hayashi, maquiagem artistica <https://www.instagram.com/kiyomi.
gif/>; as gémeas Takeuchis, da fotografia de moda <www.takeuchiss.com >; Paty Baik, artista
visual < https://www.instagram.com/roledebaik/>; Vinicius Chozo, do design e da publici-
dade <http://cargocollective.com/viniciuschozo>. Acesso em 01 de Setembro de 2019.
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idos juntamente a redes de apoio aqueles que se dizem testemunhas
e alvos de atitudes racistas e xenofdbicas em diferentes instancias,
como na vida cotidiana, nas representacdes na midia, ou mesmo em
contextos de trabalho e/ou estudos®. Além disso, esses grupos ainda
organizam eventos abertos para a comunidade geral, promovendo
o estudo e a reflexdo critica acerca do que é ser asitico-brasileiro
no contexto atual’.

E importante situar que a discussio em torno da representa-
cdo asidtica no territdrio nacional data de antes das mobilizacoes
promovidas pela militancia asiatico- brasileira, tendo como contri-
buicdes significativas obras como o 1. Orientalismo (1978) do criti-
co literario e ativista politico palestino Edward Said, 2. Yellow Peril
(2014) do historiador estadunidense John Kuo Wei Tchen, 3. Os
Bandeirantes do Oriente ou perigo Amarelo? (2001) da historiadora
Elena Shizuno e o livro e tese de doutorado da historiadora Marcia
Yumi Takeuchi, 4. Entre gueixas e samurais: a imigracdo japonesa nas
revistas ilustradas (1897-1945), publicado em 2009. Essas e outras
obras contribuem para auxiliar na problematizacio do racismo e da
xenofobia contra imigrantes asidticos e seus descendentes, que por
sua vez, filiando-se a militancia asidtica passam a propor outras re-
presentacdes para si e para seus semelhantes, em vista da producio
visual, perpassando desde o design grifico, as artes visuais e até a
moda (MATSUDA, 2020).

Ao pensar especificamente sobre a relacio do desejo e a imagem
do homem gay asidtico, propomos uma reflexdo sobre os processos

8 Politicas imigratoérias, auxilio a refugiados, apropriacgio cultural, celebragdo da diversidade
dentre outras discussoes vem ganhando visibilidade na moda, desde colegdes, desfiles, ma-
térias jornalisticas, dentincias, posicionamentos politicos etc., como no caso da onda de cri-
mes de 6dio contra asio-estadunidenses durante a Pandemia do novo Coronavirus em 2021,
gerando inimeras mobiliza¢cdes dentro e fora das redes digitais com a frase de ordem STOP
ASIAN HATE (CABRAL,2021).

9 £ possivel destacar o trabalho do coletivo e grupo Asiaticos Pela Diversidade, o qual foi cria-
do no primeiro dia de Janeiro de 2017, idealizado pelo professor e pesquisador de cultura
japonesa Rodrygo Tanaka. Fundado com o propésito de reunir pessoas para construir uma
militancia inclusiva sob o recorte interseccional de raca, etnicidade, sexualidade e género, o
coletivo também visa fomentar espagos de acolhimento para pessoas LGBTTIs descendentes
de asiaticos por meio de suas atividades, como grupos de estudos de tematicas correlatas,
palestras, promocao de eventos, reunides e organiza¢do de pautas, solidariedade para com
outros movimentos sociais e organizacdo de confraterniza¢do entre membros do grupo. Atu-
almente a pagina oficial do Facebook conta com 7.600 curtidas. Disponivel em: <https://
www.facebook.com/groups/asiaticoslgbt/>. Acesso em 29 de Julho de 2021.
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de racializacio, os tensionamentos e/ou reiteracdes de estereotipos
a partir do ensaio fotogrifico de moda NO ASIANS (2018), idealiza-
do pelo designer estadunidenses Humberto Leon, juntamente do
fotégrafo chinés 223, veiculado pelo portal THEM. Para tanto, apre-
sentamos o projeto e seus idealizadores e estabelecemos aponta-
mentos a partir de duas imagens extraidas do ensaio fotografico, se-
guindo a proposicio de Hall (2016) do “interrogatério da imagem”,
um processo de questionamentos a respeito dos valores contidos na
e sobre as fotografias . Por fim, também tecemos algumas conside-
racoes sobre como artistas, pesquisadores, produtores e designers
racializados promovem questionamentos acerca da questio racial
enquanto mediadores da producio e circulacio de imagens.

HUMBERTO LEON E O DESE JO PERDIDO
ENTRE MEMORIAS

O designer estadunidense de ascendéncia chinesa e peruana,
Humberto Leon (1975), narra em sua entrevista para a THEM al-
guns fragmentos de memorias de sua juventude enquanto um ho-
mem gay nos E.UA na década de 1980. Leon conta que era muito
doloroso ndo possuir espacos de acolhimento para a comunidade
gay, e menos ainda para os membros racializados dentro deste gru-
po, o que dificultava as formas de socializacao e manutencio de afe-
tos. Com a profusio de bares destinados a comunidade gay, Leon
menciona um bar, o the Web", era destinado ao publico gay asidtico,
mas que toda vez que um gay branco adentrava aquele espaco, cau-
sava uma comogao que levava a competicOes entre os gays asiati-
cos para obter a atenc¢do daquele inico homem branco. Segundo o
designer, haviam verdadeiras disputas ao se tratar das praticas de
flerte por parte desse grupo.

12 Nao foram encontrados mais registros desse estabelecimento presente nas memdrias de
Humberto Leon, provavelmente por ter se tratado de um ponto comercial local, e que geral-
mente bares tdo segmentados enfrentam maiores dificuldades de se manterem financeiramen-
te. Todavia, é importante salientarmos que os bares ocupavam uma localizagcdo de destaque
para pensarmos as formas de sociabilidade das comunidades gays, 1ésbicas e travestis, em
contextos em que ndo havia a profusdo de canais de contato como vemos nos dias atuais, es-
pecialmente com o advento da Internet, das Redes Sociais e dos aplicativos de relacionamento.
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Em seu relato composto por digressdes, Humberto Leon reto-
ma sua argumentacao ao tratar dos homens gays contemporaneos,
também amarelos, apontando para as praticas de flerte e a busca por
sexo casual realizadas em ambiente virtual, mediadas por aplicati-
vos de encontros.

Neste contexto, por vezes, podem ser encontrados perfis de ra-
pazes com a frase NO ASIANS, em letras garrafais, acompanhados de
emojis de proibicao, de interdicao, referidos ao nio interesse sexual
em homens gays de ascendéncia asidtica. Tais ocorréncias nio se
restringem apenas ao contexto estadunidense, visto que mesmo no
Brasil, ao utilizar desses mesmos aparatos para buscar vinculacdes,
afetos e/ou sexo por meio da interacio via apps, a partir de relatos
de homnens gays asiatico-brasileiros, é notdvel a falta de espacos de
acolhimento para se construir desejos por esses corpos dentro de
um entendimento daquilo que é sexualmente belo, atraente e dese-
javel. Todavia, das ocasides que ha respostas positivas a esses sujei-
tos, geralmente sdo situadas dentro de uma chave de entendimento
da exotificacdo, ou seja, o entendimento fica totalmente restrito a
percepcio dos corpos racializados como meros objetos desejiveis
por estarem fora da normalidade, do corriqueiro, do cotidiano, pois
aquilo que circula é o corpo branco (ou no minimo a profusdo de
imagens enunciando esse corpo).

Podemos pensar os processos de racializa¢do a partir das propo-
sicoes de Stuart Hall. O autor diz ser possivel entender a racializaciao
como o conjunto de processos, discursos, estudos, e representacdes
s6cio histérico culturais que atribuem o corpo niao branco como o
Outro, diferente, sendo que as caracteristicas fenotipicas, aparentes
no fisico de cada pessoa, sio tomadas como uma prova incontesta-
vel da oposicio bindria entre o branco (o modelo ideal hegemonico)
e o nio branco (HALL, 2016).

Sob este aspecto, se retomarmos a argumentacio de Richard Fung
(1991) e Hugo Katsuo Okabayashi (2019) lembramos que a condi¢io
do homem asidtico estar pautada na emasculacio estd a todo momento
em disputa na inddstria cultural, seja a producio audiovisual, a musica,
a publicidade e a propaganda, a moda, o design gréfico etc.
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Exposto esse panorama de fragmentos, destacamos a importan-
cia do ato de insurgéncia que Humberto Leon propde desde a sua
area de atuacdo, a moda, juntamente do fotégrafo chinés, Lin Zhi-
peng'! (profissionalmente sob o pseudonimo 223).

Em junho de 2018, o designer e diretor criativo convida 223 para
realizar um ensaio fotografico de moda, composto exclusivamente
por uma equipe de profissionais, homens e mulheres, descendentes
de leste-asidticos. Vale ressaltar que as pecas que vestiram todos os
modelos foram de marcas com a dire¢io criativa regida por desig-
ners de ascendéncia leste-asidtica. Designers, drag queens, chefes de
cozinha, arquitetos, filmmakers e professores formaram o elenco de
modelos de homens gays fotografados em poses sensuais, de afeto,
de irreveréncia, ingenuidade, docilidade, virilidade, feminilidade
etc., inundando os nossos imagindrios com as mais vasta sorte de
possiveis narrativas a serem criadas sobre essas figuras presentes
em imagens estdticas, mas nao menos provocativas.

" Lin Zhipeng (aka No.223) Nascido em Guangdong, China, em 1979, formou-se na Univer-
sidade de Estudos Estrangeiros de Guangdong com especializagdo em inglés financeiro. Lin
Zhipeng é fotégrafo e escritor freelancer baseado em Pequim. Criado em 2003, seu blog “Nor-
th Latitude 23”, onde publicava fotos do cotidiano acompanhadas de pequenos textos, rece-
beu milhoes de visualizagdes e o tornou famoso entre a comunidade da web. Apresentadas
ha dez anos em exposig¢des coletivas na China e no exterior, as obras de Lin também tém sido
objeto de varias exposi¢oes individuais tanto nacional como internacionalmente (Delaware
Contemporary Museum; Walther Collection Ulm; De Sarthe Gallery Beijing; Stieglitz19 Gal-
lery Antwerp; M97 Gallery Shanghai, etc. ). Publicou livros de fotografia na China, Franga, Ca-
nada, Japao e Italia. Nomeando-se “No. 223” ap6s o personagem policial no filme Chungking
Express, de Wong Kar-Wai, Lin também adota um senso de atmosfera poética e sonhadora
do diretor de Hong Kong, bem como a soliddo e o mistério de muitos dos personagens de seu
filme. Lin Zhipeng oferece seu ponto de vista sobre um espirito e cultura juvenil alternativos
em um contexto cultural chinés muitas vezes conservador. Suas fotografias espontaneas re-
tratam uma geragdo jovem que se entrega ao amor e a vida, oscilando entre jubilo e profunda
melancolia, sexualidade lidica e muitas vezes apenas a simples necessidade humana de ser
amado em uma sociedade indiferente e em constante mudanca (ZHIPENG, 2021).
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FIGURA 1. RETRATO DE JIN E DYLAN, 2018.

Fonte: THEM, 2021.

A figura 1 retrata um beijo entre dois rapazes, trajando vestes
das marcas Kenzo, Opening Ceremony e Space Cowboy, alocados
em quarto iluminado apenas pelo lampejo do flash da camera foto-
grafica, e no mesmo quadro se observa uma cama ampla, sem len-



¢bis, um reldgio antigo, de ponteiros na parede, o teto adornado por
papel de parede e com rodapés adornados e uma janela coberta por
uma cortina de tecido translicido. Nota-se ainda que junto aos cor-
PoOs que se pressionam para trocar caricias, também ha duas laranjas
bem amarelas, que destaca a sinestesia daquele momento registrado
e ainda reiterando a questao amarela como um marcador identitdrio
desses dois rapazes, descendentes de asidticos. Aqui é possivel iden-
tificar a inscricio de uma mensagem de afetividade, cumplicidade
e de algo corriqueiro, em vista de toda a cenografia construida na
producdo desta fotografia em particular.

Ao tratar das masculinidades, Humberto Leon idealizou o regis-
tro de jovens rapazes em situacdes diversas, foi o desejo de represen-
tar os corpos que desejam e sdo desejados em dinadmicas que envol-
vem as trocas de afeto. Aquilo que o estilista relembra e desloca na
producio dessas fotos é demonstrar que tais corpos também podem
ser vistos e entendidos enquanto belos, atraentes, sensiveis e sexuais.

Refletindo especialmente sobre as representacdoes dos homens
asiatico-estadunidenses produzidas no ensaio NO ASIANS, pode-
mos pensar que as estratégias que Humberto Leon e sua equipe
operacionalizam para construir essas imagens de corpos deseja-
veis, e desejantes.

Sob esse aspecto, todos os artefatos, as locacoes, os sujeitos, e
as estratégias empregadas para materializar o ensaio NO ASIANS,
constituem em um determinado espaco e tempo, imagens de homens
amarelos, junto ao intuito de questionar o entendimento do corpo
masculino branco como norma. Logo, a corporificacio seria um con-
junto de estratégias, estilos do modo de ser, mas que esses estilos tem
suas possibilidades condicionadas e limitadas pelo contexto histérico.

O REFUGIO QUE ME ENCONTREI -
IMAGENS DE CRISE E DE DESVIOS

Ao pensarmos o desejo, também se faz necessirio pensarmos
a repulsa. Ao citar a repulsa construida acerca dos imigrantes leste
asidticos e seus descendentes no contexto estadunidense, é impor-

93



tante mencionar que, com a pandemia do novo Coronavirus, eleva-
ram-se as ansiedades sociais em torno desses grupos, refletindo in-
clusive em agressoes a civis e posteriormente, em Atlanta, tiroteios
em trés casas de massagem, sendo que seis mulheres asiaticas foram
assassinadas nesses incidentes (CABRAL, 2021)'2. Tais noticias in-
dignaram internautas que gradativamente se sensibilizaram com a
causa utilizando da hashtag STOP ASIAN HATE (“Pare o 6dio contra
asiaticos” em traducio livre), além das manifestacdes nas ruas dos
E.U.A em desacordo com a onda de violéncia contra esses grupos
(CABRAL, 2021). J4 no contexto brasileiro, tornou-se frequente as
trocas de relatos online e offline de pessoas amarelas em que, assim
como um dos autores deste trabalho, ouviam nas ruas frases como
“volta para o seu pais” como que culpabilizando quaisquer imigrante
e/ou descendente de imigrantes leste asidticos como pivos da proli-
feracdo do virus da COVID-19.

Com relacio a esses cendrios, é possivel perceber que a des-
legitimacdo de identidades e localizacdes sociais impera no senso
comum. Como se uma crise de gestao publica pudesse ser resumida
na existéncia das pessoas amarelas.

Para além dos flagelos, vale retomar o intento de Humberto
Leon junto a 223, em construir imagens que pudessem ser habi-
tadas, por tratarem de afetos e vinculacdes, conformando reftgios
que possibilitem nossa existéncia de um modo contra-violento.

A figura 2 traz a imagem de um rapaz amarelo usando colares
e um boné customizado da marca fundada por Humberto Leon e
Carol Lim, Opening Ceremony, com a frase que intitula o editorial
aqui analisado, NO ASIANS.

2.0 jornalista Sam Cabral em sua cobertura jornalistica pela BBC traz alguns exemplos de
ataques violentos contra asidticos-americanos, parte de uma onda de abusos desde o inicio
da pandemia desde 2019: “Um idoso imigrante tailandés morre apds ser jogado no chdo. Um
filipino-americano é golpeado no rosto com um estilete. Uma mulher chinesa é esbofeteada
e depois incendiada. Oito pessoas foram mortas em um tiroteio em trés spas asiaticos em
uma noite“, Foram registrados milhares de casos de agressao fisica e abuso verbal desde o
periodo de inicio da pandemia . Defensores e ativistas dizem que esses sdo crimes de ddio
e muitas vezes ligados a retdrica que culpa o povo asidtico pela disseminagdo do Covid-19
(CABRAL,2021).
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FIGURA 2. RETRATO DE DAVID, 2018.

Fonte: THEM, 2021.

A imagem supracitada traz um homem masculo em centralida-
de, por meio de cédigos inseridos como o torso a mostra, os pelos
pelo corpo, medalhas que fazem referéncia ao militarismo, e um
acessorio corriqueiramente atrelado a um imaginario masculino: o
boné. Como argumentam Fung (1991) e Okabayashi (2019) os pro-
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cessos de racializacdo dos homens leste-asidticos também se deu por
meio do estabelecimento da emasculacio destes sujeitos em relaciao
aos homens brancos e negros (estes, sendo colocados dentro de uma
chave de entendimento da hipersexualizacio e da violéncia), e sobre
isso Hall (2016) versa que o estabelecimento de diferencas estd den-
tro de um campo de regulacio social, em que determinados sujeitos,
grupos e até mesmo institui¢des ascendem ou descendem de status, e
tais movimentos estdo diretamente ligados a manutencio do poder
e ordem social. Vale destacar que a diferenca nio se trata de algo
negativo, mas que também possui a potencialidade de ser instru-
mentalizada como uma forma de estabelecer opressio, violéncia e
discrinaciao. Nos processos de racializacio sobre o homem leste-asi-
atico essa diferenca opera como um catalisador da atribuicio de um
lugar subalterno, aqui, especificamente sobre uma ideia de corpo,
desejo, masculinidade e sexualidade. Entretanto, com a producio
da fotografia (figura 2), percebemos o intento de Leon, 223 e sua
equipe em construir uma imagem de um homem amarelo que tente
escapar dessa condi¢cdo emasculada, propondo cédigos que sio so-
cialmente entendidos como marcadores de virilidade e forca, e que
isso também pode ser peculiar ao homem amarelo, e que também
pode ser uma possibilidade de negocia¢io do desejo e do erotismo.

O LAMPEJO - DAS ASPAS QUE NAO PODEM
SER FECHADAS

O ensaio fotografico NO ASIANS provoca reflexdes acerca de
uma ideia normativa de género, especificamente em relacio a uma
masculinidade presumidamente mais desejada, mais atraente se
comparada a masculinidade amarela. Logo, evidencia-se o cariter
politico dessas fotos em provocar estranhamentos e identificacoes
a partir das memorias e vivéncias de Humberto Leon, e seu intento
em construir outros imaginarios sobre o corpo racializado amarelo.

E necessério que se trate da categoria homem e gay nio como
uma categoria universal, mas como uma categoria histérica, que,
por vezes, é utilizada sob uma premissa ontoldgica que esconde
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o sujeito universal masculino ideal, ou apaga a complexidade das
experiéncias peculiares as feminilidades. Nesse quesito, a teoria
feminista pode auxiliar em historiografar a importancia das con-
tribuicdes e da presenca de outros homens e mulheres invisibili-
zados, levando em consideracdo a experiéncia subjetiva como um
fator também constitutivo e relacional a politica. Nos parece que
a operacionalizacio da retomada de memorias, de trazer a tona a
experiéncia pessoal como fator mobilizante, transcende a dimensao
do sensivel para algo que transborda, e leva a esses sujeitos ques-
tionar e, ndo somente questionar, mas também produzir. Produzir
pesquisas, ensaios, projetos, sendo as imagens o substrato que em
alguma medida promove inquieta¢des, estranhamentos, desconfor-
tos, deslocamentos ao piiblico espectador. E explicitar a existéncia
de outras possibilidades de se perceber e vivenciar o desejo sobre e
enquanto homens gays e amarelos.
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CAPIiTULO 6

Ruptura e continuidade na
expressao visual moderna e
pos-moderna: um estudo sobre
os tipos de design e o conceito
de nominalismo dinamico

Leandro Tadeu Catapam?
Carolina Calomeno?

As denominacdes estéticas quando aplicadas ao design gréfico
se tornam multiplas em virtude do carater cambiante do campo.
Essa caracteristica é definida por Kopp (2004) como o conjunto de
formas de expressio que divergem dos direcionamentos dos anos
vinte e trinta na drea. Assim, enquanto dimensdes estéticas, os ter-
mos moderno e pés-moderno no design podem gerar aparentes
polarizacdes, confirmadas pelos termos ruptura e divisao. Esse va-
lor de descontinuidade atribuido ao pés-moderno nio é incorreto,
contudo pode servir para nomear tipos de design que coexistem,
mesmo com nomenclaturas que reduzem sua abrangéncia.

O conceito de bom design, quando aplicado a area grafica, im-
plementou novas percepcdes do que pode ser delimitado a partir
dele, ultrapassando os preceitos modernos de forma, func¢io, mi-

! Doutorando em Design, UFPR — PPGDESIGN, e professor do curso de Design da PUC-PR,
Curitiba, PR, Brasil. Email: leandrocatapam@gmail.com

2 Professora Doutora, UFPR — Programa de Pos-graduacdo em Design, Curitiba, PR, Brasil. Email:
carolcalomeno@ufpr.br
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nimalismo e racionalidade visual®>. No entanto, estabelecer polos
classificatorios sobre a diferenca estabelecida pelo pés-modernismo
no design grafico indica uma limitacio na abrangéncia do campo,
obliterando possiveis detalhes e complexidades que podem ser im-
portantes para uma visio mais ampla sobre as dimensoes estéticas e
seu impacto na drea.

Diante disso, é nitida a importancia de definicdes de catego-
rias e classificacdes no design, até mesmo para fortalecer o campo,
contudo € necessario que estes limites possam ser constantemente
analisados e avaliados para preservar a autonomia multipla dessa
expressio de design. Nesse viés, o problema de pesquisa foi constru-
ido a partir da seguinte pergunta: como o estudo de tipos de design,
especificamente os de abordagem estética moderna e pés-moderna,
podem ser reclassificados sob um viés que va além da ruptura e in-
clua os aspectos de continuidade?

O estudo propde uma anilise das classificacdes estéticas mo-
derna e p6s-moderna, analisando onde se localiza a ruptura e a pos-
sivel continuidade, com a intencdo de perceber como tal paradoxo
pode ser estudado enquanto fendémeno classificatério. Para tanto,
inicialmente é proposta a abordagem de revisio de uma base ted-
rica advinda da filosofia, como uma oportunidade investigativa ao
design. Nao como uma aplicacio direta, mas como uma reflexiao
condicionada a singularidade da drea. Dessa forma, o conceito de
nominalismo dinamico, proposto pelo filésofo lan Hacking se de-
monstrou como uma ferramenta possivel ao estudo das classifica-
¢oes no design grafico.

Num estudo semelhante de Catapam e Beccari (2022) j4 foi uti-
lizada essa abordagem, mas com fins as categorias da forma, func¢ao
e bom design. O presente estudo visa dar continuidade a possibili-
dade de uso de uma base filoséfica aplicada aos aspectos do design,
ampliando a andlise a0 modernismo e pés-modernismo no campo.

3 Dois lemas se destacam como representantes da estética modernista: ‘a forma segue a fungio’,
enunciado por Louis Sullivan e ‘o menos ¢ mais’, de Mies Van der Rohe. Paim (2000) comenta que
a boa forma pode se relacionar a racionalidade, mas o autor destaca que na perspectiva de Sullivan
ndo ha formas definitivas para as fungdes que sdo multiplas e variaveis. Para Peixoto (2006), Mies
Van der Rohe é um representante da busca pela unidade de estilo enquanto Le Corbusier ndo adere
a pureza estilistica plenamente, o que ja indica como as diferengas eram presentes, mesmo num
contexto modernista.
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Na sequéncia do encadeamento metodoldégico aqui proposto,
intenta-se realizar uma breve andlise dos movimentos da Arte Mo-
derna que estruturaram o Estilo Internacional* no design e como
eles jd apresentavam nogdes de ruptura e continuidade entre as con-
cepcoes estéticas moderna e pds-moderna.

As escolhas conceituais geraram a possibilidade de discussao e
conclusdo, sintetizando contetdos sobre como as classifica¢des po-
dem ser analisadas no design grafico contemporaneo, sem prejudi-
car seus aspectos cambiantes e abrangentes.

0 NOMINALISMO DINAMICO DE IAN HACKING

Para dar inicio aos topicos conceituais, o texto de lan Hacking,
intitulado Making up people (1992) fornece a base de entendimento
para o ato de classificar e seu aspectos. Suas observacoes configuram
uma critica a como se ddo as praticas de construcio do conhecimen-
to na ciéncia e, para tanto, direciona seu enfoque inicialmente aos
conceitos de realismo e nominalismo, enquanto posturas a serem
adotadas pelos pesquisadores.

Para um melhor entendimento de sua proposta, é pertinente
definir as posturas realista e nominalista no saber cientifico. Para
Xavier (2008), as linhas filoséficas do realismo e do nominalismo
apresentam uma distincio especifica no que diz respeito aos objetos
de conhecimento. A autora explica o realismo como o “posiciona-
mento que sustenta a existéncia das realidades universais, existentes
independentemente da atividade cognoscitiva humana” (XAVIER,
2008, p.60). Nessa perspectiva, o ser humano exerce o papel de des-
cobrir essas realidades, classificando-as a partir da observacio e dos
estimulos que elas emanam. Como uma espécie de leitor e tradutor
delas, o ser humano capta essas sugestdes para converté-las em co-
nhecimento, sendo essa traducdo diretamente ligada aos aspectos
do objeto.

Para Almeida e Teixeira (2020) essa estruturacio é necessaria
para organizar um corpo de conhecimento e, dentro da esséncia

4 Segundo Kopp (2004), Estilo Internacional refere-se ao alto modernismo, um momento em que
os principios funcionalistas foram solidificados, baseados na rigidez estilistica da Escola Bauhaus.
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realista, o reconhecimento, nomeacio e agrupamento de caracte-
risticas sdo inerentes ao ato de classificar. No entanto, o nominalis-
mo se posiciona de forma oposta ao estabelecer a linguagem como
elemento central: “Os nominalistas, a seu tempo, entendem que a
universalidade nio se encontra nas ideias humanas, mas apenas nos
nomes, nas palavras ou signos (linguagem)” (XAVIER, 2008, p.60).

Ao justapor essas duas frentes filoséficas, se observa que o ter-
mo universal é importante ao estabelecimento da postura realista,
enquanto para os nominalistas isso é inviavel.

O nominalismo é uma tese que tem na prépria existéncia
dos universais a principal divergéncia com o realismo. Para
o nominalista, o universal n3o existe, mas caso existisse seria
indeterminado por natureza, que ndo permitiria obter co-
nhecimento sobre ele (ALMEIDA; TEIXEIRA, 2020, p. 36).

Essa discussiao é bem ampla e profunda, pois envolve nomes
importantes no estudo da construcao do conhecimento como Pla-
tdo, Aristoteles e Sao Tomas de Aquino. Em sintese, é possivel afir-
mar como Catapam e Beccari (2022):

Logo, ao resumir este embate, observa-se que, enquanto o
nominalista entende as classificacdes como criacdes huma-
nas que independem do objeto ao qual se referem, o realista
compreende que tais nomeacdes sio sugeridas pelos pré-
prios objetos e que as categorias sio captadas por essa suges-
tdo inerente (CATAPAM; BECCARI, 2022, p.10).

Assim, para o enfoque aqui pretendido, entender essa diferenca
bésica entre o realismo e nominalismo ja é suficiente para a revisiao
do argumento de Hacking (1992) sobre o nominalismo dinamico.
Dando inicio a essa conceituacio, é perceptivel que o autor propde
um meio termo entre as concepcdes realista e nominalista quanto
ao conhecimento.

Para ele, a nomeacio constitui parte importante do processo,
tendo-se em vista seu foco de investigacdo nas ciéncias médicas e
o estabelecimento de tipos de pessoas e enfermidades. Ao estudar



como sdo estruturados os transtornos de personalidade e perfis
comportamentais como o autismo e o homossexualismo, Hacking
(1992, 2006) indica que uma postura estatica em relacao a tais temas,
apesar de necessdria enquanto contextualizacdo, ndo pode fixar-se
dessa forma. Ou seja, se uma categoria é criada, com a intencdo de
melhor classificar seus componentes e, consequentemente, estudar
sua recorréncia (o que caracterizaria uma postura nominalista), se
faz pertinente reavaliar as modificacoes e sugestdes dos integrantes
dessa categoria para atualizar e amplificar sua abrangéncia (o que
tende aos conceitos de realismo supracitados). Em resumo, Hacking
(1992) afirma que as nomeagdes podem interagir com os elementos
nomeados, por meio de trocas continuas e atualizacdes.

Ele denomina essa postura de nominalismo dinimico, enten-
dendo que os objetos de estudo ndo sio estaticos e se desenvolvem
revelando aspectos gerais e coincidentes, mas também singulares
numa multiplicidade, demonstrando elasticidade nas fronteiras
classificatérias. Essa percep¢io é importante na construcio do co-
nhecimento médico, mas percebe-se que ela pode ocorrer em ou-
tras dreas de estudo. Como o campo do design tem como caracteris-
tica essencial a busca de bases epistemolédgicas ou de embasamento
de seus conhecimentos em outras dreas, se faz oportuno observar
como se ddo as classificacdes nesse meio e suas respectivas nomea-
coes e limites conceituais.

Esse esforco apresenta-se como uma ampla tarefa que pode
demandar uma diversidade de pesquisas, contudo trata-se de um
oportunidade instigante para detalhar e aprofundar os tipos de de-
sign e seus aspectos. No proximo tépico, foi realizada uma anélise
das caracteristicas estéticas modernas e pés-modernas no design
grafico, com a intencdo de observar as classificacoes de ruptura en-
tre elas e a possibilidade de continuidade nessas duas dimensdes.

MODERNISMO E POS-MODERNISMO
NO DESIGN GRAFICO

Conforme ja observado, o estudo das dimensdes estéticas no
design grafico é uma tarefa ampla que nio se resume apenas ao



modernismo e ao pés-modernismo. Segundo Kopp (2004) nio hé
uniformidade nos componentes histéricos em virtude da oscilaciao
entre diversas tendéncias, contudo, tais termos podem guiar inves-
tigacdes sobre como o campo se comporta enquanto expressao.

O minimalismo e a racionalidade foram evidentes em expres-
soes do alto modernismo, como o construtivismo russo, o art déco,
o de stijl e a Bauhaus. Hurlburt (2002) indica que o Design Moderno
apresenta relacdo direta com o que foi produzido em tais contextos,
gerando técnicas e estilos compositivos que conduziram ao fortale-
cimento do design grafico como pratica profissional.

Para Kopp (2004) o modernismo enquanto estética teve identi-
dade hibrida, mas uma forte tendéncia a simplificacao e padroniza-
¢do visual, para solidificar tais conceitos.

E o autor ressalta que as caracteristicas gerais do p6s-modernis-
mo apresentam uma distin¢do entre tais praticas:

As caracteristicas gerais do pés-modernismo se referem a
uma estética que rompe com a previsibilidade e assepsia do
alto modernismo. Os elementos decorativos, aquilo que era
considerado intutil (CAUDURO, 1998) pelos modernistas
rigidos, retornam como recurso visual. A geometria é uti-
lizada de forma descontraida, ou seja, pouca ou completa-
mente despreocupada com a clareza e legibilidade (KOPP,
2004, p. 73).

Isso demonstra como o design grafico pés-moderno teve sua
caracterizacdo comumente definida como uma oposi¢io aos princi-
pios modernos, associados a0 minimalismo, funcionalidade e racio-
nalidade. E claramente essa ruptura é observada quando se justapoe
expressdes de design moderno e pés-moderno. Em continuidade a
isso, Kopp (2004) pontua que a fragmentacio e as multiplas camada
de elementos na imagem, assim como a presenca da colagem e a
“inclusdo de ruido (sujeira, imperfeicdes, rompimento com o acaba-
mento limpo etc)” (KOPP, 2004, p. 73), constituem aspectos de base
no design pés-moderno.

105



FIGURA 1: CARTAZ DE JOOST SCHMIDT (1923) E GRUPO GRAPUS (1987)

Fonte: Joost Schmidt (1923)° e Grupo Grapus (1987)°

Nessas duas expressodes de design aplicado ao suporte cartaz, se
observa os aspectos de ruptura citados por Kopp (2004). Enquan-
to o cartaz de Joost Schmidt (1923) apresenta uma geometria mais
rigida e modularizada o trabalho do Grupo Grapus (1987) é frag-
mentado, mesclando técnicas de sobreposicao e gestualidade que se
aproximam da ideia de erro e ruido grifico.

No entanto, quando se busca a continuidade entre o moderno
e o pés-moderno o movimento dadaista chama a atencao por jus-
tamente jd apresentar tracos de tais caracteristicas. Hurlburt (2002)
salienta que o objetivo de quebra das estruturas tradicionais viabili-
zou um conjunto de técnicas visuais no dadaismo, revitalizando as
artes graficas e contemplando o nao acabado, a colagem e a auséncia
de sentido direto.

Marcel Duchamp, membro de grande importancia a0 movimen-
to, teve sua obra definida por Paz (1990, p. 7), como a “negacio da

5 https://www.bauhauskooperation.com/knowledge/the-bauhaus/works/graphic-print-
shop/poster-for-the-1923-bauhaus-exhibition-in-weimar/

¢ https://catalogue.swanngalleries.com/Lots/auction-lot/GRAPUS--[RAYMOND-LOEWY-
-GENIUS]--[BDIC]-Two-posters-1987-Size?saleno=2605&lotNo=199&refNo=795218



moderna nocio de obra”, o que pode sinalizar que, mesmo dentro do
modernismo, coexistiam multiplas identidades conceituais e visuais.
Ao se justapor colagens contextualizadas historicamente no periodo
dadaista e producdes contemporaneas, é perceptivel a similaridade e
convergéncia de tratamentos visuais conforme o exemplo seguinte.

FIGURA 2: COLAGEM ABCD, DE RAOUL HAUSMANN (1920) E SERIE CAGE
STUDY: WHERE PEOPLE ARE CRYING, SANDRA CHEVRIER (2013)

Fonte: ABCD, Raoul Hausmann (1920)” e série Cage Study: Where People Are Crying,
Sandra Chevrier (2013)3

A sobreposicio de elementos e o hibridismo técnico sio muito
semelhantes nessas duas expressdes, mesmo localizadas em épocas
diferentes. Nessa perspectiva, se observa a possibilidade de conti-
nuidade entre a estética moderna e a pés-moderna.

Uma outra possibilidade analitica dessa continuidade é a pre-
senca marcante de criacdes graficas de pictogramas de sinalizacio

7 http://imagesetlangages.fr/siteChauconin/stage0605 /artsvisuels/PEINTURE%20ET%20
ECRITURE%202%20REPROS/HAUSMANN%Z20ABCD,%20portrait%20de%?20!'artiste1922.jpg
8 https://www.artsy.net/artwork/sandra-chevrier-cage-study-where-people-are-crying



e logotipos nos anos setenta e oitenta, cuja base compositiva é ad-
vinda de modulacoes e geometrizacdes espaciais. Tais técnicas sio
comumente ligadas ao design moderno e a busca supracitada por
simplificacio e padronizacio.

Nesse contexto em que o pds-modernismo ji se apresentava
como uma alternativa de ruptura ao moderno enquanto estética, é
notdvel como os aspectos de continuidade sio tio evidentes como
os de oposiciao dentre os tipos de design possiveis. O uso de uma
grade estrutural, a unidade grafica e a construcdo visual baseada em
formas geométricas sdo alguns dos elementos que foram expressos
tanto em estéticas modernas quanto pds-modernas.

Dessa forma, o argumento de Kopp (2004) sobre a dificuldade
de se mapear o hibridismo técnico/visual do design gréfico é confir-
mada pelas multiplas possibilidades de enquadramento, o que afeta
as tentativas de classificacio em categorias claras sobre o campo.

O exemplo abaixo traz a representacio de um conjunto de picto-
gramas criados em 1978, utilizados na sinaliza¢do de um hospital. A
unidade grafica, expressa em formas e elementos compositivos como
linhas e preenchimentos, é tipicamente modernista no sentido de
objetividade comunicacional e padroniza¢ido, mesmo dentro de um
contexto em que o pos-modernismo ja era presente visualmente.



FIGURA 3: SISTEMA DE SINALIZACAO DE HOSPITAL, GERT DUMBAR / KO
SLIGGERS (1978)
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Fonte: Facebook’

Para melhor explicar tais exemplos de ruptura e continuidade
entre as dimensoes estéticas aqui propostas, o estudo da obra de
Fredric Jameson torna-se essencial, pois segundo Marcelino (2019)
ele é comumente denominado como o tedrico da pés-modernidade.

Primeiramente, na visio de Jameson (2011) é importante a
distincao entre os termos pés-modernidade e pds-modernismo.
Ele comenta que a p6és-modernidade nao deve ser encarada como
uma dimensao estética propriamente, mas como uma estrutura do
terceiro momento do capitalismo, em que a globaliza¢cao ocupa um
lugar de destaque junto a uma estratégia economica, social, politica
e ideolégica (JAMESON, 2011).

Ja o pés-modernismo na sua perspectiva pode ser encarado como
um estilo visual que, em suas pesquisas, funciona como um diagndsti-

9 https://www.facebook.com/DandADuk/photos
/a.10151524182491052/10151541845261052/?type=3

109



co ao estudo da pés-modernidade. Para o autor, isso ndo ficou muito
claro em seus estudos iniciais, em razio do termo globalizacio ainda
nao ser usado como chave para estudo das relacdes sociais. Marceli-
no (2019) comenta que Jameson incorporou gradativamente ajustes
e novos elementos aos seus estudos (JAMESON, 2015).

Assim, a pés-modernidade refere-se as conexdes globais, capital
financeiro, redes de comunicacio, tecnologia digital e outros aspectos
que promovem a nogio de capitalismo tardio (terceiro estdgio) e que,
apesar de raizes anteriores, tem inicio nos anos oitenta. Com essa
base conceitual, percebe-se que a pds-modernidade produz aspectos
de continuidade, no que diz respeito a uma estrutura social complexa.

Ja ao estudarmos as expressdes visuais modernas é nitido que
no alto modernismo hd uma condic¢io efetiva de principios de ra-
cionalidade visual, principalmente entre os movimentos construti-
vismo russo, art déco, de stijl e Bauhaus. O que nio é tdo presente
nos demais movimentos como art nouveau, cubismo, futurismo,
dadaismo e surrealismo que, de acordo com Hurlburt (2002), tam-
bém contribuiram para a formacio do design gréfico junto aos de-
mais acima citados.

Nesse sentido, para um melhor entendimento dos aspectos vi-
suais foi desenvolvido um quadro conceitual, composto do nome
do movimento modernista e uma obra representativa. A separa¢io
entre expressdes visuais do modernismo e do alto modernismo foi
necessaria, para uma melhor visualizacao dos aspectos de ruptura e
continuidade.

O enfoque conceitual e de ordenacio dos movimentos no qua-
dro baseou-se nos estudos de Hurlburt (2002), pela sintese dos mo-
vimentos enquanto possibilidades de estilo que foram absorvidos
pelo design grafico. Na parte inferior do quadro, as expressoes vi-
suais do alto modernismo apresentam aspectos de geometrizacio,
minimalismo, racionalidade e modulacio visual, mesmo com a pre-
senca de linhas diagonais e dinamicas que estruturam as compo-
sicoes. No entanto, a parte superior apresenta os movimentos de
caracteristica mais experimental, com uso de ornamentos, colagem,
irracionalidade e busca por sentido indireto nas expressoes.
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O contraste entre os movimentos dentro do contexto moder-
nista é nitido ao analisarmos de forma sintética as suas obras. Essa
diferenca auxilia no entendimento da descontinuidade estética pds-
-moderna, confirmando os aspectos de ruptura e polarizacao.

FIGURA 4: EXEMPLOS DE OBRAS NOS MOVIMENTOS DO MODERNISMO E
ALTO MODERNISMO

Exemplos de expresséo estética no modermnismo
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Fonte: os autores (2022), a partir de dimensio conceitual de Hurlburt (2002).
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No préximo quadro, construido a partir das dimensdes conceituais
de Lorenz e Asensia (2012), sio observados aspectos visuais que con-
vergem nas expressdes modernas e pés-modernas, principalmente de
movimentos como o dadaismo e o surrealismo. A presenca da colagem
e da desconstrucio visual nos estilos underground e punk, confirmam
essa continuidade da expressao moderna no pés-modernismo.

Mesmo assim, ainda h4 a presenca de modularidade visual ex-
pressa pelo exemplo de Wolfgang Weingart (nova onda) e Neville
Brody (nova Bauhaus), além do estilo Memphis que também articu-
la formas geométricas regulares em suas producoes.

FIGURA 5: EXEMPLOS DE OBRAS NAS ESTETICAS POS-MODERNAS

Exemplos de expresséo estética no pés-modernismo
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Fonte: os autores (2022), a partir de dimensio conceitual de Lorenz e Asensia (2012).
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Apesar dos aspectos de ruptura nas dimensdes estéticas, € pos-
sivel compreender algo continuo entre elas, conforme as anélises de
expressdes visuais aqui propostas.

DISCUSSAO

Ao se estudar dimensodes e categorias estéticas no design grafi-
co, sob o viés do nominalismo dinamico de Hacking (1992), obser-
vou-se que as denominacdes podem reduzir os tipos de design a um
ou outro segmento de atuacdo. Contudo, a multiplicidade hibrida e
cambiante do campo ultrapassa as nomenclaturas e demais reducoes
geradas por elas. Dessa forma, nio é interessante para a irea que
as dimensdes estéticas sejam estigmatizadas. O design que tende ao
comercial ou ao critico e social, ou até mesmo aquele que tem exe-
cucdo manual ou digital, podem coexistir nio apenas num sentido
de ruptura e descontinuidade.

A tentativa de estabelecer denominacdes serve para delimitar a
abrangéncia do design e melhor definir sua caracterizacio, no en-
tanto isso nao impede que os préprios designers criem novas for-
mas de expressio (CATAPAM; BECCARI, 2022).

Assim, o problema nio reside nessa movimentacdo constante
dos elementos a serem categorizados e, sim, na auséncia de revisao
dos limites conceituais das dimensoes estéticas referentes. Como
em Hacking (1992), as classificacdes precisam ser revisadas e atuali-
zadas constantemente para que o conhecimento do objeto estudado
seja evolutivo e amplo.

Da mesma maneira, quando se estuda os perfis estéticos moder-
no e pés-moderno é importante compreender como se processou a
ruptura e, paradoxalmente, a continuidade entre eles. A importan-
cia disso se dd na propria esséncia do campo, por delimitar espacos
conceituais que podem ser flexiveis. O entendimento contempora-
neo do design grafico consolida uma mescla de técnicas e estilos que
nio mais precisam de validagdo para o seu exercicio, pois 0 campo
se define por uma linha de constante indefinicao, principalmente
quando o enfoque é dado a partir das dimensdes estéticas.
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Ao buscar relacdes entre uma abordagem da filosofia e cons-
trucio do conhecimento, destacada por Hacking (1992), o design
pode construir bases para a reavaliacido de suas expressdes visuais e
compreender como elas sdo estruturadas.

Certamente, as demais influéncias sécio/culturais indicam a
complexidade da drea e o quao limitada ela pode ser, quando classi-
ficacoes rigidas sdo definidas. Essa afirmacdo pode ser questionada
sobre a problematica de algo que perde a sua definicdo especifica,
o que sempre é levantado no campo, visto o design estar presente
em virias dreas e executado por pessoas que nem sempre tém um
aprendizado basilar.

Mas aqui a ideia nio é eliminar as classificacdes, nem tampou-
co inutiliza-las, pois elas s3ao importantes nos reconhecimentos de
cada especificidade constitutiva. A ideia de estudar o nominalismo
dinamico de Hacking (1992) e aplici-lo como ferramenta analitica no
design grafico e sua histdria, se apresentou como uma investigacio
experimental que visa melhor definir os limites classificatérios, reco-
nhecendo as flexibilizacdes e possiveis transbordamentos entre eles.

CONSIDER ACOES FINAIS

A grande complexidade que o design grifico apresenta en-
quanto possibilidade estética pode, muitas vezes, afastar o impeto
de melhor entendé-lo e aprofundar em detalhe sua caracterizacio.
No entanto, a medida que o campo amadurece se faz necessario que
uma constante atualizacdo e reavaliacdo de praticas e processos seja
efetivada, com a intencido de promover sua evolucio.

Assim, o design grafico se torna um objeto de estudo pertinen-
te, por ter uma riqueza de elementos que propiciam uma andlise
nesse sentido. Desvincular os tipos de design da ideia de fluxos de
modismos estéticos, se configurou como a esséncia dessa investiga-
¢a0. No sentido de permitir a insercio de aspectos que incluam uma
realidade social mais abrangente e miltipla, na qual o design grafico
se estabelece.

Dessa forma, o estudo se propos a entender como os tipos de
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design de concepcio estética moderna e pds-moderna podem ser re-
avaliados nao somente enquanto oposicdao, mas também como um
conjunto sucessivo e continuo, mesmo dentre as rupturas localizadas.

Essa postura pode auxiliar a melhor entender como o campo
se desenvolve e como se dd a sua evolucao enquanto expressao, in-
dependente de moda, gosto ou preconceito estético, advindos das
categorizaces estaticas. Ao inserir um conceito de uma outra area
como no caso de Hacking (1992), é perceptivel que isso promove
reflexdes singulares no campo do design, com o objetivo de apro-
fundar a andlise de sua diversidade enquanto expressao.

Assim, como Kopp (2004) afirma, delinear aspectos para defi-
nir o cardter transitério e cambiante do design grafico, é uma tarefa
que ndo se apresenta com um caminho claro e preciso sobre seus
procedimentos. Contudo, essas tentativas podem gerar abertura ao
entendimento de outros enfoques para enriquecer a andlise. Assim,
o estudo presente serve para este fim, concluindo que as atualiza-
coes dos limites classificatorios podem fornecer oportunidade de
investigacio que modificam principios estiticos, como no caso da
ruptura e continuidade entre as dimensodes estéticas moderna e pds-
-moderna no design grafico contemporaneo.
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CAPIiTULO 7

Sobre-posicoes: hocoes sobre a
producao de colagem no Brasil
entre 1970 e 1980

Lucas A. de Oliveira!
Ronaldo de Oliveira Corréa?

Sobrepor remete a uma ou mais camadas em justaposicao. En-
quanto composicao visual, pode sugerir uma materializacio ampa-
rada pelo gesto de acrescentar e somar. Quando imagens sao sobre-
postas, é possivel que elementos desaparecam do primeiro plano
ou ainda, que alguns deles se unam, transformem-se em uma nova
imagem, formando novos planos de visao e de leitura. Este emba-
ralhamento e saturacio de referéncias simbélicas, suportes, icones e
gestos podem ser lidos, interpretados e imaginados, seja durante o
processo de sobrepor ou na observagcio.

As sobreposicoes também acontecem de forma subjetiva, como
os dias que sao sobrepostos por outros dias ou as memorias esqueci-
das, abrindo espaco para que outras sejam lembradas. A questao é que
a sobreposicao pressupde um ponto de vista e uma perspectiva para
que aconteca. Dito de outro modo, as posi¢des em que se encontram
0s sujeitos, as coisas e 0s acontecimentos importam e interferem nes-
te procedimento. Uma via para visualizar as sobreposi¢oes sociais sao
as colagens. Entendidas neste estudo enquanto uma pratica experi-
mental no Ambito das artes visuais e da producio de visualidades, elas
possuem uma relacdo com o movimento de pop arte’. O artista Ricar-

! Doutorando em Design. Universidade Federal do Parana/Programa de Pds-Graduagdo em
Design. Contato: lucasalameda@gmail.com

2 Doutor em Ciéncias Humanas. Universidade Federal do Parana/Programa de Pds-Gradua-
¢do em Design. Contato: oliveira.ronaldo@gmail.com

3 Segundo Maria Stella Galvao Santos (2014, p.18), “a Pop Art representava uma possibilida-
de de contornar os pressupostos da arte moderna, baseada na separagdo entre arte e vida, e
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do Basbaum (1988, p. 41) acrescenta que “a pop art e o nouveau realisme
também contribuiram para aproximar as fronteiras do territério da
arte e do territério real cotidiano, com seu aproveitamento de objetos
industrializados e imagens de massa”.

Logo, esta intersecdo de saberes pode sugerir caminhos para re-
fletir sobre o consumo, a arte e as sociedades. Além disso, podemos
pensar as colagens manuais, que utilizam recortes, fragmentos de
revistas e jornais que circulam no nosso dia a dia, para montar um
mural de sobreposicoes praticas e conceituais.

Neste artigo, instigados pela acumulac¢io das sobreposicoes, re-
fletimos sobre as colagens produzidas por artistas brasileiros entre
as décadas de 1970 e 1980. Temos como objetivo demonstrar as
contribuicoes da colagem na constituicdo dos regimes de visualida-
des em circula¢io nos circuitos de arte, que utilizaram imagens dos
meios de comunicacio de massa deste mesmo periodo. Acredita-
mos que esta leitura seja um caminho para evidenciar os modos que
as imagens eram consumidas naquele contexto.

Para alcancar nosso objetivo, produzimos uma andlise critica dos
trabalhos de Hudinilson Jr. (Cadernos de Referéncia, 1980-2013), Le-
ticia Parente (Sem titulo - Série Mulheres, 1975) e Neide S4 (A corda,
1967-2010). Nosso intuito foi identificar e compreender os elemen-
tos, conceitos e inten¢des sobrepostos nas producdes destes artistas.
Para auxiliar a anilise, utilizamos como metodologia uma ideia que
propde compreender e estudar o consumo como um sistema cultu-
ral, composto por significaciao, mensagens e c6digos que podem ser
identificados, interpretados, lidos e comunicados (ROCHA, 2005).
Para auxiliar neste procedimento metodolégico, nos aproximamos
do conceito de citacionismo, discutido por Tadeu Chiarelli (2001).
Incorporamos os argumentos do autor para assimilar os usos de ima-
gens de segunda geracdo na construcio de visualidades.

Para o campo do design e estudo de imagens, consideramos
que este artigo auxilie a salientar padroes de consumo simbélico,
materializados nos regimes de visualidades mediado pelos meios de

pregava que os meios de comunica¢do de massa deveriam ser incluidos nas categorias mais
elevadas da cultura ocidental, fonte de inspiragdo da euforia consumista, especialmente em
fungdo do rapido processo de mudan¢a no mundo do P6s-Guerra”.
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comunicacdo populares, a partir dos deslocamentos, saturacoes e
sobreposi¢oes presentes nas colagens.

ABAIXO DA SUPERFICIE: QUAL O CIRCUITO DA
COLAGEM BRASILEIRA?

Interpretamos que as imagens - sejam elas reproducdes de
ilustracdes, os retratos de pessoas, animais, paisagens ou fragmen-
tos de textos etc. - possuem um papel importante na elaboracao
das colagens. Isso porque, elas sdo a principal matéria-prima desta
pratica. Contudo, o que a codifica enquanto uma técnica artistica?
Seriam as intencionalidades e os gestos de selecionar, cortar e co-
lar de cada artista?

Antes de focarmos na anilise, retomaremos, panoramicamente,
ao campo da arte em debate nas décadas de 1970 e 1980. Para exa-
minar este periodo, foi preciso localizar o circuito cultural em que
a colagem brasileira estava inserida. Para tanto, podemos refletir
sobre os interesses de artistas e instituicdes em torno desta pratica.
Com este objetivo em vista, escolhemos examinar a presenca desta
pratica nas Bienais de Sdo Paulo?, entre os anos de 1971 e 1989.

Segundo a artista e curadora Milena Costa de Souza (2017, p.
99), as Bienais de Sdo Paulo sdo “espacos dinamicos e centrais para
propormos e entrarmos em contato com as discussdes emergen-
tes das artes visuais”. Isso porque, elas concentram discussdes que
refletem as dinamicas socioculturais relacionadas ao tempo e ao
territério que abriga a exposicdo e suas ramificacdes. Desse modo,
acreditando serem as bienais arquivos que acolhem fontes, por
meio das quais é possivel produzir, narrar ou circular histérias de
sujeitos, eventos e praticas, reconhecemos brechas que permitem

* Fundada em 8 de maio de 1962, por Ciccillo Matarazzo, a Bienal de Sdo Paulo é um evento
e um arquivo histérico que contorna a arte moderna e contemporanea. Considerada a maior
exposicdo do hemisfério sul, ela é referéncia na América Latina e suas a¢does também se rea-
lizam a partir de visitas orientadas, formagdo de professores e publico, cursos, palestras e
seminarios. Cada edi¢do retine cerca de 500 mil pessoas, sendo conhecida como o 6° evento
com maior numero de visitantes em Sdo Paulo. A Bienal de Sdo Paulo tem entrada gratuita
durante os seus meses de duragio e gera em torno de R$ 300 milhdes em negécios para a
cidade. Desse modo, distinguimos que além de uma exposigio de arte, a Bienal de Sao Paulo
é um catalisador que movimenta a economia, o mercado e as produgdes artisticas no pais
(BIENAL DE SAO PAULO, 2022).



vislumbrar e contar diferentes versdes sobre a historiografia da arte
no/do Brasil. Ou seja, “pensarmos obras e artistas nos contextos
desses eventos sio oportunidades de situarmos as representacdes
visuais nas tramas nas quais forma criadas e apresentadas ao publi-
co” (SOUZA, 2017, p. 100).

Levando estes argumentos em consideracio, consultamos a
base de documentos disponiveis no endereco virtual da Bienal de
Sao Paulo e a partir das catalogacdes de artistas e obras, concentra-
mos a nossa aten¢io para a categoria “técnica”, presente na inde-
xacdo do arquivo. Em seguida, tracamos paralelos entre o numero
total de artistas atuantes e o numero total de obras expostas de cada
ano, em relacdo ao nimero de artistas que trabalharam especifica-
mente com a colagem e as obras identificadas como colagem. O re-
sultado deste cruzamento foram formalizados em uma ficha técnica.
Os resultados podem ser visualizados no infogréfico produzido pe-
los pesquisadores (Figura 1).

O levamento demonstra que no recorte de 20 anos de Bienal
de Sdo Paulo (10 edi¢des), foram expostos 15.954 trabalhos de di-
ferentes artistas, nacionalidades e técnicas, sendo apenas 160 de-
les categorizados como colagem. No entanto, é preciso mencionar
que 152/160 obras sdo descritas em conjunto com outras técnicas
ou apresentam nomenclaturas diferenciadas®. Ainda sobre esta in-
formacio, somente 8/160 obras sio caracterizadas exclusivamente
como “colagem”.

5 Entre as nomenclaturas mencionadas no arquivo da Bienal de S4o Paulo, encontramos: co-
lagem sobre tecido, colagrafia, fotocolagem, papel colado sem tela, trabalhos em recortes
de papel, assemblage, foto-assemblage, fotomontagem, fotocolagem. Além destas, é preciso
supor que algumas obras descritas como técnica mista ou aquelas sem especificacdo, possam
também ser colagens.



FIGURA 1: INFOGRAFICO - A PRESENCA DA COLAGEM NAS BIENAIS DE SAO
PAULO NAS DECADAS DE 1970 E 1980.
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Fonte: Dos autores, 2022.

A elaboracao desta pesquisa e a materializacio deste infografi-
co demonstram a auséncia significativa de uma pratica artistica no
principal circuito de arte no pais. Podemos inferir tal argumenta-
¢do, visto que neste periodo, notamos um nimero minimo de obras
que abordem a colagem em a4mbito nacional. Além disso, convém
comentar que a maioria dos nomes selecionados e exibidos nestes
eventos sao estrangeiros.

Por este caminho, perguntamos: por que a falta de interesse das
instituicdes e curadoras/es em discutir a producio de colagem? Se a
colagem nio faz parte do circuito institucional hegemonico, qual é
o circuito da colagem? Onde estdo as/os grandes artistas colagistas
brasileiras/os?

PASSO A PASSO: O CONSUMO ENQUANTO UM SISTEMA
CULTURAL ABERTO A INTERPRETACOES

Com o objetivo de evidenciar o consumo de imagens no con-
texto social, é importante considerar aquilo que nao estd presente
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na visualidade da colagem, mas que a constitui ou que é constituido
por ela. Para isso, é preciso refletir sobre a sociedade de consumo, a
producio e circulacio de imagens.

A antrop6loga Livia Barbosa (2004, p.7), aponta que a “socie-
dade do consumo é um dos iniumeros rétulos utilizados por intelec-
tuais, académicos, jornalistas e profissionais de marketing para se
referir a sociedade contemporanea”. A autora chama nossa atenc¢io
para aspectos e dimensdes definidores das sociedades, como € o caso
do consumo. Por essa perspectiva, quando investigamos o consu-
mo em consonancia com as experiéncias dos individuos, podemos
imaginar os processos sociais e culturais fundantes destas relagoes.

Acrescentando neste debate, o antropélogo Everardo Rocha
(2005, p. 127) comenta que o consumo pode ser interpretado como
um sistema cultural ou “como fato social, como fenémeno da or-
dem da cultura, como construtor de identidades, como bussola das
relacdes sociais e como sistema de classificacio de semelhancas e
diferencas na vida contemporanea”.

A partir destas/es autoras/es sobre o efeito do consumo, sua in-
fluéncia simbdlica ou como ele se configura enquanto um fenoéme-
no social e definidor de praticas sociais, podemos voltar com uma
outra visdo para a colagem. Lendo esta pratica, agora, enquanto
constitutiva do consumo de imagens.

Convém esclarecer que a metodologia utilizada para analisar
a producido de imagens por artistas visuais, neste artigo, foi reali-
zada tendo como base na proposta de Rocha (2005). Nela, o autor
apresenta o consumo enquanto um sistema cultural, composto por
mensagens, c6digos e simbolos, que podem ser identificados, lidos,
interpretados e comunicados.

Rocha (2005) indica quatro passos para a elaboracio de uma
investigacio sobre o consumo, que codificamos como uma metodo-
logia de anailise de imagens. Segundo o autor, primeiro é necessario
identificar o consumo como um sistema de significacao, compre-
endendo que ele supre uma necessidade social de ordem simbdlica.
No segundo momento, é necessario ponderar que o consumo pode
ser representado como um cédigo que medeia as relagdes sociais.

124



Neste sentido, contém significados substanciais que podemos inter-
pretar. Nesta etapa, Rocha (2005) explicita que tudo consumido é
acompanhado por valores socialmente construidos e que estes sdo
constitutivos de mensagens produzidas de modo intencional, que
podem ser lidas. O terceiro passo comunica que a traducio deste c6-
digo permite classificar as coisas, as praticas, os sujeitos e as relacoes
ao nosso redor. Por fim, o quarto passo discute que um dos veiculos
que viabilizam este cddigo para a sociedade € a cultura de massa.

Para visualizar esta metodologia, desenvolvemos um infogra-
fico que explicita as etapas apontados por Rocha (2005), a partir
da nossa interpretacio (Figura 2). Primeiro, localizamos e identi-
ficamos o consumo de imagens nas colagens analisadas. Este passo
acontece com o auxilio de fichas técnicas e protocolos de documen-
tacdo. Em seguida, interpretamos os dados levantados a partir do
conceito de citacionismo (CIARELLI, 2011). Ciarelli comenta que
a partir das colagens é possivel criar ou realizar um citacionismo
de imagens e elementos feitos ao longo da histéria. Ele reforca que
este recurso de referenciamento acontece gracas a popularizacio e
ao aumento da circulacio dos meios de comunicacio populares e
observa que no caso de uma colagem manual, existe um transito das
imagens e textos dos meios impressos de onde originaram-se para
outro suporte.

Por fim, definimos uma andlise das colagens e seus elemen-
tos a partir de trés categorias, sdo elas: suportes, praticas e gestos.
Entendendo suportes enquanto a materialidade pela qual os traba-
lhos existem (papel, madeira, recortes de revistas etc.). A pratica
enquanto um conjunto de acdes que caracterizam a técnica e os
gestos, como as formas de efetivar as colagens (recortar, colar, so-
brepor etc.).



FIGURA 2: INFOGRAFICO - REPRESENTACAO DA METODOLOGIA DE CONSU-
MO ENQUANTO SISTEMA CULTURAL, 2022.
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Fonte: Dos autores, 2022

A nossa maneira de olhar e refletir sobre as imagens é uma es-
colha, mas também, um procedimento de sistematizacao de pesqui-
sa. Acreditamos que este dispositivo protocolar, possa auxiliar du-
rante a analise das fontes, além de gerar um caminho possivel para
que elas sejam lidas por nés ou por outras/os pesquisadoras/es. Em
seguida, apresentamos trés artistas brasieliras/os e suas respectivas
obras, tendo em perspectiva, o método descrito.

ACORDA BRASIL: OS 3 PS DE NEIDE SA -
A POLITICA, A POETICA E APALAVRA

Neide S4 (1940)° recorta e cola palavras. Para além da enuncia-
¢do e da escrita de um texto, ela imagina as letras a partir de seus vo-
lumes, cores e contetidos gréficos. O curador Gabriel Novaes (2018,
p.2), qualifica a colagem de Neide S§, tal como um conjunto de sim-
bolos em busca de leitura. Este autor instiga quando menciona que a
artista “convida a dissolver estes signos, recrid-los, reinterpreta-los,
criar novas estruturas e formas de interagir com seu universo lite-
rario que se comunica por meio dos sentidos”.

Além da colagem, em parceria com outros artistas e poetas,

¢ Neide Dias de Sa é natural do Rio de Janeiro e nasceu em 2 de novembro de 1940. O inicio
da sua producdo acontece no comeg¢o da década de 1960, inclinada por associa¢des radicais
e politicamente engajadas. E formada em programagio visual pela PUC/R] e pés-graduagio
em Arte Educagio no Instituto Metodista Bennett. Entre suas atuagdes profissionais, des-
taca-se a direcdo do Nucleo de Arte Heitor dos Prazeres, entre 1966 e 1983. Participou da
Bienal de Veneza em 1978 e das Bienais de S3o Paulo de 1974 e 1978. Atualmente, com 82
anos, tem seu trabalho representado pela Galeria Superficie (GALERIA SUPERFICIE, 2022).
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Neide S4 foi a fundadora do Poema/Processo (1967). Para escla-
recer a ressonancia desta mobilizacio de vanguarda, o pesquisador
Marcus Rogerio Salgado (2015), aponta que o Poema/Processo foi
um movimento preocupado em tensionar as relacdes entre palavra,
poética e visualidades. Ou seja, conectados a poesia visual, este gru-
po estava interessado na materialidade das palavras e na afirmacao
do processual enquanto resultado factivel.

Convém registrar que muitas colagens de Neide Si geram um
proficuo didlogo com o campo dos poemas-graficos. Tendo isso em
vista, para visualizar alguns dos pontos elencados anteriormente,
dividimos na sequéncia, alguns registros da série de colagens A cor-
da (1967/2010).

Em A corda (Figura 3), o suporte escolhido para as composi-
cOes imagéticas sio recortes de jornais e revistas da época de sua
producio. Estes materiais geralmente estao dispostos em uma cesta,
colocada préximo a uma corda pendurada em vias ptblicas (ruas e
parques). O projeto inicial, tem como objetivo o convite e partici-
pacio do publico em transito para o manuseio dos recortes e a cria-
¢do de suas proposicoes. Entre as propostas da artista encontra-se
a producio de um pensamento an6nimo, feito de maneira coletiva
e intermitente. Isto porque, a cola que une os fragmentos sio cli-
pes de metal ou pregadores de madeira. Fugindo as noc¢des de um
trabalho definitivo e acabado, a cada acio ou interacdo, as colagens
sofrem variacdes e estdo sujeitas a novas narrativas e formas’ (GA-
LERIA SUPERFICIE, 2022).

Em primeira vista, A corda parece uma experiéncia randémica,
afinal, a deriva da incerteza, para que a obra aconteca é necessaria
uma dose do acaso e boas inten¢des imprevisiveis das transeuntes.
No entanto é importante posicionar o gesto de recortar, selecionar
e disponibilizar de Neide Sa. Isto porque, as imagens encontradas
nos cestos e organizadas nas cordas pelo publico, foram pré-selecio-
nadas pela artista. Assim como o titulo da obra, ela sugere que é pre-
ciso “Acordar”, estar atento, saber ler entre linhas e imagens. Desse

7 A corda foi produzida entre 1967 e 2010. A figura da esquerda é datada de 1967 e a segun-
da ndo foi localizada a data. Neste sentido, e levando em consideragdo que a cada agao elas
adquirem novas formas e visualidades, optamos por nao analisar os seus elementos visuais,
mas suas intencionalidades e pressupostos.



modo, para além de um evento disperso, A corda é um estimulo
para criacdo de senso critico sobre noticidrios e folhetins, sobre as
chamadas e fotos divulgadas nestes impressos.

A corda é construida por meio de uma dimensao que escapa a bi-
dimensionalidade da folha do papel. Quando as imagens sao dispostas
em varais ou espalhadas pelas ruas, elas convidam ao toque e a inte-
racio. Contudo também ocupam a cidade, no se limitam em existir
entre as pessoas, dispostas no caminho, estas colagens, incomodam,
reivindicam por atencio e questionam o seu espaco de atuacio.

O galerista e curador Gustavo Nébrega (2022), em entrevista®
ao endereco virtual Arte!brasileiros’, comenta que “a policia chegou
a sequestrar algumas vezes essa obra dela, mas nao sequestrava a
artista porque nio sabia quem era. Neste sentido, Novaes (2018,
p. 2) complementa que “muitos titulos das obras de Neide S4 dio
indicios da situac¢do vivida pelos brasileiros sob o regime militar, e
se posicionavam em forma de resisténcia’.

FIGURA 3: SERIE A CORDA - NA ESQUERDA, DETALHE DE UMA DAS COMPO-
SICOES COLETIVAS DE 1967. NA DIREITA, UM REGISTRO DA
ACAO DE NEIDE SA, 1967-2010.
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Fonte: Acervo - Galeria Superficie, 2022'°.

8 A entrevista citada foi realizada por Jamyle Rkain, em setembro de 2018. A conversa tam-
bém gerou um texto com o titulo “Neide S4: uma mulher transparente”. Disponivel em <ht-
tps://artebrasileiros.com.br/featured /uma-mulher-transparente/>. Acesso em 10 de Julho
de 2022.
9 Arte!brasileiros é um arquivo, plataforma digital, simpdsios e Revista Trimestral de Arte. Ali
estdo reunidos contetdos de referéncia em arte e cultura contemporanea.
10 Para visualizar outros registros de A corda, entrar em contato ou consultar o acervo di-
gital da Galeria Superficie. Atualmente, uma das principais representantes da artista e sua
producao.
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Segundo o jornalista Julio José Chiavenato (1994), a ditadura
brasileira, vigente entre 1964 e 1984, impactou nossa economia,
instaurou censuras, exilios, torturas e fez da corrup¢ao uma banali-
dade politica''. Apds o golpe, o medo, que até entdo era da mudanca
social, fruto de um plano econoémico menos dependente, passa a
ser da ditadura e suas diretrizes. Entre as diretivas, encontram-se as
criacoes dos Atos Institucionais, com um destaque especial para o
Ato Institucional ndmero 5. O Al-5 aumentou consideravelmente
o poder do presidente, as repressdes e principalmente, aquelas vol-
tadas a censura da imprensa e dos meios culturais. Além do controle
restritivo aos jornais e a televisdao, havia também o investimento em
propagandas voltadas a classe média e alta, ancoradas, por exemplo,
na vitdria do tricampeonato mundial de futebol. Nas palavras do
autor: “em 1968 o AI-5'2 imp0s a imprensa a mais brutal censura da
histéria do Brasil. Absolutamente nada que ‘ofendesse’ o governo
podia ser noticiado” (CHIAVENATO, 1994, p. 123).

Em contrapartida a opressio da Censura e ditadura civil-mi-
litar brasileira, a década de 80 significou um marco para a histéria
do Brasil no que se relaciona a democracia, a abertura da pratica
politica, da expressio, de possibilidades e de diferentes formas de
comportamento. Em outras palavras, os anos 1980 estdo conectados
a abertura de um novo espaco para a expressio artistica. O proces-
so de abertura politica, no contexto da classe artistica, estava rela-
cionado a redemocratizac¢io e, logo, alinhava-se a uma renovacio
ideoldgica, comportamental e institucional. Na pratica, o que per-
cebemos durante a década de oitenta sdo estéticas experimentais,
com maior espontaneidade e uma parcela de artistas conectados ao

1 No ambito das violéncias do periodo da ditadura, Chiavenato (1994) ressalta a institu-
cionalizagdo da tortura no ano de 1969, como o pau-de-arara, o afogamento ou os choques
elétricos. O autor aponta a severa postura militar nos primeiros meses do p6s-golpe, em que
50 mil pessoas foram presas no primeiro ano, e discute ainda como as operagdes de segu-
ranca nacional incluiam o vasculhamento da residéncia de todos os individuos, uma a uma,
em busca de indicios que demonstrassem ‘subversido’ ou conexdo com o governo anterior.
2.0 Ato Institucional numero 5 foi assinado em 13 de dezembro de 1968 pelo presidente
Costa e Silva. De acordo com Chiavenato (1994, p. 77), “o AI-5 nasceu para inibir as greves
dos metalirgicos de Contagem (MG) e Osasco (SP), conter as manifestagdes estudantis e
anular a crescente militancia dos trabalhadores”.



contexto politico daquele periodo (BARROS, 2013)*.

SATURACOES E REPETICOES ENQUANTO DADOS:
AS COLAGENS DOS CADERNOS DE REFERENCIA
DE HUDINILSON ]JR.

A colagem enquanto processo de criacio de referéncias visuais
¢ uma das possibilidades para descrever os Cadernos de Referéncia
de Hudinilson Jr. O suporte escolhido para compor estes documen-
tos sdo agendas ou didrios, ordenados em numeracio crescente. Ao
todo somam-se cerca de 120 cadernos (ndo necessariamente fina-
lizados), que estdo dispostos em formas e tamanhos variados e que
foram produzidos entre 1980 e 2013 - ano de falecimento do artista
(RESENDE, 2016).

E interessante sinalizar que o interesse da pratica da colagem
utilizando imagens de revistas e jornais se relaciona com o atraso
da inddstria grafica brasileira. Isto porque, como esclarece Roberto
Temin (2015), o pais s6 impulsionou sua modernizacio, neste se-
tor, a partir dos anos 1960, devido a liberacio do governo militar
para o consumo de equipamento grafico adequado'’. Apesar de se-
rem caracterizados por sua funcio inicial, estes cadernos sao com-
postos por recortes de jornais, revistas, marcacdes manuais a caneta
e outras tantas intervencdes, assumindo um carater de repositério
e arquivo. Dito em outras palavras, uma forma de olhar para estes
materiais é como um generoso arquivo pessoal do artista, que, mes-
mo sendo de ordem privada, encontram-se atualmente em acervos
de arte com acesso publico’® (RESENDE, 2016).

13 A contextualizagdo politica, social e cultural do pais, pode ser consultada com mais deta-
lhes na dissertagdo “Cozinhar-te: domesticidades e experimentacgdes no III Salao Nacional de
Artes Plasticas (1980)”, do autor Lucas Alves de Oliveira, publicada em 2020. Disponivel em
<https://repositorio.utfpr.edu.br/jspui/handle/1/23642>. Acesso em 10 de Julho de 2022.
14 Segundo o autor, o primeiro esciner chegou ao Brasil em 1968, importados pela Arte-
graficas Bosatelli, de Sdo Paulo. Para aprofundar no assunto, consultar a dissertacdo de Ro-
berto Temin (2015), disponivel em <https://teses.usp.br/teses/disponiveis/16/16134 /tde-
18092015-160232/publico/FiNAL.pdf>. Acesso em 10 de Julho de 2022.

5 Atualmente o espago que detém o maior nimero de trabalhos de Hudinilson Jr. é a Pinaco-
teca de Sdo Paulo. A institui¢do conta com uma doagédo de 95 itens ao seu acervo. A acdo foi
realizada pela familia do artista e pela Galeria Jaqueline Martins. Contudo, a producio dos
Cadernos de Referéncia de Hudinilson Jr. integra importantes colegdes, tais como: MoMA
(Nova York, EUA), Museu Reina Sofia (Madrid, Espanha), MALBA (Buenos Aires, Argentina),
MASP (Sdo Paulo, BR), entre outras (CULTURA CARTA CAMPINAS, 2021).
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Dentro da ideia de um arquivo de artista, o curador e museé-
logo Ricardo Resende (2016, p. 22), complementa que “Hudinilson
Jr. era um cacador contumaz de imagens. Um vasculhador de ima-
gens impressas em qualquer publicacdo grafica que lhe caisse nas
maos”. Na ética do autor, esta espécie de colecionismo é uma forma
de construir memorias sobre os acontecimentos, uma vez que estas
informacdes podem ser consultadas, lidas e interpretadas.

Com estes pressupostos em vista, observamos que os Cader-
nos de Referéncia'® nio sé articulam o repertério disponivel em
impressos e midias de massa, como também elaboram sua prépria
narrativa a partir dele, por meio da colagem. Nesta ética, é possivel
localizar tal pratica enquanto uma rede engajada, que discute e pro-
duz informacdes que estio em circulacio, em didlogo com o debate
sobre artemidia.

Proposto pelo pesquisador e semiético Arlindo Machado (2002,
p.20), o conceito ¢ utilizado “para designar formas de expressio ar-
tisticas que se apropriam de recursos tecnolégicos das midias e da in-
dustria do entretenimento em geral, ou intervém em seus canais de
difusdo”. Por esta perspectiva, o artista artemidia, ndo apenas utiliza
dos meios de comunicacio enquanto fonte para proposi¢oes artisti-
cas, como também o interroga sobre o seu processo de producio.

Neste sentido, ressalta-se o gesto de selecio das imagens de
Hudinsilson Jr. Ao longo de seus cadernos, notamos que o artista
utiliza alguns recortes que sio recorrentes entre as suas paginas/,
tais como: retratos de amigos, fotos e ilustracdes de animais, ma-
térias sobre arte, artistas e obras. Outro elemento iconogrifico que
aparece com frequéncia sao os autorretratos do artista. Contudo, é
perceptivel a fixacdo em corpos, principalmente corpos masculinos

16 Em 2021 foram realizadas duas visitas de campo aos principais acervos com trabalhos
de Hudinilson Jr. no Brasil: A Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo (Acervo de obras e Cedoc)
e a Galeria Jaqueline Martins - ambas institui¢cdes localizadas na cidade de Sdo Paulo. Nes-
ta etapa de reconhecimento dos Cadernos de Referéncia, podemos ter uma visao geral dos
documentos com a media¢do dos responsaveis pelo setor. Em seguida, foram elaboradas
anotagoes via diarios de campo, a fim de reconhecer elementos recorrentes, formatos dos
cadernos e outras consideragdes.

17 Para uma andlise completa sobre os Cadernos de Referéncia, o contexto ideal aconteceria
tendo como base uma leitura sistematizada em torno de todas as paginas de uma edi¢do ou
por meio de um levamento expressivo e mais detalhado do material. No entanto, optamos
pela escolha e selecdo das paginas especificadas neste artigo, acreditando que elas remetem
a elementos centrais e recorrentes para o artista.
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despidos ou semidespidos. Nas palavras de Hudinilson Jr. (p.2), tal
obsessao:

é 6bvia/lédgica; os cadernos sio meus didrios e, “faz parte”,
e nio sio sb rostos bonitinhos e sim tudo, principalmente
tudo, ji que ndo encontro alguém, o eterno conflito de todo
ser humano (homens e mulheres) é a maneira que encontro
de extravasar/exorcizar tal ansiedade.

Nas pédginas selecionadas para andlise, notamos, no Caderno de
Referéncia n°40 (Figura 4 - Esquerda), que as imagens escolhidas
funcionam como um recorte ou um filtro, que ressalta o consumo e
circulagdo de um corpo especifico. Dito de outro modo, Hudinilson
Jr. aciona a repeticdo como um dispositivo de evidéncia da cacofo-
nia existente nas publicacdes massivas. Ao compor e sobrepor um
corpo branco, loiro, que veste algo semelhante em diferentes con-
textos, ele explicita o saturamento de uma mesma imagem, que é
também uma demanda destas midias onde estao impressas.

Contudo, mesmo que esta composi¢ao seja construida em tor-
no de uma visualidade similar, verificamos no canto inferior direito,
a presenca de um sujeito em penumbras. Contornado pelo escuro,
o corpo representado foge ao padrao dos outros personagens da pa-
gina. De certo modo, é como se este arranjo dos retratos acentuasse
a diferenca entre eles. Isto acontece quando codificamos numerica-
mente os individuos retratados ou inferimos as hierarquias simbé-
licas e visuais entre eles.

Um outro exemplo para pensar na metodologia das colagens de
Hudinilson Jr., pode ser analisado pelas paginas do Caderno de Re-
feréncia n°43 (Figura 4 - Direita). Nele, o artista explora novamente
a repeticao, s6 que desta vez, aproxima fotos de um mesmo modelo
em diferentes angulos, tamanhos e impressdes. Esta estratégia, nos
faz imaginar que as imagens sio provenientes de diferentes meios
de comunicacio e sua volumosa quantidade, ressaltam uma presen-
ca constante.
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FIGURA 4: CADERNOS DE REFERENCIA No40 E N°43, 1980-2013.

Fonte: Acervo Galeria Jaqueline Martins, 2022'5.

De modo geral, o que percebemos nestes dois casos, é um des-
taque para a repeticdo. A repeticdao é um dado para este artista e a
diferenca é uma estratégia empregada para reforcar tal informacao.

NOS FRAGMENTOS DESTES CORPOS: AS DENUNCIAS
VISUAIS DE LETICIA PARENTE

Leticia Parente nio é reconhecida em primeira instancia por
suas colagens. A artista baiana é geralmente mencionada pelos seus
trabalhos envolvendo a video-arte. Contudo, foi o seu envolvi-
mento com aquela pratica, o comeco de caminho e interesse pela
montagem, além dos primeiros passos envolvendo a cria¢ao de um
repertério de experimentacdes - conectado a colagem.

Para visualizar o contato de Leticia Parente com as imagens e
com a colagem, escolhemos analisar duas obras da série Mulheres.
Os suportes definidos aqui sao a caneta, os recortes coloridos de
revistas e o metal sobre papel.

Neste trabalho, a artista esboca por tracos finos e livres, a es-

18 Para visualizar outros registros dos Cadernos de Referéncia, entrar em contato ou consul-
tar o acervo digital da Galeria Jaqueline Martins. Atualmente, uma das principais represen-
tantes do artista e sua produgdo.

133



trutura de um rosto humano. Em seguida, compondo este desenho
com fragmentos recortados (sem muita precisio) de diferentes ros-
tos, ela dd forma a suas personagens, que neste momento, Supomos
que elas sejam mulheres - devido ao nome da série. Além da cola,
estas partes sao submetidas a uma estrutura metélica que perpassa
também a folha branca de papel.

O artista André Parente (2014, p.6), comenta que Leticia Pa-
rente “acreditava ser a realidade o ponto de chegada, e nio de parti-
da. N3o se tratava, portanto, para ela, de representar uma realidade
preexistente, mas de usar as imagens para produzir um efeito de
realidade”. O autor, que também ¢é filho da artista, destaca como
ela utilizava dos c6digos graficos para evidenciar e refletir sobre a
condicio de mulheres.

FIGURA 5: COLAGENS SEM TITULO DA SERIE MULHERES - NA ESQUERDA, UM
DESTAQUE PARA O REGISTRO DE DUAS COLAGENS (1975).NA DIREITA, VISTA
DA EXPOSICAO EU ARMARIO DE MIM (GALERIA JAQUELINE MARTINS, 2017).

%

Fonte: Acervo Galeria Jaqueline Martins, 2022.

Entre os cédigos utilizados por Leticia Parente, notamos o co-
tidiano, a casa e o corpo como elementos em destaque. Nao é por
menos que os recortes de revistas surgem como elementos visuais
em seus trabalhos. Além disso, segundo Parente (2014, p.12) o cor-
po é uma questdo central para ela e, acrescenta ainda, que a artista
compreendia esta categoria “como um conceito ou atitude critica,
que nos forca a pensar o intoleravel da sociedade em que vivemos”.
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Ainda nesta relacio de didlogo entre regimes de visualidades e
o corpo, Parente (2014, p.13) aponta que em muitos trabalhos de
Leticia Parente, as representacoes que emergem destes corpos sao
as motivacdes ou dentncias do mundo e suas proposicdes. Em suas
palavras, “os videos dessa artista sio, cada um deles, preparacdes e
tarefas por meio das quais o corpo revela os modelos de subjetivida-
de que o aprisionam”.

A COLA QUE OS UNE: CONSIDERACOES SOBRE A
COLAGEM DE ARTISTAS BRASILEIRAS/OS ENTRE AS
DECADAS DE 1970 E 1980

Localizar, identificar e comunicar os aspectos formais da co-
lagem brasileira é uma tarefa ambiciosa, que certamente, deman-
daria um levantamento expressivo e numeroso de artistas e obras.
Contudo, nossos esforcos, neste momento, dizem respeito a uma
aproximacao e reconhecimento.

A partir da sobreposi¢io desses trés trabalhos, buscamos deixar
em evidéncia um circuito e sua defasagem. E provavel que o campo
da arte nio tenha excluido a colagem de seus eventos, mas talvez
seja possivel, que suas/seus organizadoras/es nio compreendessem
a sua potencialidade. Afinal, é preciso compreender esta pratica,
como uma forma de uso das imagens massivas por parte de jovens
artistas. Sendo este gesto, engendrado a uma noco subversiva em
torno da funcio inicial dos regimes pelos quais eram consumidas.

A partir da nossa leitura sobre as proposicoes de Neide S3,
Hudinilson Jr. e Leticia Parente, explicitamos as possibilidades da
colagem para refletir sobre os modos como consumimos de forma
ativa as imagens em circulacio nas midias de massa. Por meio delas,
a citacdo denunciativa de regimes de visualidades que selecionam
corpos, comportamentos e sociabilidades especificas. No entanto,
seus recortes possibilitam contornar situa¢des e criar outras narra-
tivas. Neste sentido, o baixo custo destes materiais, proporciona aos
artistas explorar em excesso e sem medo as suas perspectivas.

As lacunas que surgem deste artigo, podem ser lidas como



oportunidades para novos estudos, como por exemplo: o que estava
acontecendo no ano com o maior nimero de colagens expostas na
Bienal de Sdo Paulo? Como este evento criou suas categorias para
categorizar e refletir sobre a colagem? Por que todas/os as/os artis-
tas, citados neste artigo, estao conectados ou mencionam um inte-
resse pelo gesto processual da arte?

De modo geral, notamos que a colagem é um campo aberto a
experimentacio e a contestacdo. Os estudos sobre esta pratica ainda
sdo recentes e tentam acompanhar seus desdobramentos.
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CAPIiTULO 8

Videodesigh como errancia:
um recorte visual das
manifestacoes intermidiaticas
nas vinhetas MTV Brasil da
década de 1990

Karina Rampazzo*
Ronaldo Oliveira de Corréa?

Este texto tem como objeto de estudo as manifestacdes visuais
presentes nas vinhetas veiculadas pelo canal de televisio por assi-
natura estadunidense MTV, especificamente, da década de 1990. O
objetivo principal é analisar a vinheta Shower of objects dropped to
confuse enemy radar de 1996 em cor com duracio de 307, veiculada
no canal MTV Brasil entre os anos de 1996 e 1997, como um artefa-
to visual carregado de sentido e significado, que permite refletir so-
bre os processos socio-histéricos, que produziram e consolidaram
as ideias de cultura jovem globalizada, no pais.

A argumentacio se estabelece em torno da analise da vinheta,
atentando para as sobreposicoes de diferentes linguagens visuais
utilizadas pelo designer inglés Stuart Hilton. Para isso, acionamos
os conceitos de Arlindo Machado (2010) acerca das imagens técni-
cas e de Rosalind Krauss (2002) sobre campo expandido para classi-

! Doutoranda em Design pela UFPR, professora do Departamento de Design Grafi-
co da UNIFIL. E-mail: karampazzo@gmail.com.

2 Doutor em Ciéncias Humanas pela UFSC, professor do Departamento de Design
da UFPR e do PPGDesign da UFPR. E-mail: olive.ronaldo@gmail.com.
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ficar esse artefato e mapear os transitos intermididticos produzidos
na e pela vinheta.

A dinamica de andlise consistiu em determinar como lente ana-
litica a relacio corte, sobreposicio e colagem — sob a poética do vi-
deodesign — presente na vinheta. Com esta aproximacao, permitida
pela lente analitica, percebemos a influéncia Dada — em a¢des como
recortar, justapor e colar — presente nas colagens e fotomontagens
dadaistas. Também foi perceptivel, pela disposicio das imagens,
uma ideia de narrativa, esta ressignificada.

Como resultado, a discussio se desenvolve por entre ideias sobre
0 meio, a imagem, o periodo e o modo como as imagens produzidas
no pés-moderno moldam as visualidades jovens e globalizadas.

VIDEODESIGN - MTV BRASIL E O POS-MODERNO

A MTYV Brasil foi ao ar em outubro de 1990 em canal aberto
(nove anos depois da estadunidense). Articulava diversas lingua-
gens — relacionadas a ideia de uma juventude urbana, globalizada e
de consumo - caracteristicas do p6s-moderno. Com videoclipes na
maior parte da programacio, a MTV veiculou nao apenas imagens
acompanhadas de sons, mas um tipo particular de pratica, onde o
video e a musica, habitavam o mesmo espaco.

A MTV foi a rede que mais amplamente assumiu a ideia de
uma televisao construida por uma proposta grafica. Trazia
imagens bidimensionais com ruidos ou interferéncias como
recurso visual, ignorado pela televisio até entdo. (MACHA-
DO, 2003, p. 202)

Para Arlindo Machado, as vinhetas da MTV resgataram imagens
em 2D — bidimensionais e analégicas — colaboraram com outros tipos
de grafismos, fugindo daqueles utilizados pela televisao de canal aber-
to, como o 3D e a virtualidade, possiveis pela tecnologia digital dis-
ponivel em grandes canais de alcance nacional. A tipografia aleatdria,
as tantas camadas, o ruido e a fragmentacio, sdao alguns dos recursos
visuais presentes na producio e circulagio de imagens realizadas pelo



canal. O termo videodesign (MACHADO, 2003) ressalta estas estéti-
cas, trazendo consigo tanto aspectos de um projeto, quanto a imagem
em narrativa grafica como linguagem experimental.

Os canais a cabo, e os canais abertos posteriormente, foram ade-
rindo as linguagens mais experimentais — como por exemplo, o uso
de fragmentacdes e sobreposicdes. As tecnologias digitais traziam
novos recursos para a televisao nas décadas de 1980 e 1990, mas é a
influéncia da MTV, com sua veiculacio diversificada, que favoreceu
a criacio de diversas outras pecas graficas para a televisao, fugindo de
formatos engessados da programacio habitual (MACHADO, 2003).

O publico do canal era o jovem, a programacao seguia incor-
porando tecnologias diferenciadas do audiovisual, criando contet-
do diversificado, sempre alinhado ao publico. Os videoclips estavam
presentes na maior parte da programacio, dividindo espaco com
os programas gravados e interativos, shows, desenhos animados,
as vinhetas de virios tipos, comerciais e insercdes publicitrias. E
possivel perceber, antes de iniciar a andlise, que a caracteristica in-
termididtica estd presente em toda a programacio do canal. Esse
ambiente era potente, produzindo uma significativa quantidade de
informacio visual e sonora, produzindo uma instabilidade da ima-
gem e dispersando o espectador (COELHO, 1996).

FIGURA 01: MANHATTAN DESIGN - LOGOTIPO MTV E POSSIVEIS VARIACOES, 1980.

MUSIC TELEVISION

Fonte: The History of the MTV Logo.
Acesso: https://blog.logomyway.com/the-history-of-mtv-and-their-logo



Para compreender esse movimento, podemos nos aproximar
da concepcio inicial da identidade do canal. O logotipo original da
MTV foi criado em 1980 pela Manhattan Design, mas nio foi este
que se popularizou. Uma segunda versao, criada em 1981, atendeu
ao perfil do canal, o design apresentava um grande “M” em fonte
reta e moderna com uma “T'V” menor em fonte gestual posicionada
no canto inferior e sobreposta ao “M”, na parte de baixo o nome
“Music Television” (Fonte: Site The History of the MTV Logo).

O logotipo proporcionava a aplicacio de diferentes maneiras,
em material impresso e em video, essa pritica trouxe a represen-
tacdo visual caracteristicas cambiantes e intermididticas. Acima, na
figura 01, é perceptivel essa pratica, pois o logotipo é modificado
conforme muda de cendrio e/ou ambiente. Linhas, formas, cores e
texturas acompanham a mudanca, proporcionando diferentes visu-
alidades de um mesmo assunto.

Quanto a vinheta escolhida para a analise, Shower of objects dro-
pped to confuse enemy radar de 307, veiculada pelo canal de televisdao
MTYV Brasil no final da década de 1990; de acordo com informa-
cOes retiradas do site pessoal do autor, é a primeira de uma série
de trés vinhetas criadas pelo designer inglés Stuart Hilton (1965).
A peca ganhou diversos prémios como vinheta e identidade visual
pela MTV Europe, sendo bronze no prémio BDA em 1995 e prata no
D&AD em 1996°.

Hilton nasceu em Preston na Inglaterra e estudou no Royal
College of Art em Londres e Graphic Design na Liverpool Polytechnic
(atualmente John Moores University). E diretor de animacio e mo-
tion graphics, professor de animacao na UCA Farnham e professor
convidado da National School of Film and TV. O designer mantém
a linguagem experimental ainda em seus trabalhos recentes, e nos
ultimos anos, produziu videodesigns para empresas como Emirate
Airline, Samsung, Adidas e BBC.

3 BDA - Promax / BDA Promotion and Marketing Awards - associagdo mundial de profissio-
nais de marketing, promotores e designers de entretenimento de canais e redes de televi-
sdo de mais de 70 paises. D&AD - Global Advertising, Design & Digital Awards - institui¢do
de caridade educacional, reunindo trabalhos criativos do mundo nas categorias de design,
publicidade, producdo e artesanato.



FIGURA 02: FRAME DE SHOWER OF OBJECTS DROPPED
TO CONFUSE ENEMY RADAR, 1996.

Fonte: YouTube — Stuart Hilton.
Acesso: https://www.youtube.com/user/hiltox/featured

Como comentado na introducao do texto, a escolha da vinheta
tem a pretensdo de aproximar as praticas visuais do design as ques-
toes sécio-histdricos e culturais (CALVERA, 2005) de um periodo
complexo, de globalizac¢do, dito integrativo pelos Centros — Euro-
pa e EUA - para as Margens — América Latina, consolidado pela
ocidentalizac¢io, a industria cultural e de consumo (FORTY, 2007).
Perceber o jovem espectador e consumidor da década de 1990 no
Brasil, pensando e discutindo a imagem técnica como memdoria
grafica, ou seja, o videodesign como imagem de uma gerac¢do, para
entdo, voltar e acessar a MTV Brasil como um meio articulador e
veiculador cultural.

O termo globalizacao é complexo, a definicao de Garcia Can-
clini (2007) orienta o texto no entendimento de um fluxo entre pa-
ises — seus mercados e tecnologias, acompanhados por migracoes,
acomodando linguas e imagindrios culturais diversos. A producao
cultural também ¢é fluxo, dos paises centrais para os periféricos ex-
portam-se filmes, programas de televisdo, videos, musicas, jogos e
tantos outros produtos simbolicos (CANCLINI, 2007).

Dessa forma, em Shower of objects dropped to confuse enemy radar,

143



aspectos globalizantes estao presentes, por ser um videodesigh — pro-
duto cultural - importado da MTV Europa, concebido e produzido
por um designer inglés, distribuido para outros continentes, veicu-
lado na MTV Brasil e assistido por milhares de jovens brasileiros.

Para que a discussao se desenvolva e a andlise aconteca, uma
contextualizacdo torna-se essencial: as defini¢des de design pds-
-moderno e pds-modernidade. Para tanto, é preciso compreender
que o design em contexto do pés-moderno traz saberes e praticas
dos Centros (CALVERA, 2005), carrega a cultura de paises, onde o
design modernista se estruturou como a Inglaterra, Alemanha e Su-
ica, e posteriormente, a América Latina (HOLLIS, 2010). Nio ape-
nas isto, mas também ¢é necessirio perceber o design p6s-moderno
como ruptura e continuidade com esse design modernista. Enquan-
to ruptura, o design pés-moderno foge do funcionalismo, da es-
trutura do grid e da modularidade, traz texto e imagens ambiguos,
expde ornamentos, utiliza interferéncias graficas e mescla antigas
e novas tecnologias em um mesmo artefato (SCHNEIDER, 2010).

A pés-modernidade refere-se as conexdes globais, ao capital
financeiro, as redes de comunicacio, a tecnologia digital e outros
aspectos que promovem a no¢ao de capitalismo tardio — terceiro es-
tagio do capitalismo — com inicio nos anos 1980 (JAMESON, 2011).
A pés-modernidade configura-se como um arranjo sistémico, ou
seja, como estrutura do mundo globalizado.

E possivel perceber a pés-modernidade como um desdobramen-
to da estrutura capitalista, em seus aspectos econdmicos, sociais e po-
liticos. A estrutura que se expressa por meio da cultura, em forma de
produto para consumo - industria cultural. Os artefatos produzidos
podem apresentar rupturas em relacio ao moderno, mas também
carregam tracos atualizados de continuidade dessa estrutura.

Por fim, para a andlise, quanto as questdes diretamente relacio-
nadas com a vinheta, o ponto que nos chamou aten¢éo foi a maneira
como é montada, sua sequencia das imagens e sons. Como um tipo
de colagem intermididtica (MENEZES, 1992), carregada de subjeti-
vidade, passivel de interferéncias, erros e acasos graficos, a vinheta
se constitui como um tipo de traducio visual do arranjo sistémico



da pés-modernidade, um tipo de fusdo entre campos distintos, onde
arte, design e comunicacio, ou mais, ocupam 0 mesmo suporte mi-
diatico, o video.

O termo intermedia foi criado por Dick Higgins (1938-1998)
- Grupo Fluxus* na década de 1960 — para definir o que seria uma
obra de arte constituida por diferentes meios, sendo, portanto, uma
obra intermedia. O termo resiste, e é utilizado contemporaneamente
como referéncia as novas midias.

Ao contririo do design moderno, as vanguardas da arte moder-
na propunham a ruptura com seus canones. Em especial, o dadais-
mo confrontou a prépria arte, debochou e ironizou suas vertentes
classicas e academicistas. O grupo de artistas do Dada estava politi-
camente engajado, interessado em representar o concreto e o cadti-
co em vez do transcendental das belas artes. Os dadaistas abracaram
a polémica e a desordem, mas nio estavam envolvidos apenas com
estratégias de negacao.

Enquanto os dadaistas usavam sua arte para se propagar
para uma revolucio radical ao estilo soviético e para criticar
os militares alemaes, eles também estavam questionando a
proépria producio de significado e a eficdcia da arte. (Livre
traducio dos autores. LAVIN, 1993, p. 15)

O uso de materiais e linguagens inusitados, contribuia com o
discurso de contraverter aquilo que se pensava/fazia como arte. As
fotomontagens, as colagens com objetos cotidianos e o uso da foto-
grafia como registro dessas acdes artisticas, sdo alguns exemplos de
midias utilizadas pelos artistas Dada no contrafluxo da arte tradicio-
nal (HOLLIS, 2010).

Melhor exemplificando, em meio ao conjunto da producio
Dada, a obra de Hannah Hoch (1889-1978) é percebida por seu in-

+“(..) o movimento Fluxus traduz uma atitude diante do mundo, do fazer artistico e da cul-
tura que se manifesta nas mais diversas formas de arte: musica, danga, teatro, artes visuais,
poesia, video, fotografia e outras. Seu nascimento oficial esta ligado ao Festival Internacional
de Musica Nova, em Wiesbaden, Alemanha, em 1962, e a George Maciunas (1931-1978), ar-
tista lituano radicado nos Estados Unidos, que batiza o movimento com uma palavra de ori-
gem latina, fluxu, que significa fluxo, movimento, escoamento.” (Fluxus, In: Enciclopédia Itat
Cultural. Disponivel em: https://enciclopedia.itaucultural.org.br/termo3652 /fluxus. Acesso
em 13/07/2022)



teresse no uso alegérico da montagem para representar a sociedade
e a modernidade do periodo, como mostra a figura 03. Hoch de-
senvolveu seu modo de fotomontagem em 1918 (LAVIN, 1993),
inspirada em cartdes postais, a artista coletava estes materiais po-
pulares com fotografias e os chamava de precursores da colagem e
fotomontagem.

FIGURA 03: HANNAH HOCH - COLLAGE DA-DANDY, 1919.

Fonte: Artsy.

Acesso: https://www.artsy.net/artwork/hannah-hoch-da-dandy

Utilizando da comunicac¢do de massa, aproximou-se dos impres-
sos — jornais, revistas, cartazes e panfletos — para entdo, criar suas fo-
tomontagens. Combinava fotografias de lideres politicos com atletas
do esporte, artistas e imagens urbanas, por exemplo, ressignificando
as imagens em uma composi¢ao em corte e sobreposicoes.
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As colagens, ou melhor, as fotomontagens dadaistas, as per-
cepcoes e praticas do Grupo Fluxus, juntamente ao contexto sobre
design pés-moderno e modernidade, formam a orienta¢do central
para a dinamica de anadlise. Refletir sobre as camadas de informa-
cOes presentes em uma unica vinheta, pode trazer a discussiao do
texto as questdes sobre imagem técnica, em particular o video — vi-
deodesign —, sobre um campo expandido pela relacio intermidiatica
— de interposi¢des visuais e sonoras.

ANALISE - LENTE ANALITICA

Como método de andlise utilizamos a pratica de lente analitica®,
que consiste em fazer uma leitura atenta, ou melhor, observar aten-
tamente, uma midia por um conjunto de preceitos. Para tanto, o
conjunto escolhido deriva principalmente das discussoes acerca das
fotomontagens dadaistas. Sdo eles: o corte, a sobreposicio e a cola-
gem. Portanto, as observacoes feitas, partiram da utilizacdo desses
preceitos, indicando caminhos para perceber a vinheta, como expe-
riéncia narrativa. A sequéncia abaixo é de alguns frames capturados
e observados a partir do método descrito.

A ideia de narrativa no texto implica o percurso das imagens
em relacio ao espaco-tempo do videodesign, ou seja, as mudancas
visuais que acontecem do inicio ao final da vinheta, mudando o sen-
tido dessas imagens e da propria narrativa.

Na leitura atenta, ficamos abertos ao que as observacdes revela-
riam, aos detalhes perceptiveis depois de muitas vezes experiencia-
dos, o conjunto de lentes analiticas ajudou a focar nossa aten¢io no
trabalho. Fazendo uma descricio das lentes: Corte — quais recortes
de imagem foram utilizados e como foram; Sobreposicio — quais
relacdes se estabelecem pelas/entre as imagens; Colagem - o que se
estabelece como imagem, e como a narrativa se articula. Mais uma
camada pode ser atribuida a anilise: Som — aspectos sonoros anali-
sados pelos mesmos preceitos.

5 0 método de lente analitica foi apresentado pela Prof2 Dr2 Luciane Fadel - UFSC em
disciplina de intersticio ofertada pelo PPGDesign/UFPR no primeiro trimestre de 2022. Esse
método tem por base autores como Jim Bizzocchi e Reese Muntean da Simon Fraser Universi-
ty - School of Interactive Arts and Technology, em artigo publicado em 2011.



FIGURA 04: SEQUENCIA DE 20 FRAMES DE SHOWER OF OBJECTS DROPPED TO
CONFUSE ENEMY RADAR, 1996.

Fonte: YouTube — Stuart Hilton.
Acesso: https://www.youtube.com/user/hiltox/featured

A ideia de narrativa no texto implica o percurso das imagens
em relacdao ao espaco-tempo do videodesign, ou seja, as mudancas
visuais que acontecem do inicio ao final da vinheta, mudando o sen-
tido dessas imagens e da prépria narrativa.

Na leitura atenta, ficamos abertos ao que as observacdes revela-
riam, aos detalhes perceptiveis depois de muitas vezes experiencia-
dos, o conjunto de lentes analiticas ajudou a focar nossa atenc¢io no
trabalho. Fazendo uma descri¢do das lentes: Corte — quais recortes
de imagem foram utilizados e como foram; Sobreposicio - quais
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relagdes se estabelecem pelas/entre as imagens; Colagem — o que se
estabelece como imagem, e como a narrativa se articula. Mais uma
camada pode ser atribuida a analise: Som - aspectos sonoros anali-
sados pelos mesmos preceitos.

LENTE - CORTE

Consideramos o corte como uma escolha do designer, o recor-
te de mundo que se quer, ou seja, a midia que o designer escolheu
para fazer parte da vinheta. Estes recortes estdo presentes como
fragmentos de videos em vhs, animacdes manuais, takes de televi-
sdo — noticidrios e documentdarios —, grafismos, formas geométri-
cas, tipografias, imagens de satélites e radares. Ou seja, uma série de
diferentes formas de expressdo das imagens técnicas (MACHADO,
2010), termo entendido por aquelas imagens produzidas automati-
camente por algum tipo de programa — pela mediacdo de aparelhos
(FLUSSER, 2011).

Encontramos manchas que nio conseguimos identificar como
pontos de sujeira e distor¢des variadas. Os enquadramentos sio ins-
taveis e estdo com angulacio errada, deformacdes e interferéncias
acontecem em toda duracio da vinheta.

O aspecto de pixelizacdo — pixels — se faz presente, assim como
o uso de sombras e luzes exageradas, que se movem de maneira
confusa por entre manchas escuras e flashes. Todos estes elementos
parecem dangar na tela, passam rapido e devagar em uma cadéncia
estranha. Enquanto fixamos o olhar em alguns desses elementos,
outro aparece e tira nossa aten¢do. Embora tudo pareca deformado
e estranho nesta danca, em alguns centésimos de segundos, encon-
tramos elementos familiares de nosso repertorio e vai se formando
um conjunto de recortes que formam ideias, vislumbres de ideias.

O que se percebe entio, no decorrer da vinheta, sdo recortes de
imagens talvez militares, de conflito, imagens de torres de comuni-
cacdo, de satélites, da tela de um radar em funcionamento, imagens
do que parece ser bombas caindo, a anima¢ao manual de avides,
estilhacos e explosdes. A tipografia traz a frase fragmentada: shower



of objects dropped to confuse enemy radar, nome da vinheta, e mais ao
final traz o logo da MTV totalmente distorcido e fragmentado.
Outros elementos podem ser encontrados caso a vinheta con-
tinue sendo observada, a sensacdo de que a cada vez que se observa,
encontram-se novos elementos e caracteristicas desses recortes.

LENTE - SOBREPOSICAO

Percebendo que a vinheta é montada em pequenos planos de
corte, sua sequéncia reforca a ideia de fragmentacio para a narrati-
va. A narrativa de sequencialidade confusa, acessada como incons-
tancia e surpresa, ndo traz clareza, mas possiblidades de leitura, pois
a cada vez assistida, acessamos diferentes leituras. A sobreposi¢io
de todos os elementos comentados na secao anterior — Corte — reve-
lam um rico banco de imagens autorais e apropriadas do designer.
Mais além, os recortes, associados a velocidade dos planos de corte
e a narrativa confusa, fazem da vinheta uma midia composta por
diferentes midias — a caracteristica intermidiatica.

A principal caracteristica intermididtica da vinheta estd exata-
mente nessas praticas, ou seja, na presenca de recortes mididticos
diferentes entre si, das relagdes que se estabelecem pela sequéncia
narrativa e a disposicao espacial em camadas que se configuram ao
longo de toda vinheta. A sobreposicio em camadas - justapor e/
ou entrepor — imagens em curto espaco de tempo, reforca a ideia
de interferéncia.

Pressupondo que existiu a intencdo do designer em reforcar es-
sas caracteristicas pela sobreposi¢dao dos recortes, a relacio com a
fotomontagem dadaista é evidente (LAVIN, 1993). Essa relacio in-
dica nio apenas a disposi¢ao de diferentes imagens no mesmo local,
mas a interferéncia dessas imagens gerando outras imagens, signifi-
cados e sentidos. O efeito grifico da sobreposi¢io reordena as ima-
gens técnicas, reordena o mundo antes selecionado como recorte.

Outra relacdo perceptivel é com o conceito de campo expandi-
do (KRAUSS, 2008), onde a ideia de expansio na obra de arte dialo-
ga com a ideia de presenca de outras midias. A obra de arte expande



para o campo da cultura, onde se interpde com outras técnicas e
linguagens de arte. A escultura pode dialogar com a paisagem, nio
apenas com a arquitetura, assim como a fotografia pode dialogar
com o cinema ou as artes visuais (MACHADO, 2010).

LENTE - COLAGEM

Como colagem, consideramos aquilo que se estabelece por ima-
gem na vinheta. As caracteristicas que se sobressaem ou se reforcam
a partir do corte e da sobreposicio. A colagem fica sendo o que se
fixa na vinheta, como informacio, no entanto, a grande carga de
informacio compromete o acesso a conclusdes fechadas, possibili-
tando leituras ambiguas. Essas incertezas intensificam os estranha-
mentos e a sensacdo de confusio ja discutidos anteriormente.

Na colagem o que permanece sio representacdes visuais de
uma série de objetos, lugares e situacdes relacionados com os temas:
tecnologia, comunica¢io e conflito. Um tipo de videodesign aten-
to a0 que era contemporaneo ao seu tempo, talvez a influéncia das
guerras e conflitos por petréleo — Guerra do Golfo (1990-1991) —,
as novas tecnologias digitais que se espalhavam em novas conexdes
— fibra ética e acesso web —, as redes de transporte e acesso a outras
culturas e territérios.

A colagem parece tentar fixar os fluxos do capitalismo inter-
nacional, da militarizacdo, das mercadorias, pessoas e informacdes.
O que fica sio metéforas instantaneas, que acessamos rapidamente,
e rapidamente dao lugar a outras, e outras. Na vinheta, as imagens
parecem confusas, mas seu curso segue fiel aos temas acima citados.

As imagens estao embaralhadas — Sobreposi¢io — em um tempo
curto, parecem desobedecer a uma ordem rigida, como um roteiro.
A vinheta parece montada seguindo um fluxo de acaso. Como um
gesto experimental do designer, despreocupado, mas intencional
em relacio ao caos ou ao erro. Existe a imprevisibilidade causada
pela maneira com as imagens vao aparecendo no decorrer do tem-
po, mas essa imprevisibilidade também faz parte da intencionali-
dade do designer em confundir ao invés de esclarecer por imagens.



Uma vinheta esta carregada de erros e acasos propositais. Mais
uma aproximacdo com as colagens dadaistas, mais uma aproxima-
¢do com a instabilidade do pés-moderno. O designer Stuart Hil-
ton trouxe de maneira original, um tipo de narrativa que se articula
pela experimentacio, pelos encontros acidentais de um fragmento
de noticidrio, com um pedago de sombra e um ruido de vhs, por
exemplo. A vinheta subverte modelos vigentes da televisdo aberta
daquele periodo — década de 1990.

Observamos a vinheta como um videodesign, e esse videodesign
como uma videocolagem, uma narrativa com imagens em movi-
mento construida pelo acionamento de fotomontagens. Shower of
objects dropped to confuse enemy radar é colagem em video como ideia
de narrativa experimental que ressignifica - dando novos significa-
dos — ao mundo em que vivemos, dispondo imagens de outra ma-
neira, mas sempre em relacio a esse mundo.

LENTE - SOM

A sonoridade usada segue alinhada a leitura atenta descrita.
Diferentes cortes e/ou fragmentos de som foram utilizados: ruidos
agudos e graves irreconheciveis, fragmentos de noticidrios, grava-
cOes autorais e apropria¢des, som da televisdo fora do ar, de vozes ao
telefone, conexdo de internet discada, radares, um avido que parece
cair. Um conjunto confuso e inconstante de ruidos e interferéncias
sonoras sobrepostas. E possivel acessar mais imagens a partir da es-
cuta, mas isso depende do repertdrio do ouvinte/espectador.

O designer produz a sonoridade como uma paisagem, uma
acumulacio de camadas que contaminadas referenciam tempos e
espacos, eventos e imaginacdes. H4 a recusa a sintese, ao orde-
namento de eventos, as paisagens sonoras, articuladas as outras
visuais, sdo acionadas como acontecimentos, fic¢des em processo
sobre o evento narrado.

Os sons sdo fragmentados, desorganizados, reorganizados, re-
cusam a linearidade e reconhecem a complexidade dos eventos que
compartilhamos como histéricos, como a guerra, o conflito, o caos



social. Nesse acionamento do autor, o titulo torna-se uma chave
para acessar 4 vinheta. O verbo drop contamina o ato de ver/ouvir,
os sons e imagens sio “jogados”, “lancados” no campo visual/audi-
tivo e constituem uma evocacio dos eventos narrados como mitos
(BARTHES, 2002).

Outro acesso se dd pelo termo confuse, as paisagens sonoras
confundem ao inimigo e ao amigo, que ndo viveu o evento, mas é
afetado pela vinheta. Acreditamos que o designer busca nos mobi-
lizar pelo sensivel, contando uma histéria pelas imagens em movi-
mento. Ativar nossos sentidos, afetar as sensibilidades produz um
resultado provisério em que o corpo reverbere as experiéncias co-
letivas compartilhadas e as individuais constituidas na experiéncia.

Antes de finalizar a andlise, é importante ressaltar que ela nao
estd fechada. Nao se esgotou e pode continuar utilizando-se das
mesmas lentes de andlise, ou ainda, adicionando outras. O mape-
amento dos transitos intermididticos produzidos na e pela vinheta
sob os preceitos de corte, sobreposi¢io e colagem, contribuem na
percepcio de como imagens técnicas podem existir em campos ex-
pandidos do pés-moderno.

CONSIDERACOES FINAIS

A vinheta é artefato visual carregado de sentido e significado.
Através das discussoes e andlise, foram mapeados aspectos materiais
e cognitivos alinhados as questdes sdcio-politicas da cultura jovem
globalizada. Atentos as sobreposi¢coes entre diferentes linguagens
visuais articuladas pelo designer Stuart Hilton e apoiados as ideias
de imagem técnica e campo expandido, percebemos a intrinseca re-
lacao com as préticas das colagens dadaistas, ampliando a discussio
para os conceitos de intermidia e de narrativa grafica como lingua-
gem experimental.

Na complexidade das relacdes centro/margem na pés-moder-
nidade como arranjo sistémico, trouxemos a discussao o videodesign
como acesso ao canal MTV. Em Shower of objects dropped to confuse
enemy radar, podemos observar o design pés-moderno como rup-



tura e continuidade do periodo moderno, distanciando do funcio-
nalismo e se aproximando de vanguardas artisticas.

A anilise confirma diversas questdes acerca do uso de dife-
rentes tipos de imagem, da intermidia como linguagem, da carga
subjetiva do designer na cria¢io, das interferéncias — erros e acasos
- na narrativa, e por fim, da vinheta como traducio visual do ar-
ranjo sistémico da pds-modernidade. Na leitura atenta, os preceitos
utilizados reforcam a relacio do videodesign com as fotomontagens
dadaistas, trazendo as préticas de cortar como selecio, sobrepor
como relacio e colagem como narrativa. O som nio foi descartado
na anilise, trazendo aspectos alinhados aos preceitos. No entanto, é
preciso contrapor que a andlise ndo se esgota nas lentes utilizadas,
deixando em aberto o uso de outras lentes.

Nas articulacdes da vinheta, o designer recorta o mundo que
quer mostrar, ou melhor, o reconstréi nas interposicoes visuais e
sonoras. Veiculada em um canal de publico jovem e globalizado, a
vinheta, mesmo carregada de experimentalismos ou tentativas de
fuga — acaso e erro —, contribui para a consolidacdo de visualidades
p6s-modernas, acessa o imaginario de um mundo globalizado, em
constante atrito de interesses — territorios e informacoes. Sustenta-
mos, portanto, a ideia de que a narrativa grafica analisada reorganiza
por imagens um mundo ji fragmentado, intermediado e expandido.
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CAPITULO g

“Vamos nos permitir”:
a importancia dos posteres na
decoracao proposta pelo blog
Homens da Casa

Lindsay Jemima Cresto*

As midias geralmente apresentam solucdes criativas e inovado-
ras para a decorac¢do dos interiores domésticos que reforcam as van-
tagens de uma decoracio planejada ou de uma reforma que melhora
nio somente o aspecto visual do espaco doméstico, mas principal-
mente a relacdo que as pessoas tém com a casa. Nesta organizacio
da vida cotidiana, o relacionamento com o espaco doméstico é um
processo dinamico, no qual os individuos criam ambientes através
dos quais se expressam e, nesse processo, formam suas proprias
identidades (SPARKE, 2004). Os interiores domésticos, de acordo
com Santos (2010, p.26), compreendem tanto o espaco arquiteto-
nico quanto “a disposicio dos méveis e demais artefatos de uso ou
decorativos escolhidos para organizar funcional e simbolicamente a
vida cotidiana”.

A decoracio, desta forma, abrange praticas culturais e de con-
sumo que influenciam a formacao da subjetividade e das identidades
e impactam na formacao de comportamentos e atitudes. As midias
de estilo de vida (jornais, revistas, programas de televisdo, blogs,
etc.) produzem e divulgam determinados valores, conhecimentos e
comportamentos, visando “educar” consumidores/as com base nas
praticas de consumo (HOLLOWS, 2008).

! Doutora em Tecnologia e Sociedade; Universidade Tecnolégica Federal do Parana. E-mail:
lindsayjcresto@utfpr.edu.br
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Os blogs consistem em um tipo de midia recente: surgiram nos
anos 1990 como paginas estaticas voltadas aos didrios pessoais e,
durante os anos 2000, transformaram-se em plataformas de com-
partilhamento de contetidos, com aspecto mais dinamico das pa-
ginas. Os blogs de decoracio se multiplicaram no Brasil nos anos
2000, com tema variados: dicas de organizacio, abordagens volta-
das a personalizacio como o “faca vocé mesmo” e os relatos do tipo
“didrio da reforma”, que narram as experiéncias de moradores/as
para decorar a casa, geralmente o primeiro imével fora da casa dos
pais ou o primeiro imével préprio.

Dentre os blogs de decoracio, destaca-se o Homens da Casa’, criado
em 2012 pelo publicitirio Eduardo Mendes, com a intencio de pro-
mover a decorac¢ao dos interiores domésticos como um hobby acessi-
vel aos/as leitores/as que n3o possuem conhecimentos sobre decora-
¢do, mas que se interessam pelas praticas de personalizacio como o
do it yourself (DIY) ou “faca vocé mesmo”. O Homens da Casa é apre-
sentado como um blog de decora¢do masculina, “sem frescura” e “com
personalidade”, para quem se interessa em “colocar a mio na massa”.

A visdo de que a decoracio é uma atividade supérflua e pouco
especializada é um preconceito que se reproduz com certa facilida-
de ainda hoje, embora muitos estudos e pesquisas sobre o espaco
doméstico e as praticas de consumo tenham demonstrado o con-
trario (HOLLOWS, 2008; SPARKE, 2004; CARVALHO, 2007;
SANTOS, 2010). As atividades desenvolvidas no espaco doméstico
foram historicamente desvalorizadas como atividades amadoras e
que exigiam poucas habilidades.

O design é uma atividade que compreende o planejamento e a
producdo de artefatos que integram o cotidiano dos sujeitos e par-
ticipam das relacoes sociais e, portanto, ndo pode ser considerada
uma atividade neutra. Na perspectiva de Adrian Forty (2007), o de-
sign nio é compreendido como deveria: uma for¢a econémica e de
producdo de objetos que possibilitam interacdes sociais.

20 blog Homens da Casa mudou para Do Edu (https://doedu.co/) em 2018, porém mantenho
o titulo anterior porque foi usado na pesquisa de doutorado.



Aqueles que se queixam dos efeitos da televisio, do jornalis-
mo, da propaganda e da ficcio sobre nossa mente esquecem
a influéncia similar exercida pelo design. Longe de ser uma
atividade artistic neutra e inofensiva, o design, por sua pré-
pria natureza, provoca efeitos muito mais duradouros do
que os produtos efémeros da midia porque pode dar formas
tangiveis e permanentes as ideias sobre quem somos e como
devemos nos comportar (FORTY, 2007, p.12).

As concepcoes tradicionais que entendem o design como ati-
vidade responsavel pela criacao de objetos belos, ou que se reduz
a um método de solucio de problemas, minimizam a importancia
que os objetos tém no cotidiano das pessoas, assim como os aspectos
econdmicos e ideoldgicos do design.

Neste artigo, proponho uma andlise dos posteres usados nos
ambientes decorados por trés leitores do blog Homens da Casa, discu-
tindo as relacdes entre design, cultura e género nos interiores do-
mésticos. Os ambientes decorados pelos leitores foram publicados
na secao intitulada Leitor Ninja. A secio tem grande visibilidade no
blog e funciona como um espaco de comunicacio entre o criador
e os/as seguidores/as. Essa intera¢io com o publico e a circulagio
de conteddos sobre decoracio ressaltam o potencial de reflexdo e
discussdao que as novas midias promovem. A analise proposta neste
texto fundamenta-se nas discussdes da tese de doutorado que ana-
lisou o blog Homens da Casa como uma tecnologia de género e estu-
dou as representacdes de género nos interiores domésticos, tendo
como referencial tedrico os estudos culturais, de género e da cultu-
ra material. Utilizei também como referencial os procedimentos de
andlise de imagens fotogréficas propostos por Ana Maria Mauad
(2005) e o roteiro para analise de imagens de Martine Joly (2000),
que propde a interagio de diferentes tipos de signos: plasticos, ico-
nicos e linguisticos.

A PROPOSTA DE DECORACAO
DO BLOG HOMENS DA CASA



O Homens da Casa foi criado em 2012 pelo publicitirio Eduardo
Mendes, com o objetivo de “falar de decoracio de um jeito pratico e
sem muita firulas” (HOMENS DA CASA, 2015). O Homens da Casa
destaca-se dos outros blogs de decoracio ao adotar uma linguagem
com muitas girias e palavroes, buscando uma intimidade com os lei-
tores presumidos como homens. Inicialmente focado nas experién-
cias pessoais de seu proprietario, o blog cresceu e com o aumento da
audiéncia transformou-se em loja, clube de assinaturas, servicos de
decoracio de interiores, cursos e oficinas, além de aumentar a visibi-
lidade nas midias: Youtube, Facebook, Instagram e Pinterest. Idealizado
para se comunicar com um publico presumido como masculino, o
blog compartilha sugestdes e dicas de decoracao com énfase no con-
ceito do it yourself (DIY) ou “faca vocé mesmo”, para quem se interessa
por decorac¢do, mas niao possui conhecimentos especializados.

Eduardo Mendes escreveu (no blog) que sempre quis falar de
decoracdo sem linguagem técnica, compartilhando com seguido-
res/as o que aprendeu em suas pesquisas na internet. Ele afirmou
que escreve como se estivesse “sentado no sofi da sala do leitor e
batendo um papo com ele (o leitor). E assim que eu faco. Quem quer
um tutorial ou texto quadrado, compra revista” (MENDES, 2014).
Para fugir do “texto quadrado”, Mendes frequentemente adota pa-
lavroes, girias ou expressdes populares nas redes sociais, que ser-
vem como elogios, brincadeiras ou estratégia de aproximacio para
se dirigir aos/as seguidores/as. O uso de palavrdes, como o termo
“foda”, que é usado para elogiar o projeto de leitores/as, para definir
um bom projeto de decoracio e, algumas vezes, serve como desa-
bafo e reclamacio do criador do blog. Um exemplo é a publicacio
estilo desabafo com o poster “Foda-se” (figura 1), que exibe uma
fotografia desfocada possivelmente de sua sala de estar, com o texto
em caixa alta e tipografias diferentes, com a expressdo “foda-se” em
fonte bold para reforcar o impacto da frase sugerindo um grito ou
fala irritada, bem no tom de desabafo.

A agressividade e a violéncia fazem parte do chamado “univer-
so masculino”, e servem como elementos diferenciadores, afastando
caracteristicas e comportamentos considerados femininos. A lingua-
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gem tem um importante papel na afirmacio de normas de género e
a escolha por palavroes vai muito além de uma suposta conversa in-
formal e bem-humorada, como afirma o criador do Homens da Casa.

FIGURA 1. O POSTER FODA-SE.
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Fonte: MENDES, 2014(3).

O Homens da Casa (figura 2) foi organizado em se¢des’: Clu-
be de assinatura, DIY, Inspiragdo, Leitor, Studio, Posters. As segdes
sofreram mudancas ao longo dos anos de existéncia do blog, com
certas énfases em determinados momentos e ocultamentos ou
substituicdes em outros periodos. As se¢oes refletem, de certa for-
ma, os interesses e preferéncias na decoragido de Eduardo Mendes
e a profissionalizagao do blog.

3 Atualmente as se¢Oes estdo organizadas em: Home, Faga vocé mesmo, Inspiragio, Loja,
Contato.
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FIGURA 2. PAGINA INICIAL DO HOMENS DA CASA EM 2017.
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Fonte: Homens da Casa, 2017 (adaptado pela autora).

Neste artigo, analiso os posteres criados por Eduardo Mendes e
disponibilizados gratuitamente* para leitores/as na secio Posters. O
arquivo/imagem do poster era disponibilizado com boa resolucio,
juntamente com um texto explicativo sobre a motivacio para a es-
colha do tema retratado, com periodicidade semanal até 2016.

Os temas dos posteres variam e contemplam desde trechos de
musicas populares, frases atribuidas a escritores/as que circulam nas
redes sociais, até referéncias a memes ligados as midias e novelas. O
poster Amendoim, por exemplo, exibe um trecho da musica cantada
pela personagem Zezé, da novela Avenida Brasil’ (figura 3).

FIGURA 3. POSTERES DISPONIBILIZADOS PARA DOWNLOAD EM 2012.

[

Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2014.

* Os posteres eram disponibilizados para download gratuitamente, mas passaram a ser co-
mercializados na loja ap6s uma mudanca no blog em 2018.

5 A novela produzida pela rede Globo foi exibida em 2012, e foi uma das mais populares e
rentaveis dos ultimos anos para a emissora, vendida para cerca de 106 paises e traduzida em
14 linguas (GLOBO.COM, 2012).
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Musicas sdo temas frequentes, como “Eu sei” da banda Legido
Urbana, com um trecho representado no poster “Somos pdssaro novo
longe do ninho” (figura 3). A musica também é o tema de um poster
popular entre leitores/as com projetos publicados na secdo Lector
Ninja:“Tempos modernos” (figura 3), que faz referéncia a musica de
Lulu Santos. Segundo Eduardo Mendes, esta musica é uma de suas
preferidas, pois “tem um grande significado™

Pra mim, ela tem cara de sexta feira, tanto que sempre ouco
exatamente nesse dia enquanto dirijo enquanto t6 indo pro
trabalho (...). Mas fora meus habitos estranhos, curto a musi-
ca pela mensagem pra cima. Essa coisa de viver intensamente
e se permitir acho que deveria ser lema de todo mundo. En-
tdo, com essa belezura de musica na cabeca, tirei a parte que
eu mais gosto e surgiu esse poster ai (MENDES, 2012(4)).

Os posteres surgiram no final do século XIX, com o aperfeico-
amento dos processos de impressio, com a litografia e a cromoli-
tografia e a crescente urbanizacio e industrializacio das cidades. O
poster pertence a categoria de promocio e divulgacio, articulando
palavra e imagem, que “precisam ser econdmicas e estar vincula-
das a um significado dnico e facil de ser lembrado” (HOLLIS, 2001,
p.5). Da integracio entre artes graficas e industriais desenvolvidas
durante o movimento Art Nouveau, com posteres de Jules Chéret,
Alphonse Mucha e Toulouse-Lautrec, passando ao poster-objeto de
Lucian Bernhard, o poster como producdo grifica voltada a pro-
mocao de produtos e espeticulos transformou-se em divulgacio de
ideias ao longo do século XX. Durante os anos 1960, o design pop
psicodélico divulgava os shows de bandas de rock da época comu-
nicando-se com o publico por meio de cores, ilustragcdes e recursos
graficos influenciados pelo consumo de substancias psicoativas. Al-
guns poOsteres antigos e de filmes sdo objetos de colecio ainda hoje,
tornando-se iconicos e fazer parte da decoracdo dos interiores do-
mésticos foi uma consequéncia.

Considerados muitas vezes opcdes mais acessiveis do que qua-
dros, fotografias e obras de arte, os posteres ganharam espaco nos

¢ A musica “Eu sei” faz parte do album da Legido urbana intitulado Que pais é este? de 1987.
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interiores domésticos e nas midias que tratam da decoraciao. Como
afirmou o criador do blog em uma publicacio sobre o uso dos pos-
teres na decoracio:

Nem s6 de quarto de adolescente rebelde vivem os posteres.
Mais do que fotos de galas de novela, bandinhas da moda e
recortes de revistas espalhados zoneadamente pelas paredes
do quarto, os posteres ganharam um status cool na decor.
Hoje eles dao uma pegada descolada pra sala, cozinha e, pas-
mem, até pro banheiro (MENDES, 2016).

Os posteres que antigamente eram associados aos adolescentes
e as bandas de rock, agora recebem status de descolados, colaboran-
do para uma decoracido considerada “com personalidade”, divertida,
cool. Outra atribuicdo é a expressao da personalidade e com ela uma
projecdo de gostos e preferéncias pessoais, que contribuem com a
individualizacdo da decoracio.

FIGURA 4. SALA DE ESTAR DO CRIADOR DO HOMENS DA CASA, 2014.

i | ST

Fonte: MENDES, 2014(D)

A sala de estar de Eduardo Mendes, publicada no blog em 2014
(figura 4), é um bom exemplo da decoracio masculina: cores s6-
brias, cinza e preto, contraste amarelo e roxo em alguns pontos. Os
posteres decoram e destacam as paredes, junto com as letras decora-
tivas “rich” (rico) atras do sofa (figura 4). A musica é um aspecto va-
lorizado na decoracdo do ambiente, com um destaque para o violao
pendurado em uma estrutura feita de pallets.
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Alguns posteres criados por Mendes foram usados na sala de
estar de sua casa: Porque sou do tamanho...(2012), o poster Drum-
mond (2012) e o Fusca (2013), exibidos na parede atras do sofi na
figura 5. O poster com a frase de Fernando Pessoa, que Mendes
escreve na publicacdo nio saber se é deste poeta ou de Drummond,
foi o primeiro disponibilizado para download no blog. Criado em co-
memoracio aos 15 dias do blog, inaugurou a se¢do e a proposta de
um poster a cada semana. Esse poster utiliza sete fontes diferentes,
misturando fontes bold, que simulam escrita cursiva, fontes adota-
das em convites e impressos formais, além de efeitos, como a ilu-
minacio central, a fita como destaque para o texto “do que vejo” e o
efeito de selo junto a palavra “altura” em caixa alta. Um cartaz que
destaca mais seus elementos do que a frase escolhida.

O segundo poster (figura 5) exibe uma frase de Carlos Drum-
mond de Andrade: “O homem van gloria-se de ter imitado o véo das
aves com uma complicacdo técnica que elas dispensam”. A imagem de um
homem com asas faz referéncia ao mito de Icaro, segundo Mendes,
embora sua representacio nio evoque uma figura mitolégica dire-
tamente. O uso das fotografias sobrepostas em preto e branco com
sobreposi¢iao de textos e baldes coloridos é um recurso inspirado
em cartazes com fotomontagem e em apelos publicitarios.

FIGURA 5. OS POSTERES NA SALA DE ESTAR DE EDUARDO MENDES.
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Fonte: MENDES, 2013.



O terceiro poster (figura 5) é uma homenagem ao automével
Fusca, considerado um classico por Mendes, ap6s sugestdo de leitor
no Facebook do Homens da Casa. Segundo Mendes, o design do fusca é
“sensacional e bem atual”, despertando “muitas paixdes” (MENDES,
2013). Esse comentdrio de Mendes refor¢a uma hipétese de troca-
dilho entre “Old is cool’(“velho é legal”) e “Old school’(“moda antiga”),
termo que faz referéncia a moda dos estilos antigos, muitas vezes tra-
tados como retro e vintage. O gosto por um estilo antigo personifica e
personaliza quem possui um automével Fusca, fortalecendo relacoes
sociais, estabelecendo praticas de consumo e contribuindo com a for-
macio de subjetividades. Interessante notar que Mendes comenta na
publicacdo que o Fusca é um modelo afetivo e logo em seguida afirma
que jamais compraria um porque mede 1,90 de altura.

Vale lembrar que o Fusca foi um automével cercado de contro-
vérsias em sua histéria. Criado por Ferdinand Porsche em 1932, foi
usado por Adolf Hitler na propaganda nazista como simbolo da forca
e poder da nacio alema. O ultimo Fusca, como o modelo do poster,
foi produzido no Brasil em 1996. J4 havia saido de linha em 1986,
porém foi novamente produzido no pais, incentivado pelo entdo pre-
sidente Itamar Franco, que via o carro como um modelo barato e
alternativa para a populacio, num periodo de inflacdo. O Fusca foi o
modelo mais vendido no pais por 24 anos e faz parte da cultura po-
pular, com o filme “Herbie, se meu fusca falasse” (1968) e foi tema da
musica “Fuscio preto”, de Almir Rogério, nos anos 1980.

Em relacdo as escolhas gréficas do poster, o automével foi foto-
grafado em uma perspectiva que valoriza as curvas e a roda, desta-
cando a faixa branca no pneu, um simbolo de automéveis antigos e
de colecionadores. A frase “Old is cool” utiliza tipografias diferentes,
possivelmente visando reforcar a leitura e a mensagem, embora nio
evoquem explicitamente tipos de estilo retré ou vintage, mas um
estilo cldssico e contemporaneo, estabelecendo um contraste entre
texto e imagem.

A cultura estd envolvida em praticas que carregam sentido e va-
lores, que precisam ser significativamente interpretados por outros
ou que dependem do sentido para que funcionem efetivamente. Os
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Estudos Culturais surgiram a partir de um movimento de ruptu-
ra das tradi¢cdes, propondo mudancas metodoldgicas na definiciao
dos problemas a serem pesquisados e nos modos de respondé-los.
Segundo Stuart Hall (2016), o conceito de cultura nio pode ser en-
tendido como o “que de melhor” é produzido por uma determinada
sociedade, e sim como praticas de sentido e construcio de significa-
dos. Ele destaca a importancia da chamada virada cultural dos Estu-
dos Culturais, que conferiu maior importancia a nocao de sentido e
sua relacio com a cultura.

Por muito tempo, o confronto entre alta cultura e cultura popu-
lar foi a maneira cléssica de se enquadrar o debate sobre o tema — em
que esses termos se viam inevitavelmente atrelados a uma poderosa
carga de valor (grosso modo, alta=bom; popular=degradado). Nos
ultimos anos, porém, em um contexto mais préoximo das ciéncias
sociais, a palavra “cultura” passou a ser utilizada para se referir a
tudo o que seja caracteristico sobre o “modo de vida” de um povo, de
uma comunidade, de uma na¢io ou de um grupo social — o que veio
a ser conhecido como a definicio “antropolégica”. Por outro lado,
a palavra também passou a ser utilizada para descrever os “valores
compartilhados” de um grupo ou de uma sociedade - o que de certo
modo se assemelha a defini¢do antropoldgica, mas com uma énfase
socioldgica maior (HALL, 2016, p. 19).

O estudo dos processos comunicativos voltados as audiéncias e
usos das midias possibilita investigar o impacto das midias na for-
macao de identidades sociais. O blog Homens da Casa faz parte deste
processo comunicativo que oferece a possibilidade de protagonismo
com a inclusio da audiéncia/receptores na producio, reforcando a
importancia dos estudos sobre as midias. Essas novas dinamicas das
tecnologias de comunicacio tém grande repercussdo na constitui-
cdo de identidades sociais (ESCOSTEGUY, 2009).

0S POSTERES NO QUARTO DOS LEITORES
Os leitores do Homens da Casa enviavam seus projetos de refor-

ma e decoracio de ambientes para que fossem publicados no blog.
O projeto mais votado pela audiéncia era selecionado como o pro-
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jeto do més e publicado em secdo especifica: Leitor Ninja. A secdo
era um espaco de grande visibilidade no Homens da Casa, pois os/
as leitores/as poderiam publicar seu projeto e contar a experiéncia
para os/as seguidores/as, participando ativamente do blog. A secio
Leitor Ninja era o espaco no qual leitores/as enviavam os projetos,
demonstrando que as etapas de producdo e consumo se confundem
e propiciam uma reflexdo sobre a articulacdo entre identidade, re-
presentacio e consumo nos interiores domésticos.

Nos relatos dos projetos, identificamos discursos sobre masculi-
nidades e feminilidades, que reforcam como os valores promovidos
pelo blog sio significados pelos/as leitores/as. A secdo foi descrita
pelo criador do blog como um espaco para ‘projetos de leitores que
se empenharam e mudaram um cémodo no braco” (MENDES, 2014
(A)) ou “pra mostrar alguns projetos de leitores que se superaram e
deram uma cara nova em algum canto da casa” (MENDES, 2014 (A)).

Nos ambientes voltados aos homens, a expressio da persona-
lidade é muito valorizada e transforma-se em uma questdo-cha-
ve, pois os espacos masculinos devem refletir as preferéncias, estilo
de vida e comportamentos do morador. Os espacos dos leitores do
Homens da Casa exibem colecdes e hobbys que identificam preferén-
cias ligadas ao estilo de vida, servindo também como marcadores
de identidades fortemente ligadas as questdes de classe e geracio.
Analiso o uso dos posteres nos ambientes de trés leitores e discuto
a constituicao de identidades marcadas por género e geraciao nesses
espacos decorados.

O QUARTO DO CASSIANO

O quarto do Cassiano (figura 6) é um exemplo das masculinida-
des marcadas pelas praticas culturais e de consumo, como os jogos e
séries. Miniaturas de personagens de jogos, posteres e colecdes fun-
cionam como marcadores identitirios e de estilo de vida do mora-
dor, transformando o quarto do leitor em um ambiente fortemente
individualizado.



FIGURA 6. O QUARTO DO CASSIANO

Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2017.

Os posteres do blog usados no quarto do leitor sao: Old is cool,
como ja foi comentado anteriormente. O poster Tempos modernos
(figura 7) exibe um trecho da cancio de Lulu Santos com o mesmo
titulo. Mendes ja usou o mesmo trecho da musica em uma parede
lousa em sua casa. O poster é o mais usado na decoracio de ambien-
tes de leitores/as do Homens da Casa. J& o poster Dominagdo mundial
(figura 7) tem os personagens de desenho animado Pink e cérebro,
que ficaram famosos pelas intimeras tentativas frustradas de domi-
nar o mundo. Eduardo Mendes usava com frequéncia a expressao
“‘domina¢io mundial” para se referir ao aumento de popularidade
do blog, tema tratado na publicacio em que disponibiliza o poster.

FIGURA 7. POSTERES NO QUARTO DO CASSIANO.
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Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2016.
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O poster Cerveja (figura 7) tem como tema “abra possibilidades
ou cervejas”, aproveitando-se do trocadilho baseado no consumo da
bebida alc6olica, um comportamento muito associado as masculini-
dades. Exibe uma boca com batom ou sugestdo de libios femininos
abrindo uma garrafa com os dentes, numa alusio a um comporta-
mento grosseiro, que coloca em risco os dentes. Cria um choque na
relacio entre labios, dentes, tampa da garrafa com dentes brancos e
alinhados. Estabelece uma ligacdo ainda com “abra possibilidades”,
num jogo com o consumo de dlcool como estimulo para abrir gar-
rafas e possibilidades.

Recalque (figura 7) é o poster criado na época em que a musica
“Beijinho no ombro™ foi lancada e utiliza um trecho da musica
original: “keep calm e deixe de recalque”. A mensagem “keep calm
e...” circulou pelas redes sociais em 2014, com inGmeras versoes,
em camisetas, imagens e “memes” nas redes sociais. A figura femi-
nina com ilustracio estilo publicidade anos 1950 que parece chamar
alguém e aponta o dedo, recebeu um beijo de batom vermelho no
ombro, numa referéncia direta a musica.

O poster Caveira (figura 7), inspirado na celebracio mexicana
do Dia de los muertos (figura 6) segundo Eduardo Mendes, exibe a
expressdo “Stay alive” (“fique vivo”), possivelmente um trocadilho
com a musica Stayin’alive, da banda Bee Gees, que foi tema do filme
americano Embalos de sdbado a noite (1977) que popularizou a moda
chamada discoteca. Os demais posteres nao sao do Homens da Casa e
possuem temas variados como Charles Chaplin entre outros.

A decoracio deste quarto coloca em evidéncia um tipo de mas-
culinidade, fortemente marcada pela geracio e pela classe: o jovem
que mora com a familia e tem no seu quarto o espaco de afirmacio
da personalidade através do consumo da cultura popular e de massa
como expressdo da propria subjetividade.

0 QUARTO DO ANDRE

O projeto do leitor André é uma pequena reforma, sem mudan-

7 A musica Beijinho no ombro, composta por Wallace Vianna, André Vieira e Leandro Pardal,
faz parte do album da cantora Valesca Popozuda, com o mesmo titulo, lancado em 2014.
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cas no mobilidrio ou na organizacio/estrutura do espaco. A inspira-
¢do para decorar o ambiente, de acordo com o relato do leitor, foram
as séries “com decoracoes super modernas e descontraidas” New Girl,
Baby Daddy, 2 Broke Girls, Awkward, The Big Bang Theory’ (MENDES,
2014 (B)). As séries citadas sdo de comédia, exibidas por canais da TV
paga, e abordam temas ligados a vida de jovens adultas/os.

FIGURA 8.0 QUARTO DO ANDRE.

Fonte: captura de tela do Homens da Casa, 2017.

No quarto do leitor, a parede de cabeceira (figura 8) é o destaque
do quarto, com multiplas referéncias a séries, personagens, jogos e
outros aspectos da cultura popular. Os posteres foram emoldurados
seguindo as sugestdes do Homens da Casa, com molduras “baratas”
feitas com fita isolante. Os retangulos com letras representam os
elementos quimicos da tabela periddica e fazem referéncia a série
Breaking Bad (figura 8). Os posteres do blog utilizados foram: “Re-
calque”, “Amendoim”, “Old is cool”, “Vamos nos permitir” e o “Amy’”.
O “Recalque”, como ja foi citado anteriormente, foi motivado pela
musica funk muito popular no periodo e o “Amendoim”reproduz um
tipo de bordao da novela Avenida Brasil.

8 A série New Girl é produzida pelo canal Fox; Two Broke Girls é produzida pela CBS e exibida
pelo canal pago Warner, assim como The Big Bang Theory, produzida pelo canal em parceria
com Chuck Lorre produgdes. Fonte: Omelete, 2019.
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FIGURA 9. POSTER AMY.

Fonte: Homens da Casa, 2017.

O poster “Amy” (figura 9) é uma combinacio de ideias de leito-
res/as do blog, sugeridas na pagina do Facebook do Homens da Casa. De
acordo com Mendes, ele usou a fotografia de Amy Winehouse e uma
frase de musica do compositor e guitarrista de blues Robert John-
son: “asked the Lord above for mercy, save me if you please”. Interessante
a unido de dois artistas tdo diferentes, mas cercados por polémicas.
Na publica¢io sobre o poster ndo hd comentdrio sobre a morte da
cantora ou sobre as polémicas envolvendo Johnson. A fotografia de
Amy Winehouse tem uma distor¢ao, criando um efeito de imagem
tremida, ligeiramente desfocada, o que remete ao uso de substancias
psicoativas, relacionando-se com a trajetdria da cantora. Esse aspecto
é reforcado pelo trecho da musica de Johnson, um pedido de ajuda.

Os ambientes dos leitores exibem referéncias culturais de en-
tretenimento caracteristicas das geracdes recentes. Sao jovens fas de
séries populares de televisdao paga e servico de streaming, dos jogos
e grandes franquias do cinema como Harry Potter, como no caso do
leitor Cassiano. Identifico alguns interesses comuns nesses ambien-
tes, que podem ser discutidos a partir do conceito de geracao e dos
chamados jovens nerds e, mais recentemente, geeks.

O termo de lingua inglesa geek tem origem no alemao geck, que



significa bobo e, diferente da expressdo original, hoje em dia sig-
nifica um acentuado interesse pelas tecnologias de comuni- ca¢io
e entretenimento que sdo valorizadas socialmente (TAMANAHA,
2018). As expressdes geek e nerd, embora semelhantes, possuem di-
ferencas em rela¢do aos significados e aceitacio de comportamen-
tos. O esteredtipo do nerd, até algum tempo atris, era o do jovem
inteligente, recluso, com dificuldade de intera¢io social. Segundo
pesquisa realizada pelo engenheiro de software Burr Settles, que
analisou publicacdes no twitter com o uso dos termos geek e nerd, o
termo geek estd ligado a cultura pop, enquanto nerd esta relacionado
aos estudos (TAMANAHA, 2018). Uma pessoa considerada geek é
aquela que possui um grande interesse por algum assunto e também
adquire um conhecimento enciclopédico sobre ele, tornando-se
avida colecionadora sobre os temas que lhe interessam.

Essas diferencas entre as expressdes sio pouco relevantes, em-
bora indiquem mudancas na aceitacio e valorizacio dos compor-
tamentos de pessoas introvertidas ou estudiosas, antes chamadas
de nerds, que atualmente sio consideradas pessoas interessadas em
tecnologias ligadas ao entretenimento e cultura de massa, como jo-
gos, séries, personagens de HQ’s e que gostam de falar sobre seus
interesses e, inclusive, mantém cole¢des e interesses visiveis na de-
coracio dos interiores em que vivem (HELMENSTINE, 2018).

O conceito de geracio tem sido discutido desde o século XX
e ganhou forca nos anos 1960 e 1970, com estudos que buscavam
compreender os diversos movimentos juvenis da época: os hippies,
movimento contrério a guerra do Vietnam, os movimentos negro
e feminista. A geracdo pode ser compreendida como “um coletivo
de individuos que vivem em determinada época ou tempo social,
tém aproximadamente a mesma idade e compartilham alguma for-
ma de experiéncia ou vivéncia” (MOTTA, 2004, p.350). A categoria
geracdo, usada em abordagens dos movimentos estudantis e como
estratégia para analisar conflitos geracionais, passa a ser usada para
compreender o potencial de mudanca e transformacio da juventude
em diferentes momentos histéricos (MOTTA, 2004).

Uma geracio compreende um periodo de “30 anos, que se redu-
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zem a 25, 20, talvez a 10”, de acordo com Alda Brito da Motta (2004,
p.350). A classificacdo das geracdes em X, Y e Z47 tem sido utilizada
como forma de diferenciar a geracio do pds-guerra, chamada de baby
boomers, das geracdes posteriores, cada vez mais influenciadas pelas
novas tecnologias de comunicacio e entretenimento. Na andlise do
IBOPE midia, a geracio X abrange jovens entre 30 e 45 anos; geracao
Y entre 20 e 29 anos; a geragio Z entre 12 e 19 anos (SILVA, 2013).

A chamada geracdo Z, por exemplo, nasceu com o uso cotidiano
da internet, dos smartphones e redes sociais, enquanto a geracio Y
estabelece diferentes interacdes com as tecnologias de comunicagio
que nio estavam disponiveis desde a infancia. Ja a geracao X preci-
sou se adaptar a transi¢ao para uma sociedade digital, com a difusao
dos computadores pessoais no espaco doméstico e a popularizacio
da internet e de novas formas de comunicaciao como e-mails, chats,
blogs, que transformaram as possibilidades de comunicacio (HOR-
TA, 2015).

As geracdes, como as classes sociais, ndo existem isoladamente,
mas em referéncia mutua, contraposicao ou até oposicio umas as
outras. Uma geracio é ou se torna aquilo que o jogo de poder per-
mite nas relacdes com as outras. Esse movimento ocorre segundo
as condicdes sociais vigentes em cada momento ou tempo social e
o modo possivel de apreensio e resposta dos atores sociais gera-
cionais. E preciso lembrar sempre que, no interior de cada grupo
geracional ou de idade, constroem-se representacdes, identidades
e situacdes sociais que se confrontam com as de outros grupos ou
categorias sociais. Ao mesmo tempo, essas relacdes realizam-se em
articulacio com condicdes identitdrias definidas a partir de outras
categorias relacionais, principalmente género, classe social e etnia
(MOTTA, 2004, p.353).

Um aspecto associado as geracdes mais jovens € a permanéncia
na casa da familia. Muitos jovens adultos prolongam a permanéncia
na casa dos pais, sendo chamados de “geracio canguru’. Segundo a
Sintese de Indicadores Sociais do IBGE de 2016, a geracao canguru
é formada na maioria por homens, em grande parte residentes na
regido sudeste do pais (IBGE, 2016). Essa permanéncia esta relacio-
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nada a viarios fatores, ndo apenas econoémicos, embora este aspecto
influencie muito os arranjos nas moradias. Segundo o levantamento
do IBGE, 23,5% das pessoas com idade entre 25 e 34 anos viviam com
os pais em 2015, demonstrando um aumento em relacio ao censo
de 2005. Esse grupo também possui maiores niveis de escolaridade:
35,1% com nivel superior incompleto ou estudando (IBGE, 2016).

A classificacido e periodizacio das geracdes sio influenciadas
pelos efeitos da “aceleracdo tecnoldgica sobre os modos sociais de
existéncia e experiéncia’” (MOTTA, 2004, p.350), definindo-se pe-
riodos cada vez mais curtos. Cabe uma reflexdo sobre a associacio
entre uma geracio e a “aceleracdo tecnoldgica” que, embora expres-
se diferentes usos e interacdes com a tecnologia de uma geracdo para
a sua subsequente, pode caracterizar um determinismo tecnolégico,
naturalizando certos usos e comportamentos como resultados de
uma consequéncia “natural” dos artefatos tecnolégicos no cotidia-
no, desconsiderando assim um contexto mais amplo de producio,
circulacdo e uso desses artefatos.

O QUARTO DO NEYTON

A relacdo com a esfera publica, muito frequente em espacos
masculinos, é reforcada pelas placas de ruas famosas que decoram a
parede da cabeceira no quarto do leitor Neyton. Sio nomes de ruas
localizadas no espaco urbano dos EUA (Beach front ave; Broadway)
e de Londres (Abbey Road, ligada aos Beatles), (figura 10) locais em
que se fala a lingua inglesa. As placas urbanas convertem-se em ob-
jetos decorativos que valorizam justamente sua inser¢ao e os signi-
ficados associados ao espaco publico. Esta escolha refere-se tanto a
experiéncia do leitor, diretor de uma escola de inglés, como remete
a figura do aventureiro/desbravador que deseja viajar e “conhecer o
mundo”, atitudes frequentemente ligadas as masculinidades.



FIGURA 10. O QUARTO DO NEYTON.

Fonte: Homens da Casa, 2014.

Quanto aos posteres disponiveis no blog Homens da Casa, o lei-
tor escolheu quatro modelos diferentes (figura 11): 1) “O homem
vangloria-se de ter imitado o voo das aves com uma complicacio
técnica que elas dispensam”; 2) “Old is cool’; 3) “Doce, doce, doce”;
4) “More life, less filters”. Como os dois primeiros posteres ja foram
comentados anteriormente, foco nos demais.

FIGURA 11. POSTERES DO QUARTO DO NEYTON.

Fonte: Homens da Casa, 2014 (adaptado pela autora).
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O dltimo poster, 4, (figura 11) possui varias imagens coloridas
de cameras fotogréficas com a frase “More life less filters’” (mais vida,
menos filtros, em traducio livre). Segundo o proprietario do blog, o
poster foi inspirado pela facilidade das tecnologias, que transformam
“qualquer pessoa em um fotografo anonimo” e é um “manifesto pela
autenticidade”, pois com tantos filtros e recursos, segundo Mendes, “a
fotografia parou de registrar um momento Unico para capturar uma
producio pré-pensada ou maquiada pra fazer bonito na net” (MEN-
DES, 2013 (4)). Cabe uma discussio sobre a critica que o proprietario
do blog faz aos recursos e comportamentos ligados a fotografia, num
tom nostalgico, inclusive evocando suas memorias sobre as cameras
analdgicas, a0 mesmo tempo que utiliza fotografias proprias e de ou-
tras midias digitais. Mendes afirma nesta publicacio que o poster “é
um manifesto pela autenticidade, pela extin¢ao de bico de pato das
meninas ou da pose de mano dos cuecas. Vamo registrar a vida real
meu povo!” (MENDES, 2013 (4)). Mendes explicita preconceitos
quanto as posturas nas fotografias classificando-as como sinénimo de
falta de autenticidade, embora critique habitos marcados por geracio
e classe (“manos”). Desconsidera também a variedade de aplicativos
que editam imagens e possuem filtros para as fotografias, o que re-
forca que a tal falta de autenticidade vai muito além de poses ou ti-
pos de imagens, sendo uma questao mais complexa. Este poster é um
bom exemplo de como as discussdes que circulam nas redes sociais
ganham espaco no cotidiano de certos grupos sociais, como é o caso
do criador do blog e provavelmente seus seguidores/as. A discussao
sobre a artificialidade das imagens produzidas para publicacdo nas re-
des sociais era um tema frequente naquele periodo, acompanhado de
certo ar nostalgico ligado a ideia de viver o momento ou registrar por
meio de imagens.

Os ambientes dos leitores objetificam masculinidades jovens,
associadas ao consumo de jogos e séries, destacando o entreteni-
mento e a cultura de massa na construcao das identidades. O consu-
mo é o meio de representar e materializar escolhas ligadas ao estilo
de vida e a diversao, como o universo geek e nerd, demonstrando
que as masculinidades adotadas pelos leitores contrariam as mascu-
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linidades hegemonicas dos pais e avos, indicando que outras mas-
culinidades jovens, de acordo com a gera¢ao, podem ser entendidas
neste contexto como hegemonicas. As masculinidades classificadas
como geek e nerd configuram-se como as masculinidades valoriza-
das por esses jovens, que se distanciam das geracdes anteriores.

A masculinidade pode ser entendia como “uma configuracio da
pratica em torno da posicio dos homens na estrutura das relacoes de
género. Existe, normalmente, mais de uma configuracio desse tipo
em qualquer ordem de género de uma sociedade” (CONNEL, 1995,
p.188). Considero, com base nos argumentos de Raewyn Connel, que
devemos falar em masculinidades no plural, pois nio hd um tunico
modelo/tipo de masculinidade. Neste sentido, discuto a masculinida-
de hegemonica e seus efeitos na construcio da decoragdo masculina
no blog Homens da Casa ba- seada em certas atividades e comporta-
mentos associados aos homens. Entendo também que essa masculi-
nidade retine um conjunto de atribui¢oes, visoes, codigos de conduta
esperados e muitas vezes vivenciados pelos homens, porém nio cons-
tituem um modelo Unico no qual todos os homens se identificam.
A producio dos interiores domésticos é parte da construcio de su-
jei- tos identificados com visdes de masculinidades, como as citadas,
associadas ao consumo e a cultura de massa, a cultura geek e nerd.

CONSIDERACOES FINAIS

A decoragdo abrange préticas culturais e de consumo que in-
fluenciam a formacao da subjetividade, das identidades e impactam
na formacio de comportamentos e atitudes. As midias de estilo de
vida (jornais, revistas, programas de televisio, blogs, etc.) produzem e
divulgam deter- minados valores, conhecimentos e comportamentos,
visando educar consumidores/as com base nas praticas de consumo.

As midias, como o Homens da Casa, contribuem na formacio
da cultura doméstica e nos significados associados ao lar, exigindo
um engajamento continuo das pessoas na modifica¢io de seus lares
(HOLLOWS, 2008). Deixar a casa “com a sua cara” é um argumento
muito usado nas diferentes midias de decoracdo. O apelo a perso-
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nalidade, conforme discutido anteriormente, nao é algo novo. No
século XIX, por exemplo, a decoracio do lar servia como referéncia
para o julgamento do comprometimento da dona de casa com o lar
(FORTY, 2007).

O blog Homens da Casa é uma midia de estilo de vida, que in-
fluencia a formacdo de identidades de género, reforcando modelos
de masculinidades fortemente marcados por geracio, como dis cuti-
do nos ambientes dos leitores que evocam cultura de massa, cultura
geek e nerd.

Os estudos da cultura material propiciam reflexdes sobre os ar-
tefatos utilizados na decoracio dos interiores, as relacdes que os su-
jeitos estabelecem com esses artefatos e a constituicao de identida-
des baseadas nas praticas de consumo voltadas ao espaco doméstico.
Para o antropélogo Daniel Miller (2013, p.92) “os objetos nos fazem
como parte do processo pelo qual os fazemos”, em uma concepg¢io
que une sujeito e objeto numa relacio de constituicio mutua, que
ele classifica como objetificacdo. Os estudos da cultura material pos-
sibilitam analisar como as materialidades contribuem na formacio
de identidades e subjetividades, além de participarem das praticas
sociais e culturais nos interiores domésticos.

O género ¢ influenciado pelas representacdes e impacta na
autorrepresentacdo de sujeitos, por meio das tecnologias sociais,
como as midias, que promovem discursos e praticas cotidianas (DE
LAURETIS, 1994). As tecnologias de género so tecnologias sociais
baseadas em um conjunto de técnicas fotograficas, biotecnolégicas,
cinematograficas e cibernéticas que constituem performativamente
a materialidade dos sexos, produzindo sujeitos de enunciacio e de
acio (PRECIADO, 2008). Nos debates sobre género, nio sio as di-
ferencas sexuais que sio acionadas, mas as formas pelas quais elas
sdo representadas, como sdo valorizadas enquanto carateristicas
masculinas ou femininas e como se constitui a visio sobre os luga-
res de homens e mulheres na sociedade. No blog Homens da Casa, as
representacdes de género estabelecem marcos de visibilidade para
certas atividades e comportamentos, funcionando como cédigos de
masculinidades.
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Compreender como os discursos e as materialidades contri-
buem na construcio e reproducio de normas de género propicia
uma reflexdo critica sobre o papel do design e de designers na trans-
formacio de comportamentos, praticas e visdes de mundo naturali-
zadas e associadas ao espaco doméstico.
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CAPITULO 10

Comunicacao cientifica: estudo
de caso sobre analise de
elementos e estratégias para
engajar e incentivar jovens
cientistas
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A comunicacio cientifica tem um papel fundamental na dissemi-
nacao do conhecimento e no engajamento da sociedade com a ciéncia.
No contexto atual, em que as geracdes Z (nascidos de 1995 até 2010)
e alfa (nascidos de 2010 até 2025, provavelmente) sio altamente co-
nectadas e influenciadas pelas midias digitais — além do alto padrao
de rejeicao a estresse —, compreender como transmitir informacoes
cientificas de forma atrativa e relevante torna-se uma questio crucial.

Para embasar essa andlise, serdo utilizadas referéncias relevan-
tes da drea. A teoria da motivacdo intrinseca e extrinseca, proposta
por Freud e apresentada por Deci e Ryan (2000) e explorada por
Vallerand (1997), também, nos auxiliard a compreender os fatores
que impulsionam os jovens a seguir uma carreira cientifica. Além
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disso, abordaremos conceitos do neuromarketing, conforme es-
tudado por Camargo (2013) e Peruzzo (2015), para compreender
qualitativamente como os estimulos visuais e emocionais podem
influenciar a percepcio e o interesse do publico.

A anilise foi serd baseada em um filme publicitirio institucional
da FUNDECT MS, lancado em comemoracio ao Dia Internacional
da Mulher, que celebra a participacio das mulheres na ciéncia e as
incentiva a seguirem suas carreiras académicas. Essa estratégia foi
examinada a luz das teorias citadas, buscando compreender como a
mensagem foi construida para cativar o puablico jovem.

Ao compreender os mecanismos neurocientificos relacionados
a experiéncia audiovisual, fatores intrinsecos e extrinsecos que in-
terferem no processo de aprendizagem dos académicos, esse estudo
pode oferecer novas percepcdes e estratégias discursivas para divul-
gacdo cientifica, a fim de aprimorar a comunicacio entre cientistas
e jovens. Além de aumentar o impacto positivo da ciéncia na socie-
dade. A confluéncia entre os elementos e neurociéncia possibilita
novas perspectivas para a producio de conteudos audiovisuais mais
cativantes e educativos destinada a jovens académicos, a fim de esti-
mular seu interesse curiosidade a tematica cientifica.

O PAPEL DO MARKETING E DO NEUROMARKETING NA
IDENTIFICACAO DE MOTIVACOES

A identificacdo das motivacdes que conduzem os jovens a seguir
ou n3o a carreira de pesquisador assume importancia crucial para di-
recionar os esforcos de formacio desses futuros cientistas. Nesse con-
texto, estratégias de marketing, com sua habilidade em compreender
as necessidades e desejos dos clientes, e o campo do neuromarketing,
que integra conhecimentos de diversas dreas — a saber, psicologia,
biologia comportamental, sociologia e neurociéncia —, surgem como
ferramentas valiosas para aprimorar essa identificacao.

Entre as possibilidades de caminhos que podem ser desbrava-
dos, é de fundamental importancia reconhecer que o estresse pode



ser um fator limitante no desenvolvimento dos jovens cientistas.
As exigéncias académicas, a busca por produtividade e a busca pela
exceléncia podem sobrecarregar emocional e fisicamente os estu-
dantes (GONCALVES et al., 2022). Identificar estudantes universi-
tarios estressados permite fornecer o suporte necessario para lidar
com essas situacoes, minimizando os impactos negativos em seu
desempenho e bem-estar.

O marketing, por sua vez, tem como objetivo compreender os
clientes e suas necessidades, oferecendo solucdes adequadas para
satisfazer essas demandas (HOECKESFELD et al., 2023). Ao apli-
car essa abordagem no contexto académico, é possivel identificar as
fontes de estresse enfrentadas pelos jovens cientistas e desenvolver
estratégias eficazes para minimizar os efeitos negativos (BRESO-
LIN et al., 2022). Mediante pesquisas e andlises de dados, torna-se
possivel identificar os principais motivadores ou barreiras, propor-
cionando o desenvolvimento de acdes estratégicas direcionadas as
demandas apresentadas.

O neuromarketing, por sua vez, agrega uma perspectiva com-
plementar ao marketing tradicional, integrando conhecimentos de
dreas como neurociéncia, psicologia e biologia comportamental.
Através dessa abordagem multidisciplinar, é possivel compreender
como estimulos externos e internos influenciam o comportamento
dos individuos (SILVA et al., 2022). No contexto académico, o neu-
romarketing pode ser aplicado para identificar os sinais e sintomas
de estresse em jovens cientistas, com o objetivo de criar estratégias
comunicacionais mais assertivas e propiciar assim um maior enga-
jamento com os conteddos compartilhados.

Através da aplicacao de técnicas e conceitos do marketing, alia-
dos ao conhecimento do neuromarketing, torna-se possivel compre-
ender as necessidades desses estudantes e desenvolver acdes especi-
ficas de comunicacdo interna ou externa as instituicoes de pesquisa.
A integracio dessas dreas de conhecimento tem o potencial de ma-
ximizar o desempenho e o bem-estar dos estudantes, contribuindo
para a formacio de cientistas mais preparados e motivados para en-
frentar os desafios da pesquisa e contribuir para o avanco cientifico.
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O NEUROMARKETING COMO NECESSIDADE PARA AS
DEMANDAS CONTEMPORANEAS DE CONSUMO

A compreensido do comportamento humano e a divulgacao
cientifica sao areas que podem se beneficiar mutuamente. Os estu-
dos sobre percepcao, aliados ao campo do marketing, tém o poten-
cial de fortalecer a disseminacao da ciéncia brasileira e estimular a
formacao de novos cientistas.

No final da década de 1940 e inicio da década de 1950, surgiu
a Escola Administrativa de Marketing (MIRANDA; ARRUDA,
2002), impulsionada por um clima otimista e engajado no Brasil,
devido ao governo vigente. Naquela época, os meios de comunica-
¢ao eram limitados, como radio, revistas e jornais, o que restringia
as estratégias de marketing e manejos aos quatro “P” (promocio/
divulgacdo), considerados espacos exclusivos para contetido jorna-
listico. No entanto, esforcos foram feitos para desenvolver a drea
(SAMIEE et al., 2021).

O estudo do funcionamento do cérebro humano passou por
transformacoes devido ao surgimento de novas tecnologias nas dé-
cadas recentes (CHAVAGLIA NETO, 2012). O campo do marke-
ting encontrou nessa oportunidade novas fontes de dados para se
relacionar com seu publico. Em suma, os avancos na tecnologia de
estudo biolégico e mapeamento da atividade cerebral humana pro-
porcionaram uma abordagem contemporanea do marketing, com
subsidios fisiolégicos que auxiliam nas ac¢des voltadas para o com-
portamento humano (CAMARGO, 2013).

Comparado as outras areas de atua¢ao administrativa e comu-
nicacional, o neuromarketing é considerado recente, com escassez
de referéncias e publica¢des cientificas (PERUZZO, 2015). O autor
ainda propoe, para definir sua abordagem, a uniao dos ecossiste-
mas da neurociéncia e do marketing, com o objetivo de mensurar os
estados mentais conscientes e inconscientes do consumidor, trans-
formando esse conhecimento em produtos que temporariamente
satisfacam o cliente e gerem fidelidade circunstancial. Além de pos-
sibilitar uma comunica¢iao mais assertiva com seu publico, minimi-
zando assim as possiveis barreiras de interpretacio dos argumentos.
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Em um estudo de marketing sobre as influéncias mentais do
discurso comunicacional no cotidiano humano, Peruzzo (2015) re-
laciona a segunda tépica da teoria estrutural da mente humana de
Freud (1923) aos conceitos apresentados por McLean (1990) sobre
a organizacio do cérebro humano em trés partes: [a] o reptiliano,
[b] o complexo limbico e o [c] neocdrtex. Sendo respectivamen-
te responsaveis pelas atuacdes sobre impulsos primitivos, desejos
emocionais e iniciativas racionais. Assim, a integrac¢ao entre a psico-
logia, neurociéncia e marketing oferece subsidios para compreender
os motivos reais por tras da decisdo de escolha de um produto ou
uma ideia — assim como seguir a carreira de cientista, por exemplo.

A organizacdo cerebral, em grande parte instintiva, desempe-
nha comandos que visam garantir a sobrevivéncia do individuo
diante de diferentes situacdes e ambientes (BARROS, 2002; CAU-
DRON, 2003). Entretanto, a cultura e o aprendizado adquiridos no
meio social sdo elementos essenciais para a interpretaciao dos esti-
mulos externos e a tomada de decisdes. Isso significa que as acdes de
marketing nao sio meramente reativas a impulsos biolégicos, mas
também incorporam fatores socioculturais na tentativa de influen-
ciar o comportamento do publico.

Portanto, é fundamental desenvolver posicionamento critico so-
bre aquilo que se entrega ao publico-alvo. O neuromarketing, como
disciplina emergente, apresenta um potencial significativo para enri-
quecer os debates sobre divulgacio cientifica e impulsionar a produ-
¢do cientifica nacional. Ao momento em que proporciona didlogos
substanciais sobre os signos ajustados criativamente para conversa-
¢do com a audiéncia. Ou seja, compreende-se os verdadeiros efeitos
dos posicionamentos simbdlicos empregados em comunicacdes.

O PAPEL DAS MOTIVACOES COMO INFLUENCIA
COMPORTAMENTAL

As motivacdes desempenham um papel fundamental no apare-
lho psiquico, influenciando nossos pensamentos, emogdes e com-
portamentos. O exercicio da compreensdo das motivacdes opera
nesse contexto é essencial para entender a dinamica do compor-
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tamento humano (PEREIRA et al., 2023). No caso dos jovens uni-
versitarios, as motivacdes desempenham um papel particularmente
importante, pois estio em um periodo de transi¢ao e descoberta,
onde suas escolhas académicas e profissionais comecam a moldar
seu futuro (PANSERA et al., 2016). Esses dados podem ser signifi-
cativos na tomada de decisao por produtos direcionados ao publico,
além de melhor manejo de linguagem com assuntos ndo tao perti-
nentes a suas realidades.

No aparelho psiquico, as motivacdes sao impulsionadas por
forcas internas e externas. Freud (1920b), em sua teoria psicana-
litica, enfatizou o papel dos impulsos instintivos, como o impulso
sexual (Eros) e o impulso destrutivo (Thanatos), na formacio das
motivacdes. Além disso, a teoria também destaca a influéncia do
inconsciente, onde desejos e fantasias ndo conscientes podem im-
pulsionar nossas agoes.

No caso dos jovens universitarios, essa perspectiva tedrica pos-
sibilita o inicio de um trafego de consideracdes sobre as motiva¢des
serem influenciadas por uma combinacio de fatores. Em primeiro
lugar, as de ordem intrinsecas que surgem de dentro do individuo,
como interesses pessoais, paixdes e valores. Essas motivacoes po-
dem ser alimentadas pela curiosidade intelectual, o desejo de se des-
tacar academicamente ou o prazer em buscar respostas para ques-
toes complexas.

Além disso, ha também as de ordem extrinsecas, que sao in-
fluenciadas por fatores externos, como pressdes sociais, expectati-
vas familiares ou recompensas externas, como reconhecimento ou
sucesso financeiro. Essas motivacdes externas podem desempenhar
um papel significativo na decisdao dos jovens universitarios de seguir
determinadas carreiras ou envolver-se em atividades de pesquisa.

E importante ressaltar que as motivacdes podem variar ampla-
mente entre os jovens universitarios. Cada individuo é tnico, e suas
motiva¢oes podem ser moldadas por experiéncias passadas, ambiente
social, aspiracdes pessoais e oportunidades disponiveis (PANSERA et
al., 2016). Portanto, fica a atencio ao exercicio continuo pela compre-
ensdo das motivacdes do jovem universitario para que se possa elabo-
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rar um ambiente de apoio e estimulo positivo que possa culminar no
incentivo de seu engajamento na pesquisa académica.

METODOLOGIA

Este trabalho se organiza em analisar uma divulgacio cientifica
direcionada a jovens académicos, sob a perspectiva das Neurocién-
cias. Assim, nio se pretende esgotar o assunto, mas proporcionar
novos didlogos que compreendam formas mais assertivas de comu-
nicar a tematica cientifica a esse publico-alvo, visando ampliar o
alcance da ciéncia entre os jovens e adolescentes e incentivar seu
interesse pela carreira académica.

ABORDAGEM METODOLOGICA

Para atender aos objetivos da pesquisa, foi adotada uma aborda-
gem qualitativa, a fim de obter uma compreensdo aprofundada das
estratégias de comunicacio cientifica direcionadas aos jovens aca-
démicos. A pesquisa qualitativa permite explorar em profundidade
as percepcoes, opinides e comportamentos dos individuos, possibi-
litando uma anailise mais contextualizada e rica dos dados coletados
(MINAYO, 2014)

Para a coleta de dados, foi realizada a analise de um filme pu-
blicitdrio institucional produzido pela FUNDECT MS (Fundacio
de Apoio a Ciéncia, Pesquisa e Tecnologia de Mato Grosso do Sul),
publicado em sua rede social (@fundect.ms), no dia 8 de marco de
2023, com o objetivo de celebrar e incentivar mulheres na ciéncia.
Esse filme foi analisado sob a perspectiva das Neurociéncias, bus-
cando identificar as estratégias discursivas utilizadas para cativar e
engajar o publico jovem.

A escolha desse filme publicitério justifica-se pelo seu potencial
de representar elementos-chave da divulgacio cientifica dirigida aos
jovens académicos. Através da andlise de cenas, didlogos e narrativas
presentes no filme, foi possivel compreender como a FUNDECT MS
aborda e se comunica com o publico jovem, especialmente em relacio
as jovens académicas que atuam na 4drea da ciéncia.
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Nesse contexto, a FUNDECT MS publicou um filme publicita-
rio institucional de 34 segundos em seu Instagram (@fundect.ms),
apresentando imagens de colaboradoras da fundacio e um texto in-
centivando a participacdo das mulheres na ciéncia. A legenda do
video foi impactante: “A ciéncia é frigil sem elas” — o que ja sugere
a inversao de interpretacdo ao contexto popular que aloca a mulher
como sexo fragil.

ANALISE DA COMUNICACAO CIENTIFICA
NAS MIDIAS DIGITAIS

Essa producio publicitiria é um excelente exemplo de como
uma instituicdo de apoio a ciéncia pode utilizar a comunicacio de
forma eficaz para engajar o publico e estimular o interesse das jo-
vens académicas na carreira cientifica. Ao utilizar o Dia das Mulhe-
res como cendrio para transmitir sua mensagem, a institui¢do nao
s6 reconheceu a importancia delas na ciéncia — o que em demais
publicacdes sugere ser o publico mais representativo no estado de
Mato Grosso do Sul -, mas também celebrou o papel fundamental
que desempenham no progresso cientifico do estado.

ANALISE DO FILME PUBLICITARIO

A anilise do filme publicitirio “Celebrando as Mulheres na Ci-
éncia” da FUNDECT MS, a luz dos estudos de neurociéncia e das
motivacoes propostas por Freud, apresenta uma abordagem eficaz
e inspiradora na comunicacio com a audiéncia, especialmente na
promocao da participacdo feminina na ciéncia.

A seguir, algumas das cenas do material audiovisual utilizado
para a analise qualitativa.
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FIGURA 1- STORYBOARD COM CENAS DO FILME INSTITUCIONAL EM
COMEMORACAO AO DIA DAS MULHERES. (FUNDECT, 2023)

Figural Figura 2

Figura3

¥y /

1t

Fonte: FUNDECT (2023). Fonte: FUNDECT (2023). Fonte: FUNDECT (2023).

Descrigdo: Esta é a primeira cena Descrigdo: Nesta cena, uma jovem Descricdo: Na terceira cena do filme,
dofilme, a imagem de uma menina cientista estd realizando experimentos duas jovens cientistas caminham pelo
em uma salade aula. em um laboratério, utilizando um campus universitario.

microscopio para observar amostras.

Figura 4 Figura 5 Figura 6

Fonte: FUNDECT (2023). Fonte: FUNDECT (2023). Fonte: FUNDECT (2023).
Descrigdo: Nessa cena, uma cientista Descri¢do: Na quinta cena, uma Descrigdo: Neste momento, uma
indigena recebe seu diploma em sua cientista aparece trabalhando em uma cientista esta em um laboratorio
et industria, utilizando equipamentos de pesquisando com o auxilio do
protecao individual, como 6culos e o microscopio. Ela usa 6culos de
abafador de som, protecao, mascara, touca e jaleco.
Figura 7 Figura 8

Fonte: FUNDECT (2023). Fonte: FUNDECT (2023).

Descrigdo: Aqui, uma funcionaria da Descri¢do: Nessa parte do filme uma
Fundect registra o trabalho na colaboradora esta em seu posto de
fundag¢ao com uma camera trabalho.

fotografica.

Fonte: os autores
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No contexto da neurociéncia, podemos observar como o filme
utiliza elementos audiovisuais para captar a atencao do espectador.
O sistema simpdatico é responsavel por despertar emocdes e inte-
resse ao apresentar estimulos novos e envolventes (GAZZANIGA,
2008). Nesse sentido, as rapidas transicdes de cenas e a trilha sonora
envolvente do filme atuam nesse sistema, despertando o interesse e
a emocio do publico em relacdo a temdtica abordada.

Ao mesmo tempo, a representacio das mulheres engajadas em
diferentes atividades cientificas, como mostrado no filme, ativa
o sistema parassimpdatico, que promove uma sensacio de calma e
bem-estar. Esse sistema é ativado quando experiéncias positivas sao
associadas a determinadas situacdes, resultando em uma resposta
emocional positiva (DAMASIO, 2012). Dessa forma, as imagens de
mulheres empoderadas e dedicadas a ciéncia criam uma atmosfera
de identificacio e inspira¢io, estimulando a motivacdo do publico
em relacdo a drea académica.

Na sala de aula, no laboratério e no campo. Nos vestibulares
e nas formaturas, nas grandes obras e nos pequenos cuida-
dos. Nos minimos detalhes. Sio as mulheres que fazem a
ciéncia acontecer em Mato Grosso do Sul. E a Fundect ce-
lebra esse oito de marco a todas que tem dedicado o melhor
das suas capacidades pelo progresso e pelo fortalecimento
da ciéncia em nosso estado. Feliz dia das mulheres. Fundect,
vinte e cinco anos. (FUNDECT MS, 2023).

Produzido em voz feminina, o texto acima trata-se da redaciao
utilizada para narrar as imagens dispostas no material analisado. A
literatura em neurociéncia sugere que a repeticio de termos espa-
ciais — presentes no material, por meio das palavras “sala de aula”,
“laboratério”, “campo”, entre outras —, ativa diferentes areas cere-
brais, facilitando o processamento da informacio (GAZZANIGA,
2008). E, quando associadas a interpretacio da locucio, a narrativa
detalhada pode ativar o sistema limbico — drea cerebral responsavel
pelas emocoes humanas —, criando conexdes emocionais e estimu-
lando a liberaciao de neurotransmissores como a oxitocina — conhe-
cida pela promocao de comportamentos conectados a semantica do
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amor, unido social e bem-estar —, gerando uma resposta emocional
intensa (CHAVAGLIA NETO, 2012; DAMASIO, 2012).

Alocucio, ao envolver o sistema auditivo — estimula¢io do lobo
temporal, também responsavel pela concentracio dos estimulos de
memorias afetivas —, e sincronizar processos de compreensio com
entonacio, intensifica o impacto emocional da mensagem (GAZ-
ZANIGA, 2008). Dessa forma, a redacdo parece estar alinhada com
estratégias neurocientificas para otimizar a resposta emocional. A
abordagem pode desencadear uma resposta empdtica, intensifican-
do a identificacdao do publico com a mensagem e fomentando seu
engajamento com a area cientifica.

O manejo das cores se organiza por algumas perspectivas de
significacOes sustentas pelas dreas como sociologia e semiética, por
exemplo. Sob a perspectiva da neurociéncia cognitiva, ele demons-
tra uma capacidade de ativar distintas dreas do cérebro, provocando
respostas emocionais e conexoes associativas. Além da configuracio
da percepcio e do engajamento do publico (GAZZANIGA, 2008).
No filme publicitario em estudo, a selecdo criteriosa das cores pode
ter sido estrategicamente planejada para evocar sensacdes positivas
e inspiradoras. Por exemplo, a utilizacao de tonalidades de azul, tra-
dicionalmente associadas a confianca e estabilidade, pode instigar
uma sensacdo de credibilidade e confianca nas informacoes cienti-
ficas apresentadas. Assim como o uso da cor branca, o que sugere
tranquilidade e paz pela mensagem divulgada. Elementos que mais
uma vez incentivam o sistema parassimpético (DAMASIO, 2012)

A abordagem do filme também encontra suporte nos estudos
de Freud sobre as motivacdes intrinsecas e extrinsecas. Consideran-
do as motivac¢des intrinsecas, importante mencionar que sio im-
pulsionadas por fatores internos, como o desejo de autorrealiza¢io
e a satisfacio pessoal (DECI E RYAN, 2000). A narracio do filme
enaltece as conquistas das mulheres na ciéncia, o que estimula essas
motivacdes intrinsecas, ao ressaltar a paixao pelo conhecimento e o
desejo de contribuir para o avanco cientifico.

Ao mesmo tempo, o audiovisual também toca em motivacoes
extrinsecas que sao impulsionadas por fatores externos, como o re-
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conhecimento social e a valorizacdo da contribuicio feminina para
a ciéncia (VALLERAND, 1997). A énfase na importancia das mu-
lheres na pesquisa cientifica e a celebracido do Dia Internacional da
Mulher atuam como incentivos extrinsecos, reforcando a mensa-
gem de valorizacio e empoderamento feminino.

Dessa forma, a combinacao das estratégias de comunica¢ao do
filme, apoiadas nas respostas neurobioldgicas do publico e nas mo-
tivacdes propostas por Freud, resulta em uma mensagem inspirado-
ra e eficaz. O filme transmite uma clara valoriza¢io da participa¢io
feminina na ciéncia e incentiva o publico a reconhecer seu préprio
potencial e contribui¢io no 4ambito académico.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste artigo, realizamos uma andlise da comunicacio
cientifica, tendo como foco um filme publicitario. Nossa investiga-
¢ao abordou aspectos relevantes da neurociéncia, como os sistemas
simpdatico e parassimpatico, e da psicologia, explorando as moti-
vagOes intrinsecas e extrinsecas, com o objetivo de compreender
como essas informacdes podem contribuir para criar debates sig-
nificativos e engajar o publico — o exercicio de confluéncia entre
teorias multidisciplinar para andilise de estratégias comerciais e co-
municacionais tem sido possivel gracas a evolucio tedrica e pratica
do neuromarketing.

A importancia da comunicacdo cientifica foi evidenciada ao
percebermos que ela definitivamente desempenha um papel funda-
mental na ampliacdo do alcance da ciéncia, especialmente entre os
jovens e adolescentes. Durante a graduacio e a vivéncia académica,
o contato com a tematica cientifica pode despertar a curiosidade
e o interesse pela carreira cientifica. E minimizar as possibilidades
estressantes que sio afloradas durante a jornada formativa. Ao ana-
lisarmos o filme publicitirio da FUNDECT MS, observamos es-
tratégias de comunicacio eficazes que enfatizaram a relevancia da
presenca feminina em todas as dreas da ciéncia.

A neurociéncia nos proporcionou insights sobre como a co-
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municacio pode influenciar o entendimento e o engajamento do
publico jovem. Ao utilizar elementos visuais, narrativas cativantes
e linguagem adequada, é possivel criar conteudo cientifico mais
atrativo para esse publico, aproximando-o do tema e estimulando
o interesse pela ciéncia. O material aqui apresentado foi utilizado
estrategicamente para despertar a aproximacio do contetiido pelo
manejo dos sistemas simpaticos e parassimpaticos.

Moderados pela amigdala cerebral, os dois sistemas nervosos
podem ser ativados diante de motivadores (intrinsecos ou extrinse-
cos) que coordenam percepcio de enfrentamento, fuga ou quando
ha estimulos para relaxamento. Diante desta premissa, o material
audiovisual analisado organiza elementos auditivos e visuais que
modela estrategicamente o contetido para que proporcione a com-
preensio por uma mensagem mais emotiva ao receptor. Em resumo
observamos aqui uma possivel elevada aproximacio aos comporta-
mentos respondentes ao sistema nervoso parassimpético (ARSLAN
D, UNAL CEVIK 1., 2022)

Nio obstante, a psicologia nos trouxe informacées importantes
sobre as motivacdes que impulsionam o publico. Motivacdes in-
trinsecas, relacionadas a satisfacio pessoal e ao prazer em aprender
sobre ciéncia, e motivacdes extrinsecas, vinculadas a recompensas
externas e reconhecimento, podem ser trabalhadas na comunicac¢ao
para despertar o interesse e 0 engajamento.

A importancia desse exercicio reflexivo reside na relevancia da
comunicacio cientifica e na necessidade de torna-la mais acessivel,
clara e atraente. Além disso, destacamos a importancia de conside-
rar as caracteristicas do publico-alvo, suas motivacoes e preferén-
cias, para direcionar a mensagem de forma eficaz.

Entender o papel da comunicacio na divulgacio cientifica é es-
sencial para formar uma sociedade mais critica e bem informada. A
ciéncia produz conhecimentos e avancos que impactam diretamen-
te a vida das pessoas, e, portanto, é fundamental que esses conheci-
mentos sejam disseminados e compreendidos pela populaczo.

Através da anilise e discussao de diferentes abordagens, como a
neurociéncia e a psicologia, podemos criar estratégias de comunica-
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¢do mais eficientes, capazes de despertar o interesse, o engajamento
e o0 apoio de jovens e da sociedade em geral a ciéncia. Essa reflexao
sobre os produtos de comunica¢io que a ciéncia produz e seu im-
pacto no publico é essencial para fortalecer a divulgacdo cientifica
e garantir que o conhecimento cientifico seja acessivel e relevante
para todos.

O exercicio de discussao demonstra como a comunica¢io é uma
peca-chave para a aproximacio entre a ciéncia e o publico, além de
ser um caminho para incentivar o interesse em carreiras cientifi-
cas. Ao analisarmos filmes publicitarios, pudemos observar como a
mensagem pode ser moldada para engajar e sensibilizar o publico,
enfatizando a importancia da ciéncia em nossas vidas e promovendo
uma maior valorizacio do conhecimento cientifico. Portanto, in-
vestir em estratégias eficazes de comunicac¢do consiste em um passo
fundamental para ampliar o didlogo entre a ciéncia e a sociedade,
contribuindo para um futuro mais informado, critico e inovador.
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CAPITULO 11

Linn da Quebrada e o sistema da
moda: reflexoes sobre consumo,
midias sociais e militancias
Carla Cristina Siqueira Martins!

A moda nio é inocente. Esse foi o entendimento que construi e
que me enveredei durante todos esses anos que a estudo. Ela, desde
seu surgimento no século XV, conforme atesta Lipovetsky (1989),
esteve imbuida em um sistema de convencdes, de valores sociais,
morais e éticos, que muitas vezes, definem as relacdes entre as pes-
soas e suas posicdes perante a sociedade.

A moda constitui-se como e pela novidade, esta é uma maxima
do seu sistema. Sendo um dos fenémenos mais emblematicos da
contemporaneidade, estd intrinsecamente atrelada a dinamica da
mudanca, permeia o cotidiano e é ativo de articulacio e desenvol-
vimento das relacdes sociais. Estd no comportamento e na cultura,
possibilita que o individuo represente/viva suas identidades e esta-
beleca vinculos continuos de comunicacio.

A moda também pode servir tanto para marcar identidades
quanto para subverté-las, por exemplo. Os modelos dominantes,
como informa Crane (2006), sio passiveis de sofrerem rupturas por
meio de estratégias sociais de novos grupos que, assim, desenvol-
vem novas referéncias. Discursos produzidos e transmitidos pela
moda, a0 mesmo tempo em que podem demonstrar relacdes de po-
der, podem comunicar resisténcias em visuais desviantes dos mo-
delos padronizados de vestimenta. Pessoas trans utilizam-na para
comunicar sua transicio estética, um modo de intervenc¢do que nio

! Doutora em Histéria pela Universidade Estadual de Maringa. Pesquisa com énfase em
moda, midia, consumo e racga. E- mail: carlasiq10@gmail.com.
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requer mutila¢des ou muito investimento financeiro. A ruptura dos
modelos dominantes é uma caracteristica da moda contemporanea
e isso perpassa questdes de corpos e género, por exemplo.

No tocante ao género, dentre as definicoes existentes, partiu-se
da concepcio de que é uma das formas de ser e estar socialmente,
nio é uma ideologia, mas sim instrumento de andlise das relacdes
humanas, no discutir e repensar papéis e estereétipos dados para a
figura masculina e feminina. Como asseguram Magalhies e Ribeiro
(2017), é uma construcio social e politica que diz respeito as distin-
tas formas de ser homem e mulher, constituidas por culturas e mo-
vimentos histdrico-sociais, envolvendo um conjunto de comporta-
mentos, expectativas, valores, identidades, espacos e vestimentas. A
transgeneridade é, também, uma questdo de identidade. A mulher
trans, por exemplo, que serd o foco do estudo, é, de maneira sinte-
tizada, aquela que n3o se identifica com o sexo bioldgico e género
como sio atribuidos desde o nascimento, que reivindica o reconhe-
cimento como mulher (constitui¢io cultural), ndo tendo, portanto,
ligacao com a sexualidade, independente se a mesma tenha ou nio
realizado cirurgia de redesignacio de género (JESUS, 2012).

Desse modo, o objetivo é analisar as narrativas de moda da
cantora Linn da Quebrada, entendendo-a como instrumento para a
compreensio de mudancas ocorridas na producio, difusdo e consu-
mo de moda na contemporaneidade. O eixo metodolégico da pes-
quisa se deu via pesquisa documental exploratéria de cunho qualita-
tivo e pesquisa bibliogréfica, no recorte temporal de janeiro de 2017
a outubro de 2018, periodo em que sua carreira ascendeu e que teve
a oportunidade de acessar espacos e midias de moda. A pesquisa
documental imagética teve como fonte principal a conta oficial da
artista Linn da Quebrada no site de compartilhamento de imagem
Instagram, perfil administrado pela prépria cantora.

A relevancia desse estudo estd em contribuir para a Histéria
da moda por meio de uma perspectiva social e cultural, inserindo a
midia digital como produtora de contetdos imagéticos capazes de
documentar a moda nesse tempo.



MODA, GENERO E AS ARTISTAS TRANS
NA ATUALIDADE

O sistema normativo bindrio da moda perdura por séculos, no
sentido de delimitar roupas para homens e roupas para mulheres.
As transformacdes socioculturais e comportamentais e a ocorrén-
cia de mulheres transfeministas negras no cenario musical podem
ser postas como uma realidade que incomoda, provoca as praticas
hegemonicas e impulsiona construcdes performaticas repletas de
significados, ao qual a moda se presta como componente simbdlico.
A propagacio nacional de artistas trans otimizou positivamente a
transformacdo das imagens e identidades destas para além das mar-
gens. As desconstrucdes dos olhares para com esse grupo operaram
como uma pedagogia, em que movimentos sociais se manifestaram
com contundéncia para que fosse possivel ocuparem e atuarem em
frentes antes nem imaginadas.

A moda, amparada por aspectos simbdlicos, esteve presente na
elaboracao de narrativas acerca das identidades e das dimensoes sim-
bélicas nas/das aparéncias propostas por elas. Artistas como Linn
da Quebrada, Jup do Bairro, MC Dellacroix, Danna Lisboa, Liniker,
Mulher Pepita, Mel Gongalves, Natt Maat, Victoria Vipper, Alice
Guél, MC Xuxu, Veroénica Valenttino, Lia Clark, Valéria, Slim So-
ledad, Rosa Luz, Danny Bond, Urias, Raquel Virginia e Assussena
da banda “As Bahias e a Cozinha Mineira”, sio representativas e
ilustram a insurgéncia desses corpos e da arte oriunda da periferia,
ou seja, a juncdo musica e moda fizeram ascender a sociedade novos
hébitos, formas de consumir, vestir, ser e pensar.

O ambiente virtual, por sua vez, oportunizou acesso e dissemi-
nacio de imagens, ritmos, musicas e discursos, principalmente as
plataformas gratuitas para o(a) usudrio(a). Se o corpo passou por
intiimeras transformacdes, a moda e a musica, bem como os dife-
rentes meios de comunicacao digitais, participaram e contribuiram
para a exibicdao dessas mudancas, por possibilitarem a transmissio
de pensamentos por meio das narrativas construidas nesses espa-
cos. Por meio dos sites de redes sociais, artistas e pessoas trans estao
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ressignificando modos de vida e percepcdes sobre suas existéncias.
Foi via esse canal que, na maioria dos casos, se lancaram artistica-
mente, ou seja, o monopdlio de poder “falar” nas midias para os que
podiam pagar perdeu forca.

A moda, a midia, as contestacdes sobre corpo e género foram
utilizadas por Linn como “armas” ideoldgicas na batalha, termo bé-
lico necessério pelos manifestos realizados por ativistas e pela con-
juntura politica instalada no pais naquele momento. Para Barnard
(2003), as forcas e crencas acerca da aparéncia podem ser expressa-
das e ressignificadas, em reproducdes ou novos posicionamentos
nas relacoes e no processo de comunicacdo, capazes de causar dife-
rentes sensacoes, desde impacto, revolta, contestacio, alienacio a
carisma, conformismo e padrdes sociais.

H4 no vestir uma poética pensada e imagetizada, que anseia
aceitacdo, ascensdo, representatividade, dentre tantos outros fato-
res. No ambito da moda, as revistas e eventos s3o contundentes para
pensar corpos negros e trans como o de Linn da Quebrada, pois o
padrio de beleza exibido na maioria destes estd sendo revisto, so-
bretudo ao longo dos ultimos dez anos. A moda, nos dltimos anos,
esteve mais politizada no pais, periodo reflexivo que promoveu
perspectivas baseadas em narrativas de cunho ativista. Relativo aos
corpos de mulheres trans na moda, visualizou-se uma alteracao fac-
tual; este “estd na moda”, no sentido de serem inseridos nos eventos
especializados e em desfiles de estilistas nacionais e internacionais.

O proéprio espirito do tempo encorajou marcas e designers a se
colocarem de maneira efetiva em relacdo as pautas sociais, que pas-
saram a trazer questdes sociais essenciais para o cerne do seu pro-
cesso criativo, entendendo sua responsabilidade em projetar propé-
sitos maiores. Em 2016, o desfile do estilista Ronaldo Fraga, voltado
a enaltecer as mulheres trans e dar-lhes um novo lugar de atuacio,
contratou cem por cento de mulheres trans para desfilarem, desde
donas de casa, bancdrias, professoras, atrizes a garotas de programa,
fato que pode ser considerado como um marco na Histéria da moda,
o primeiro que as trouxe como temadtica e sujeitos de destaque em
totalidade (SANTOS, 2016).



Linn da Quebrada esteve presente em diferentes midias de
moda, seja concedendo entrevista para revistas especializadas como
Vogue, Elle e Serafina, até sessdo de fotos, parcerias com marcas e
desfiles, como participacdo em edi¢cdes da Sao Paulo Fashion Week
em 2017 e 2018 e da Casa dos Criadores em 2017.

A aparicdo na revista Vogue Brasil, na edicio de julho de 2017,
em que foi entrevistada e participou do editorial de moda “Rainbow
Power”, juntamente com Pabllo Vittar, Liniker, Gloria Groove, Ve-
ronica Valenttino, Ivana Wonder, Lia Clark, Candy Mel, Assucena
e Raquel Virginia, da banda “As Bahias e a comida mineira”, todas
mulheres negras e da cena musical LGBT pode ser considerado como
um marco importante no acesso a espacos de poder do sistema da
moda (COSTA, 2017). O titulo do editorial traz a conotacio de que as
imagens seriam produzidas para enaltecer o poder dessas mulheres e
do movimento, que tem em sua bandeira as cores do arco-iris.

Na Figura 01, extraida do editorial supracitado, a artista usou
macacio colado ao corpo com fundo em cor amarela, estampado em
listras na cor roxo e com rostos de felinos, uma pochete em couro
preto na cintura e um calcado no modelo moule na cor preta com
detalhe em pele e estampa que também remete a um felino. Posou
em posi¢do quatro apoios. Notou-se que a construcio estética foi
pautada de modo a enaltecer o poder e a beleza da artista, com ma-
quiagem suave e iluminada, utilizacdo de batom em cor forte, pro-
ducdo de cabelo que remete ao crespo/encaracolado natural. Nas
poses e principalmente nos looks selecionados, majoritariamente,
da marca de luxo Gucci, a imagem criada revelou uma atencao por
parte da equipe de produtores de moda da revista com questoes
simbdlicas que sugerem status, visto que sio pecas conceituais de
uma grande marca italiana, conhecida e respeitada mundialmente.
O selvagem e sensual também foram referenciados, tanto por conta
da pose, como se Linn fosse um animal em posi¢io de ataque e, ao
mesmo tempo, em posicio sexual “de quatro”. Essas sio algumas
das conotacdes possiveis para a leitura dessa imagem, mas quantas
outras podem ser visualizadas quando se tem uma mulher preta e
travesti nessa posicdo.
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FIGURA 01- LINN EM EDITORIAL “RAINBOW POWER” DA VOGUE BRASIL.

Fonte: Tabatini (2017).

Faz-se necessario salientar que as imagens desse editorial foram
idealizadas por profissionais plurais em diferentes esferas, como de
género, raca e classe, entre eles(as), a fotégrafa Cassia Tabatini, o
stylist Dudu Bertholini, os maquiadores(as) Daniele da Mata, Rafael
Holland, Enrico Moscatelli, Sasha Housbrak e Ian Ribeiro, os(as)
assistentes de styling Marcello Martins e Ana Carolina Nascimento
e a produtora de moda Fernanda Turetta (RODINI, 2017). Tal con-
figuracio parece ser uma preocupac¢io da revista em adentrar essa
atmosfera de maneira coerente, ja que ocorreram ruidos comunica-
cionais em outras edi¢des da revista, em especial em relagio ao uso
de referenciais e imagens de pessoas LGBT's e negras.

Nesse editorial, Linn submeteu-se a certas orientacdes no ves-
tir, em uma relacio carregada de multiplas negociacdes, inclusive
para ocupar esse espaco. O ceder faz parte dos jogos sociais a que
os individuos estao sujeitos, embora visualizou-se que foram pou-
cas as concessoes feitas por ela, conseguiu e pareceu querer manter
sua autenticidade e dominio perante suas escolhas. A moda tende



a manter contato com as tendéncias do ambito musical e de outras
formas de cultura popular, pois opera e se desenvolve por meio des-
ses contextos, que também seguem e langam moda e variacdes de
comportamento. A predominancia de mulheres trans negras nesse
material da revista sinaliza mudancas na forma de conceber conte-
udo editorial na midia impressa de moda, revelando uma descon-
tinuidade. Além da cor da pele e das artistas que participaram do
editorial serem LGBTs, had outro indicativo de transformacdo: sio
de origem humilde, muitas ainda residem em zonas periféricas.

Linn mostrou, por meio de acdes, a importancia do apoio mu-
tuo, de modo que as que tenham maior visibilidade colaborem para
o levante de outras artistas na cena artistica. Em entrevista para
Troéi (2017), afirmou que nio pode representar outras mulheres
trans. Mais que representacio, a logica da participacdo seria mais
interessante, em que cada pessoa apresentasse e representasse o seu
proéprio corpo, pois a logica da representacido é confortavel e pode
causar ilusio, logo, poder ser voz e com elas avancarem, cada uma
em seu percurso de vida, artistico, de existéncia e resisténcia.

A moda, como instrumento de mobilidade de Linn, foi usada
para reorganizar espacos de sua atuacido e de inseri-la em diversas
dinamicas sociais. E como se Linn tivesse arrebentado cordas, em
uma nio passividade, de quem sentiu e sente na pele estigmas e
preconceitos, também pela moda que escolheu vestir, ou seja, faz
parte das praticas que quer vivenciar no cotidiano. Como a prépria
afirmou para Sarmento (2019), sente o preconceito em tudo que
faz, sobretudo os olhares, como se fosse um corpo abjeto. Decla-
rou ainda que produz novos pensamentos, novos comportamentos,
utopias que nao sao estagnadas nem presas a imagem no espelho,
para que sua criatividade perante a vida construa sua corporalidade.

As vivéncias de Linn da Quebrada para com questdes de géne-
ro, quer nas suas musicas ou discursos foram de encontro ao que
Sant’anna (2015) apontou como processo de construcio de corpo
e beleza politicos e como mecanismos de relacio. Para a autora, o
corpo é constituido por uma trama de relacdes, e politizar as cons-
trucdes de corpo e beleza é também compreender os motivos so-
ciais quanto as preferéncias e necessidades para com a aparéncia. A
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histéria da beleza revela o entendimento das mudancas nos padrdes
de comportamento, dos gostos e das maneiras de tratar o corpo ao
longo do tempo.

Linn criou desvios e ressoou em sujeitos de diferentes vertentes;
criou sinergias singulares, que serviram para se pensar em formas dis-
sonantes de significar modos de vida. Mencionando um termo usado
por Rolnik (2018), Linn encontrou meio de viver uma poténcia de
vida que ndo se quer cafetinada, visto que o dominio do inconsciente
colonial-cafetinistico tende a se apropriar dessa pujanca e do préprio
direito de existir. H4 em curso uma busca de uma micropolitica da/
para a vida, individual e coletiva, que anseia driblar, mesmo em meio
a desconfortos, esse dominio inconsciente, colonial e cafetinistico.
Abandonar a ideia de que nio existe certo e errado, bem e mal, pro-
gressao ou regressio ¢ um caminho importante para as manifesta-
¢Oes disruptivas, pois desse modo, ampliam-se possibilidades de fazer
e ser, rumo a um gozo vital, que persiste, persevera, e que percebe na
moda um espaco para contestacoes, intervencdes, transgressoes € nao
conformismo, ou seja, excedendo fronteiras.

Na préxima seco, serd abordado como Linn percebe a potén-
cia da moda e como a utilizou como forma de militancia e contes-
tacdo, em um corpo que nao é homem e nem mulher, e sim uma
trava feminina.

MILITANCIAS DO VESTIR EM LINN DA QUEBRADA

A moda, assim como outras expressoes, advém de mundos cultu-
rais, em comunidades compostas de criadores(as) culturais, vendedo-
res(as), compradores(as) e publicos, que contribuem de diversos mo-
dos para a criacdo, avaliacdo, disseminacio e recepcao de novos tipos
de cultura. Para Crane (1992) e Crane e Bovone (2006), a moda é uma
forma da cultura material e de midia que expressam uma ampla gama
de significados, cuja decodificacao em geral constitui um desafio.

Linn da Quebrada afirmou para Monteiro (2017) que moda diz
respeito as histérias de cada individuo, como uma segunda pele, e
serve como uma identidade estética e de postura perante o mundo.
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A artista vivenciou uma existéncia e uma relagio corpo e moda em
movimentos de experimentac¢io, evitando estereétipos, em uma
busca por ser, majoritariamente, sua maior referéncia.

Barthes (1976) afirma que n3o ha experiéncia humana que
Nio possa ser expressa em narrativas, pois os individuos sido, em
sua esséncia, contadores de histérias e extraem sentidos de mundo
através das histérias que contam. Sendo assim, a moda de Linn da
Quebrada diz respeito a um contar, sobretudo, sobre suas histérias
reais e imaginadas, ou seja, contar uma outra histéria de si, sobre si
e seus(suas) pares. A transcendéncia e a transposicio entre narra-
tivas vestimentares, musicais e corporais, proclamadas por meios
comunicacionais TRANSmutaram representacdes de seu corpo e
aparéncia. Essa conduta da artista estabeleceu relacio com o com-
portamento da geracdo de jovens na atualidade, que estao recorren-
do cada vez mais a uma reflexdo sobre suas atitudes ao consumir, no
caso da moda, utilizando-a como manifesto.

Moda e corpo podem ser entendidos como agentes de rupturas,
como veiculos de comunicacio e informacdo para troca de dialogos,
na reproducio e registro de histérias e memorias, e no movimen-
to de desconstrucio de géneros. Em entrevista para a revista Brasil
Mais Jovem (2017, p. 66), Linn citou a moda como instrumento de
legitimacdo, pois desde 0 momento que comegou a pesquisar sobre
seu corpo, iniciou o processo de experimentar roupas que gostaria de
usar: “Tudo que a gente faz é politica. A roupa que eu escolho para
sair na rua é politica, a escolha de sair maquiada ou nao, também tem
efeitos e diz respeito a uma atitude, a um posicionamento”. Para Li-
lian Pacce (2017, p. 01), ela concedeu 2 moda uma relevancia especial
no seu processo de expressdo no social, em que se definiu como “uma
estética que ndo é estatica, que se move, que é transito, que é trans”.

Eu acho a moda muito interessante no que diz respeito a
corpos, pensar moda enquanto comportamento, enquanto
atitude, enquanto a nossa intervencio em nosso corpo, em
uma moda com M maidsculo e nio uma moda pensada ape-
nas dentro de alguns padrdes (Linn da Quebrada in PACCE,
2017, p. 01).
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A artista traduziu a seu modo sentidos para moda e para o cor-
po. Em alternativas nao convencionais desestabilizou a ordem, co-
laborou para um pensar acerca do que é a moda, qual seu papel, o
que pode revelar e esconder de determinado corpo, seja por meio de
formas, cores, estampas, modelagens, e/ou na promog¢io de expres-
soes simbdlicas e identitdrias.

Em Linn da Quebrada e em suas variacoes vestimentares, ha
reverberacoes, efeitos de sentido e modula¢des negociadas. As ima-
gens publicadas na sua pagina oficial na rede social Instagram, assim
como os desdobramentos dessas imagens perante seu publico, nos
comentdrios de cada postagem, serviram como fonte demonstrativa
dessa afirmacio. As imagens, juntamente com os textos verbais (es-
critos e orais), compuseram textualidades acerca das possibilidades
das identificacoes e expressoes de moda e género.

FIGURA 02 - LINN DA QUEBRADA EM LOOK TRANSPARENTE.

linndaquebrada @ - Sequindo
Recifs, Brazi

linndaquebrada no & homem nem
mulher

éuma anja
E 56 iss0 tudo de beleza =222

______ arrasouuuu
Olhaaa elaaannn. Oieee
E Deusa ®

Maravilhosaaaaaa!
The best!
@dinalunam @wladiacosta aff

@im.aquarius tudo viu =
TRATATRATA
fynda!

©Qa H

16.125 curtidas

Fonte: Instagram (2018a).

Na Figura 02, o look usado por Linn foi composto por maquia-
gem leve, calcinha preta e vestido em tecido transparente da mesma
cor, que pela pose destaca uma fenda que evidencia sua coxa esquer-



da. Seu semblante sereno e confiante atrelado as escolhas do vestir
transmitiram feminilidade e certa sensualidade. No cendrio da foto
hd um quadro que ilustra uma mulher com érgao genital masculino,
ou seja, uma cria¢ao artistica que estabelece ligacao direta com Linn
e com a letra de sua musica “Mulher”, cujo trecho foi inserido na
legenda da foto: “Nao é homem, nem mulher”.

Linn é inconstante e parece utilizar dessa ttica como forma de
expressdo, nao quer se rotular. Assim como seu corpo, suas escolhas
vestimentares também nio seguiram uma unica vertente. Utilizou
pecas que sinalizaram aparéncia feminina, como também as que
extrapolaram esse entendimento, no uso de ténis, bonés, pecas do
segmento esporte com modelagens mais amplas, correntes grossas
na cor ouro (em modelos muito utilizados por homens), o que de-
monstrou, mais uma vez, seu carater de experimentacio frente a
moda, entrelacando emaranhados de possibilidades de ser mulher,
uma mistura de estilos que evitou classificacdes de género.

Segundo Barnard (2003), a moda é um fato cultural que pode
ter alteracoes seguindo as modificacdes dos costumes, remodelando
o conjunto de simbolos e caracteristicas para cada género, logo, o
considerado adequado pode mudar, assim como o entendido como
feminino, masculino ou destinado a uma travesti também pode al-
cancar outras versoes.

Na Figura 03, por exemplo, visualizou-se uma construcao hibri-
da de visual, para além da discussdo feminino/masculino. H4, nela,
caracteristicas de uma estética futurista, com a utilizacao de pecas
conceituais, desenvolvidas de forma exclusiva e em matéria-prima
nio convencionais, como no casaco, feito com aluminio maleavel,
estampado em cores, composto por dezenas de pecas pontiagudas.
Esse visual, em junc¢io com elementos ancestrais afros em um corpo
negro, seja via cabelo, maquiagem ou roupa, vem sendo denomina-
do como afrofuturista, movimento estético que surgiu na década de
1960 e tomou forca como movimento cultural, de fato, na década
de 1990, adicionando as pecas de roupas histéria, ficcio, cosmologia
e simbolos da cultura africana, com o objetivo de expressar poder,
status e riqueza para e do povo negro (BRASIL, 2015; ILLY, 2017).
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A valorizacio da estética negra também promove, de diferentes for-
mas, uma decolonizacao cultural, visual e do vestir.

FIGURA 03 - LINN DA QUEBRADA EM VISUAL QUE
REMETE A ESTETICA AFROFUTURISTA.

Fonte: Instagram (2018b).

O casaco utilizado pela artista permitiu, ainda, alusio as penas
de aves. O body preto em tiras (apelo sensual) e a cal¢a em material
sintético que imita pele de animal, com termina¢des em couro e
modelagem que se finda na coxa e nio no quadril ou cintura, como
geralmente imagina-se o formato de uma calca, apresentou conota-
¢Oes fetichistas de uma cinta-liga, a0 mesmo tempo em que reme-
teu a vestimenta utilizada no movimento country e por vaqueiros,
denominada de cal¢a charrdo. Isto é, a artista utilizou de referéncias
visuais que comumente nio estariam em uma unica composicao
look para criar um visual auténtico.



Ao analisar cada imagem contida no recorte temporal da pes-
quisa, constatou - se crescente visibilidade e visualidade de Linn,
bem com mais atencio aos figurinos e a0 modo como se apresenta.
Os tecidos, com diferentes caimentos, texturas e movimentos fo-
ram usados como artefato no performar seu corpo em suas apari-
coes, colaborando para a apresentacio. Ela utilizou do seu posicio-
namento perante a moda como meio de comunicacio e informacio
fundamental para troca de didlogos, como na utilizacao de visual
afrofuturista, de desconstru¢io de género, ndo somente com o0s
looks que escolheu para subir ao palco, em clipes ou apari¢des na
televisio, mas também em seu cotidiano.

Cada sistema de bens pode remeter para uma ordem cognitiva
complexa de categorias culturais e de relacdes entre elas, transmi-
tindo distin¢cdes que podem ser manipuladas pela prépria utilizacao
dos bens. O corpo vestido “a la moda Linn” possibilitou a constru-
¢ao de formas e sentido para o corpo trans, valores distintos e, por
que nio, inéditos para essa geracao.

Os escritos de Rolnik (2016) e Guattari (2011) ajudam a pensar o
ambito das micropoliticas e a correlacio com a moda. Embora Rolnik
(2016) esteja focada em politicas governamentais de esquerda e di-
reita, e o regime capitalista na América Latina, propds que nio sé no
Brasil, mas em uma esfera maior, os sujeitos sociais estao pensando
o atual estado das coisas e inventando maneiras de enfrenti-lo em
praticas que incidem na dimensao micropolitica da existéncia coleti-
va, que ndo cessam de proliferar e que oferecem condicoes favoraveis
para problematizar e ressignificar a palavra resisténcia.

Além disso, pode servir para qualificar a forca das acoes de ati-
vismo que vém sendo praticadas e que ainda causam estranhamen-
tos por serem intraduziveis na cultura vigente, ja que é exatamente
o que lhe escapa e coloca em risco de dissolucdo. A resisténcia esta
relacionada a necessidade de deslocar a micropolitica dominante,
reativa do inconsciente colonial voltado ao capitalismo. Seria uma
nova maneira de pensar e praticar a realidade, de situar os proble-
mas e de atuar criticamente, movendo, dessa forma, um novo tipo
de ativismo que tem sido propagado mundo afora e que, na socieda-
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de brasileira, tem acontecido principalmente nas periferias — em es-
pecial entre jovens, negros(as), LGBTs e dentre eles(as), ainda mais
especialmente, entre mulheres.

As micropoliticas ndo conseguem emergir em condi¢do pura,
tendo em vista as oscilacdes nas relacdes e acdes. Guattari (2011, p.
155) assegura nio ser possivel atribuir apenas um tnico modo de
fazer micropolitica, pois continuamente havera inimeros proces-
sos de subjetivacio que atuarao com a composicio dos agenciamen-
tos e momentos, e s30 “nesses agenciamentos que convém apreciar
o que sdo as articulacdes entre os diferentes niveis de subjetivacao e
os diferentes niveis de relacdo de forcas”. Sublinha que, embora te-
nha sido colocado que a micropolitica estd em toda parte, é preciso
ter em mente que é necessario fazer entrar em todos os campos um
novo tipo de pragmatica que corresponda de fato a um novo tipo de
politica, em todos os &mbitos e em diferentes facetas.

Manifestos micropoliticos estiveram na vida e moda de Linn da
Quebrada. Em entrevista ao programa Cultura Livre afirmou que a
moda que almeja é a que causa estranhamento, de modo a viver e ser
corpo e moda politica: “eu busco causar um pouco de estranhamen-
to para mim mesma e perceber como a minha estética transforma
também a minha experiéncia e as minhas relacdes” (QUEBRADA,
2018). Isto é, compreendeu que em suas escolhas e “montacio” vi-
sual podia criar didlogos e situacdes que trouxesse a tona reflexdes.

Do feminino ao masculino, do convencional ao inovador, do
individual ao coletivo, encontram-se uma diversidade de persona-
gens que constituem a cultura e que ajudam a tecer a Histéria. Para
Vanessa Santos (2017), as construcdes culturais, ideol6gicas, mito-
légicas e rituais se dao em contingéncia e na vivéncia dos corpos ne-
gros (inclui-se o da mulher negra trans) postos no centro do palco,
que abrem espacos para elevacio de estima, de trabalho e que rom-
pem paradigmas. Nas pluralidades existentes nesses corpos, varios
processos identitarios podem se chocar e se repelir, no entanto, sao
provocacdes necessdrias, por tratar-se de disputas politicas e ideo-
légicas e por fazer parte de reflexdes e de tentativas de olhar para a
poténcia da mulher negra, da mulher trans e de toda sua feitura no



contexto das manifestacdes dissidentes e micropoliticas. Linn é uma
personagem que vivenciou a Histéria do tempo presente, indicando
vetores do passado e do futuro e, com isso, promoveu interrogacoes
que estdo em curso e de modo provisério, sendo captadas e captu-
rando proposicdes; construindo o presente, narrando Historia.

CONSIDERACOES FINAIS

Explicitou-se por meio da personagem Linn da Quebrada como
se faz necessario expandir as possibilidades que o sujeito tem de ex-
pressar-se, em especial por meio da moda e das discussdes sobre
género. As versdes estéticas de Linn encarregaram-se de expressar
o contrassexual, o queer e ndo décil, um corpo que carregou ruptu-
ras do e no ser, sentir e pensar, possibilitando com isso, também,
comunicar valores da época, em um devir que fez e faz acontecer
discursividades e géneros contemporaneos.

Como evidéncia da producio cultural de um tempo e das pra-
ticas e plasticas criativas, Linn produziu significados conflitantes
e ambivalentes, desempenhou efeito individual e coletivo, a cada
quebra de paradigma influenciou seus pares, admiradores e a pré-
pria industria da moda, e por ela foi influenciada. Assim como Linn,
amoda, sedenta por novidade, a vestiu como antuncio de que o novo
pode vir de expressdes periféricas, que se encarregam de promover
discursos, agentes e criadores, que sdo legitimados pela midia e por
personagens da midia.

Linn configurou-se como novidade e niao conformidade no
ambito da moda, dialogando além das cole¢des comerciais de mar-
cas de moda. Provocou, incutiu reflexdes, deixou desconfortavel o
padrio e os codigos corporais e vestiveis. Portanto, fez do objeto
moda um agenciador do seu corpo. No uso do “queer” no vestir, em
combinacdes, materiais e modelagens, muitas vezes, nao instanta-
neamente reconheciveis, fez circular visualidades vanguardistas.
Por consequéncia, “convidou-nos” a adentrar nas instancias da dife-
renca, do diferente. Fez e faz parte da cultura plural que se consolida
e se esvai velozmente.
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Linn, linda e quebrada, de uma quebrada queer, foi aquela que
utilizou das midias sociais virtuais, do aporte dos meios de comuni-
cacao de moda, como as revistas e eventos, para disseminacao de sua
imagem, a0 mesmo tempo em que permitiu pensar em novidades
do vestir, que carregaram narrativas do passado, do presente e do
futuro. Sua poténcia de fabricacio e reinvencio ratificou o quanto
sujeitos desobedientes foram, no periodo estudado, capazes de ensi-
nar ou “desensinar” modus, e como foram veiculos que favoreceram
e legitimaram “artivismos” indisciplinados.

A moda se deu como um dos artificios desmistificadores de per-
cepcoes pejorativas para as travestis. Colaborou na desconstruciao
de uma visio una e padronizada para esses corpos, a fim de pro-
mover novos referenciais imagéticos, de discursos da linguagem
estética, na promocio de novos modelos de/e difusio de moda, que
puderam emergir colaborando para a aceitagio social de sujeitos
trans, que estabeleceu relacdo com as designacdes mais fluidas para
o corpo, permitindo pensar possibilidades de existéncia e do vestir
para quaisquer outras pessoas que nao se vejam atendidas com os
binarismos, em diferentes Ambitos.
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REGINA BARBOSA RAMOS



CAPIiTULO 12

Tres editoras e uma designer:
notas sobre moda' e
representacoes imaginadas
pelo cinema e séries nos
séculos XX e XXI

Regina Barbosa Ramos?

A presente reflexao parte do confronto entre as praticas da
Moda e o imagindrio acerca do campo e da profissiao, sobretudo
quando desempenhada por mulheres.

Partimos da nossa experiéncia enquanto docente e profissional
de Design de Moda, campo este que se oferece em um amplo leque
para exercicio pratico. Além da producio de objetos associados a
ideia de vestir (em termo adaptado da fala da Profa. Dra. Deborah
Chagas Christo -EBA — UFR] - no Coléquio de Moda realizado em
Curitiba no ano de 2018), produz-se imagem, na forma de desenho/
ilustracio, editoriais e toda uma sorte de pecas que comunicam,

! No artigo que aqui se apresenta serdo tratados Design, Moda e Design de Moda como cam-
pos do conhecimento e de atuagdo profissional. Sendo assim, da mesma maneira que as de-
mais areas e carreiras, como, por exemplo Medicina, Jornalismo, Direito e Engenharia sdo
grafados em letra maitscula, assim se fard com as supracitadas. No titulo, apresenta-se em
maiudscula a palavra Designer, de acordo com a norma culta para titulagdo de texto, artigo,
ensaio, comme il faut. (Nota da Autora)

2 Doutora em Design (PPG Design Universidade Anhembi Morumbi - SP), tendo sido docente
dos bacharelados em Design e Negdcios da Moda desta IES, além de cursos de pds graduagdo
em Moda. Atualmente, compde o corpo docente da Escola Judaica Alef Peretz, a P6s Gradua-
¢do em Direito na Moda (ELLM - Fashion Law) da Universidade Mackenzie.
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além da roupa em si — “ideia levada a matéria”, a prépria defini¢io
do artefato (COELHO, 2008).

As ideias que cercam o artefato roupa sao muitas: protecao, dis-
farce, seducio. Como visto no livro de Restany (2008) Hundertwa-
sser denomina o artefato de vestir como segunda pele desse comple-
xo ser humano, expressio individual e também parte importante do
pertencimento coletivo. Stallybrass (2008) apresenta em sua escrita
outras facetas, de afeto as relacdes do vestir-investir, a importancia
desses objetos para a integracio e pertencimento e como a auséncia
do vestir adequado pode levar a desintegracdo do sujeito com rela-
cio a sociedade.

Contudo, muitas vezes, e persistentemente, a Moda é relega-
da a um campo menor do Design. Autores consagrados — como
Munari (1998), por exemplo - sdo categéricos, determinando que a
Moda é estranha ao Design por sua associacdo com o luxo. H4 que
se ponderar sobre essa visio limitada, que, talvez desconheca a vas-
tidao das possibilidades de atua¢io dos profissionais da édrea.

Nio é meu papel ser baluarte da defesa do campo.

Reconheco nossa realidade agridoce, de um mercado que mo-
vimenta muito dinheiro e emprega muita gente ao redor do globo,
mas também é responséavel pela geracdo de pilhas infindaveis de re-
siduos téxteis, alimenta o idedrio de que existe um jeito certo de ser
belo e bem sucedido ao menos na imagem, e ainda, em uma outra
face do prisma é capaz de repensar-se e transicionar para uma outra
narrativa que suporta e valida tudo que foge a esse “jeito certo” e a
esse histérico de desperdicio, tudo isso é a Moda, constantemente
a frente e a reboque dos acontecimentos e percepg¢oes da sociedade.

Contudo, ndo se pode culpar quem acha diferente, porque afi-
nal, a Moda e o “povo da Moda” sempre se defenderam por meio da
construcio discursiva e fantasiosa, da invencdo de personagens e
personalidades e é justamente por ai que eu construo minha escrita.

Veremos, logo mais, que ndo é bem assim. Cedo ou tarde, a
Moda atinge até a pessoa menos interessada nela.

Inclusive, é nessa tensdao que se constroem as narrativas que es-
colhi para apresentar essa pequena Viagem pela Histéria da Moda.



Elejo a escrita ensaistica porque fundamentada em observacio
e elucubrac¢oes de académica em momento de entretenimento. Ja o
recorte temporal se da pela aparicio pontual na producio cinema-
togréfica ou similar de profissionais ndo-modelares (e nem mode-
los) do segmento de Moda. As personagens aqui escolhidas nio sio
as protagonistas, mas sem elas nao ha histéria, tampouco.

S3o quatro, sio mulheres e a leitura tende a refletir nio s6 so-
bre a profissio-Moda, mas também como se construiu e constréi a
mulher no mercado de trabalho em nossas sociedades.

HEADLINES - MAGGIE PRESCOTT

Cinderela em Paris (1957) é daqueles filmes que os profissio-
nais de Moda adoram citar, mesmo que nunca tenham assistido. O
combo é completo: Audrey Hepburn em seu primor, Fred Astaire,
como o fotégrafo Dick Avery: famoso, cosmopolita, simpaticao pero
no mucho, emulando Richard Avedon, é claro!, Givenchy para todo
lado, Nova York e Paris.

E, porque ninguém fala de Maggie Prescott, a editora de Moda
ditatorial e tresloucada que atropela todo mundo em declaragoes
delirantes — nio se pode esquecer que Cinderela em Paris é e nao é
um musical — a ponto de arrancar uma livreira beatnik do Greenwi-
ch Village para jogi-la em passarelas parisienses por causa da sua
carinha engracada (funny face)?

Maggie Prescott arrasta, na pelicula, uma equipe an6nima - e
uniformizada - atrds de si, atendendo as suas comandas. Nio tem
vida fora da Moda, nio tem histéria prépria. E a imagem, o icone,
a profissao e mais nada. Ela é a mulher profissional do Pés-Guerra,
uma das poucas a furar a bolha estritamente masculina nio s6 do
trabalho remunerado, mas do mercado editorial.

Seu espaco, ainda que confira poder e reconhecimento, é o dos
assuntos femininos, seu olhar é para o estilo e nada mais se espera
em seu discurso. Ela também é surda a tudo que foge ao universo da
Moda e de suas ilusdes encartadas em papel couché. E € isso. Esse é
o tanto que se pode enxergar dessa personagem.
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FIGURA 1. MAGGIE PRESCOTT, INTERPRETADA POR KAY THOMPSON EM
CINDERELA EM PARIS.
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Fonte: https://glassoffashion.wordpress.com/2009/08/04/blood-and-brains-and-piza-
zz/, acesso em 18 de Julho de 2022 as 9h33 (horério de Brasilia)

E o tanto também que se quer ver das mulheres ji de uma
certa idade e que tém uma carreira — qualquer que seja — em fins
da década de 1950.

INDICE - MIRANDA PRIESTLY

“Todos querem ser como nds”, Miranda Priestly vaticina em
2006, no interior de um carro de luxo, na mesma Paris de Funny
Face, 50 anos depois.

Como eu nao acredito em acaso, duvido um pouco que seja a
toa que a temivel Miranda Priestly de O Diabo Veste Prada e a desvai-
rada Maggie Prescott tenham as mesmas iniciais.

Miranda é a herdeira de Maggie.

Os cinquenta anos que as separam estao recheados de histérias
e do reconhecimento do fenémeno Moda, como vetor de cultura e
grande player na Economia mundial. A mesma Moda que oferece
ilusao e padroes de beleza e comportamento nas paginas ainda bri-
lhantes das revistas, gera milhoes de empregos formais e informais
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ao redor do globo. Também causa impactos ambientais e sociais
severos e que passam a ser questionados por volta da data de lanca-
mento do filme.

FIGURA 2. MIRANDA PRIESTLY, INTERPRETADA POR MERYL STREEP EM
O DIABO VESTE PRADA.

Everybody wanld fo be ds

Fonte: https://caosarrumado.com/mais/moda/sindrome-da-miranda-priestly/, acesso
em 18 de Julho de 2022, as 9h38 (horério de Brasilia)

Ainda assim, a discussiao é incipiente. Na primeira década do
século XXI e se resume inicialmente ao uso de pele animal nos pro-
dutos de Moda. Ainda nao sao os tempos da Sustentabilidade e nem
da circularidade da Moda.

Sabemos hoje que Miranda estava muito mais préxima de Ma-
ggie que das suas sucessoras, inclusive em suas lutas e pautas. A luta
de Miranda é manter a bolha aberta, e que, para tanto, precisa con-
tinuamente se provar dentro de um universo profissional em que é
preciso estar sempre em evidéncia.

Essa necessidade especifica forca que, mais uma vez, todos os
outros aspectos da vida sejam postos de lado. No filme, vemos um
pouco da intimidade da editora. Em algum momento da vida, ela
teve filhas gémeas, casou-se mais de uma vez. O casamento, sempre
por um fio, acaba. Esse é o unico relance de vulnerabilidade. Passa e
ela retoma seu lugar no poderoso Pantedo da Moda.

O relacionamento real que ela mantém, ao qual ela se dedica
e pelo qual arrisca amizades e reputacio, é com a profissao. Nada



além daquele universo importa. A miopia das editoras faz com que
as assistentes de Maggie Prescott sejam idénticas, e as de Miranda
atendam pelo mesmo nome. As que se destacam, em algum mo-
mento — vide Andrea — abrem mao de um meio sedutor e partem
para outras aventuras.

SEGUE O @ - JACQUELINE CARLYLE

A terceira editora nao é da Moda. Scarlet, a publicacio da série
The Bold Type (2017), é uma revista de comportamento com uma
grande parte dedicada sim a Moda, mas principalmente se baliza
pelos modos de viver contemporaneos. As pautas ndo sao seguras e
nem apartadas da sociedade, o que conflita com a visdo do conselho
da casa editorial a qual a revista pertence.

Acontece que Scarlet é comandada pela editora que vocé queria
que tivesse sido sua chefe, Jacqueline Carlyle. Sim, ela é poderosa,
estd sempre em cima do salto (inclusive, a primeira aparicio dela
sao os saltos, que usa inclusive para fazer esteira em seu corner office
em Manhattan), é impecavel, estilosa e tudo mais. Mas ela também
estd sempre pronta a ouvir, dialogar, acolher a equipe.

FIGURA 3. JACQUELINE CARLYLE, INTERPRETADA POR MELORA HARDIN
EM THE BOLD TYPE.

Fonte: https://ritubishnoi78.medium.com/jacqueline-carlyle-the-boss-lady-of-the-bold-
-type-al4aedbf9a0a, acesso em 18 de Julho de 2022, as 9h57 (horério de Brasilia)
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Jacqueline é estimuladora, reconhece os talentos préximos e
conta com os membros do time para manté-la no radar das flutua-
cdes comportamentais globais.

Também vive uma transicao profissional, em que existe a apos-
ta editorial no meio digital em substituicio ao impresso (4 anos de-
pois da primeira temporada, esse transito nao se completou e mais
parece que o desafio continuara sendo projetar revistas para uma
clientela hibrida). Como as editoras anteriores, ela também precisa
lutar para manter-se na bolha, em parte por ser mulher, em parte
pelo etarismo, que é uma questdo sugerida em O Diabo Veste Prada
(Miranda estaria superada) e se torna visibilizada em fins da segun-
da década do século XXI.

E claro que o formato série nos permite ver mais de cada per-
sonagem, seus dramas pessoais, e, inclusive explorar os contextos
da proépria revista. Na pauta estdo as minorias, a relacio contem-
poranea com o exercicio pleno de uma sexualidade diversa, os re-
lacionamentos, os relacionamentos no local de trabalho, as crises
sociais, economicas e politicas, a saude, a beleza, a padronizac¢ao da
beleza, a relacdo das pessoas com as midias sociais, a sustentabilida-
de, questdes como assédio e os diferentes tipos de assédio, enfim,
uma miriade de questdes que também atravessam a parede de vidro
da sala de Jacqueline Carlyle.

Ela é uma mulher que nio se esconde na impecabilidade da
imagem, tem presente, passado, marido, filhos, cachorro e traumas
e, é claro, como isso tudo estd na fic¢io, s6 traz mais energia e visao
a essa super editora, que além de fazer esteira de saltos, encarna a
musa de seu assistente em suas performances como drag-queen.

O DESIGN VENCEU - EDNA MODE

Por fim quero chamar outra nao-protagonista. Convido Edna
Mode, essa mistura de Edith Head e Rey Kawakubo, com uma pita-
da de Coco Chanel.

Chegamos, por fim, aquela que nio compde o time das editoras.
Edna Mode é a designer de uniformes dos super heréis de Os Incri-
veis, animacdo de 2004.



Ela é o tipo recluso, misterioso, apaixonada pelo que faz e sem-
pre pronta. Parece ser dotada de uma antevisio e tem muito claro
que o que faz nio tem a ver com a imagem, mas que parecer bem
¢ muito importante. Seu trabalho é perpassado pela pesquisa, de-
senvolvimento de protétipos, entendimento do usudrio e — embora
sem muita paciéncia — pelo didlogo.

Assim, suas criacdes tém a performance garantida — e ela apre-
senta o projeto de maneira magistral e em um quase éxtase, como
podemos ver na sequéncia em que apresenta a uma horrorizada
Mulher-Eléstica os atributos do uniforme do bebé Jack-Jack. Ela é
tdo confiante na qualidade do seu projeto que se recusa a adicionar
capas aos uniformes, desfiando uma série de acidentes relacionados
a esse item.

FIGURA 4. EDNA MODE, PERSONAGEM DA ANIMACAO
OS INCRIVEIS DA DISNEY/PIXAR.

Fonte: https://ramblingeveron.com/2019/08/02/edna-modes-yet-five-more-reasons-
-why-no-capes/, acesso em 18 de Julho de 2022, as 10h 03 (hordrio de Brasilia)

E, vale lembrar, que, no filme, nao sio Os Incriveis a vencer o
vilao, mas é a capa que o trai.
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REPRESENTACOES POS-PANDEMICAS

Em marco de 2020, o impensavel aconteceu: nos vimos viti-
mados por uma pandemia global, que paralisou por um bom tempo
uma série de produgdes culturais, inclusive a de filmes e séries.

No presente momento — estamos em 2022 — algumas producdes
retomaram seu curso. Hoje voltamos timidamente ao cinema, com
custo bastante elevado, dada a fuga das aglomeracdes e o habito ins-
tituido e o conforto oferecido pelo streaming.

Sao os produtos oferecidos via streaming que nos proporcio-
nam as representacdes do momento em que vivemos e que leitura
podemos fazer a partir dos artefatos associados a ideia de vestir que
marcam o nosso tempo, como é o caso das mascaras.

Nio conseguimos observar ainda novas representacdes das
profissdes do campo do Design e da Moda, penso eu porque o as-
sunto premente nao é esse, mas as questdes relacionadas a vida e
como a mesma se materializa. Como é sabido, o material em que se
fundamenta a producio em Design é a vida e esse é um campo de
atuacio de pessoas, para pessoas, Com pessoas e por pessoas. Assim,
a vida é do maximo interesse do Design e desdobra-se na Moda e
nas suas representacdes mididticas.

Acredito que, naquilo que chamamos de vida real, existem mui-
tas ramificaces e discussdes acontecendo e que, como em The Bold
Type, quase que nao cabe segregar Moda de comportamento.

Algumas séries, como a estadunidense This Is Us (6 tempora-
das, disponivel na Plataforma Star+) retrata a pandemia de Covid-19
com o uso de mascaras, testes e vacinas, em sua 52 temporada.



FIGURA 5. CENA DA SERIE THIS IS USEM QUE AS PERSONAGENS KEVIN
PEARSON (JUSTIN HARTLEY) E MADISON (CAITLIN THOM) APARECEM
USANDO MASCARAS DEVIDO A PANDEMIA.

Fonte: https://veja.abril.com.br/coluna/tela-plana/this-is-us-o-novelao-que-fez-histo-
ria-a0-olhar-para-a-vida-como-ela-e/, acesso em 18 de Julho de 2022, as 10h09 (horério
de Brasilia)

Outra série, a mexicana 100 Dias Para Enamorarnos, interrom-
pe sua producio ao meio com um video dos atores explicando os
motivos para o acontecimento. Ao retomar, assim que as primeiras
vacinas sdo aplicadas, mantém os atores mais velhos, considerados
grupo de risco, fora das filmagens e busca situacées em que o dis-
tanciamento social é possivel, e quando nao, aposta em efeitos de
camera para simular a proximidade.
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FIGURA 6. CENA DO ULTIMO EPISODIO DA PRIMEIRA TEMPORADA DE
100 DIAS PARA ENAMORARNOS, EM QUE AS PERSONAGENS ELUCIDAM
O MOMENTO ATUAL E JUSTIFICAM A SUSPENSAO TEMPORARIA DA

PRODUCAO DA SERIE.

Fonte: https://www.facebook.com/100dias/photos/el-mejor-plan-para-hoy-es-ponerte-
-al-d%C3%ADa-con-100diasparaenamorarnos-en-la-app-de/341423377257874/, acesso
em 18 de Julho de 2022, as 10h13 (horério de Brasilia)

Essas sao as poucas solucdes dos produtos nao-documentais
que se acercaram do assunto.

O artefato de Moda que hoje circula pela midia flerta com o es-
capismo, um desejo nem um pouco inesperado de obliteracio da dor,
ou é profundamente politico, como ndo poderia deixar de ser, pois,
a pandemia e as atuacdes das autoridades em ignorar a crise sanita-
ria — a mencionar a minimizacio dos efeitos do virus, ou o atraso
na aquisicao de vacinas e as disputas politicas para a liberacao de um
imunizante efetivo e que contrariava os interesses do governo federal
- evidenciaram as profundas diferencas sociais e econémicas de um
pais em crise. Infelizmente, esse cendrio ndo é exclusivo do Brasil.
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Afinal, a Moda é expressdo de seu tempo, aquela pele que mais
se aproxima da que recobre o ser humano e, como dito, potente
comunicador do seu imagindrio.

Pergunto-me se, no futuro préximo, as representacdes midiati-
cas farao mencao a esses tempos criticos e como serao retratadas as
mulheres da Moda em suas relacdes de vida e trabalho, consideran-
do que essa construcio de imagindrio talvez seja parte de um olhar
critico sobre si, sobre o tempo, sobre as feridas deixadas por esse
luto global.
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CAPITULO 13

Drag queens: subversivas ou
domesticadas? O processo de
deslocamento do significado
do feminino cultural no sistema
da moda a partir do editorial da
Vogue Brasil

Diego Friedrich?

O presente artigo propde pensar a performatividade de género
a partir das Drags Queens e como o movimento cultural é deslocado
para o bem de consumo da Revista Vogue Brasil a partir do sistema
da moda. Para isso, buscamos responder: Como acontecem os novos
rituais de consumo na moda a partir da imagem Drag Queen? Para
tratar dessa problematica, utilizo o editorial da Vogue Brasil veicula-
do em Outubro de 2021 como objeto empirico, nele, o movimento
da cena Drag Queen é usado como simbolismo de feminilidade e di-
versidade como um simbolo de forca, liberdade e independente. O
aporte tedrico é construido a partir das ideias de McCracken (2007)
sobre a estrutura e o movimento do significado cultural nos bens de
consumo e nas reflexdes de Barthes (2009) sobre o sistema de moda.
Para falar sobre a arte Drag Queen, me apoio no pensamento de Judi-
th Butler (2010) acerca do género e da Teoria Queer. Para as anilises
simbolicas, é utilizada a metodologia Warburguiana (2010), assim, é
compreendido como os simbolos nas imagens do editorial, resistem
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versidade. Email: diegofriedrich@outlook.com.br
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pelo tempo, pois para o autor, esses simbolos fortes ressurgem na arte
devido ao carater recorrente do pathos.

Para iniciar o artigo, apresento o objeto de pesquisa, a revista
Vogue Brasil. Para entender o editorial, foi necessario voltar em ou-
tra edicdo da revista e entender o seu histdrico de erro, pois o edi-
torial em questio é considerado um de seus acertos. Apds adentro
nas reflexdes de Barthes (2009) e McCracken (2007) para a compre-
ensdo do sistema da moda e o seu papel no deslocamento do signifi-
cado cultural perante os bens de consumo em nossa sociedade. Em
um terceiro momento, reflito sobre algumas questdes centrais so-
bre género e a teoria queer, aproximando com os estudos existentes
sobre as Drag queens. Apds, evidencio a andlise das imagens do edi-
torial a partir da ideia do pathosformel construida por Aby Warburg
(2010), revelando os simbolismos trazidos nas imagens do editorial,
por fim, apresentou as consideracdes finais com os pontos centrais
da pesquisa em questdo.

A relevancia do estudo estd em sua carga de reduzir os estere-
6tipos perante ao género e ao feminino, como nas reflexdes sobre
o deslocamento cultural do simbolismo da diversidade para os bens
de consumo, lembrando que essa pauta é uma construcio social,
reforcada por imagens histéricas de opressdes e falocéntricas.

A proposta do artigo é revelar os significados culturais modifi-
cados a partir do editorial (bem de consumo), refletindo sobre a per-
formatividade de género a partir das Drag Queens, trazendo novos
questionamentos sobre o movimento funcionar como uma agéncia
de normativas ou como um atributo de subversio perante a cultura
homogénea dominante, também novas ritualizacdes de consumo
emergente perante esses movimentos simbélicos culturais.

0 OBJETO EMPIRICO: VOGUE BRASIL E O EDITORIAL
DRAG QUEEN

No inicio da pandemia da Covid-19, enquanto revistas de ou-
tros paises abordavam a temadtica, a Vogue Brasil publicou a capa
com a modelo Gisele Biindchen com a chamada: “Novo normal”,
sendo que a Vogue Itilia publicou uma capa em branco, refletindo o
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momento em que o mundo estava perdido e com medo, assumindo
o lugar de falar sobre o acontecimento global.

FIGURA 1- CAPA DA VOGUE BRASIL EDICAO DE ABRIL DE 2020.

Fonte: https://vogue.globo.com/moda/noticia/2020/04/gisele-bundchen-celebra-sim-
plicidade-na-vogue-brasil-de-maio-de-2020.html <acesso em: 10 de Julho de 2022>

FIGURA 2 - CAPA DA VOGUE ITALIA EDICAO DE ABRIL DE 2020.

Fonte: https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/1665800758349677-capas-de-revis-
tas-refletem-diferentes-aspectos-da-pandemia <acesso em: 10 de Julho de 2022>
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A Vogue Brasil sofreu muitos ataques no meio digital, a0 mesmo
tempo que a Revista Elle Brasil estava voltando totalmente digital,
com um discurso de reduzir impactos ambientais com a impressio e
trazendo redatoras intelectuais do feminismo para falar sobre moda
(vale ressaltar que a palavra moda é tratada como sinénimo de cos-
tume, comportamento), o que trouxe um publico muito grande de
jovens leitores para a segunda revista.

Foi em Outubro de 2021 que a revista lancou um editorial com
as pecas da alta costura, trazendo as novas colecdes das renomadas
marcas “Chanel”, “Prada”, “Gucci” e uma nova estratégia, as mode-
los eram todas Drag Queens brasileiras, como Pabllo Vittar, Gloria
Groove, Bianca DellaFancy e Halessia, com a ideia do luxo das mar-
cas e uma nova feminilidade em perspectiva da diversidade.

O editorial repercutiu como um acerto da revista no meio edi-
torial e um novo publico, os LGBTQIA+s, comecou procurar e co-
nhecer a revista a partir desse editorial, em que a Vogue ressignifi-
cou a moda e seus erros a partir desse movimento.

O SISTEMA DE MODA E SEUS RITUAIS DE CONSUMO

Para Barthes (2009), o sistema da moda é visto pela sistemati-
zacdo da linguagem, ou seja, signos, significantes e significados, tra-
tando do que a linguagem condiciona como sentido, pois segundo o
autor, “o que faz desejar nio é o objeto, é o nome; o que faz vender
nio é o sonho, é o sentido” (BARTHES, 2009, p. 16).

Nesse sistema, é possivel visualizar trés métodos, vestudrio-
-imagem, o desenhado ou fotografado, com unidades no nivel da
forma, o vestudrio-escrito, o que descreve os detalhes, peculiarida-
des daquilo que se vé e do que ndo é visto fisicamente na imagem,
relacionado ao nivel vocabular e o vestudrio-real, modelo que guia
os outros dois, trazendo a materialidade, o palpavel, fisico, relacio-
nado a fabricacio. Para a andlise do editorial, irei estabelecer relacao
com os dois primeiros métodos apresentados pelo pensador.

O conceito de shifters também sera 1til, uma vez que ele refere
aos elementos intermediarios entre o c4digo e a mensagem, fazen-



do uma dependéncia da configuracio entre imagem, linguagem,
vestudrio e aquilo que € real; sendo as trés configuragoes: do real a
imagem, do real a linguagem e da imagem a linguagem.

Em referéncia ao vestuario-escrito, é perceptivel que toda des-
cricio possui uma uma finalidade, que é manifestar ou transmitir a
moda, entrando nas questdes de comutacdo, como uma troca, uma
permuta, a qual aparece geralmente em pares.

Uma vez que o signo indumentirio se oferece a leitura
através de um discurso que o transforma em funcio (este
vestudrio serve para tal uso mundano), ou em assercio de
valor (este vestudrio estd na moda), podemos concluir que o
vestudrio escrito comporta pelo menos dois tipos de relaciao
significante (BARTHES, 2009, p. 53).

Para esse sistema, o signo deve ser compreendido como atribu-
to que se destaque a sua extensdo, diferenciando o que o relaciona
com outros signos, ou seja, o seu papel desempenhado com relaciao
a outros signos, como veremos o signo da moda e sua relagio ao
movimento Drag Queen nesse editorial.

Tratando da retérica do consumo da moda, McCracken (2007),
reflete sobre o movimento do significado cultural no mundo cultu-
ralmente constituido para os bens de consumo e para o consumidor
individual tomado como responsédveis por esse fendmeno o siste-
ma da publicidade, o sistema da moda e seus rituais, por esses dois
sistemas em questao possuirem uma ritualizacdo parecida, ao qual
os seus significantes culturais podem ser deslocados, alterando seu
sentido a partir desses bens de consumo.

Nessa perspectiva, os bens de consumo possuem um cariter
de comunicar significado culturais, com uma caracteristica mével
e soluveis, em transito, sendo absorvido do mundo culturalmente
constituido e transferido para um bem de consumo, sendo assim,
esse significado cultural é localizado em trés lugares: no mundo cul-
turalmente constituido, no préprio bem de consumo e no consumi-
dor individual, sendo possivel perceber o transito do mundo para o
bem e do bem para o individuo, como pode ser visto abaixo.



FIGURA 3 - MOVIMENTO DO SIGNIFICADO
Figura 1 - Movimentacdo do significado

Mundo culturalmente constituide

Publicidade / Sistema Sistema
de moda de moda

Bens de consumo

| | \ |
Ritual Ritual Ritual de Ritual de

de posse de troca cuidados pessoais desapropriacdo
+ v + 4

Consumidor individual

Legenda: Localizagdo de significado
—— Instrumento de transferéncia de significado

Fonte: MCCRACKEN, G. 2007, p. 100.

Como ilustrado, a localizacao original do significado cultural
o qual é transferido para os bens de consumo, é o mundo cultu-
ralmente constituido, sio o que o autor denomina de experiéncias
rotineiras, o qual o mundo dos fendmenos é apresentados em sen-
tido individual, constituido pelas crencas e premissas culturais. A
cultura entendida como o espectro pelo qual o individuo percebe
e assimila os fenomenos e que determina as coordenadas de acao
social e atividade produtiva, uma diz sobre como o mundo é visto,
e a outra como ele é moldado, portanto, a cultura é o agente que
constitui o mundo com os seus significados, a partir de categorias
sociais e principios sociais.

As categorias culturais sio as matrizes conceituais de um mun-
do culturalmente constituido, determinando como esse mundo
serda segmentado em parcelas distintas e inteligiveis, e como elas
sao organizadas em um sistema maior e coerente. Jd nos principios
sociais, o significado encontra-se nas ideias ou valores que deter-
minam como os fenémenos culturais sao organizados, avaliados e
interpretados. Enquanto as categorias sao resultados das segmenta-
¢des do mundo, os principios sao os pressupostos que permitem os
fenomenos culturais serem distintos.
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O sistema de moda é percebido como instrumento de movi-
mentacio do significado do mundo culturalmente constituido para
o bem de consumo. Nesse sistema, o processo possui muitas fontes
de significados, agentes de transferéncia e meios de comunicacio,
operando de trés maneiras para fazer a transferéncia do significa-
do. A primeira, diz respeito a sistema unir os aspectos do mundo a
um bem de consumo, o que utilizaremos para a andlise proposta, o
processo de similaridade vislumbrada, aspecto que Barthes (2009)
também considerou. O segundo, é quando o sistema em questido
inventa novos significados culturais, advindo a partir de forma-
dores de opinido que moldam e refinam os significados culturais
existentes. Essa invencaoo do significado advinda da apropriacao de
pessoas de menor status social, também um fator importante para
a andlise em questdo. O terceiro ponto estd na reforma radical dos
significados culturais, feita pelas forcas sociais anénimas, sendo um
sistema capaz de movimentar significados inovadores, esses grupos
capazes de propor uma reforma radical do significado cultural sdo
os que estdo as margens da sociedade, como podemos observar na
histéria da contracultura a partir do movimento punk e hippie.

Tais grupos inventam um significado cultural muito mais
radical e inovador do que seus parceiros de status elevado
na lideranca da difusio de significados. Com efeito, esses
grupos inovadores representam uma ruptura em relacio
as convencoes culturalmente constituidas da sociedade
norte-americana contemporanea. [lustram a tendéncia pe-
culiarmente ocidental de tolerancia a violacdes dramdticas
das normas culturais. Esses grupos redefiniram as catego-
rias culturais, ainda que pelo processo negativo de violacio
de categorias culturais como idade e prestigio (hippies e
punks), ou género (gays). As categorias culturais redefinidas
e diversos principios culturais a elas associados entraram
para o sistema cultural. Os grupos inovadores tornam-se
“fornecedores de significado” mesmo quando sio devotados
a subversdo da ordem estabelecida (hippies, por exemplo)
ou estio determinados a nio permitir que suas invencdoes
culturais sejam absorvidas pelo sistema (punks [...] (MC-
CRACKEN, G. 2007, p. 106).
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McCracken (2007) ainda afirma que existe um entendimento
tedrico da maneira como os meios linguisticos e especialmente os
nio linguisticos expressam categorias culturais, em que faco uma
analogia com a metodologia Warburguiana (2010), que reflete so-
bre a cadeia dos simbolos fortes culturalmente possuirem um cara-
ter de resisténcia e pds-vida devido a caracteristica atavica do Pa-
thosformel, ressurgindo através dos tempos e por meio da arte.

Em L’Atlas Mnémosyne (2010) a0 montar as suas pranchas
com artes similares que o autor criou a ideia do Pathosformel, deno-
minando como a emo¢ao expressa no corpo e cristalizada em uma
féormula e imagem. Para a pesquisa, a prancha contendo as imagens
do editorial, revela essa emocio expressada no corpo da imagem
que é transmitida, a partir disso, conseguimos tracar a ideia de (re)
significacdo no sistema de moda a partir do deslocamento do signi-
ficado dos Pathos em questao.

O MOVIMENTO DRAG QUEEN EM EVIDENCIA

Para pensar no movimento Drag Queen é necessario entender
algumas questdes de género, sexualidade e suas interseccdes. Reto-
mo a “Teoria Queer” de Judith Butler (2010) evidenciado na obra
“Problemas de género”, como o artigo de Louro (2016b) que refle-
te sobre o papel da Drag Queen e o artigo de Chidiac e Oltramari
(2004) sobre a identidade do grupo.

A obra de Butler (2010) questiona a distin¢do sexo/género,
evidenciano a construcido varidvel da identidade, a “Teoria Queer”,
que serve de grande aporte investigativo, determinando os concei-
tos de performance e performatividade, esses sendo os fatores para
a andlise do cariter construio do género. Butler denuncia a cha-
mada “heterossexualidade compulséria”, impregnada socialmente
pelas instincias reguladoras do poder - o discurso hegemonico -
a partir disso, ela propde uma “construcdo varidvel da identidade”
(BUTLER, 2010, P. 23), incluindo outras identidades como prota-
gonistas das lutas feministas, fomentando o carater construido de
todas identidades.
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Enquanto as teorias feministas buscavam uma distin¢io entre
sexo e género, o primeiro sendo o dominio anatémico (bioldgico) e o
segundo ao dominio sociocultual, a autora afirma que ambos (sexo e
género) sio construidos socialmente, descartando a ideia do primeiro
como natural. Podemos fazer uma reflexao a partir do préprio signi-
ficado a palavra culturalmente, como a autora reflete:

Se o carater imutavel do sexo é contestavel, talvez o préprio
construto chamado ‘sexo’ seja tdo culturalmente construido
quanto o género; a rigor, talvez o sexo sempre tenha sido
o género, de tal forma que a distin¢do entre sexo e géne-
ro revela-se absolutamente nenhuma. Se o sexo é, ele pré-
prio, uma categoria tomada em seu género, nio faz senti-
do definir o género como a interpretacio cultural do sexo
(BUTLER, 2010, p. 25).

As reflexdes de Butler tém porte na filosofia ocidental, em que
corpo e mente nao estio separados. Para ela, o corpo nio possui
nada de natural, sendo construido a partir a educacio pelos instru-
mentos sociais de poder, fornecidos para as criancas, que as trans-
formam em mulher, perante os c6digos sociais vigentes em deter-
minadas sociedades, como também pondera Simone de Beauvoir
(1949) em sua obra “O segundo sexo”.

A palavra Queer SAFATLE, 2015), originalmente denotava o
bizarro, excéntrico, estranho e passou a tomar referéncia em dema-
sia aos homossexuais a partir do século XIX, foi apenas nos anos
1980 que esta palavra foi ressignificada pelo grupo LGBTQIA+,
tornando-se valorativa. A partir desse momento comecou-se a for-
mulacdo da “Teoria Queer”, sendo formulada inicialmente pela fe-
minista Teresa de Lauretis.

Para Guacira Lopes Louro, o queer é o sujeito da sexualidade
desviante que nio deseja ser integrado e nem tolerado: “é um jeito
de pensar e de ser que nao aspira o centro nem o quer como refe-
réncia; um jeito de pensar e de ser que desafia as normas regu-
latérias da sociedade, que assume o desconforto da ambiguidade,
do ‘entre-lugares’, do indecidivel” (LOURO, 2016a, p. 7-8).

A terminologia foi usada como indicativo de posi¢io ou dispo-



sicdo de contestacao e de “nao conformidade em relacio as normas,
processos de normaliza¢io ou canones de qualquer ordem” (LOU-
RO, 2017, p.37). Sendo assim, existindo duas vertentes para o con-
ceito: uma ligada ao comportamento transgressivo que nio respeita
a heteronormatividade e outra é a teoria que estabelece dispositivos
de ruptura de valores impostos.

Teresa de Lauretis (1987) repensa a esfera do género e sexu-
alidade a partir de esferas de raca e classe e propde uma releitura
do conceito a partir das nocdes de “tecnologia sexual” de Foucault,
sendo a sexualidade m resultado de um conjunto de acdes sociais
que pautam comportamentos e relagdes sociais.

Para Butler (2010), o género “é performatividade produzi-
do e imposto pelas préticas reguladoras da coeréncia de género”
(BUTLER, 2010, p.48. Grifos da autora). Pode-se dizer que a iden-
tidade de género é performatividade constitutiva pois os atos que
regem essa formacao identitdria do género sio performativos, sen-
do projetados por sinais corporais e por meios discursivos, tirando
o carater ontoldégico do género.

Se a verdade interna do género é uma fabricacio, e se o
género verdadeiro é uma fantasia instituida e inscrita so-
bre a superficie dos corpos, entio parece que os géneros
nio podem ser nem verdadeiros nem falsos, mas somente
produzidos como efeitos de verdade de um discurso sobre a
identidade primdria e estdvel (BUTLER, 2010, p. 195).

A autora traz o conceito de performance, o mais importante
para pensar o nosso objeto de estudo, as drags queens, pois é quan-
do um corpo performa um género, como um efeito parddico de
qualquer outro género. A esfera da performance é uma realizacio
individual, ao passo que o performativo é aplicada ao discurso co-
letivo o qual constréi os géneros, a autora reconhece que nem toda
parddia é subversiva, refletindo o tipo de relacdo estabelecida entre
produtor e receptor, entre performer e publico, com a finalidade de
perceber se essa parddia possui algum efeito disruptivo ou se per-
manece domesticada. A autora ainda problematiza:
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Que performance inverterd a distin¢o interno/externo e
obrigara a repensar radicalmente as pressuposicdes psico-
logicas da identidade de género e da sexualidade? Que per-
formance obrigard a reconsiderar o lugar e a estabilidade
do masculino e do feminino? E que tipo de performance de
género representara e revelard o cariter performativo do
proéprio género, de modo a desestabilizar as categorias na-
turalizadas de identidade e desejo? (BUTLER, 2010, p. 198.
Grifos da autora).

Em minha anilise utilizarei da esfera da performance a partir
do olhar de Butler (2010) para o estudo das Drags Queens presente
no editorial da Vogue Brasil. Como Louro (2016b) refletiu de forma
genuina sobre as normas de género a partir da ideia que elas podem
ser citadas em um contexto distinto, sendo exibidas no intuito de
expor por um modelo radical, o seu carater fabricado e construido,
como uma dentncia de subversao do sistema.

E o que faz, por exemplo, uma drag queen. A drag se apro-
xima do objeto que imita e, a0 mesmo tempo, o0 expde e 0
critica. Pelo excesso e pelo exagero, escancara as normas de
género e demonstra seu cardter artificial. Ela pode ser vista
como um exemplo de subversio e também de possibilidade
de agéncia. Mas (e de novo a adversativa) a figura da drag
nio sera sempre, necessariamente, subversiva. Por vezes, as
formas parddicas de género acabam por provocar, tio so-
mente, o riso inconsequente. De algum modo domesticadas
ou colonizadas no interior da malriz heterossexual, elas po-

dem, mais uma vez, por vias outras, reforcar as diferencas e
as hierarquias. (LOURO, G. 2013, p. 15.)

A partir dessa inquietacio, a aproximacdo dos autores revela o
cariter dos simbolismos do feminino empregados nas Drags Queens,
que ressurgem com um significado cultural deslocado no sistema de
moda, mas mantendo imagens que ressurgem na arte concomitan-
temente. As proprias inquietacoes de Butler apresentada no texto de
Louro (2016b) acerca das performances de género continuam: “As
normas de género acabam por se impor sempre, inexoravelmente?



E possivel dribld-las de algum modo? Quais as possibilidades e os li-
mites para a agéncia? Quando uma reconstrucio é eletivamente sub-
versiva? Quando se constitui em renovada dissimulacio das normas?”
(LOURO, G. 2016b, p.15). Porém o artigo é concluido com a revela-
¢do sobre o poder do movimento em ressignificar imagens, criando
novos significados e ritos de consumo.

ANALISES DE PATHOS E DESLOCAMENTO DO
SIGNIFICANTE NOS RITUAIS DE CONSUMO

O método Waburguiano (2010) elimina qualquer necessidade
de contexto, fonte, data, cenario histérico, ele propde uma analise
da prépria imagem, sendo essa a sua propria fonte. A imagem por
muito tempo foi vista como mera interpretacao, carregando a ideia
da necessidade de artificios exteriores para a sua compreensdo. O
método é nomeado pelo autor como anilise iconolégica ou icono-
logia critica, procurando uma espécie de clarificacio dos contetidos
representativos da imagem, considerando essa autossuficiente, in-
ferindo que em suas composicdes e simbolos, ja carregam informa-
cOes suficientes para se auto sustentar, trazendo para a imagem um
novo campo do saber.

A imagem nio é o campo de um saber fechado. E um cam-
po turbilhonante e centrifugo. Talvez nem sequer seja um
‘campo de saber’ como outros. E um movimento que requer
todas as dimensdes antropoldgicas do ser e do tempo (DI-
DI-HUBERMAN, 2013, p. 21)

A tese que Warburg apresentou em 1981, em Estrasburgo, so-
bre o nascimento de vénus e a primavera de Botticelli, é uma investi-
gacdo de décadas do objeto do renascimento e da sobrevivéncia da
antiguidade. A partir desse trabalho, o autor percebeu os limites
da histéria da arte, esteticizante ou formal, contextualizando como
uma abordagem erudita da histdria dos estilos e da avaliacdo da es-
tética. Ele refletiu que esse tipo de analise, muito formalista, quando
focadas em nao compreender a imagem e as contribuicoes que ela



tinha, ocorre a perda de outras informagoes, muitas vezes subenten-
didas ou nunca vistas, justamente por essa abordagem excludente.

Sendo assim, para Warburg, a imagem é o centro de sua ana-
lise, sempre na tentativa de compreender como ela é permeada,
a partir de uma antropologia e um processo que ele considera de
transmissao de culturas, ou seja, um fato pleno de implicacdes na
prépria arte viva. A teoria permeia uma complexa temporalidade
das imagens, em que elas nio sio resumidas a simples documentos
ou fatores histdricos, mas sim, dotadas de vidas péstumas, sendo
possivel estabelecer ligacdes entre épocas que os métodos cartesia-
nos e classicos nao estio habituados em estabelecer.

No entanto, as imagens podem ser conectadas entre si, lidas
uma ao lado da outra, independente da época que ela foi produzida,
acarretando a ideia de anacronismo. E importante ressaltar que o
autor niao propde que esses outros fatos sejam menos importante
para a pesquisa ou que ele fez a leitura das imagens com “achismos”,
ele propds uma andlise mais profunda de uma cultura, algo além das
questdes externas dessa cultura, ndao negar onde ela é inserida, mas
sim ter ela como ponto de partida.

Em seu estudo realizado no Palicio de Schifanoia, de Ferrara, foi
a primeira vez que ele utilizou a terminologia “anilise iconolégica”,
mostrando a ligacio entre antiguidade, idade média e época moderna.

Se para Warburg o processo de conversio do mundo em
imagem puxa fios milenares e conexdes longinquas, o am-
biente moderno apenas remarca a aceleracio e expansio
deste continuum de relacées simbdlicas do homem com
inscri¢des histéricas, arranjos expressivos e atos performa-
tivos, que escapam das fronteiras rigidas de disciplinas e de
géneros artisticos. (MACIEL, Jane, 2018, p.193.)

A obra mais famosa dele é o Atlas Mnemosyne (2010), é nela
que ele concretiza a sua tese e as afirmacdes que fazia sobre a sobre-
vida e conexdes das imagens. E uma espécie de narrativa da histéria
da arte, porém apenas com a presenca de imagens. Segundo o autor:
“uma histéria da arte sem palavras é uma histéria de fantasmas para
gente grande” (WARBURG, 2015).



Para realizar as andlises, comeco fazendo a prancha contendo
as 16 imagens do editorial, como Aby Warburg (2010) ponderou,
para compreender o método de analise do pathosformel é necessario
compreender a prancha de anilise primeiramente.

FIGURA 4 - PRANCHA COM AS IMAGENS DRAG QUEEN DO EDITORIAL DE
OUTUBRO DA VOGUE BRASIL*.
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Apbs isso, para identificar a presenca do Pathos é necessirio
atentar-se ao corpo dos personagens das personagens em questio,
na gesticulacdo, na sua expressio, nas proprias atitudes e posi¢cdes
das modelos. Como refletiu o autor a partir de suas observacoes,
a presenca de gestos e posturas as quais denomina “mimica inten-
sificada”, é o lugar do pathos, uma eloquéncia de movimentos, que
denomina de “movimento da alma”, um acontecimento da alma,
passada pelo corpo e percebida nas expressdes artisticas. A ideia do
Pathosformel encontra-se na junc¢io dessas “mimicas intensificadas”,
na emogao expressa no corpo e cristalizada em uma férmula e ima-
gem, assim, é possivel pensar na pds-vida da imagem, no pés-vida
dos simbolos femininos expostos.

O editorial traz a proposta da alta-costura, com pecas de mar-
cas de luxo, todas as modelos estio com gesticulacdes que lembram
famosos editoriais da alta-costura, como o da Yves Saint Laurent de
1966, em que o estilista apresentou o smoking feminino e a situa-
¢do de poder para a figura feminina. Ja que “A drag se aproxima do
objeto que imita e, 20 mesmo tempo, o expde e o critica.” (LOURO,
G. 2013, p. 15), as imagens carregadas pelas performers, é a de sim-
bolismo de poder, resisténcia e liberdade, podendo ser percebida
nos cabelos e tecidos soltos, olhar marcado em tom de intimidacio.
A critica é perceptivel a propria permanéncia de cada Drag, como
as tatuagens no rosto de Gloria Groove retomando seu conceito
de sujeito de classe baixa, mesmo vestindo o alto luxo, ou na per-
manéncia do corpo masculinizado da Pabllo Vittar, retomando a
ideia da performatizacio do género, sendo assim, havendo pontos
de subjetividade e de domesticamente na mesma imagem.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir desses pontos, seria equivocado realizar a conclusio
das drags queens agirem como agéncias ou como um modelo de
subversdo, para isso precisaria um estudo mais profundo. A partir
da anilise iconoldgica warburguiana, e por ser o primeiro editorial
com o protagonismo Drag Queen, o significado cultural foi alterado
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a partir desse sistema. A partir da andlise proposta por McCracken
(2007), o aspecto do mundo unido ao bem de consumo, neste caso,
o editorial em questdo é o nosso préprio objeto de estudo, as drags
queens e todos os simbolismos indicados acima, a Vogue utilizou
dessa estratégia justamente para alterar a sua imagem antiga e alte-
rar o ritual de consumo dos seus leitores.

Em relacio ao sistema ter inventado novos significados cultu-
rais, a revista aproveitou da carga semantica das Drags que também
sao formadoras de opinido, principalmente do publico LGBTQIA+
para refinar e moldar novos significados culturais, como na prépria
critica feita perante as normas de género do grupo em questio, am-
pliando a imagem de diversidade sobre o bem de consumo.

Enquanto a invencdo de novos significados culturais, feita por
forcas sociais andnimas, existem algumas ressalvas, mesmo o edito-
rial trazendo esse grupo que propde uma reforma radical, o simbo-
lismo que os mesmos estao impregnando é o de uma cultura exis-
tente, porém, a partir disso, podemos comecar a pensar no inicio de
uma nova mudanca radical, aos quais cabe a0 movimento manter o
carater de resisténcia e tomar espaco nesses sistemas de modificacio
de significacdo cultural para realmente a mudanca ser feita, ao passo
que essa retdrica tem raizes estruturais da sociedade, como apontou
Butler (2010), e tais sistemas, como o da moda ou o da publicidade,
possuem o poder de alterar esses sentidos sociais a partir de suas
significacdes culturais sendo colocadas em evidéncias.

Os rituais de consumo (TRINDADE; PERES. 2014), sio vistos
como um dispositivo mididtico articulador dos vinculos de sentidos
entre marcas e consumidores, ao pensar sobre o papel da Vogue pe-
rante o sistema de moda na representacio de tais rituais, é possivel
compreender um novo sentido entre ela e seus consumidores pe-
rante esse deslocamento de significado, ou seja, ao estabelecer esse
deslocamento do significado, juntamente alterou-se o sentido e a
ritualizacdo da marca, fazendo emergir um novo modelo perante a
sua ritualizacio do consumo.

Essa mudanca pode ser vista nos rituais de busca e compra, ja
que, como visto, um grupo marginalizado socialmente, toma espaco



a partir das vozes de influéncia sobre os mesmos, o consumidor que
identifica-se com os simbolismos empregados, entrard na retérica
do consumo da marca em questdo, justamente para passar a consu-
mir o bem a partir do novo significado cultural empregado, fazen-
do uso do novo processo de ritualizacio, transferindo significados
do sistema macro produtivo para o sistema micro da vida cotidiana
desse consumidor.
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Pesquisadora do Grupo XUE - Participacio, Intera¢io e Compu-
tacdo, com temas de interesse relacionados 4 tecnologia e educacio
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perspectiva da educacio para a liberdade, para a autonomia e para
a humanizacio. Pesquisa do Laboratério LADO - Laboratério de
Design contra Opressoes, projeto de extensio DADIN - Departa-
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¢do em Design no Brasil com os estudos em Design de Interacio e
Interacio Humano-Computador, a partir das perspectivas critica e
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CARINA ELISEI DE OLIVEIRA - Possui graduaciao em Ciéncias
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trado em Ciéncias Veterinarias pela Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro (2001) e doutorado em Ciéncias Veterindrias pela
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (2005). Atualmente
é professor coordenador do PIBIC da Universidade Catélica Dom
Bosco, professor pesquisadora da Universidade Catdlica Dom Bos-
co . Tem experiéncia na drea de Parasitologia Animal atuando na
area de desenvolvimento de técnicas de diagndstico para detecgao
de microorganismo/agentes infecciosas em animais domésticos e
silvestres, com énfase em Biologia Molecular, atuando principal-
mente nos seguintes temas: plasmodium (novyella) juxtanucleare
gallus gallus, parasitologia , caes, pantanal e hematozodrios.

CARLA CRISTINA SIQUEIRA MARTINS - Docente. Doutora
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dia. Mestra com estudo sobre Consumo, Cultura e Midia pela Uni-
versidade Estadual de Maringa. Pés graduada em Moda, Produto e
Comunicacio pela Universidade Estadual de Londrina e em Ges-
tao de Marcas pela Fundaciao Getulio Vargas. Bacharel em Moda
pela Universidade Estadual de Maringa. Pesquisadora associada ao
Laboratério de Estudos e Pesquisas em Histéria, Moda e Cultura
(La-Moda, UEM, CNPQ). Trabalhou como gerente de marke-
ting no Grupo Morena Rosa e como coordenadora de marketing
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de graduacao e pos graduacio.
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em Design pela UFPR (1992) e técnica em Desenho Industrial pelo
CEFET PR (1987). Atua como docente na Universidade Federal do
Parana: no PPGD - Programa de Pés-graduacio em Design, tam-
bém como docente no curso de Graduacio em Design Grifico. E
pesquisadora no grupo de pesquisa Design digital e da informacao
(UFPR) e faz parte do LabDSI - Laboratério de Design e Sistemas
da Informacdo. Coordena o Projeto de Extensio coLAB Design
UFPR. Os atuais Projetos de Pesquisa compreendem os temas de:
Educacio em Design, Priticas Docentes Memoraveis e Design e a
Eficiéncia Energética. Tem experiéncia profissional em direcio de
arte, infografia, design da informacio, design instrucional e publi-
cidade. Atua como ilustradora cientifica/botanica e sécia do CIBP
- Centro de Ilustracio Botanica do Parang, se dedicando a represen-
tar specime nativas brasileiras.
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Parané (2002). Especialista em Dinamica da Comunicacio e da In-
formacio pela Universidade Tecnoldgica Federal UTFPR (2004).
Pesquisadora do Grupo XUE - Participacio, Interagio e Compu-
tacdo, com temas de interesse relacionados 4 tecnologia e educacio
inclusiva e aberta, a educacio em Design de Intera¢io a partir da
perspectiva da educacio para a liberdade, para a autonomia e para
a humanizacio. Pesquisa do Laboratério LADO - Laboratério de
Design contra Opressoes, projeto de extensio DADIN - Departa-
mento Académico de Desenho Industrial. Docente do curso de Tec-
nologia em Design Grifico, na UTFPR (desde 2012), nas disciplinas
de Webdesign e Projeto Grafico/Metodologias. A pesquisa desen-
volvida no doutorado (2015-2019) relaciona estudos sobre a educa-
¢do em Design no Brasil com os estudos em Design de Interacio e
Interacio Humano-Computador, a partir das perspectivas critica e
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DIEGO SANTOS DO CANTO FRIEDRICH - Graduacio em Co-
municacio Social - hab. Publicidade e Propaganda, UFSM (2020).
Especialista em Moda, Comunicacio e Styling, UP (2021). Mestre
em Comunicac¢io, na linha de pesquisa em Comunicacio e For-
macoes Socioculturais, UFPR (2023). Possui interesse na area de
Comunicacio, Imaginirio, Semiética da Cultura, Antropologia do
Consumo, Aby Warburg, Arquétipos, Moda e Teoria Queer.

JULIO TEODORO DA COSTA - Doutorando pelo Programa de
p6s gradacdo em Design, linha de concentracio Teoria e Histéria
do Design, pela Universidade Federal do Parand (UFPR), Mestre
pelo programa de Pés-Graduagio em Tecnologia e Sociedade, li-
nha de concentracio em mediacdes e Culturas, pela Universidade
Tecnoldgica Federal do Parand (UTFPR), e formado em Tecnolo-
gia em Design grafico pela UTFPR. Membro do grupo de pesquisa
Design e Cultura, da UTFPR, Membro voluntirio do Centro de
Documentac¢io Prof. Dr. Luiz Mott, no grupo Dignidade. Possui
interesse nas areas de: Design grafico, Teoria e histéria do Design,
semidtica, comunicacio, metodologias de design, Cultura Material,
Design e movimentos Sociais, estudos de género e identidade, his-
téria do movimento homossexual Brasileiro.

KARINA RAMPAZZO MORELLI MACHADO - Doutoranda
em Design (PPGDesign/UFPR), Mestre em Comunicacio (2014)
e Especialista em Fotografia (2004) ambas pela Universidade Es-
tadual de Londrina (UEL), graduada em Programacio Visual pela
Universidade Norte do Parana (2002). Faz parte do Grupo de Pes-
quisa em Teoria, Histéria e Critica do Design e Atividades Projetu-
ais (UFPR/CNPq). Atua nas 4reas do design e das artes visuais com
abordagem experimental. Estd presente no circuito de artes com
exposicoes autorais e projetos coletivos. E docente nos cursos de
Design Grifico (Bacharel e Tecndlogo) e p6s-graduacio em Design,
Criacio e Expressdo (UNIFIL). Interesses nas areas de producio e
critica da imagem, teoria e histéria do design.

LEANDRO TADEU CATAPAM - Leandro Catapam é graduado



em Desenho Industrial - Habilitacio em Programacio Visual pela
Universidade Federal do Parana (1998), especialista em Teoria do Ci-
nema pela Universidade Tuiuti do Paran (2000) e mestre em Design
pela Universidade Federal do Parand (2010). Atua como designer no
ambito cultural na cidade de Curitiba e também como professor do
ensino superior da Pontificia Universidade Catélica do Parana, PU-
C-PR, tanto na graduacio em Design quanto em especializacdes da
area e orientacdes de projetos de iniciacdo cientifica da universidade
(PIBIC). Em 2017 viabilizou a exposi¢io GifEmotion, em que trans-
formou colagens estiticas em gifs sequenciais animados e, dando
continuidade a essa expressio, em 2018 participou da edi¢do curiti-
bana da Bienal Internacional de Arte Digital Subli_Me The Wrong
- New Digital Art Biennale. Dentro desse contexto, desenvolve estu-
dos em linguagem visual com foco na expressao da colagem e imagem
em movimento, agregando a pesquisa de carater discursivo em sua
abordagem, por meio de aspectos histdricos e filoséficos dos discur-
sos produzidos pelo design. Em 2021, com o objetivo de aprofundar
tais aspectos, ingressou no Programa de Doutorado em Design do
PPGDESIGN - UFPR.

LINDSAY JEMIMA CRESTO - Possui graduacio em Desenho
Industrial com habilitacio em Projeto de Produto pela Universi-
dade Federal do Parani, especializacio em Design de Méveis pela
Universidade Tecnolégica Federal do Parand, mestrado e douto-
rado em Tecnologia e Sociedade pela Universidade Tecnolédgica
Federal do Parana. E professora do Departamento Académico de
Desenho Industrial da Universidade Tecnolégica Federal do Parana
desde 2015, atuando nos cursos de graduagdo nas areas de Teoria e
Histoéria do Design e Semidtica. Faz parte do site Teoria do Design,
portal criado com o objetivo de promover e ampliar os debates so-
bre o papel social do design. E vinculada aos grupos de pesquisa
Design & Cultura (UTFPR) e Teoria, historia e critica do design e
atividades projetuais (UFPR). Os interesses de pesquisa estdo foca-
dos nos seguintes temas: Histéria e Teoria do Design, sob o enfoque
dos estudos de género e da cultura material, com foco em pesquisas



relacionadas aos interiores domésticos, producido de designers mu-
lheres, zines e memoria gréfica.

LUCAS A.DE OLIVEIRA - Doutorando em Design. Universidade
Federal do Parand/Programa de P6s-Graduacio em Design. Conta-
to: lucasalameda@gmail.com

MARCO TAKASHI MATSUDA DE SOUZA - Designer, mestre
pelo Programa de Pés Graduagio em Tecnologia e Sociedade, na
linha de Mediacdes e Culturas, pela Universidade Tecnoldgica Fe-
deral do Parani. Atualmente estudante em nivel de doutoramento
pelo Programa de P6s Graduaciao em Design na Universidade Fe-
deral do Parand. Experiéncia profissional baseada na articula¢io de
visualidades a cerca de producdes em moda, arte e cultura material.
Discussao e producido em torno dos seguintes temas: design e suas
relacio politicas no contexto brasileiro; questdes de raca e género
na cultura material; circulacio de representacdes asidticas em dife-
rentes midias. Integrante do grupo de pesquisa em Teoria e Historia
do Design, pelo PPGDESIGN, Curitiba-PR.

MATHEUS FERNANDES DE CAMPOS - Académico de Publici-
dade e Propaganda em Universidade Catélica Dom Bosco - Campo
Grande, MS, Brasil. Bolsista CNPq em Inicia¢ao Cientifica, com én-
fase em Divulgacdo Cientifica.

MAUREEN SCHAEFER FRANCA - Doutora em Tecnologia e
Sociedade (2021, PPGTE-UTFPR), Mestre em Tecnologia (2011,
PPGTE-UTFPR), Especialista em Embalagem - Projeto e Producio
(2009, UTFPR) e Designer Grafica (2006, UFPR). Atualmente sou
professora do Departamento Académico de Desenho Industrial da
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana e pesquisadora do gru-
po de estudos Design & Cultura na mesma institui¢cdo. Tenho inte-
resse na histdria das minorias no design; nas relagdes entre design e as
categorias de género/sexualidade, raca/etnia, idade/geracio e classe
social; nas articulacdes entre moda e corpo; e em andlises de imagens.

MOACIR JOSE MARCON JUNIOR - Graduando de Tecnologia
em Design Grifico. E-mail: mmarconjr@gmail.com



Octavio Luiz Franco - Octavio Luiz Franco possui gradua¢io em
Ciencias Bioldgicas pela Universidade Federal do Ceard (1998) e
doutorado em Ciéncias Bioldgicas (Biologia Molecular) pela Uni-
versidade de Brasilia (2001). Fez seu primeiro p6s doutoramento
em 2001 na Embrapa seguido de outro na Universidade de Edim-
burgo (Escocia). Trabalhou como em missdes de trabalho em inu-
meros paises incluindo Austrélia, Israel, Portugal, Cuba, Holanda
dentre outros. Concluiu seu primeiro Sabitico na Universidade de
Wisconsin (USA) e o segundo na Universidade British Columbia (
Canada) na 4rea de controle de doencas infecciosas. E pesquisador
1A e consultor do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifi-
co e Tecnoldgico (CNPq). Além disso membro da Sociedade Brasi-
leira de Bioquimica e Biologia Molecular (SBBq), da The American
Society for Biochemistry and Molecular Biology (ASBMB), ASM
(American Society of Microbiology) e da American Association for
the Advancement of Science (AAAS). Tem seu trabalho voltado
para o desenvolvimento de bioprodutos e bioprocessos com énfase
no controle de microrganismos patogénicos.

REGINA BARBOSA RAMOS - Doutora em Design pela Universi-
dade Anhembi Morumbi, bacharel em Negécios da Moda com Habi-
litacio em Design de Moda (2006) e Mestre em Design pela mesma
IES (2009). Atualmente é STEAM Professor na Escola Antonieta e
Leon Feffer- Peretz (Alef Peretz), tendo atuado também como do-
cente nos Bacharelados em Design de Moda e Negécios da Moda
da Universidade Anhembi Morumbi entre os anos de 2009 e 2019.
Atuou como docente dos cursos de Arquitetura, Design de Interio-
res e Moda na Universidade Bandeirante (UNIBAN) entre 2007 e
2009 e em cursos de pds-graduagio no SENAC-SP e na Universidade
Anhembi Morumbi. Tem experiéncia na drea de Artes, com énfa-
se em MODA, atuando principalmente nos seguintes temas: design,
moda, design de moda, téxteis linguagem visual, expressio bidimen-
sional, desenvolvimento sustentdvel e autoria coletiva. Coordenou
entre 2016 e 2019, a criacdo e desenvolvimento de colecio do Projeto
Pérola, desenvolvido pelo LabModAR (ex-Coletivo Moda e Resili-



éncia), atividade de extensdo dos Bacharelados em Design e Negdcios
da Moda da Universidade Anhembi Morumbi. Também desenvolve
projetos de ilustracio para fins diversos, além de desenvolver consul-
torias em projetos que conjuguem o desenvolvimento sustentavel, a
autoria coletiva e principalmente as manualidades téxteis.

RONALDO DE OLIVEIRA CORREA - Mestre pelo PPGTE/
UTFPR (2003), sob a orientaciao da Dra. Marilia Gomes de Carva-
lho. Doutor pelo PPGICH/UFSC (2008), sob a orienta¢do da Dra.
Carmem Rial e do Dr. Gilson Queluz. Em 2007 realizou estigio de
doutoramento no México, no Posgrado en Ciéncias Antropoldgi-
cas da Universidad Auténoma Metropolitana ? Unidad Iztapalapa,
sob a orienta¢io do Dr. Néstor Garcia Canclini, na area de politicas
culturais. Recebeu o Prémio Capes de Teses ? edicao de 2009. Es-
tigio de pos-doutorado CAPES no PPGAS/UFRGS (jul de 2012 a
jul de 2013), sob a supervisio da Dra. Cornélia Eckert. Atualmente
é professor na Universidade Federal do Parana UFPR, onde atua
na graduacio e p6s-graduacio. Areas de interesse: cultura material,
teoria e histéria do design, sistemas técnicos e tecnologia, producio
e critica de imagem.

SOFIA VITORIA THOME DA CRUZ SILVA - Possui graduacio
em Design Grifico pela Universidade Tecnolégica Federal do Pa-
rana (2020).

THIAGO MULLER DA SILVA - Possui graduacio em Publicidade
e Propaganda pela Universidade Catélica Dom Bosco (2011), p6s-
-graduado em Marketing e Comportamento do Consumidor pela
Universidade de Araraquara (2013), mestrado em Psicologia pelo
programa de pds-graduagio em Psicologia da Universidade Cat6li-
ca Dom Bosco (2016) e doutorando em Biotecnologia na Universi-
dade Catdlica Dom Bosco.

YAMONI SIQUEIRA DA COSTA - Bacharel em Design, UTFPR,
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