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Apresentacao



O Encontro de Pesquisa em Comunicagdo - Enpecom - pro-
movido pelo Programa de Pés-Graduagdo em Comunica¢ao da Uni-
versidade Federal do Parana realizou, em 2015, a sua sétima edicao.
O Enpecom vem fortalecendo a cada ano sua missao de promover a
difusdo e a discussao da produgéo cientifica na drea de Comunica-
¢ao Social, originaria de varias partes do Pais, e assim consolidar sua
abrangéncia nacional. Dessa maneira cumpre seu objetivo de am-
pliar o debate e a produgdo intelectual em comunicagao, possibilitar
0 acesso as pesquisas em andamento e incentivar o desenvolvimento
de pesquisas futuras. Para a sétima edi¢ao foram recebidos mais de
120 trabalhos para apresentagdo nos 5 Grupos de Trabalhos - So-
ciedade, Cultura, Politica, Educacio e, o mais novo deles, Consumo.
Destes, foram selecionados e apresentados 76 artigos de pesquisa-
dores e estudantes de pos-graduagdo de diversos estados brasileiros,
como Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Distrito Federal e Pernambuco. Desde a edicao anterior do evento
a dinamica de cada GT se baseia no sistema de relatos, garantindo
assim que as contribui¢des para o desenvolvimento das pesquisas em
andamento sejam relevantes e efetivas.



Para este livro, a comissao cientifica do VII Enpecom selecio-
nou, dentre os artigos que se encaixavam na tematica desta edi¢ao
do encontro - Comunicagdo e Género -, os dez que se destacaram
por sua qualidade e relevancia, buscando compor uma selecao de
textos com abordagens teodricas e metodologicas distintas, bem como
agregando multiplos objetos de pesquisa que pudessem representar a
tematica em toda sua diversidade.

A eleigdo da tematica se deveu a sua atualidade bem como a
efervescéncia de movimentos e mobilizagdes pelos direitos das mu-
lheres — que se articulam a outros movimentos sociais, como 0 movi-
mento negro e o LGBT. Ainda que nos ultimos anos alguns avangos
legislativos importantes tenham sido feitos - como a lei Maria da Pe-
nha (11.340/06) que criou mecanismos para coibir a violéncia domés-
tica e familiar contra a mulher, a Lei do Feminicidio (13.104/15) que
alterou o cédigo penal, incluindo o feminicidio como modalidade de
homicidio qualificado -, a elei¢ao de um congresso com tendéncias
conservadoras marcou 2015 como um ano dificil, com ameacas de
retrocesso neste campo. O Projeto de Lei 5069/2013, que cria empe-
cilhos para a realizacao de aborto em servicos de satide publica pelas
mulheres vitimas de violéncia sexual, levou milhares de mulheres as
ruas do Brasil, entre o final de outubro e o inicio de novembro de
2015, pedindo a saida do autor do referido projeto, Eduardo Cunbha.
Juntam-se a isso episddios como a discussao sobre a nao inclusao
de orienta¢des para a valorizacao da diversidade sexual e superagdo
das desigualdades de género nas diretrizes educacionais, chamada de
“ideologia de género” por grupos fundamentalistas; a citagdo da filo-
sofa feminista Simone de Beauvoir na prova do Exame Nacional de
Ensino Médio (Enem) e o tema da redagao - “A persisténcia da vio-
léncia contra a mulher na sociedade brasileira” - do mesmo exame,
que geraram até mesmo mocao de reptdio da cdmara dos vereadores
de Campinas/SP, que afirmaram ser “contra a inser¢ao de questao de
tematica de ideologia de género™; o assédio a participante do reality
show de culindria Master Chef Junior, de apenas 12 anos de idade,
que originou a mobilizagdo de milhares de mulheres através da inter-
net com a utilizagdo da hashtag #meuprimeiroassédio, entre outras
coisas. Neste cenario é de fundamental importancia que a academia
absorva esses conteudos.

Género se refere as caracteristicas, condutas e papéis conside-
rados como masculinos ou femininos em determinada cultura e em

1 http://educacao.uol.com.br/noticias/2015/10/30/vereadores-de-campinas-aprovam-mocao-
contra-enem-e-simone-de-beavoir.htm
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determinado periodo histdrico. Género é, portanto, uma construcio
social, e ndo uma determinagédo bioldgica como se tenta, ainda hoje e
também através da midia, fazer crer.

O termo foi inicialmente utilizado pela linguistica, fazendo re-
feréncia as categorias gramaticais dos substantivos, artigos, adjetivos
e pronomes; a dimensao politica s6 comegou a ser abordada entre os
anos 1960 e 1970 quando comegou-se a discutir as relagdes sociais
desiguais entre homens e mulheres

de la perspectiva psicoldgica se pasa a la nocién de sistema de sexo-
género o patriarcado como ‘politica’ en el sentido amplio de este ul-
timo término, sentido propio de la Escuela filoséfica de Frankfurt
que considera que ‘politica’ no es solo lo que hacen los politicos.
‘Politica’ remite aqui a ‘relaciones de poder’ orientadas a la domina-
cién incluso en el ambito de las relaciones personales, en el seno de
la familia o la pareja (PULEO, 2007, p. 17°).

Alguns componentes podem nos auxiliar a entender o sistema
de género. O primeiro deles diz respeito aos “papéis de género’, que
dividem o trabalho de acordo com o sexo, determinando que a mulher
se localiza no 4mbito doméstico, realizando tarefas que se relacionam
com a atividade reprodutiva, enquanto o homem se localiza no ambito
publico, realizando trabalho remunerado que é frequentemente asso-
ciado com prestigio, autonomia, autoridade e independéncia.

O segundo conceito ¢ o de “identidade de género’, que ndo
deve ser confundido com o de identidade sexual — ou identidade afe-
tivo-sexual ja que nem sempre prescinde o ato sexual - que se refere a
orientac¢do heterossexual, homossexual, bissexual ou assexual de um
individuo. Enquanto o conceito de identidade ou orientagao sexual
traz consigo a questao da alteridade, ja que se refere a uma relacao
com o outro, o de identidade de género diz respeito ao reconheci-
mento do proprio individuo como pertencente a um ou outro género
estabelecidos culturalmente. Os individuos que se reconhecem como
sendo do mesmo género pressuposto culturalmente pelo seu sexo —
ou seja, individuos com genitalia masculina que se identificam como
masculinos e individuos com genitalia feminina que se identificam
como femininos - sdo chamados de cissexuais; e os individuos cuja

2 Os primeiros a abordarem a relagdo politica de género foram Robert Stoler em “Sex and Gender” e
Gayle Rubin em “The Trafficin Women”. Também é bastante conhecida a frase de Simone de Beauvoir
(1970) que diz que “n3o se nasce mulher, torna-se.” (LEON, 2007).

3 PULEO, A. H. Introduccidn al concepto de género. In: PLAZA, J. F.; DELGADO, C. (org.) Género y
comunicacion. Madrid: Fundamentos, 2007.



identidade de género discorda de seu sexo bioldgico sio chamados
de transgéneros, transexuais ou travestis.

Status de género ¢ o terceiro conceito que constitui o sistema
de género: “este concepto alude al hecho de que, en todas las cultu-
ras, los hombres y lo masculino son socialmente considerados mas
importantes que las mujeres y lo femenino.” As normas e sang¢des de
género também fazem parte deste sistema, pois funcionam como um
refor¢o dos conceitos anteriores - status, papéis e identidade - deter-
minando condutas e atitudes que afetam a sexualidade, e punindo
as condutas que fogem do que é considerado socialmente “normal”:
“la lapidacion de las adulteras y la carcel para los homosexuales son
todavia ejemplos corrientes de la extrema dureza con que puede res-
ponderse a una desviaciéon de la norma de género®’, outro exemplo
deste controle é a moral ocidental que permite a promiscuidade dos
homens e cobra o pudor das mulheres.

Por ultimo, os esteredtipos e os discursos de legitimagao de
género encerram os conceitos pontuais que devem ser abordados
quando se quer entender o sistema de género. Os primeiros fixam
modelos de masculinidade e feminilidade que sdo legitimados pelos
segundos. Tais discursos sdo propagados através dos mitos, das reli-
gides, da literatura, das ciéncias sociais e naturais e, especialmente, da
midia, que frequentemente oferece explicagdes sobre a desigualdade
entre os sexos, naturalizando algo que ¢ historicamente construido.

A partir disso, é importante destacar que o feminismo ndo
deve ser individualizado, ndo se trata de lutar para que as mulheres
possam ocupar as mesmas posi¢oes — de poder — que os homens. Se
trata, mais do que isso, de acabar com tais hierarquias, através, entre
outras coisas, do questionamento da divisdo sexual do trabalho — que
separa as atividades vistas como masculinas, e, portanto, publicas e
produtivas, daquelas vistas como femininas, sempre relacionadas
ao cuidado - da casa, das criancas, dos idosos, dos incapacitados.
Transferir o cuidado da casa para outras mulheres — pobres e quase
sempre negras - nao resolve o problema. Nancy Fraser’, feminista
e importante pesquisadora da tematica, alerta que é preciso tomar
cuidado para que os ideais feministas nao sejam distorcidos a servigo
de um fim capitalista. Segundo ela, a domina¢ao masculina nao sera
superada enquanto nao for abolida a sobrevalorizagdo da producao
econdmica em detrimento das questdes sociais.

4 PULEO, 2007, p. 21 e 25.
5 http://opinionator.blogs.nytimes.com/2015/10/15/a-feminism-where-leaning-in-means-leaning-
on-others/?smid=fb-share&_r=0
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Nesta direcdo, a vertente interseccional do feminismo entende
que ndo existe primazia de uma opressdo sobre a outra e, portanto, a
luta contra a opressao de género nao pode ser desconectada das lutas
contra as opressoes de classe e raciais. E fundamental que as discus-
soes académicas levem isso em conta para ndo elitizar o feminismo,
além do que se pode perceber dentro do proprio movimento.

No que diz respeito a comunicagdo, area em que este livro se
insere, destacam-se questdes relativas a representacao da mulher nos
produtos mididticos, assim como o papel da midia na dissemina¢ao
da chamada cultura do estupro. A midia é produtora e reprodutora
de conhecimentos e influéncia na percepgdo da “realidade” e na for-
magcao da opinido publica. Mas, além disso, os meios também suge-
rem modelos, esteredtipos e papeis sexuais através da reproducao de
pautas culturais que sio interiorizadas muitas vezes sem resisténcia e
recebem o aval de modelos culturais.

O primeiro capitulo, escrito por Ana Luiza Coiro Moraes e Gia-
ne Vargas Escobar, intitulado “Para encher os olhos’: uma andlise cul-
tural da visibilidade de uma rainha negra no jornal A Razao’, articula
questdes de género, classe e raga com o objetivo de realizar uma ana-
lise cultural em que sdo centrais as rainhas e princesas dos concursos
de beleza realizados pelo clube social negro Treze de Maio, da cidade
de Santa Maria, Rio Grande do Sul, na década de 1970. As autoras se
ancoram nos trés niveis culturais explicados por Raymond Williams
— a cultura vivida, a cultura registrada e a cultura da tradigdo seleti-
va — para discutir o espaco dado aquelas mulheres na coluna social
do jornal A Razdo, vendo-o como um lugar de selecdo das tradigdes
culturais. Como resultados apontam a selecdo do “feminino desejavel’,
bem como a segregacdo entre as mulheres “do centro” e as mulheres
“do bairro” e entre as mulheres negras e as mulheres brancas.

No segundo capitulo, “Percepgdes e representagdes de ‘mu-
lheres maduras™: uma autoimagem’, as protagonistas da pesquisa
sao as mulheres com idade entre 45 e 64 anos. Essas mulheres sdo
frequentemente invisibilizadas nos produtos midiaticos e quando
aparecem sao representadas pela midia através de imagens que nao
correspondem ao real, podendo gerar frustragoes e descontentamen-
tos. Desta inquietagdo nasce o estudo realizado por Denise Araujo,
Carmen Rial, Daniela Quevedo e Daniel Keller que, através de pes-
quisa exploratdria e entrevistas individuais, busca responder qual é
a percep¢ao da mulher madura a respeito da construgdo da sua au-
toimagem. Dentre os resultados os autores apontam que as mulheres



pesquisadas evidenciam sua imagem através de atributos emocionais
e simbolicos - destacando como se encontram satisfeitas consigo
mesmas, mas sem deixar de lado a preocupagdo em como sdo vis-
tas fisicamente, demonstrando uma tentativa de identificagdo com as
mulheres, geralmente mais jovens, retratadas pela midia e valoriza-
das nos discursos que circulam na sociedade brasileira. Ainda assim,
a presenca de aspectos positivos que remetem a satisfacio pessoal é
uma marca importante e comum as entrevistadas.

Em “O bajuba da boneca: a comunicagdo como representagdo
da travesti’, Rafael Bozzo Ferrareze e Ana Paula Moreira tratam da
construcao da identidade da travesti através do corpo e da lingua-
gem. Para isso, além de pesquisa bibliografica, realizaram pesquisa
de campo utilizando histdrias de vida das travestis que trabalham
como prostitutas na cidade de Guarapuava, no Parana. Segundo os
autores ¢ o corpo, utilizado como elemento de diferenciagao e identi-
ficacdo, por meio dos processos de hormonizagao e siliconizacao, que
empodera as travestis para a realizagdo dos seus desejos e efetivacao
do seu papel social. A linguagem também é recriada com o objetivo
de oferecer sentido para a representacao das travestis e reafirmar sua
identidade: “bajuba” é como se nomeia o vocabulario exclusivo das
“bonecas” - as travestis -, essas palavras, dentre tantas outras, tornam
explicitos seu modo de vida e relagdes sociais, as representando e
auxiliando na composi¢do de sua narrativa de vida.

Com um objeto que também foge ao padrao bindrio cisgéne-
ro, Anderson Lopes da Silva e Valquiria Michela John discutem, no
quarto capitulo - “Visibilidade e representagao de corpos abjetos no
audiovisual: as mulheres trans na ficgao seriada via streaming’, a re-
presentacdo da transgeneridade em duas séries transmitidas via stre-
aming - Orange is The New Black (OITNB) e Sense8. Embasados em
Judith Butler - que explica que a abje¢ao dos corpos é um processo
discursivo - os autores defendem a relevancia dos contetidos midia-
ticos no que diz respeito a representacao dos corpos: “Os contetidos
midiaticos, especialmente os audiovisuais, sdo espagos privilegiados
de circulagdo de identidades, de construgio, refor¢o e/ou problema-
tizacdo de representagdes ligadas aos corpos. No que se refere aos
corpos trans, essas representagdes sao ainda escassas e, muitas vezes,
rerfor¢adoras dos padroes bindrios e de esteredtipos”™.

Utilizando a teoria das representagdes sociais como marco
metodoldgico, a analise das personagens Sophia Burset (OITNB) e

6 SILVA; JOHN. p. 81



Nomi Marks (Sense8) mostra que as duas séries podem ser consi-
deradas trans ally, uma vez que sao apoiadoras da causa trans por
funcionarem como espacos de desconstrugio do binarismo homem/
mulher, mostrando a complexidade das identidades e sustentando o
debate para além da fetichizagao.

A pratica da decoragido é discutida a partir de uma perspecti-
va de género no quinto capitulo desta coletanea, “Homens da casa:
a decoracao com personalidade” A atividade, que por se relacionar
com o cuidado da casa, é estereotipicamente vista como feminina, é
associada ao género masculino pelo corpus da pesquisa, o blog de
decoragdo “Homens da casa” Através da andlise da se¢ao “Leitor”,
Lindsay Jemima Cresto e Marinés Ribeiro dos Santos apontam es-
tratégias de linguagem que delimitam o carater masculino do blog,
como por exemplo a utilizagdo de palavrdes, marca de agressivida-
de e violéncia frequentemente relacionada ao esteredtipo masculino.
Outra expressdo que se destaca é “coisa de mulher” que, segundo as
autoras, é problematica uma vez que sugere uma hierarquia de valo-
res. Assim, conclui-se que a construgdo da diferenca é fundamental-
mente realizada através dos discursos.

A tematica do consumo aparece também no texto de Denise
Gabriel Witzel, “Na ordem discursiva do feérico mundo do feminino
na publicidade”, capitulo sexto. A partir da visio de que a promes-
sa da felicidade eterna é apresentada pela publicidade tal qual pelos
contos de fada - “as publicidades que nos atingem hoje, mais do que
nunca, parecem ter incrementado e sofisticado a formula do faz-de-
conta”, a autora realiza uma andlise de discurso de uma peca publi-
citaria que faz referéncia ao conto da Branca de Neve. Na analise sao
tracadas as marcas identitarias que decorrem da relacao intertextual
entre o conto a e publicidade: de um lado, as repeti¢oes — as cores, as
personagens, a maga; de outro, os rompimentos com a identificacdo
do feminino, antes, a princesa tola e dependente, agora, a mulher
poderosa e sedutora. Nos dois casos, a determinagdo do papel social
da mulher, e o “felizes para sempre”.

Da publicidade para a televisdo, da princesa para a mulher
da periferia, a determinagdo midiatica do papel social da mulher é
abordada também por Luciane Leopoldo Belin em “Guerreiras da
quebrada: o empoderamento da mulher da periferia no programa
‘Esquenta™ Partindo da tese de que a construgdo da identidade do
publico é amplamente influenciada pela sua representa¢iao nos pro-

7 WITZEL, D. p. 122



dutos midiaticos, a autora, através da analise de conteudo de 10 edi-
¢oes do programa dominical da Rede Globo apresentado por Regina
Casé, visa apresentar e discutir o perfil da mulher da periferia se-
gundo o programa. Como resultado predomina o retrato da mulher
“guerreira’ - ativa, empoderada e independente.

Os Estudos Queer, questionadores das nogdes binarias de ge-
nero, sao base tedrica dos capitulos oitavo e nono. Camila Oliveira e
Gabrielle Staniszewski analisam o webdocumentario [SSEX BBOX],
uma série sobre sexualidades — assim, no plural - buscando respon-
der qual é o seu potencial comunicativo-educativo, ou seja, em que
medida possibilita a construgdo critica do conhecimento a respeito
da tematica. As autoras entendem a tecnologia a partir da visao de
Maria Isabel Orofino, que aponta o seu potencial para a superagdo da
exclusdo e opressdo ao auxiliar o processo de significagdo do mundo
por parte dos individuos. Demonstram que a proposta do produ-
to analisado expande as nogdes de sexualidade e género e “desperta
para estranhar as faces que regulam a sexualidade e para as possibili-
dades “fora da caixa” da heterossexualidade compulsoria®”.

De modo semelhante, Camila Olivia-Melo discute o potencial
educativo da performance arte, entendida pela autora como uma
expressdo corporal subjetiva dotada de criticidade, ou seja, o cor-
po utilizado como ferramenta de emissao de mensagens. Pensando a
inter-relagao entre comunica¢ao e educagdo a partir de Jesus Martin
-Barbero, a autora busca responder sua questdo de pesquisa com um
olhar empirico sobre as relagdes de trocas de saberes e experiéncias
entre os participantes da Casa Selvatica, um espago artistico e coleti-
vo na cidade de Curitiba. Melo conclui que a performance arte pode
atingir uma dimensao educativa porque “problematiza os modos de
ler o mundo e provoca a criagdo de novas disposi¢des ao aprender®”.
Esta dimensao, todavia, é mais proxima da experiéncia dos saberes
que de uma concepg¢ao educativa formal.

Por fim, o décimo capitulo - “Diversidade de género e marketing
eleitoral: andlise das propostas de governo da candidata a presidéncia
Luciana Genro para mulheres e LGBTS” - é representante dos estudos
da drea de comunicac¢ao e politica. Alice Lima e Karen Greco anali-
sam o programa de governo da candidata Luciana Genro nas elei¢oes
de 2014 sob a dtica dos conceitos de paridade participativa e justica
da fil6sofa feminista Nancy Fraser. Nesta direcdo as autoras utilizam

8 OLIVEIRA; STANISZEWSKI, p. 156
9 OLIVIA-MELO, C. p. 208



a redistribui¢ao - justica por meio da distribuigdo econdmica, o reco-
nhecimento - valorizagdo dos aspectos identitarios, e a representacido
como categorias analiticas. Demonstrou-se que dentre as propostas de
governo analisadas, a maior parte delas se classificam como politicas de
reconhecimento, segundo as autoras porque “até acontecer o cenario
ideal de equidade social, os grupos precisam ter propostas especificas
e politicas afirmativas. O processo ¢ longo, porém nao impossivel'”

Como se observa, os textos que compodem este livro abordam
a tematica comunicagao e género de maneira variada, adotando ob-
jetos e metodologias diversas. Representam o teor das pesquisas que
vem sendo realizadas na segunda década do século XXI sobre esta
tematica, e embora este livro ndo tenha a pretensdo de esgotar as
multiplas facetas dessa discussao, espera contribuir para o aprofun-
damento do conhecimento.

Naéo ha como finalizar essa apresentacao sem agradecer as pes-
soas que foram fundamentais para a realizagdo do VII Enpecom: a
comissdo cientifica, Claudia Quadros, Fabio Hansen, Hertz Wendel
de Camargo, Luciana Panke, Regiane Regina Ribeiro e Rosa Maria
Cardoso Dalla Costa; os mestrandos do Programa de Pés-Graduagao
(PPGCom) da Universidade Federal do Parand, que compuseram a
comissdo organizadora do evento; bem como o Departamento de
Comunicagdo da UFPR, o PPGCom/UFPR e a CAPES, pelo apoio e
patrocinio para a realiza¢ao do VII Enpecom.

Profa. Dra. Carla Candida Rizzotto"

10 LIMA; GRECO. p. 28.

11 Doutora em Comunicagdo e Linguagens pela Universidade Tuiuti do Parana. E professora do
Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal do Parand, onde realiza pds-
doutorado com bolsa do Programa Nacional de Pés-Doutorado (PNPD) da Capes. Membro do Grupo
de Pesquisa Comunicagdo e Mobilizagdo Politica.
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Introdugao: um clube, sua rainha e a cultura da segregacio e das
desigualdades de género

O artigo aborda o regime de segregacdo racial constatado pela
mera presenca de um clube social negro, o Treze de Maio, na cidade
de Santa Maria, no Rio Grande do Sul, problematizando, todavia, a
presenca do que Raymond Williams (2003) chama de cultura da tra-
digdo seletiva também no espago de divulgagao de eventos sociais em
que se configura a coluna social do jornal A Razao.

Trata-se da discussao de resultados parciais de uma pesquisa em
desenvolvimento?, cujo foco recai nas narrativas e historias de vida de
rainhas e princesas dos certames de beleza que o clube promovia como

1 Artigo desenvolvido a partir de trabalho apresentado no GT Comunicagdo e Cultura, do VI
Encontro de Pesquisa em Comunicagdo — ENPECOM. Pesquisa com apoio do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico - CNPq — Brasil: Processo n2 462189/2014-7; Chamada
MCTI/CNPQ/Universal 14/2014.

2 Tese de doutorado “Para Encher os Olhos”: identidades e representagdes culturais das Rainhas e
Princesas do Clube Treze de Maio de Santa Maria no jornal A Razdo (1960-1980), em desenvolvimento
no dmbito do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da UFSM.



parte de seu projeto de visibilidade negra na sociedade local, em meio
a uma sociedade racista, segregacionista e machista. Para tanto, a pes-
quisa tem como fonte documental o jornal A Razdo, onde investiga
como a sua coluna social (in)visibilizou essas rainhas e princesas.
Neste artigo, analisamos a entrevista concedida pela Rainha do
Carnaval do Clube Treze de Maio e 12 Princesa do Carnaval de Santa
Maria em 1970, Alcione. Além disso, cotejamos dados obtidos na
pesquisa documental (Moreira, 2008) aos acervos de duas fontes se-
cundarias: o jornal A Razao e o Museu Comunitario Treze de Maio’.
Buscamos verificar os regimes de tradicao seletiva perpetrados no
momento em que essas duas eleicdes se davam, isto é, quando esta
era uma cultura efetivamente vivida, centradas na cobertura do jor-
nal aos eventos, ou seja, no registro documental daquele espago-tem-
po cultural, com énfase na situagdo da mulher negra na sociedade
santa-mariense a partir de uma perspectiva de género. E isso signi-
fica, segundo a fundadora e coordenadora-executiva do Geledés -
Instituto da Mulher Negra de Sao Paulo Sueli Carneiro, buscar:

[...] uma perspectiva feminista na qual o género seja uma variavel
tedrica, mas como afirmam Linda Alcoft e Elizabeth Potter, que nao
“pode ser separada de outros eixos de opressio” e que ndo “é possi-
vel em uma tnica andlise. Se o feminismo deve liberar as mulheres,
deve enfrentar virtualmente todas as formas de opressao™. A partir
desse ponto de vista, é possivel afirmar que um feminismo negro,
construido no contexto de sociedades multirraciais, pluriculturais
e racistas — como sao as sociedades latino-americanas — tem como
principal eixo articulador o racismo e seu impacto sobre as relagoes
de género, uma vez que ele determina a prépria hierarquia de género
em nossas sociedades. (CARNEIRO, 2011, p. 1).Dessa forma, com a
brevidade do espago deste artigo, articulamos classe social, género e
racismo para empreender uma analise cultural cujas bases se ligam
as reflexdes alinhadas com os Estudos Culturais, sobretudo o estudo
de Raymond Williams (2003) sobre as tradi¢des seletivas.

3 O Museu Comunitario Treze de Maio foi fundado em 20 de novembro de 2003, originando-se
de um projeto que transformou o clube social negro em museu comunitario, a partir do conceito
da Nova Museologia que entende “o museu como instrumento de desenvolvimento”, um museu
evolutivo, consistindo em um processo de longo prazo, sobre um territério, para uma populagdo,
com patrimonio ancorado na cultura viva desta, utilizando a linguagem do objeto (VARINE, 2012,
p. 201). O Museu foi idealizado pelos entdo alunos do Curso de Especializagdo em Museologia, do
Centro Universitario Franciscano (UNIFRA), no periodo de 2001 a 2002: Giane Vargas Escobar, Jodo
Heitor Silva Macedo, Antonia Marisa P. César e Jussara Lopes, em consonancia com as demandas e
expectativas do movimento negro local.

4 Carneiro se refere a Linda Alcoff e Elizabeth Potter, autoras de Feminist Epistemologies (Thinking
Gender), publicado em 1993, por Taylor & Francis.
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Analise cultural: a cultura vivida, a cultura registrada e
a cultura da tradicao seletiva

A analise cultural pode ser situada no que Marconi e Lakatos
(2003, p. 221) chamam de métodos de procedimentos, que “pres-
supdem uma atitude concreta em rela¢ao ao fendmeno”; ou, como
sinaliza Gil (2008), como um dos métodos que indicam os meios
técnicos da investigacdo. A finalidade de tais métodos, de acordo
com este autor, é “fornecer a orientacdo necessaria a realizagdo da
pesquisa social, sobretudo no referente a obten¢ao, processamento e
validacao dos dados pertinentes a problematica que esta sendo inves-
tigada” (GIL, 2008, p. 15).

Dessa forma, sintetizando a nogao de métodos de procedimen-
tos de Lakatos e Marconi (2003) e a de métodos que indicam os meios
técnicos da investigacao, em Gil (2008), é possivel considerar a analise
cultural inserida em ambas as classificagdes, que remetem a agdes con-
cretas no contexto da pesquisa. (COIRO-MORAES, 2015, p. 4).

Essa ideia de concretude, alids, ja se encontra em Raymond
Williams (2003), quando ele define a teoria da cultura como “o estu-
do das relagdes entre os elementos de todo um modo de vida’, apon-
tando que:

A andlise da cultura tem o intento de descobrir a natureza da orga-
niza¢io que constitui o complexo dessas relagdes. A analise de obras
ou institui¢des especificas é, neste contexto, a andlise de seu tipo es-
sencial de organizacéo, as relagbes que umas ou outras encarnam
como partes da organizacdo em seu conjunto. Nela, a palavra chave
¢é “padrio”: qualquer andlise cultural util se inicia com o descobri-
mento de um tipo caracteristico de padrdes, e a analise cultural geral
se ocupa das relagdes entre eles, que as vezes revelam identidades e
correspondéncias inesperadas entre atividades até entdo considera-
das em separado, e em outras ocasides mostram descontinuidades
imprevistas. (WILLIAMS, 2003, p. 56),

Os padroes que marcam as praticas sociais num especifico mo-
mento e numa particular formagao social e as maneiras como sdo
vividos, experimentados e, por vezes, reinventados pelos sujeitos,
de maneira a se tornarem “novas praticas sociais’, constituem seus
modos de organizagdo, ou seja, “padrdes culturais’, de onde as regu-
laridades e as rupturas podem ser rastreadas no processo analitico,



tendo em conta, para tanto, os meios de registro dessas conjunturas
espago-temporais e, por vezes a eles contrapondo-se, o que efetiva-
mente é vivido pelos sujeitos.

Neste sentido, elegemos a nogdo de analise cultural preconiza-
da por Williams, sobretudo no segundo capitulo de The long revolu-
tion (2003), em que ele distingue trés niveis de cultura: 1) a cultura
vivida em um determinado tempo e lugar, que apenas se encontra
totalmente acessivel para aqueles que vivem ou viveram nesse espa-
¢o-tempo; 2) a cultura registrada, desde a arte até os fatos mais coti-
dianos, isto é, a cultura documentada de um periodo; e 3) a cultura
da tradigao seletiva, fator vinculante entre a cultura vivida e os regis-
tros da cultura em distintos periodos.

Williams (2003) observa que quando a cultura de um periodo
ja ndo é presente, ou seja, ndo ¢ mais uma cultura vivida, o passado
sobrevive, ainda que de maneira mais restrita, nos documentos dei-
xados por essa e/ou acerca dessa cultura. E, através da cultura regis-
trada, é possivel obter uma ideia razoavelmente clara sobre o acervo
cultural, os padrdes gerais de atividade e os valores de tal periodo.
Contudo, permeando a sobrevivéncia da cultura de determinado pe-
riodo ha selecoes (do que constitui acervo, de quais sao efetivamente
os padroes e valores culturais, por exemplo), que se ddo no momento
mesmo em que essa cultura ¢ vivida, mas, também, nos préximos
periodos, formando, de modo gradual, em continuidades e rupturas
que acontecem em cada época subsequente, uma tradigéo.

E muito importante tratar de entender o funcionamento de uma tra-
dicdo seletiva. Até certo ponto, a selecio comeca dentro do mesmo
periodo; de toda massa de atividades se selecionam certas coisas, se
lhes da valor e énfase. Em geral esta selecdo refletird a organizacio
do periodo em seu conjunto, ainda que isto nio signifique que mais
adiante os valores e énfases se confirmem. (WILLIAMS, 2003, p. 59).

Um exemplo disso pode ser apontado na consulta a dados do-
cumentais em acervos de jornais, pois se a cultura vivida correspon-
dem os acontecimentos que estavam em curso em determinado tem-
po e lugar; o agendamento do que e de quem ¢é noticia, no momento
do registro desses fatos, isto ¢, quando eles adquirem o estatuto de
acontecimentos jornalisticos, ja se constituiu em uma primeira se-
lecao; e, finalmente, quando acontece a busca pelos registros dessas
fontes, ¢ muito provavel ela seja orientada pelos propositos atuais da
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pesquisa que originou a consulta, o que institui a tradigdo seletiva.
De acordo com Williams (2003, p. 59), “teoricamente, um periodo
se documenta; na pratica, essa documentagao é absorvida por uma
tradigdo seletiva, e ambos sao diferentes da cultura vivida”

Williams (2003, p. 60) assinala ainda que “no interior de uma
dada sociedade, a selegdo sera regida por muitos interesses especiais,
incluidos os de classe”. Neste artigo, acrescentamos questdes raciais
dentre os interesses especiais que determinaram a formagdo e con-
solida¢do da tradicdo seletiva perceptivel na cultura tradicional da
sociedade santa-mariense dos anos 1970, que corresponde em gran-
de medida ao sistema de interesses e valores entdo vigentes, tanto
no sentido das distingdes entre classes sociais quanto da segregacao
racial. Isso porque, “a tradicao cultural ndo é somente uma selecéo,
mas também uma interpretacao’ (WILLIAMS, 2003, p. 61), e nesse
sentido, pensamos a coluna social do jornal A Razdo ndo apenas na
sua funcdo de veicular os eventos sociais dos clubes da cidade de
Santa Maria, mas como um lugar de continua selecao e interpretacdo
das tradi¢des dessa cultura.

A coluna social do jornal “A Razao” como objeto de
uma analise cultural

Fontes de estudo e reflexdo desta pesquisa, A Razao ¢é o jornal
mais antigo da cidade de Santa Maria, fundado em 9 de outubro de
1934. Trata-se de um dos mais tradicionais veiculos de comunica¢ao
do interior do Rio Grande do Sul, um jornal de inegavel relevancia
sociocultural na comunidade santa-mariense da década de 1970, pe-
riodo que é foco desta analise.

Nessa época, o jornal A Razdo contava com tiragem diaria,
exceto as segundas-feiras, sendo possivel nele identificar um pano-
rama do funcionamento e da estrutura vigente na sociedade daquele
periodo, especialmente na se¢do escolhida para analise neste artigo:
a coluna social.

Género jornalistico informativo, mas contendo também opi-
nido (MELO, 1994), a coluna social trazida para os jornais brasileiros
foi inspirada nas gossip columns americanas, cujos temas eram liga-
dos as familias da alta sociedade, “constituindo-se em relatos de fes-
tas, informagdes futeis, curiosidades politicas, fofocas sobre miliona-
rios, artistas e celebridades” (COIRO-MORAES e FERREIRA, 2011,
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p. 109-110). Para Muniz Sodré (2003, p. 1), a coluna social ajudou
a construir uma “mitologia pequeno-burguesa’, constituindo-se na
“celebragao de sinais exteriores de consumo conspicuo’, sinalizando
aqueles que tinham poder e oferecendo-lhes visibilidade.

A coluna social do jornal A Razao, que inicialmente intitulava-
se “Pela Sociedade”, logo depois alterou o seu titulo para “Coluna”.
Pela Sociedade é apresentada supostamente por um homem, nao tem
assinatura e nesse espago o jornal coloca-se como “a voz da socieda-
de, de todos, para todos e para o bem comum”. A Coluna, como o es-
paco passou a ser chamado a partir de 11 de janeiro de 1966, é um lu-
gar onde as mulheres sido “notadas e anotadas” pelo olhar masculino.
Sua localizagdo é sempre no canto superior esquerdo do jornal e tem
em média entre 5 e 16 breves apontamentos diarios, quase sempre na
pagina 3 ou 8. Observamos que o colunista destaca nos textos e ima-
gens as mulheres brancas e com poder aquisitivo da cidade, em sua
maioria jovens, sendo que em algumas imagens aparecem mulheres
reconhecidas nacionalmente, como a atriz e cantora Norma Bengell,
a Miss Brasil “ledinha” Vargas, as quais sdo sempre um “modelo” a
ser seguido pelas demais no que ser refere ao padrao estético: branca,
magra, elegante e bem vestida.

Uma das expressoes utilizadas com frequéncia na coluna social
do jornal A Razéo, no ano de 1966, ao referir-se as mulheres da socie-
dade santa-mariense, principalmente nas semanas que antecediam o
grande evento social da cidade, o Carnaval, era que as mulheres, em
especial “os brotos em profusao’, “as mancebas’, “as bem lancadas’,
“as notadas e anotadas” eram “para encher os olhos” de quem parti-
cipasse dos festejos. As mulheres eram vistas sob o olhar masculino
do desejo, da sexualidade e da objetificagdo, conforme o cronista des-
creve neste breve apontamento da coluna social do jornal A Razdo de
1966: “periodo momesco para éste ano, segundo indica sera algo para
encher os olhos (o grifo é nossos) e o society da cidade universitaria®
aguarda com geral expectativa a folia de 66. Bola Branca” (A Razao,
p.3, 20 jan.1966).

Importante ressaltar que esse colunista refere-se as mulheres
brancas, pois as mulheres negras nao apareciam na coluna social,
com raras excecdes. Mas, sabe-se por meio dos depoimentos das

5 “Cidade universitaria” passa a ser um epiteto de Santa Maria, por conta da fundagdo, em 1960,
da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), a primeira universidade brasileira instalada numa
cidade de interior.
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rainhas do Clube Treze de Maio, que o tnico periodo em que aos
negros era permitido entrar nos clubes brancos era durante o Car-
naval, e as personagens principais, fonte de expectativa e desejo des-
se olhar masculino, branco, heterossexual eram as mulheres negras,
pois somente elas e suas cortes podiam, durante as festas de momo,
frequentar e desfilar pelos saldes dos clubes brancos. Numa irdnica
sequéncia que aponta desigualdades de género e raciais, as mais lin-
das negras, escolhidas criteriosamente pelos homens negros, na so-
ciedade branca passavam a ser objeto hipersexualizado, para o delei-
te e 0 “consumo” do homem branco. Nesse momento “se igualavam”
as mulheres brancas, destinavam-se a “encher os olhos”.

Apresentacgao e discussao dos dados daentrevista e da pesquisa
documental: uma rainha na primeira pagina do jornal

A entrevista selecionada por este artigo foi concedida por Al-
cione Flores do Amaral® a Giane Vargas Escobar, em 21 de junho de
2013. Alcione, nascida em junho de 1953, conta que frequentou o
Clube Treze de Maio desde os 8 anos e que s parou ao final da déca-
da de 1980. “Entao, eu sempre digo assim: além do meu pai, da mi-
nha mae, eu tive na minha formagdo dois pontos muito interessantes
e fortes™ um foi a sua formagao escolar no Colégio Santana, desde
os 5 anos e meio de idade, que ela ressalta que se deu pela ajuda das
irmas catolicas a sua mae, e o outro refere-se a vida social no Treze.

[...] E o outro ponto fortissimo é onde eu frequentava, que era o 13
de Maio. Entdo, eu estudava no colégio Santana, mas a minha vida
social era toda no 13 de Maio. Entdo, aqui neste 13 de Maio, eu fui
Rainha Infantil do Carnaval. Eu fiz a minha Festa de 15 anos. Eu
debutei no 13 de Maio. A festa de 25 anos de casados dos meus pais
foi no 13 de Maio. O casamento da minha prima [...] foi no 13 de
Maio. Entdo, tudo era aqui. A minha vitdria, e de alguns amigos no
vestibular da Universidade Federal de Santa Maria, foi festejada nes-
te clube. Entéo, o clube contribuiu muitissimo na minha formacéo.

Segundo Giacomini (2006, p. 143) a festa, constitui um impor-
tante divisor de aguas. Momento de sociabilidade por exceléncia, de
encontro do grupo, de fruicdo dos outros e de si mesmo, que desem-

6 As autoras tém autorizagdo prévia para divulgagdo dos dados de pesquisa, obtida por meio do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido assinado pela entrevistada.
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penha papel central na vida coletiva e na formacdo dos individuos.
Assim, era por meio da festa, da aparéncia cuidadosa e impecavel,
com luvas, rendas, cetins, brilhos, pérolas, que as mulheres negras se
faziam representar no interior do clube, que permaneceu ao longo de
quase um século como um local de sociabilidade.

O Treze de Maio foi uma referéncia para a comunidade negra
do Sul do pais, que nele se via representada, reconhecendo-o como
um lugar que agregava familias, incentivava namoros, noivados, ca-
samentos, além de apoio aos filhos dos associados para que ingres-
sassem na universidade. Isso atesta uma selecdo de ordem social no
momento em que aquela cultura era efetivamente vivida, pois este
era o clube de uma elite negra, seus fundadores tinham certo poder
aquisitivo porque faziam parte dos quadros da empresa publica que
foi responsavel pelo desenvolvimento da cidade, a ferrovia, além de
militares e outros servidores publicos que compunham o quadro de
associados da Sociedade Cultural Ferroviaria Treze de Maio de Santa
Maria. Tal quadro social, alids, se diferenciava do que frequentava o
outro clube, o Unido Familiar, localizado na periferia da cidade. Ou
seja, ainda que oriundos no passado de negros que vieram para o
Brasil como escravos depois de sua captura em Africa, os frequenta-
dores dos dois clubes sociais negros tém posi¢des diferentes na so-
ciedade santa-mariense: “um conjunto de individuos ocupando uma
posicdo social parecida na origem, sdo separados no curso do tempo
por diferencas associadas a evolu¢ao do volume e da estrutura do seu
capital” (BOURDIEU, 1979, p. 124).

Assim, as mulheres do Treze faziam parte de uma “elite negra”
santa-mariense. Mas, ser parte disso, segundo Alcione, exigia o cum-
primento de normas de comportamento no interior do clube, o que
no nivel da cultura vivida daquela sociedade dava conta de valores,
condutas e privilégios diferentes entre homens e mulheres.

Eu estava inserida nesse periodo. Pra mim, todas as coisas eram nor-
mais. Eu néo lembro assim, de ficar furiosa com o 13 de Maio por
causa de algumas normas. Mas nos éramos, os bailes eram com a luz
bem clara. Os nossos pais nos acompanhavam nas festas, nos bailes.
Ja t6 falando mais 14 na adolescéncia, né. E havia os diretores de
saldo. Entao, eles verificavam se tu estava tendo um comportamento
que eles considerassem improéprio praquela festa. Por exemplo, dan-
¢ar com rosto colado com um rapaz nio podia, era feio. E a gente
entrava com os pais, ou com alguém responsavel. Ninguém saia da-
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qui pra ir ali fora e voltar. Essas coisas ndo me atingiram, assim. Eu
obedecia, ndo tinha problema. A minha mée estava sempre de olho,
vendo com quem que eu dangava, como é que eu dangava...

Assim, esse “feminino desejavel” se formava através do pro-
cesso de socializagdo dos papéis de género, que se dava no ambito
da familia primeiramente, mas tinha no clube a ambiéncia para a
cristalizagdo de tradi¢des seletivas que associavam papéis sociais a
cada um dos sexos, determinando as diferen¢as no comportamento
de homens e de mulheres (AMANCIO, 1994).

Sobre sua historia no clube, Alcione conta que em 1961 foi
convidada por uma amiga para ir a um baile infantil de pré-Carnaval
no Treze, sendo coroada Rainha e estabelecendo assim sua primeira
ligagdo com o clube. Aos 15 anos, realizou seu baile de debutantes
no Treze de Maio e, no ano seguinte, em 1969, foi coroada Rainha
do Carnaval adulto do Clube. Representou o Clube como Rainha do
Carnaval do Treze no concurso de Rainha do Centro de Santa Maria,
no qual conquistou o titulo de Primeira Princesa do Centro, em 1970.
Ja no concurso de fantasias, logrou o primeiro lugar em originalida-
de com a fantasia Deusa de Watusi’ (primeiro lugar em originalidade
no concurso de fantasias da cidade de Santa Maria, em 1970).

Alcione possuia registro fotografico dos festejos citados em sua
entrevista, sendo que este material foi cedido por ela ao acervo do Mu-
seu Comunitario Treze de Maio. Ao ser questionada por que resolveu
doar as fotos, a resposta veio rapidamente: “Primeiro por que o Treze
faz parte da minha vida, sou solteira e nao tenho filhos, entao essas
coisas vao se perder no momento que eu nao estiver mais aqui. Toda
documentagcio e as fotos que tenho vou doar para o Museu” Assim, é
possivel verificar, abaixo: Figura 1: coroagdo como Rainha do Carna-
val Infantil, em 1961; Figura 2: fotografia da festa de comemoragao da
aprovacao dos associados do Clube Treze de Maio no Vestibular da
Universidade Federal de Santa Maria, em 1972 (Alcione é a primeira
moga de vestido estampado); Figura 3: fotografia do casamento da pri-
ma festejado no clube; Figura 4: Fantasia Deusa de Watusi.

7 Watusi é o povo que invadiu areas dos atuais Burundi e Ruanda (Africa), dominando os hutus ali
residentes. Também tem o significado de mulher-bicha poderosa. Dicionario InFormal. Disponivel em
http://www.dicionarioinformal.com.br/watusi/. Acesso em 10 ago.2015.
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Figura 1 - Rainha do Carnaval Infantil (Alcione é a quarta
menina da esquerda para a direita, a iinica com cal¢a comprida)
Fonte: Acervo Fotografico Museu Treze de Maio

o e ot P

Figuras 2 e 3 - Fotografias da comemoragdo do vestibular
(esquerda) e do casamento da prima no Treze (direita)
Fonte: Acervo Fotografico Museu Treze de Maio



Figura 4 - Fantasia Deusa de Watusi
Fonte: Acervo Fotografico Museu
Treze de Maio

Ja no acervo do jornal A Razdo, colhemos as imagens repre-
sentadas pela Figura 5 e pela Figura 6. A Figura 5 documenta a visita
de Alcione a redagdo do jornal A Razao, em 6 de fevereiro de 1970.
O jornal nao divulgou o concurso interno do Clube Treze de Maio,
quando Alcione foi eleita Rainha do Carnaval do clube, noticiou ape-
nas o evento maior que era o Carnaval da cidade e ida das concor-
rentes até o jornal para divulgar os seus clubes e os presidentes, as
suas rainhas. Numa tradigdo seletiva linguistica, que supde ofensiva
a qualificagdo “negra’, a coluna social do jornal descreve eufemistica-
mente: “uma linda morena que se apresenta como candidata ao titu-
lo” (grifo nosso). Trata-se de uma tradigdo seletiva em que “o valor da
branquitude se impoe em discursos que aparentemente ndo falam de
identidades raciais ou valorizam identidade negras” (SOVIK, 2009,
p. 40). A autora explica que esses sinais aparecem em discursos ba-
nais, do senso comum, que reafirmam o privilégio branco, falando de
forma afetiva algo que demarca a desigualdade.
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Na Figura 6, na primeira fotografia a esquerda, Alcione é a ter-
ceira moga. Ela foi Rainha do Carnaval do Clube Treze de Maio e
12 Princesa do Carnaval de Santa Maria em 1970, com 16 anos. Ao
centro, a Rainha do Carnaval de Santa Maria naquele ano, uma moga
branca e loura, o que atesta que no nivel da cultura registrada o valor
da branquitude vivido naquele momento na sociedade santa-marien-
se. Para Sovik (2009) o que estd naturalizado por uma inércia secular
é a supervaloriza¢ao do branco, o que é um fendmeno mundial, com
particular vigéncia em lugares que foram colonizados por europeus
que implantaram a escraviddo. Neste caso, a sociedade brasileira é
campo fértil para a valora¢do da branquitude, a perpetuagdo do ra-
cismo e um imagindrio que constitui hierarquias raciais.

Figura 5 —Alcione visita a Razdo
Fonte: Arquivo jornal A Razao/Coluna Social de 06.02.1970.

Figura 6 - Capa do Jornal A Razdo: “Soberanas do Carnaval”
Fonte: Arquivo jornal A Razao, 12.02.1970.
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Sinalizando a importancia do Carnaval como festa nacional,
uma das tradi¢des seletivas que se pode elencar na cobertura de A Ra-
za0 aos festejos de 1970 acontece no proprio momento em que define a
noticiabilidade do acontecimento, pois a coluna social se desloca para
a primeira pagina do jornal. Ali, enquanto o texto aponta que a rainha
eleita é “graciosa e meiga’, a manchete indica outra tradigdo seletiva
daquela cultura, quando informa na que Aloida Janner foi a Rainha do
Carnaval de 1970, representando o Centro da cidade, enquanto a se-
nhorita Norma Santana foi a Rainha dos bairros. Alcione foi a 1# Prin-
cesa do Carnaval de Santa Maria, pelo Centro, ja que naquela época
havia a segregacao também entre os “clubes do centro” e os clubes dos
bairros (certamente os mais simples e mais pobres). O Treze figurava
entre os “Clubes do Centro’, entdo o clube negro tinha certa posigao
privilegiada neste sentido, embora esse fosse um poder limitado e com
fronteiras. Como se o recado do juri, formado por agora por homens
brancos (um vereador, um capitdo e o Secretario Municipal de Ad-
ministracdo), fosse este: “Vocés até podem estar no Centro, mas sera
mantida a tradi¢do de que a rainha sempre sera a moga branca!”

Para Gonzalez (1998, p. 39), o Carnaval brasileiro possui, na sua
especificidade, o “aspecto de subversdo, de ultrapassagem de limites
permitidos pelo discurso dominante, pela ordem da consciéncia”. Essa
subversdo, no Carnaval carioca, que é examinado pela autora, traz “a
exaltacdo mitica da mulata nesse entre parénteses que é o carnaval”.

[...] E é justamente no momento do rito carnavalesco que o mito
[da democracia racial] é atualizado com toda a sua for¢a simbdlica.
E é nesse instante que a mulher negra transforma-se tnica e exclu-
sivamente na rainha, na “mulata deusa do meu samba’, “que passa
com graca/fazendo pirraca/fingindo inocente/tirando o sossego da
gente”. E nos desfiles das escolas de primeiro grupo que a vemos em
sua maxima exaltagdo. Ali, ela perde seu anonimato e se transfigu-
ra na Cinderela do asfalto, adorada, desejada, devorada pelo olhar
dos principes altos e loiros, vindos de terras distantes s6 para vé-la.
(GONZALEZ, 1998, p. 228).

Em Santa Maria, contudo, o processo seletivo fundado nos as-
pectos residuais de uma sociedade segregacionista aponta para a
mulher negra ndo o posto de Rainha do Carnaval, que ela s6 pode
conquistar entre os seus, mas um principado. Por outro lado, Aloida,
Norma e Alcione, antes ainda das representacdes que apontam para



tradicdes seletivas que marcam quem é do Centro, quem vem dos bair-
ros, quem ¢ branca e quem ¢é negra, compartilham uma identidade que
vem de um processo de mitificacao apontado por Simone de Beauvoir:

A mulher é a Bela Adormecida no bosque, Cinderela, Branca de
Neve, a que recebe e suporta. Nas can¢des, nos contos, vé-se o jovem
partir aventurosamente em busca da mulher; ele mata dragdes, luta
contra gigantes; ela acha-se encerrada em uma torre, um paldcio, um
jardim, uma caverna, acorrentada a um rochedo, cativa, adormecida:
ela espera. Um dia meu principe vira... Some day he'll come along,
the man I love... Os refraos populares insuflam-lhe sonhos de pacién-
cia e esperanga. A suprema necessidade para a mulher é seduzir um
coragdo masculino; mesmo intrépidas, aventurosas, é a recompensa
a que todas as heroinas aspiram; e o mais das vezes ndo lhes é pedida
outra virtude sendo a beleza. Compreende-se que a preocupagio da
aparéncia fisica possa tornar-se para a menina uma verdadeira obses-
sd0; princesas ou pastoras, é preciso sempre ser bonita para conquis-
tar o amor e a felicidade [...]. (BEAUVOIR, 1967, p. 33).

No Clube Treze de Maio, a tradigao seletiva dos associados levava
a construgdes identitarias “marcadas pela diferen¢a’, pois ndo era “qual-
quer negro” que podia frequentar o clube, assim como néao era permi-
tido o ingresso de brancos em seu espago. Segundo Woodward (2000),
a identidade ¢ relacional e marcada por meio de simbolos. Existe uma
associacgdo entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa.
Assim, a construgdo da identidade é tanto simbdlica quanto social.

Em relagdo as mulheres negras, a tradigdo seletiva se forma no
plano da moral, pois ndo era “qualquer mulher negra” que poderia
frequentar o Clube Treze de Maio. Além das relagdes de poder le-
gitimadas pelo crivo do homem negro, isto é, os dirigentes (sempre
homens) que definiam quem podia ou nao permanecer dentro do
clube, elas precisavam também passar pelo “olhar” das mulheres bem
casadas ou mogas “que ndo se perderam” para poder ali frequentar.
Ou seja, o clube nao admitia em seus quadros mulheres separadas,
viuvas, maes solteiras ou aquelas viviam junto aos seus companhei-
ros, fora do casamento.

[...] Agora, mies solteiras, mulheres separadas. E uma coisa da épo-
ca, nio é uma coisa do Treze de Maio. E uma coisa da sociedade em
geral. O mesmo acontecia no Caixeral, no Comercial. Eu tenho hoje
uma certa culpa com relagdo a algumas amigas minhas, que tiveram
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filhos naquela época, fora do casamento, e que a minha familia dizia:
olha, a partir de agora, eu acho bom que tu ndo ande com a fulana.
Eu acho isso horrivel hoje, mas fazia parte, né? Tu ndo escolhe a data
que tu vive. Entende? Eu vivi aquela época. E naquela época nio po-
dia. Hoje, eu tenho tipo uma divida com essas amigas, que tiveram
essa, ndo sei, infelicidade, nio sei o que é. E essas coisas, diziam as-
sim: “a moga se perdeu”. Entende? Quando ela tinha relacionamento
sexual, antes do casamento. Mas, a0 mesmo tempo em que eu me
sinto desconfortavel com isso, eu entendo que era a época.

Na fala da entrevistada, é possivel reconhecer mais uma tradi-
¢do seletiva, pois ela atribui ao Zeitgeist a discriminagao as mulheres
cujo comportamento nao se alinhasse a regras e padroes que atestam
profundas desigualdades de género perpetradas tanto no clube social
negro quanto na sociedade branca. Ela apela a indole do tempo para
explicar desigualdades que vinham sendo combatidas, especialmen-
te a partir do final dos anos 1960, por movimentos que reivindica-
vam os direitos civis das mulheres e dos negros. Ainda que tais mo-
vimentos de reivindica¢des cidadas tenham tido maior visibilidade
nos Estados Unidos, visando a abolir a discriminagéo e a segregacao
racial e reconhecer igualdade de género naquele pais, sdo inegaveis
as repercussdes que tiveram no mundo inteiro, inclusive no Brasil,
onde um movimento feminista contava, por exemplo, com expoen-
tes na midia como Heloneida Studart (Revista Manchete) e Carmen
da Silva (Revista Claudia).

As rainhas e princesas do Treze foram detentoras de notorie-
dade, distin¢ao e intensa visibilidade no interior daquele reduto de
sociabilidade negra, entre seus pares. Entretanto, ainda que o Clu-
be promovesse inimeras atividades importantes para a comunidade
negra, empoderando seus agentes e visibilizando as mulheres negras
no interior daquela agremiagdo, este fato nao ganhou notoriedade
na imprensa santa-mariense, que tinha como principal veiculo para
as noticias dos naquele periodo a coluna social do jornal A Razédo e
como padrdo dominante de representacdo na sociedade, a valoriza-
¢do da branquitude. E este valor ndo é equivalente ideologico ou con-
trapartida da negritude, para Sovik “o valor da branquitude se realiza
na desvalorizagdo do ser negro e ela continua sendo uma medida si-
lenciosa dos quase brancos, como dos negros”. (SOVIK, 2009, p. 55).

Por outro lado, na midia santa-mariense as mulheres negras
do Clube Treze de Maio ndo eram habitualmente reconhecidas como
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detentoras de beleza (Alcione foi a tinica Princesa do Carnaval da ci-
dade oriunda do clube social negro) e a coluna social do jornal A Ra-
zao minimizou a beleza daquelas mulheres negras, invisibilizando-as
pelo ndo dito, mas por aquilo que silenciava, ou pelo que “mostrava’,
entretanto com lugares definidos e com hora marcada para terminar.

Consideragdes finais

Nesta breve analise foi possivel apontar varios niveis de sele¢cao
que formam, afinal, uma tradigdo em relagao as mulheres negras. Na
cultura vivida dos anos 1970, uma sele¢ao de cunho social ja se dava
através de quem podia se associar ao Clube Treze de Maio, pois se
tratava de uma “elite negra” que excluia os negros da periferia. Apon-
tamos, ainda, uma sele¢do de um “feminino desejavel”, que operava
de acordo com padrdes morais que segregavam as “mulheres perdi-
das” No certame de beleza, promovido com o apoio de autoridades
municipais, uma tradi¢ao seletiva indicava as diferencas entre mogas
do Centro da cidade e dos bairros e entre mogas brancas e negras
(cada qual em clube proprio) e a mistica da “rainha’, da “princesa”
selecionava ainda outra tradicdo: a do valor da branquitude mesmo
num momento em que se “incluia” a mulher negra (desde que nao
fosse como a protagonista da festa, a “rainha”).

Na cultura documentada, assinalamos a sele¢ao nos proprios
critérios de noticiabilidade do Carnaval, que chegou a levar a coluna
social para a primeira pagina do jornal A Razdo. Também salienta-
mos a tradicdo seletiva linguistica ja na manchete, que repetia a di-
visdo de classe do certame (Aloida do Centro, Norma dos bairros) e
no texto, que reiterava as qualidades femininas desejaveis (“graciosa
e meiga”). Dessa forma, em camadas de sele¢des se formaram tradi-
¢oes de desigualdade de género e segregacao racial e de classe.
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Denise Castilhos de Araujo
Carmen L. S. Rial

Daniela M. Quevedo
Daniel G. Keller

Introdugao

Este artigo® tem por objetivo discutir e analisar a autoimagem
elaborada por mulheres na faixa etaria entre 45 e 64 anos, nesta pes-
quisa nomeadas como maduras, mas consideradas, também, como
na meia-idade pelos Descritores da Satide (DeCS). De acordo com
esses descritores, “Uma pessoa que atingiu crescimento total ou ma-
turidade. Adultos vao dos 19 até 44 anos de idade” e “meia-idade’,
como idade entre “45-64". Outra classifica¢ao, baseada na cronologia,
¢ aquela apresentada pela Organizagdo Mundial da Saude (OMS), a
qual considera na meia-idade pessoas com 45 a 59 anos. Nesse artigo,
optou-se por utilizar, somente, a palavra madura para se tratar das
mulheres na faixa etdria ja mencionada.

1 Trabalho apresentado no GT Comunicagdo e Cultura, do VIl Encontro de Pesquisa em Comunicagdo
— ENPECOM.

2 Este texto discute parte dos resultados obtidos em um projeto de pesquisa realizado desde 2012
pelos pesquisadores e com apoio financeiro do CNPq.
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A realizagdo dessa pesquisa justifica-se pela intensa presenga
de representa¢des femininas na sociedade, de um modo geral, e tais
perfis podem ser responsaveis pela elaboragdo de imagens e autoi-
magens, pela geragdo de expectativas, pela reproducdo de compor-
tamentos, por uma busca de determinados ideais, bem como pela
ocorréncia de alguns descontentamentos pessoais, diante da impos-
sibilidade de, muitas vezes, o individuo corresponder as imagens
apontadas pela midia, por exemplo.

A presente reflexdo se baseia na seguinte problematica: qual
a percep¢ao da mulher madura de camadas médias, a respeito da
sua autoimagem? Pretende-se a obtencdo das respostas a partir da
realizagdo de pesquisa exploratoria e de entrevistas individuais, utili-
zando-se, para tanto, o Método de Configuracdo de Imagem (SCHU-
LER, 2005) e (DE TONTI, 2010).

Género feminino

Sabe-se que desde a década de 1970 os estudos acerca das mu-
lheres tem se mostrado constantes nas academias, indicando, com
isso, que durante muito tempo as mulheres estivem a margem da
Historia, pois suas historias ndo eram ouvidas e, tampouco, registra-
das oficialmente (DEL PRIORE, 2009).

Entretanto, de acordo com Matos (2000), essa situagdo de
invisibilidade da mulher como sujeito social, tem sofrido transfor-
magdes, pois muitos pesquisadores voltam seus esfor¢os para a cons-
trucao desse campo de conhecimento. O que revela “novos perfis fe-
mininos, outras histdrias foram contadas e outras falas recuperadas”
(MATOQOS, 2000, p. 7).

Nas ultimas décadas, muitos trabalhos tém sido desenvolvi-
dos, considerando-se a tematica género feminino, e as relagoes esta-
belecidas por esses individuos. E, para Matos (2000, p. 12) “o tema
adquiriu notoriedade e abriu novos espagos” De acordo com a au-
tora, os trabalhos elaborados no Século XX, considerando-se, por
exemplo, a década de 1970, privilegiaram questdes como o trabalho
feminino, principalmente o fabril. Na década de 1980 observou-se,
ainda, a tematica do trabalho, o cotidiano fabril, as lutas e as greves
femininas, procurou-se, também, reconstruir a estrutura ocupacio-
nal feminina no ambiente urbano e sua inser¢do no espaco publico,
lugar em que as atividades femininas adquirem importancia. Nesse
mesmo periodo, viu-se estudos sobre o papel ocupado pela mulher

44



na familia, no casamento, bem como suas rela¢des com a maternida-
de e a sexualidade.

Na década de 1990, além dos temas ja mencionados, obser-
vou-se, também, a preocupa¢do com as relagdes de género e etnia,
de acordo com Costa (1994). Nos anos 2000 houve grande produgio
de estudos a respeito do corpo feminino e suas representagdes nos
veiculos de comunicagdo. Entretanto o que chamou a atengdo nessa
retomada das tematicas desenvolvidas foi a auséncia de estudos refe-
rentes a imagem/autoimagem das mulheres mais velhas, mas que nao
se enquadram, ainda, como idosas, ou seja, as mulheres maduras.
Ha, por exemplo, alguns textos que discutem a saude e atividades fi-
sicas desse grupo de individuos (homens e mulheres na meia idade),
principalmente pela Educacdo Fisica’. Por outro lado, percebe-se,
também, uma caréncia no que diz respeito a outras areas de estudo,
como a Comunicagéo, por exemplo. Em virtude dessa lacuna, optou-
se por discutir com essas mulheres o que elas consideram ser uma
mulher madura.

Representa¢des da mulher madura e sua autoimagem

Muitas representagdes acerca da categoria de mulheres tem-se
debatido, e podem ser vistas em variados textos midiaticos, e mesmo
nas opinides dos grupos sociais. De acordo com Jodelet (2001), as
“representagdes sociais circulam nos discursos, sao trazidas pelas pa-
lavras e veiculadas em mensagens e imagens midiaticas, cristalizadas
em condutas [...]">. (JODELET, 2001, p. 18).

A autora afirma que as representagdes sdo criagdes sociais que
auxiliam os individuos a reconhecerem comportamentos mais ade-
quados para um momento ou outro; a identificarem e solucionarem
certos problemas. Ou seja, as representagdes servem como guias para
reconhecer situagdes do cotidiano, interpreta-las e soluciona-las.

Jodelet (2001) apresenta como uma das principais caracteristicas
da representacao social o fato de ser uma forma elaborada e partilhada
socialmente, que contribui para a constru¢ao de uma realidade para

3 DUARTE, Claudia P.; SANTOS, Cristiane L.; GONCALVES, Andréa K. A concepgdo de pessoas de
meia-idade sobre saude, envelhecimento e atividade fisica como motivagdo para comportamentos
ativos. Rev. Bras. Coienc. Esporte, Campinas, v.23, n.3. ANTUNES, Priscilla C.; SILVA, Ana <. A produgdo
cientifica brasileira e a problematizagdo acerca da meia-idade: um estudo a partir de periddicos
de Educagdo Fisica. Rev. Estudos Interdisciplinares sobre Envelhecimento. Porto Alegre, v.19, n.1.
ANTUNES, Priscilla C.; SILVA, Ana. Elementos sobre a concepgdo de meia-idade, no processo de
envelhecimento humano. Revista Kairds Gerontologia, 16 (5), Sdo Paulo, Brasil.



um conjunto social. Ela ainda afirma que elas (representagdes sociais)
podem ser consideradas como “sistemas de interpretagao que regem
nossa relacio com o mundo e com os outros — orientam e organizam
as condutas e as comunicagdes sociais” (JODELET, 2001, p. 22).

Entdo, podemos deduzir que os individuos e os grupos ela-
boram certas imagens a respeito de outros individuos e grupos, a
partir de conhecimentos e de interpretagdes das realidades divulga-
das socialmente. Nesse estudo, especificamente, pensa-se nos textos
mididticos (mesmo que ndo se trabalhe com eles diretamente neste
estudo em especifico?), como espacos reveladores dessas represen-
tacOes, e instrumentos de circulacao desses fendmenos. E, ainda de
acordo com Jodelet (2001, p. 30), a comunicagdo social tem papel
importante no que diz respeito as “condi¢des de possibilidade e de
determinagdes das representacdes e do pensamento sociais”

A partir dessas representa¢des é que ocorrerdo as interpreta-
¢Oes sobre as realidades, com o intuito de fixarem suas posicdes em
relagio a situagdes, eventos, objetos e comunicagdes (SEGA, 2000).
O mesmo autor revela que “a representacgdo é sempre a atribui¢ao da
posigdo que as pessoas ocupam na sociedade” (SEGA, 2000, p.129).

Veem-se, também, dois aspectos importantes no conceito de
representa¢ao social de Jodelet (2001): um figurativo e um simbolico.
Ou seja, observamos uma imagem, e ela é carregada de significados,
o0s quais sdo atribuidos pelos préprios individuos e seus grupos.

Outro elemento da representacdo social é a ancoragem, que se
trata “integracao cognitiva do objeto representado no sistema de pen-
samento preexistente e s transformacées decorrentes” (SEGA, 2000).
Assim, o individuo passa a interpretar a realidade, e classificar indi-
viduos e eventos, considerando-a como um instrumento referencial.

Ao passo que os individuos vao partilhando determinadas repre-
sentagdes sociais, vao, a0 mesmo tempo, estabelecendo vinculos sociais
uns com os outros, validando as representagdes, que serdo utilizadas
para/na “agdo sobre o mundo e os outros” (JODELET, 2001, P.39)

E interessante observar como uma determinada categoria de
mulheres se vé representada na sociedade, e se auto representa ao
mesmo tempo; grupo esse ainda ndo muito definido conceitualmen-
te pelos autores que tratam a respeito do envelhecimento.

4 Consultar os seguintes textos: ARAUJO, Denise C.; BONADIO, Maria Claudia. De leitora para leitora:
o espago da mulher madura em Marie Claire. Revista Estudos Interdisciplinares sobre Envelhecimento.
(no prelo). ARAUJO, Denise C.; JUNIOR KUHN, Norberto. Representagdes da maturidade feminina em
capas de Claudia. Em: http://www.seer.ufu.br/index.php/neguem/article/view/27956
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Para esta pesquisa, optou-se por uma faixa etaria aqui nome-
ada de “maturidade’, o que Goldani (1999) sugere como a “Idade da
Sabedoria”, melhor dizendo, mulheres que se encontram entre os 45
e 0s 65 anos. E, de acordo com dicionarios, maturidade é aquele pe-
riodo da vida compreendido entre a juventude e a velhice, ou seja,
um longo espago e tempo, no qual os individuos podem realizar uma
infinidade de coisas, pois se trata, de, ao menos 20, 30 anos.

Contudo, a respeito dessa faixa etaria pouco se tem discutido,
uma vez que é possivel identificar muitos trabalhos cientificos que
discutem a presenca dos jovens nos espagos sociais, e, também, va-
rios outros discutindo questdes relacionadas aos velhos.

Para a identificagdo desse grupo especifico o qual se deseja es-
tudar, buscou-se a defini¢do etaria dessa categoria, e, de acordo com
os Descritos da Satde (DeCs), como ja mencionado anteriormente.
Nesta pesquisa, optou-se pelo termo maturidade para referir-se a es-
ses mesmos individuos.

De acordo com Antunes; Silva (2013) “Estudar a meia-idade,
nesse sentido, implica em questionar antigas certezas que afirmam
esse momento da vida como uma idade sem problemas, marcada
pela estabilidade familiar, profissional e financeira, a partir de um
conceito estatico e linear”. (ANTUNES; SILVA, 2013, p.126). Desse
modo, é possivel perceber que ha a necessidade de questionamentos
e problematizacdes em relagdo a defini¢do dessa categoria, pois ndo
se pode generalizar, afirmando que esta seja uma faixa etaria com
caracteristicas similares para todos os individuos.

O que é possivel observar ¢ a presenca de mulheres e homens
maduros muito intensa na sociedade, em varias espagos, como 0s
de trabalho, de lazer, de estudo, enfim, sdo individuos extremamente
ativos que estdo estabelecidos na vida social de uma forma constante.

A presenga de individuos maduros é claramente perceptivel ja
ha alguns censos, os quais revelam que a populagdo nacional esta
envelhecendo. E, diante desse envelhecimento, imagens de pessoas
mais velhos, comecam a suscitar reflexdes acerca de suas presengas
em variados espacos sociais.

Essa reflexdo torna-se, de certo modo inédita, pelo fato de que
pouco tem se estudado a respeito da imagem que as mulheres madu-
ras elaboram de si mesmas, ou seja, pouco espago tem sido disponi-
bilizado para que essas mulheres possam expressarem-se a respeito



de si mesmas, e de como se percebem ou se representam na socieda-
de. Fato curioso, pois as faixas etarias anterior, a juventude e a poste-
rior, a velhice, tém sido temdtica de muitos estudos.

Autoimagem da mulher madura: questionamentos e reflexoes

Com o proposito de identificar, refletir e analisar as percepgoes
das mulheres maduras em relacdo ao envelhecimento e a si mesmas,
utilizou-se a metodologia chamada MCI- Método de Configuragdo de
Imagem, desenvolvida por Schuler (2005), que possibilitou verificar
as representagdes desse grupo de mulheres, as maduras. Tal método
sugere que se faca, inicialmente, uma pesquisa exploratoria, com o in-
tuito de identificar as percep¢des que os individuos tém em relagio a
determinadas empresas, objetos ou marcas (SCHULER, 2005).

A utilizagdo deste método permite ao pesquisador elaborar
um levantamento detalhado dos atributos mencionados ao objeto
estudado, relacionando esses atributos a partir da soma de ordem
e frequéncia das citagdes. Diante das respostas, pode-se estabelecer,
a partir do valor total, zonas periféricas que permitem elaborar um
mapa de configuragao, analisando os atributos mais e menos relacio-
nados a imagem central.

E importante que se mencione que hé vérios trabalhos utili-
zando esta metodologia, com o intuito de identificar a imagem que
determinados produtos ou organizagdes geram na mente dos indivi-
duos/consumidores. Este artigo, por sua vez, apropria-se dessa me-
todologia para identificar a imagem que o préprio individuo cons-
tréi dele mesmo. Ainda que inicialmente sejam sugeridas dimensoes
como fisica, emocional, mental, afetiva, expressiva, visionaria e inte-
gradora’® por Schuler (2005) e De Toni (2010). Para esta pesquisa, op-
tou-se pela adaptagdo das dimensdes utilizadas nos autores citados,
a fim de que contemplassem, efetivamente, as questdes da pesquisa,
entretanto é possivel verificar que ainda manteve-se certa aproxima-
¢do com a defini¢do das dimensdes dadas pelos autores citados.

Diante das questoes formuladas, identificaram-se as dimen-
soes: funcional, cognitiva, emocional, sensorial e simbdlica. Pela

5 Essas dimensdes sdo tratadas de maneira aprofundada em Schuler, M. Exceléncia humana nas
comunicag¢Bes organizacionais. In: Estudo- revista semestral do curso de Jornalismo e relagGes publicas
da universidade Metodista de Sdo Paulo, s/d. http://www2.metodista.br/agenciarp/mariaschuler.pdf,
acesso em 10.12.2014.
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dimenséo funcional, compreende-se aqueles aspectos no comporta-
mento das respondentes que podem suscitar um fim pratico, uma fi-
nalidade para si ou outros. A dimensdo cognitiva tem relagdo com os
conhecimentos que o individuo estabelece, relacionando, também,
com as informagdes elaboradas ou decodificadas, a partir de um de-
terminado momento. A dimensao emocional da conta dos interesses,
dos humores, dos afetos dos individuos, ou seja, dos sentimentos e
das emogdes como entusiasmo, medo, alegria, inveja, entre outros
(DE TONI et al, 2010). A dimenséo sensorial estabelece a aproxima-
¢do com as sensagoes e os sentidos fisicos percebidos pelo entrevis-
tado. E, por dimensdo simbdlica pode-se compreender o processo da
representagao dos pensamentos em signos, a partir dos quais se pode
estabelecer a interpretacio do mundo, considerando-se para tanto,
os valores que o préprio individuo da a essas signos.

A utiliza¢ao desta metodologia proporcionou a gera¢ao de um
mapa de auto imagem, a partir de entrevistas semi-estruturadas, re-
alizadas com o publico selecionado, ou seja, 10 mulheres, na faixa
etaria dos 45 aos 65 anos. O quadro 1 apresenta as dimensoes e as
questdes abordadas na pesquisa, questdes estas que apresentavam a
oportunidade das mulheres responderem de forma livre.

1. Quando vocé pensa EM SI MESMA qual a primeira coisa

Funcional, cognitiva, que Ihe vem & mente?

emocional, sensorial e

simbolica 2. Que outras ideias Ihe vém a mente sobre VOCE MESMA?
Cognitiva 3. Como vocé SE descreve?

. 4. Quais sensagdes ESTARIAM ASSOCIADAS a vocé?
Sensorial

(Pensando nos 5 sentidos)

5. Qual o significado que VOCE PENSA QUE VOCE TEM
PARA OS OUTROS? (O que vocé representa para os outros)

6. Quais os sentimentos que lhe vém & mente quando VOCE
PENSA EM SI MESMA?

7. Quais os beneficios QUE VOCE TRAZ PARA OUTRAS
Funcional PESSOAS? (O que vocé agrega para aqueles com os quais
vocé convive)

Simbdlica

Emocional

Quadro 1: Entrevista estruturada para a configuragdo da autoimagem
Fonte: Adaptado de SCHULLER (2005)
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A autoimagem da mulher madura: reflexées

Para compor o mapa de configura¢io de imagem da mulher
madura, levou-se em consideragdo a ordem e a frequéncia das in-
formacoes, que somadas estipulam o intervalo a ser estudado (VT).
Neste caso, o maior valor foi 18, estando relacionado a “Estar bem
consigo mesma”. Este valor foi dividido por quatro, formando os
quartis da identidade, conforme demonstrado na Figura 1 e Tabela 1.

Mapa de autoimagem - Mulheres de 45 a 65 anos

Atributo VT  Autoimagem
1 Estou bem comigo mesma 18
2 Sou proativa 17
3 Preciso emagrecer 16

Nao me preocupo mais com o que

4 0s outros pensam de mim 14
Foco na familia 11
Foco no trabalho 11
Sou batalhadora/Persistente 11

Tenho coisas a melhorar/conquistar 1

O |o|N|O|O],

Sou articulada/comunicativa 10
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10 Sou realizada 10
11 Sou impaciente 9
12 Ja enfrentei problemas 8
13 Sou feliz 7
14 Estou ficando velha 6
15 Estou recomegando 6
16 Sou vencedora 6
17 Faco varias coisas ao mesmo tempo |5
18 Penso rapido 5
19 Sou apaixonada 5
20 Sou intolerante 5
21 Sou resiliente 5
22 Tenho amigos 5
23 Leio muito 4
24 Sou amiga 4
25 Sou decidida 4
26 Sou simples 4
27 Sou sincera 4
28 Sou carinhosa 3
29 Sou inteligente 3
30 Tenho um bom networking 3
31 Sou dedicada 2
32 Sou extrovertida 2
33 Tenho arrependimentos 2
34 Tenho fé 2

Fonte: Elaborado pelos autores

Foi possivel identificar que a mulher Madura evidencia sua
identidade baseada, principalmente, em atributos emocionais e sim-
bdlicos, uma vez que atingem a maior pontuagdo, de acordo com a
figura 1, identificando a imagem central da mulher pesquisada.

Essa mulher, classificada neste trabalho como madura, identifi-
ca-se, inicialmente, como alguém que esta bem consigo mesma, para
em seguida, asseverar que necessita mudar algo, no seu aspecto fisi-
co, ou seja, precisa perder peso. Pode-se cogitar que ela esteja se sen-
tindo bem emocionalmente, mas que, fisicamente, sinta certa pres-
sao para atingir uma representa¢ao imagética de um corpo reiterado
pelos discursos que circulam na sociedade, na forma de anuncios
publicitarios, revistas femininas, entre outros, que trazem mulheres
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que se identificam como maduras, pois revelam suas idades, mas que
se aproximam muito mais dos corpos de mulheres jovens, pois sem
rugas ou marcas de expressao, esguias, com musculos tonificados.

Essa contradi¢ao (entre o real e o midiatico) poderia revelar a
propria situacdo de antagonismo dessa classe de mulheres, que nao
sao mais jovens, mas que tém, e sabem disso, outros beneficios adqui-
ridos com a vivéncia, com as experiéncias de suas vidas, e que podem
ser consideradas muito mais valiosas que um corpo aparentemente
jovem. Por outro lado, é na representagao social, que elas constroem,
em parte, suas proprias autoimagens de mulheres maduras (JODE-
LET, 2001). Ou seja, a imagem presente na sociedade talvez estimule
esse grupo de mulheres a buscarem certa aproximagdo com aquelas
mulheres midiatizadas, gerando identificagdo ou frustragao.

Outro aspecto evidenciado na primeira periferia desse mapa
é o fato de essas mulheres se considerarem proativas, indicando que
elas continuam trabalhando, realizando tarefas em casa, sendo im-
portantes para seus familiares e amigos, enfim, para a sociedade. E
muito relevante essa percep¢ao, pois o nimero de idosos no Brasil, e
no mundo, vem crescendo a cada ano, gerando uma expectativa de
vida cada vez maior. E essas mulheres se sentem parte da sociedade,
pois indicam que se mantém articuladas, ou seja, que estdo envolvi-
das em grupos sociais. Outro aspecto interessante verificado é que
esses individuos sabem que podem mudar certas questoes que os ro-
deiam, por serem batalhadoras e persistentes, e indicarem que, ainda,
tém conquistas a serem feitas, o que corrobora com a ideia de que os
brasileiros estdo vivendo mais, e que essas mulheres identificam essa
possibilidade, qual seja, uma vida mais longa. Verifica-se, claramen-
te, que as entrevistadas mostram-se como seres sociais, os quais tém
consciéncia de seus papeis naqueles grupos dos quais fagam parte e
indicam que podem, se quiserem, alterar certas realidades.

Na segunda periferia, observa-se que a imagem que as mulheres
fazem de si mesmas tém relagdo com a dimensao emocional, pois sdo
reveladas algumas emocgdes que permeiam as respostas dessas mu-
lheres. Por exemplo, sao individuos que se sentem em determinados
momentos impacientes, em outros, felizes, entdo, cogita-se a possibi-
lidade de afirmar que sao seres com consciéncia das alteragdes de seus
humores, indicando, nesse momento, conhecimento sobre si mesmas.
Esse aspecto pode revelar, também, a propria maturidade dessas mu-
lheres, as quais identificam em si mesmas certas dicotomias, ou mes-



mo mudangas, situa¢do essa, mais comum no adulto por seu préprio
autoconhecimento e experiéncia consigo e com os outros.

Ainda se percebem aproximagdes das respostas com outras
dimensdes, como a funcional, que indica que essas mulheres reali-
zaram agOes que, de certa forma, tornaram-nas satisfeitas com essas
atitudes, pois reverteram em algo para si ou para os seus. E, mesmo
que tenham tido problemas, conseguiram resolvé-los, indicando,
também, a dimensao funcional, o que as levou a sentirem-se realiza-
das por suas conquistas.

E possivel perceber, nas respostas, ainda outras duas dimen-
sOes importantes, primeiramente a sensorial, pelo fato de as mulhe-
res sentirem-se velhas, talvez relacionando o aspecto fisico, o qual
¢ inevitavel que se degrade com o passar dos anos, comparado as
mulheres mais jovens.

A outra dimensao perceptivel é a simbdlica, pois as entrevis-
tadas indicam que nessa fase da vida, os recomecos sdo possiveis,
mencionando que esse momento de suas vidas pode representar um
espaco temporal de mudangas, de alteragdes, considerando-se rom-
per com o passado para a composi¢ao de um futuro diverso, sugerin-
do certo antagonismo.

A dltima periferia é aquela que mais se distancia da imagem
principal que as mulheres fazem de si mesmas, portanto tratar-se-a
somente de tecer alguns comentdrios a respeito dessas respostas. A
primeira resposta desse espago da conta de uma caracteristica, que,
no consenso popular, ¢ muito propria das mulheres, ou seja, a rea-
lizacdo de varias tarefas ao mesmo tempo. Em outras respostas das
mulheres, é possivel verificar que elas caracterizam-se como indivi-
duos que mantém relagdes sociais, pois interagem com seus amigos,
mantendo contato com diversos grupos sociais. Por outro lado, per-
cebem-se como intolerantes e indicam terem certos arrependimen-
tos, ndo deixando de terem for¢a de vontade para recomegos. Para
Antunes; Silva (2013), como ja mencionado, a maturidade nao pode
ser tratada como um periodo rigido, pelo contrario, ¢ um momento
da vida no qual muitas questdes relacionadas ao proprio viver sdo
questionadas pelas pessoas dessa faixa etaria.

Interessante observar, também, que ha varias respostas relacio-
nadas ao aspecto cognitivo, reforcando que mesmo que se envelheca,
a inteligéncia permanece, ou, quem sabe, torne-se um dos melhores



atributos dessa classe de individuos, ou um dos atributos valorizados
pela sociedade.

Ao verificar as respostas dessas mulheres, chamou a atengdo
a presenca constante, em um mesmo discurso, de antagonismos re-
lacionados ao préprio modo de ser, de viver, de se relacionar consi-
go mesma, ou seja, se inicialmente a entrevistada mostra-se forte,
logo em seguida relata uma fraqueza; se ela se diz decidida, a seguir
demonstra indecisao; se diz insatisfeita, a seguir relata satisfaco.
Considerando-se esse aspecto pode-se afirmar que “ndo é possivel
considerar as fases da vida como homogéneas, uma vez que vivemos
uma intensa pluralizagao dos estilos de vida e identidades [...]”. (AN-
TUNES; SILVA, 2013).

Levando-se em conta tais homogeneidades e antagonismos, fo-
ram selecionados alguns relatos das entrevistas as quais evidenciam
tais circunsténcias, Por exemplo, na exposi¢do da entrevistada S, po-
demos identificar tais antagonismos, no momento em que ela afirma:

Mas quando eu penso em mim mesma a primeira coisa que me vem
a mente é parar de comer para ndo ficar tio gorda. Pior que ¢é ver-
dade. E sério. Porque antigamente eu era bem magra e ai depois eu
comecei a ficar mais velha eu fiquei mais gorda e nunca mais con-
segui ficar magra como eu era antes. Sempre penso nisso mas nao
consigo parar de comer. A primeira imagem de mim mesma ¢é acima
do peso. Eu ndo tenho baixa autoestima. Minha autoestima é bem
alta. E bem assim, acima da média eu acho por que eu ndo consigo
ficar para baixo. (S)

Nessa fala, ha a indicac¢do de certa insatisfagdo com seu peso,
e aparéncia fisica, mas indica que apesar disso tem autoestima, rei-
terando as contradigdes e insatisfagdes, aparentemente, recorrentes
ao ser humano. Pode-se sugerir que a preocupa¢ao da entrevistada
com sua aparéncia fisica pode estar atrelada as representacoes sociais
das mulheres da mesma idade, veiculadas na sociedade, lembrando
que mesmo tendo mais de 45 anos, a mulher precisa parecer ser mais
jovem e ter um corpo esbelto.

Outra entrevistada, aqui nomeada como G também evidencia
em seu relato certo antagonismo, pois afirma que:

[...] mas eu sigo em frente quando eu puder retomar eu retomo
quando for o momento e se eu ndo... se ndo conseguir resolver, aqui-



lo ja esta resolvido” E sentimentos que lhe vém a mente quando
vocé pensa em si mesma De frustragdo. (G)

Essa entrevistada relata, aparentemente, tranquilidade ao se de-
parar com dificuldades, afirmando que resolve o que pode, mas deixa
de lado e toma como resolvido o que ndo consegue fazer. Por outro
lado, ela indica frustra¢ao como um sentimento que lhe vem a men-
te sobre si mesma. Entdo, em principio observa-se seguranca, mas
em seguido o que se identifica é justamente o oposto, uma mulher
que esta frustrada consigo mesma, talvez pensando que a maturidade
possa ser um momento da vida na qual nem tudo o que foi planeja-
do tenha conseguido realizar, marcando essa fase da vida como um
momento de reflexdo, mas nao de completa satisfagio (ANTUNES;
SILVA, 2013).

Essa mesma dicotomia é vista na resposta de outra entrevis-
tada, GL, questionada a respeito dos sentimentos que tem sobre si
mesma “um sentimento meio de pena talvez..” E “Eu me sinto bem”.

Essa entrevistada, ao mesmo tempo em que se penaliza por si
mesma, inicialmente, ela diz sentir-se bem consigo mesma, o que in-
dica que, a0 mesmo tempo em que se sente mal por algo, talvez nao
seja suficiente para que ela nao se sinta bem consigo mesma, ou que
consegue perceber-se como um adulto que continua experimentan-
do, vivendo a instabilidade da vida e construindo-se a medida que
vive e experimenta essa vida.

Outra entrevista, aqui chamada de L, também indica sentir
pena de si mesma, quando perguntada a respeito dos sentimentos
que tem sobre si mesma “As vezes eu tenho sentimento de pena”. En-
tretanto logo em seguida afirma: “As vezes eu tenho de pessoa forte,
apaixonada pela vida. Depende do dia”. Essa entrevistada reitera a
ideia de que mesmo sendo uma mulher madura percebe-se como um
individuo em construgéo, indicando certa instabilidade.

Chama a atengéo a recorréncia do sentimento de pena nas falas
das entrevistadas, o que poderia deixa-las assim? Ao chegar a ma-
turidade a mulher estaria se deparando com erros do passado, ou
ela estaria se dando conta de situagdes que talvez ndo tenha vivido
na plenitude? E importante salientar esse sentimento, pois mostra
que essa mulher, a madura, revela certo descontentamento consigo
mesma, apesar de, a0 mesmo tempo, sentir-se bem consigo. Pode-se
pensar, mais uma vez, na inconstancia da vida, ou até mesmo, nos
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rumos que a vida toma, e, por vezes, impossibilita uma reagdo mais
contundente por parte dos envolvidos. O que, segundo Sousa (2008)
poderia ser chamado de adulto hibrido, o qual se permitiria viver a
instabilidade de sua vida.

Diante dessas respostas, pdde-se perceber e ter a possibilidade
de verificar como um grupo de mulheres maduras se vé, pois sdo res-
postas reveladoras de muitas caracteristicas, as quais estao relaciona-
das as variadas dimensdes estipuladas neste estudo, e que, de alguma
forma, evidenciam mulheres que tém maturidade para se elogiaram,
e se perceberem de maneira positiva, mas, a0 mesmo tempo, podem
se condenar por certos momentos ou agoes de suas vidas.

Consideragdes finais

Ao término das entrevistas, foi possivel perceber algumas ca-
racteristicas presentes nas mulheres maduras, objeto desta pesquisa,
bastante reveladores, principalmente por se tratar de um trabalho
ainda ndo realizado nessa area de estudo. Ou seja, ndo se pensou em
dar espago ou voz para essas mulheres da faixa etaria dos 45 aos 65
anos se auto representarem, a partir do apontamento de suas pro-
prias caracteristicas.

Considerando-se a metodologia utilizada, identificou-se que as
entrevistadas se veem como mulheres que sentem-se bem consigo mes-
mas, remetendo a aceitagdo das mudangas que ocorrem com o passar
dos anos, considerando-se aspectos fisicos, mercadoldgicos, sociais, ou
seja, as mulheres parecem aceitar as situagdes de mudancga de um modo
geral nas suas vidas. Por outro lado, essas mesmas mulheres manifesta-
ram insatisfacdes consigo mesmas, tanto no aspecto fisico, quanto emo-
cional ou mesmo social (relacionamento com os outros individuos).

Houve a presenca, também, da ideia de que sdo individuos
ativos, remetendo a presenca deles na sociedade de modo efetivo,
afirmando que sdo importantes para outras pessoas, que se sentem
realizadas socialmente, profissionalmente.

Por outro lado, foi possivel observar que ha alguns aspectos
que essas mulheres gostariam de mudar, melhorando ou modifican-
do, assim como recomegando algo em suas vidas, bem como uma
certa divergéncia na percepcdo de sua autoimagem. Disso, depreen-
de-se que sdo individuos que se percebem, apesar de maduras, aptas
as mudangas, as quais, porventura, surjam em suas vidas, caracteris-



ticas comuns ao adulto deste século, que percebe as instabilidades do
mundo e as suas proprias.

Observou-se, principalmente, nas entrevistadas, a presenga de
aspectos positivos, mostrando-se conscientes dessas caracteristicas e
satisfeitas com tais aspectos.

Com essa reflexdo, foi possivel perceber que as mulheres ma-
duras necessitam ter espagos resguardados para suas manifestagdes,
pois sdo um grupo de individuos consideravel na sociedade brasilei-
ra e que tem participado ativamente dessa sociedade.

Por fim, é importante salientar que este estudo foi realizado
com um grupo de mulheres que preenchiam as categorias selecio-
nadas, faixa etaria e classe social, mas que tais respostas ndo podem
ser tomadas como definidoras do grande grupo que sao as mulheres
maduras no pais, mas que possibilita o vislumbre de caracteristicas
desses seres sociais.
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Rafael Bozzo Ferrareze
Ana Paula Moreira

Introdugao

Quando pensamos na populagdo travesti nos vem logo a mente
um conceito construido e reproduzido socialmente destas pessoas.
Para muitos, travestis sdo a escoria da sociedade, sao vulgares, pes-
soas que nao possuem carater, que permeiam a prostitui¢do apenas
pelo prazer, dinheiro e etc., estigmas estes que moldam e constroem
como ja dito a figura da pessoa travesti no imagindrio social. Porém
quem sao essas atrizes sociais’? Como estas pessoas se constroem
enquanto travestis? Como reproduzem suas identidades sociais em
meio a populagdo que as tem como abjetas®? Estas perguntas sdo pa-

1 Trabalho apresentado no GT Comunicagdo e Sociedade, do VII Encontro de pesquisa em
Comunicagao.

2 Atrizes sociais se refere as travestis [...], advém primeiramente das escolhas de seus nomes sociais
[...]. Essas pessoas [...] escolhem para si nomes de pessoas famosas e com quem se identificam, para
serem referenciadas por todas as outras travestis e demais pessoas (MISCOLKI e PELUCIO, 2007). Esses
nomes, em meio a prostitui¢do, lhes agrega o valor de atrizes, pois muitas vezes [...] estas tém que
interpretar diferentes papéis — ativa ou passiva —, bem como diferentes sentimentos e sensag¢des — de
que se esta feliz, alegre, de que nada as atinge ou de que estdo sentindo prazer nas relages sexuais,
seja através do gozo das mesmas ou do fazer o cliente gozar. E, literalmente, o jogo do interpretar,
logo, atrizes sociais, em meio aos contextos de prostitui¢do, ndo se refere somente a seus nomes, mas
também as suas atuagBes em meio a mesma (FERRAREZE, 2015, p. 54).

3 Segundo Richard Miskolci (2013, p. 24) O termo “abjecdo”, se refere ao espago a que a coletividade
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rametros a serem respondidos ao longo deste trabalho tendo como
apoio para tanto cinco travestis que residem e trabalham em meio a
noite pontagrossense.

Antes de aprofundarmos em nossa tematica e publico alvo
participante deste, ¢ importante apresentarmos etimologicamente o
conceito sobre travestis. Segundo o dicionario Michaelis (2015) a pa-
lavra travestis significa, “disfarce sob o traje de outro sexo”. Para o Di-
cionario on line de Lingua Portuguesa (2015) a palavra travestis “[...]
refere-se aos homossexuais cujas vestes e/ou comportamentos deno-
tam particularidades ou agdes caracteristicas do sexo oposto”. Para
Kulick (2008, p. 5) a palavra “advém do verbo transvestir, ou trans-
formar”. Nos trés entendimentos apresentados nota-se que o termo
travestis parte de uma agdo de deslocamento. Este deslocamento que
aqui nos referimos entendemos como sendo a agao de mover-se do
sexo e caracteristicas masculinas para os perfis e formas femininas.

Nio podemos deixar de mencionar que o entendimento que
mais destoa do significado da palavra travestis é o apresentado pelo
dicionario Michaelis, visto que este apresenta o conceito como sendo
um disfarce, algo que hora podemos ser hora nao, e isso as travestis
nao fazem, se disfarcar. Na sequéncia do trabalho traremos clara-
mente os motivos pelos quais as travestis nao se disfarcam de mulhe-
res, entendendo a priori que para tal agdo se faz necessario por parte
destas uma escolha, uma vontade.

Algumas caracteristicas destas pessoas sao seus nomes sociais*,
formas de linguagem, vestimentas, construgdes corporais entre ou-
tros aspectos advindos do universo feminino. E importante também
apresentar o conceito social do ser travesti. Anteriormente trouxe-
mos seu significado etimoldgico e agora apresentaremos o entendi-
mento de travestis expresso pela Associagao Brasileira de Lésbicas,
Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais (ABGLT), nicleo que conta
com uma participagdo expressiva de travestis em suas militancias,
sendo entdo este o melhor conceito/entendimento que uma pessoa,
travesti, pode apresentar de si mesma:

costuma relegar aqueles e aquelas que consideram uma ameaga ao seu bom funcionamento, a ordem
social e politica. Segundo Julia Kristeva, o abjeto ndo é simplesmente o que ameaga a satde coletiva
ou a visdo de pureza que delineia o social, mas, antes, o que perturba a identidade, o sistema, a
ordem (1982, p. 4).

4 Nomes Sociais sdo os nomes escolhidos pelas travestis para serem utilizados socialmente. Segundo
(PELUCIO, 2007) as travestis escolhem nomes de atriz ou personalidades famosas cujas quais gostam
e/ou se identificam. Estes nomes as inserem na sociedade juntamente com suas modificagbes
corporais.
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Pessoa que nasce do sexo masculino ou feminino, mas que tem sua
identidade de género oposta a seu sexo bioldgico, assumindo papéis
de género diferentes daquele imposto pela sociedade [...] as travestis
ndo desejam realizar a cirurgia de redesignacdo sexual (mudanca de
orgao genital). [...] (ABGLT, 2010, p. 18).

O entendimento social apresentado pela ABGLT sobre as tra-
vestis nos mostra que estas pessoas nascem com um sexo biologico
definido, porém nao se reconhecem ou se identificam totalmente
com os mesmo. No decorrer de suas vidas passam a desenvolver pa-
péis sociais pertencentes ao sexo oposto. Aqui cabe dizer que entre
estes papéis sociais entram, os de género, os sexuais, os afetivos entre
outros. O ser travesti ndo apresenta uma estaticidade, ou seja, eles
adquirem para si um corpo feminino, mas muitos ndo se reconhe-
cem ou querem ser tidas como mulheres, apenas possuem uma es-
trutura corporal feminina. Outro conceito importante apresentado
pelo ABGLT e que para muitas pessoas soa como uma regra, é a ideia
de que uma travesti quer realizar a cirurgia de redesignagdo sexual, o
que ndo é verdade. As mesmas convivem bem com sua genitalia, ndo
querendo realizar uma cirurgia desta natureza.

Metodologicamente, foi utilizada pesquisa de campo, em pe-
riodos distintos no decorrer de 2014, conversando informalmente
com as travestis e realizando algumas entrevistas semiestruturadas.
A realizacao de trabalho de campo teve como finalidade a aproxima-
¢do direta com os sujeitos da pesquisa, reconhecimento de seu uni-
verso e do fornecimento de alguns dados importantes acerca das ca-
racteristicas das travestis, suas identidades e formas de comunicagao.

Cabe ainda dizermos que no decorrer do trabalho nos referi-
remos as pessoas travestis utilizando o artigo definido “a ou as” em
consonancia com o pensamento da ABGLT (2010, p. 18), “[...] aque-
la que possui seios, corpo, vestimentas, cabelos e formas femininas”.
Logo, uma pessoa ou pessoas que apresentam formas femininas nao
se tem como utilizar, por exemplo, a expressdao “o senhor, obrigado,
amigo, entre outros”. Por este motivo e por respeito e consciéncia as
travestis, as trataremos pelo género feminino.

O surgimento das travestis na sociedade brasileira
As primeiras apari¢oes de travestis nos contextos sociais bra-
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sileiros datam dos anos de 1970, em especial na cidade de Sao Paulo,
capital, onde comegaram a frequentar os espagos sociais em grandes
capitais. Estes espagos eram as pragas publicas, casas noturnas, bares
e avenidas. Na maioria dos casos, todas as vezes que se via uma tra-
vesti nesses ambientes estavam em funcio de seus trabalhos, no caso,
a prostituicao (PERLONGHER, 1987) e GREEN (2000).

O surgimento das travestis em meio a sociedade causou um
espanto na populagao que passavam onde as mesmas estavam traba-
lhando, ¢ o que relata Jodo Silvério Trevisan:

[...] o que mais me surpreendeu foi a presen¢a macica de traves-
tis prostitutos no centro de Sdo Paulo. Ndo eram um ou dois, mas
dezenas que se multiplicavam a cada semana [...] As pessoas que
passavam pelo centro [...] olhavam entre boquiabertas e fascinadas
aquelas putas escandalosas, de voz grossa, tracos geralmente mais
duros e pés grandes, assediados por carros que paravam e acertavam
o preco (TREVISAN, 1997, p. 74-75).

Este breve historico do inicio das interagdes sociais de travestis
marca o inicio de uma relagdo nada amigavel entre a sociedade civil e
as travestis. Com o rapido surgimento destas em meio a sociedade, os
discursos de 6dio, o repudio e as agdes intervencionistas por parte do
estado, buscando um “controle para esta epidemia” passaram também
a surgir fortemente, caso este visto nas acdes chamadas “operacao
limpeza” - rondas policiais extremamente agressivas, onde as travestis
eram detidas, encarceradas e na maioria das vezes espancadas pelos
policias. Estas operagdes ocorridas na cidade de Sao Paulo no inicio
da década de 1980, eram comandadas pelo delegado Richetti’. Vale
salientar que o inicio da apari¢do de travestis, nao se deu apenas na
capital de Sdo Paulo, outra capital que também sediava a estadia das
travestis era a cidade do Rio de Janeiro (PERLONGHER, 1987). Esta
capital também em meados da década de 1970 comportava inimeras
travestis que se utilizavam da prostituicdo como forma de trabalho
informal, e a repressao policial também era grande (SILVA, 1996).

Em meio a este cendrio surgiram as protagonistas de nosso tra-
balho e com elas os estigmas que as acompanham até hoje. A titulo de
informacao, estigma segundo o dicionario Houaiss, seria uma marca,

5 Mais conhecido como delegado Richetti, José Wilson Richetti foi um delegado da 32 Seccional da
cidade de S3o Paulo capital, responsével pela “Operagdo Limpeza”; ag¢do policial na cidade de Séo
Paulo onde a policia prendia travestis, prostitutas e garotos de programa de uma forma abusiva e
agressiva (Ferrareze, 2015, p. 35).
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um sinal, uma cicatriz ou algo que é considerado indigno (HOU-
AISS, 2001, p. 183). Pelo significado da palavra, entendemos que tal
expressdo nao ¢ boa, agradavel ou quista. Goffman (1988, p.7), em
seu estudo sobre estigma e identidade deteriorada, o conceitua como
sendo “a situacdo do individuo que estd inabilitado para a aceitacdo
social plena”. O autor ainda afirma que uma pessoa estigmatizada
ndo é considerada completamente humana pelos demais, criando
assim varios tipos de discriminagao e exclusao (GOFFMAN, 1988).
Travestis sdo pessoas que sofrem com diversos tipos de estig-
mas primeiramente, porque fogem a norma vigente de sexo e género;
em um corpo masculino, decidem usar roupas e elementos femininos,
para alcangar a maxima feminilidade utilizam hormonios e silicone,
por serem estigmatizadas e nao encontrando espago no mercado for-
mal de trabalho, partem para as atividades informais, como a prosti-
tuicao. Logo o estigma que as travestis carregam em seus corpos, nao
podem de forma alguma ser escondidos, é algo que as acompanha em
todos os lugares. Entdo, fica claro que o estigma ¢ um preconceito, ge-
rando assim discriminagdo, dor sofrimento e para muitas, morte.

Construgdes corporais e comunicagiao visual em meio as travestis

Pensar em travestis e como estas conseguem ficar com corpos
muitas vezes mais bonitos que os das proprias mulheres é algo que
perturba e/ou fascina muitas pessoas. O que a maioria da populagao
ndo consegue ver ou entender é que este processo de transformacao
nao se da do dia para a noite, ou ainda que este nao ¢ algo facil de se
adquirir. A beleza corporal construida pelas travestis na maioria das
vezes é fruto de processos clandestinos, arduos e porque ndo dizer,
ilegais, visto que muitas travestis utilizam silicone industrial®, pro-
duto este utilizado em maquinarias e carros, para ganharem a tao
sonhada forma de um corpo feminino. Em contra partida, a Confe-
réncia Nacional LGBT no ano de 2008 passou a entender estes pro-
cessos ndo extensivos para todas as travestis: “[...] Muitas travestis
modificam seus corpos por meio de hormonioterapias, aplicagdes de
silicone e/ou cirurgias plasticas, porém vale ressaltar que isso nao é
regra para todas [...]” (CONFERENCIA NACIONAL LGBT, 2008).

As profissionais menos sucedidas recorrem ao produto men-

6 Silicone Industrial é um liquido viscoso utilizado para lubrificar maquinas industriais ou polir carros.
Geralmente este produto é utilizado por travestis para deixar seus corpos com as caracteristicas
femininas, como: seios, nadegas, quadril entre outros (KULICK, 2008) e PELUCIO (2005).
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cionado acima na clandestinidade, pois o tratamento hormonal e a si-
liconizagao clinica é algo muito caro e ndo acessivel a todas as travestis.
A tnica coisa unanime entre elas é a vontade de ter um corpo perfeito,
de ser bela e de conseguir através desta beleza, visibilidade e clientela,
intuito das profissionais que recorrem a prostituicdo como sustento.

Mesmo com todas as caracteristicas fisicas e esteticamente
femininas, algumas travestis ndo se consideram ou se identificam
como mulheres; elas sdo como afirma Berutti (2010, p. 8) “homens
que ardentemente desejam homens, e que se modelam e se aperfeico-
am como um objeto de desejo para esses homens”. Algumas travestis
ndo se consideram mulheres como mencionado no inicio de nosso
trabalho. Mesmo tendo em seus corpos simbolos femininos, elas tra-
zem pra si recursos para uma melhor socializagdo com os homens,
no entanto, uma travesti s6 pode ser considerada como tal se esta
permanecer vinte e quatro horas do dia como mulher ou tiver ini-
ciado o processo de hormonizag¢ao ou siliconizagdo, ou ainda, outras
técnicas de cuidados pessoais, rituais de suma importéncia para as
mesmas (FERREIRA, 2009).

E visto que para uma travesti a beleza realmente é fundamen-
tal, as mesmas gastam muito investindo em produtos de beleza, per-
fumes, roupas entre outras coisas, tudo para se tornar atraente aos
olhos de seus clientes e das pessoas que as acessam visualmente na
noite. Segundo Benedetti (2004), Berutti (2010) e Kulick (2008) e
embasados nas narrativas de nossas participantes, 0s processos cons-
trutivos dos corpos travestis passam por diversas fases. Algumas tra-
vestis reforcam que as mesmas nunca param de se transformar, sendo
um processo continuo (PELUCIO, 2005) e BENEDETTI (2004). Mas
que transformagdes sdo essas enfrentadas pelas travestis? As mesmas
nascem biologicamente pertencentes ao sexo masculino, no entanto,
em determinada idade comegam a perceber que sua identidade de
género nao corresponde a forma como gostariam de serem vistas.

Assim como os homens homossexuais, estas assumem tal orien-
tagdo sexual para si, no entanto, acabam notando que, mesmo como
homossexuais, lhes falta algo. Alguns autores, como Larissa Pelucio,
relatam que a primeira fase de modificagdo na vida de uma travesti
comeca quando essas se assumem como gays para familia e sociedade
(PELUCIO, 2004). No entanto, pudemos ver durante a realizagio das
entrevistas, que para as travestis a fase de inicia¢ao seria o que é para
Pelucio o terceiro momento, o processo de hormonizagao.
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As entrevistadas relatam que vestir-se de mulher ou maquiarem-
se ndo as tornam de fato travestis e que, em nossa atualidade, homens
que ndo se consideram travestis, trajam roupas femininas e se maquiam.
O que as tornam de fato travestis é o momento em que se iniciam as mo-
dificagdes corporais e isso, primeiramente, através da ingestdo de hor-
monios — comprados em farmacias por travestis que ndo conseguem
pagar um tratamento de hormonio-terapia, passando, posteriormente,
pela siliconizagdo dos seios, quadris, nadegas, entre outros.

Neste processo de siliconiza¢ao, travestis de baixa renda recor-
rem as chamadas ‘bombadeiras’ - geralmente travestis mais velhas que
aplicam a inje¢do do silicone industrial nas travestis mais novas -, tor-
nando-as assim, como muitas costumam dizer, mais vistosas, atraentes
e femininas (PELUCIO, 2005) e KULICK (2008). Para as travestis, o
desejo em se ‘tornar uma mulher’ - elas nao pretendem totalmente
se tornar uma mulher, porém, usam elementos do universo feminino
para se aproximarem ou parecerem com as mesmas ou em ter elemen-
tos do publico feminino em seus corpos ndo as impedem de conviver
com seu 6rgao sexual de nascenga, pois as relagdes identitarias cons-
tituintes no corpo travesti excluem a importancia ou o desconforto de
seu falo, ou uma necessidade de se ter em um corpo feminino o 6rgao
decorrente deste sexo, excluindo assim a possibilidade de se submete-
rem a cirurgia de redesignacdo sexual (SILVA, 1993) e KULICK (2008).

Cabe aqui dizer mais uma vez que existem algumas travestis
que, mesmo aderindo em seus corpos simbolos do sexo feminino,
ndo assumem para si tal identidade, como citado por uma entrevista-
da de Pelucio; em relagao ao seu género, a mesma diz “Nem homem
nem mulher, nés somos travestis” (PELUCIO, 2004, p. 127). Marta
contou-nos que a disputa por clientes em meio as profissionais do
sexo eram grandes, pois havia muitas travestis formosas e belas que
chamavam a atengdo de todos os transeuntes, motoristas e das pro-
prias travestis que batalhavam juntamente a ela. A mesma diz que
sempre procura se vestir bem, deixando o corpo um pouco a mostra,
para chamar a aten¢do das pessoas que transitam em seu local de
trabalho. Kelly, outra participante de nossa pesquisa nos relatou que
se cuida muito, implantou silicone, tem nadegas grandes e por isso
ndo preciso por. Ama perfumes, maquiagens e outros cosméticos que
realcam sua jovialidade e beleza (Kelly tem 26 anos de idade). Disse-
nos ainda, em tons de risos, que ndo pratica exercicios fisicos, pois



sua genética é 6tima. Toma hormdnios para acentuar o corpo e pro-
cura dormir bem, o tanto que puder para cuidar da pele. Ela termina
dizendo que faz tudo, que se conserva, para agradar seus clientes.
Através dos relatos das participantes, pudemos notar que a be-
leza ¢ algo que se preza muito. Em varios momentos de nossas con-
versas as travestis afirmavam que se vocé nao ¢ bonita, ndo se cuida
ou se arruma bem, vocé ndo encontra clientes na noite. A beleza tem
um valor muito significativo para essas mulheres. O ‘cuidar-se, ar-
rumar-se, hormonizar-se’ ganham aprovagdo ou reprovagdo de suas
transformacoes pelos olhares de todos que transitam por esses es-
pacos e em meio as outras profissionais, significando para tanto seu
sucesso ou insucesso. O local de trabalho, para elas, ndo se resume
apenas em trabalho, mas espagos de sociabilidade, aprendizagem e
subjetivagdo. Benedetti reforca essas analises quando afirma:

[...] o convivio social das travestis nas dreas de prostituigdo esta re-
lacionado com a possibilidade da visibilidade social dos seus inves-
timentos na transformagio corporal e do género. E prioritariamente
nestes espacos que [...] aprendem as modalidades e processos de se
construir, corporal e subjetivamente, no género feminino é onde po-
dem “verificar” se as estratégias de transformagdo de apresentagdo
de si no feminino encontram reciprocidade, tanto por parte das ou-
tras travestis, como por parte dos outros habitantes deste universo
social [...] (Benedetti, 2004, p. 5).

Logo, beleza e local de trabalho para essas atrizes, segundo o
entendimento do autor e nossos apontamentos, entendem-se como
visibilidade de suas construcoes identitarias e afirmacao das mesmas,
estando intrinsecamente atrelados um ao outro, apresentando, como
resultado, os elogios e a procura dos clientes, baseado nos sucessos
de transformacdo das mesmas. Luanda também participante de nossa
pesquisa expressa, através de sua fala, a comprovacao da discussao
apresentada ao dizer que “se adora, gosta de ver seu corpo em meio a
este trabalho, na medida em que entra no carro e vai tirando a roupa
os homens falam: “nossa que corpo bonito vocé tem”, a hora que tira a
roupa e eles olham seu corpo, acha que eles sentem mais prazer ainda.

O prazer e a satisfagdo através dos olhares desses clientes afirmam
os sucessos dessas profissionais. A fala “eu adoro meu corpo no meio
deste trabalho” comprova o éxito obtido por Luanda. Ela conseguiu ser
vista e ser desejada, dessa forma, foi escolhida para realizar o programa
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com tais clientes, através dos investimentos em seu corpo; a mistura de
sucesso, desejo e aceitagdo, para tais profissionais, reforcam nao somen-
te o sucesso como seus devires, tornando-se o que desejam ser.

Trabalhar com representagdes de género e sexualidade com-
porta um potencial critico, pois é possivel identificar de que formas
sao socialmente construidas, a imagem carrega sentidos, apresentam
habitos, modos de vestir, comportamentos que constituem identida-
des. Nesta analise,

0 proprio corpo como suporte sensivel que se articula com diferen-
tes codigos, processando continuamente uma série de significantes
e, assim, “enformando” e “informando” significa¢des [...] corpo cria
processos de identidade, e “a presenca do outro, como um corpo
visivel e sensivel com o qual podemos nos identificar, representa a
cristalizagdo do sentido, que esta aberto a re-significagdes (LAN-
DOWSKI, 1996, p. 122 apud CASTILHO, 2004, p. 46)

A aparéncia produzida a partir da valoragdo exacerbada da
imagem transformada em performance tem levado as travestis a per-
ceber que o corpo é o local primeiro de identidade, locus a partir
do qual cada um diz do seu intimo, da sua personalidade, das suas
virtudes, sustentaculo inconfundivel de sua visibilidade - um eu -
construido a partir da individualidade.

Nesta premissa, é no corpo e na sua linguagem que as traves-
tis se produzem enquanto sujeitos, é uma questao definidora como
interpretacdo ndo apenas de género, mas constructo de identidade,
interferindo no proprio corpo - mostram que o corpo é, um meio de
expressdo, transmite um significado ou expressa numa performance,
podendo ser compreendida como um cédigo, um elo que as une e
as repelem por meio da diferenca, ou seja, travestis nao montam sé
o corpo, este é o reflexo e significado desta identidade, sendo isto
que produz sua autenticidade. A entrevistada Marta, relata “é¢ muito
custoso ser auténtica, nisto ndo se pode economizar, se mostrar mais
auténtica ao se aproximar daquilo que sempre se sonhou em ser”.

Este termo - montar, as travestis referem-se a transforma-
¢do do corpo, de diversas maneiras, como mencionamos acima. E
a partir deste, que se delineia sua inser¢ao no exercicio corporal e
incorporagio de identidade, valores, nomes, géneros. E um divisor
de aguas para sua inser¢do nesta categoria. A montagem das travestis
é referendada pela intervencdo feminina “24 horas por dia’, onde o



masculino permanece oculto. E segundo Guterres (1995, p. 304), “O
corpo como um forte simbolo, capaz de operar comunicagéo, esta-
belecendo um cédigo compartilhado pelo grupo, [...] a linguagem
corporal é plena de significados”

O corpo fomenta a exploragdo de possibilidades e significagdes,
da forma, propor¢do, volume decorrente de um poderoso e multifa-
cetado meio de interagdo, empoderando as travestis na materializa-
¢ao de ideias, sentimentos, desejos e saberes. Para Castilho (2004) o
corpo ¢ utilizado como elemento de poténcia, ameagca, diferenciagio,
sedugdo, tentagdo e articula amplas relagdes em cada uma das formas
de ele estar em diferentes contextos.

Sobre a imagem de perigosas as travestis ao longo dos anos
apresentaram a imagem de individuos agressivos, no entanto, ¢ de
suma importancia entender que, no inicio de suas apari¢gdes em meio
a sociedade, as mesmas apanhavam muito, tanto de policiais quanto
de pessoas que apenas estavam passando pela rua (PERLONGHER,
1987), TREVISAN (1997) e GREEN (2000). Sem saberem se defen-
derem dessas agressoes, as travestis foram obrigadas, de alguma for-
ma, a utilizar o que podiam para tentar escapar e se proteger de tais
atitudes; foi nesse instante que passaram a utilizar giletes, estiletes e
outros materiais cortantes como forma de prote¢do. A partir desse
momento, surge a imagem de que as travestis sdo perigosas e vio-
lentas, bem como as ideias alimentadas até hoje de que as travestis
andam armadas com armas brancas (TREVISAN, 1997). No entanto,
tais atitudes sdo respostas as inimeras violéncias sofridas em socie-
dade, refor¢ando assim, a fala de Maturana (1998), que expressa a
ideia de que sem sociabilidade ninguém sera sociavel.

Comunicagao verbal travestis como forma de empoderamento

E importante para este momento dizer que a expressdo ‘atri-
zes sociais, utilizada neste trabalho para se referir as travestis, advém
primeiramente das escolhas de seus nomes sociais. Ao entrarem no
universo travesti, escolhem para si nomes de pessoas famosas e com
quem se identificam, para serem referenciadas por todas as outras tra-
vestis e demais pessoas (MISCOLKI; PELUCIO, 2007). Esses nomes,
em meio a prostituicao, lhes agrega o valor de atrizes, pois muitas ve-
zes, na prostituigao, estas tém que interpretar diferentes papéis — ativa
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ou passiva —, bem como diferentes sentimentos e sensacoes — de que
se esta feliz, alegre, de que nada as atinge ou de que estdo sentindo
prazer nas relagdes sexuais, seja através do gozo das mesmas ou do
fazer o cliente gozar. E, literalmente, o jogo do interpretar, logo, atrizes
sociais, em meio aos contextos de prostituicdo, ndo se refere somente
a seus nomes, mas também as suas atuacoes em meio a noite.

Assim como seus nomes sociais as travestis utilizam uma for-
ma de linguagem propria para se comunicarem ou também para se
diferenciarem das demais pessoas. Esta linguagem vem ser para as
mesmas como um codigo, que s6 elas sabem o seu significado. Ao
longo dos anos diversos estudos sobre travestis, suas culturas, identi-
dades e linguagem puderam desmistificar esse universo de suas lin-
guagens, aproximando pesquisadores e curiosos que queriam enten-
der tais expressdes e vocabulos utilizados pelas mesmas.

Um corpo ndo é apenas um corpo, ele é o reflexo de interven-
goes, de significados culturais e sociais ao que a ele se atribui, e a este é
constituido pela também pela linguagem. Ou seja, ndo pela linguagem
ja existente, mas pela criada a fim de dar sentido a identidade, e reiterar
a materialidade da produgao de significados e de suas representagdes.

Um trabalho extremamente bem elaborado que vem nos informar
sobre as girias, expressoes, palavroes entre outros termos no linguajar tra-
vesti se intitula como “Aurélia a dicionaria da lingua afiada’, escrito por
Angelo Vip e Fred Libi, publicado pela editora da Bispa no ano de 2006.
Os autores por intermédio das travestis elaboraram uma coletanea em-
basada no “bajubd” - linguagens das travestis - onde sao apresentados os
significados de diversas palavras, a exemplo de algumas: Aqué - dinheiro,
Picuma - cabelo, Amap06 - mulher, Boneca - travesti, Dar a elza - roubar,
Eré — menino novinho, Lady — homossexual feminina (passiva), Marico-
na - homem velho que nas relagdes sexuais gosta de ser penetrado, Aliba
— Policia e U6 - tudo de mal/ruim.

O linguajar travesti apresenta como dissemos vdrias palavras
e termos, estes as empoderam em meio a uma sociedade que as ex-
clui, as maltrata e ignora. Através da visibilidade dada ao linguajar
travesti. Kelly outra entrevistada nos chama a atengdo para um fato
recorrente sobre o linguajar travestis. Ela afirma que “muitas pessoas
acabaram aderindo algumas palavras em seu cotidiano sem nem sa-
ber que tais expressos advém do nosso dialeto, é o caso dos termos,
maricona e amapd” (FERRAREZE, 2015).
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Como afirma Castilho (2004), da linguagem se constrdi a iden-
tidade e se efetivam os relacionamentos. Por este motivo é relevante
tornarem-se explicitas as relagdes entre género e ideologias expressas
através da linguagem.

A comunicagdo é importante e define relagdes sociais, sendo
que a travesti ndo esta apenas emoldurada na plastica de vitrine, mas
produz e reproduz a partir de uma linguagem propria, condi¢ao que
aduz ao modo de vida, identidade, sua sobrevivéncia perante uma
vida cheia de incertezas e armadilhas e/ou manifestagdo diante do
encontro e convivio das iguais. Neste sentido, Martino (2010, p. 57)
avigora a analise quando sintetiza: “[...] na comunicag¢do se desen-
volvem nogdes principais de identidade - a definigdo comunicativa
do individuo, do grupo acontece na possibilidade de se compartilhar
um discurso, trama responsavel por indicar quem é vocé e, por con-
traste e complemento, quem vocé nao é [...]".

Parece-nos que as escolhas das travestis para satisfazer suas
necessidades de identidade e género - distingao de individuo pelas
possibilidades particularizatorias e adequagao social em meio ao seu
grupo - faz do corpo sua narrativa, como meio que configura a ima-
gem segundo as interagdes que as envolvem. Os membros de um de-
terminado grupo reconhecem-se baseados nos seus trajes/costumes,
comportamentos, gestos, comunica¢ao pela lingua utilizada, adogao
de ideias, valores, crencas e institui¢des comuns. (CASTILHO, 2004)

Diante de tantas mudancas no seio da sociedade e em foco a
discussao de género, revelamos diferentes praticas sociais, manifesta-
¢oes e identidades a partir do modo de comunicagao e linguagem das
travestis, perpassados num contexto local - cidade de Ponta Grossa
- PG, referendados na conjuntura nacional.

Consideragdes finais

O objeto de interesse com o universo travesti, com a constru-
¢ao de identidade desse ser que ¢ singular e, a0 mesmo tempo, mul-
tiplo, motivou a realizacao desta pesquisa, a formac¢ao da identidade
pessoal e de género, através da comunicacao e linguagem, suscita
uma relacdo dialética entre passado e presente, oportunizando uma
reflexdo sobre a linguagem como construgao simbolica de género.

Ser travesti indica a estética e identidade como investimento
de autorrepresentacdo com implicagdes na sexualidade, no género,
na diferenca sexual, exacerbam o rompimento da légica da imutabi-
lidade como homem e mulher - binarismo sexual. Para tanto a com-
preensdo de género nao tem o intuito de negar os aspectos biologi-
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cos, mais sim ressaltar as vivéncias e experiéncias do sujeito diante
de suas relacoes sociais com o mundo, ddo conta de construir uma
identidade proficua inserida nas novas determinagdes sociais, como
questdo de comunicacio, resultado de intera¢des, produzido cotidia-
namente e decodificados conforme nossos anseios e inteng¢des, ou
seja, poder dizer “esta sou eu”.

Desta forma, este trabalho procurou evidenciar que a iden-
tidade travesti perpassa pela interacio do modo de comunicagao —
expressdo corpdrea e da linguagem, como objeto de representagao da
categoria de género, amalgama de sua construgao/reconstrucao, es-
gar¢ando os estigmas de preconceito e discriminagdo, rotuladas como
perigosas e/ou escorias da sociedade e assim contribuir para o apri-
moramento da tdo necessdria reflexdo sobre identidade pessoal e de
género, capazes de dar continuidade na compreensao deste universo.
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SBILDADE E REPRESENTACAC

Anderson Lopes da Silva
Valquiria Michela John

Introducao

Nossas identidades comegam a ser forjadas muito antes de nos-
so nascimento. Da escolha das cores que decoram o quarto ao nome
que nos sera dado, muito do que seremos comega a nos ser atribuido,
representando-nos muito antes que tenhamos consciéncia ou pos-
sibilidades de fazer nossas escolhas e/ou identificages. A primeira
forma de construcido de nossa identidade estd, portanto, relaciona-
da ao sexo: nascemos menina ou menino. Conforme ocorre nosso
ingresso no mundo social, os papeis que deveremos desempenhar
como meninos e meninas nos vao sendo repassados. O género? é,

1 Trabalho apresentado no GT Comunicag¢do e Cultura, do VII Encontro de Pesquisa em Comunicagao
—ENPECOM.

2 N3o nos propomos aqui a uma revisdo dos estudos/discussdes sobre o conceito de género.
Seguimos a perspectiva de corpos abjetos na linha tedrica de Judith Butler para a discussdo dos objetos
escolhidos para a analise, como se verd adiante. Porém, consideramos importante contextualizar
brevemente género, entendido aqui na perspectiva apontada por Donna Haraway. Conforme a autora
“Género é um conceito desenvolvido para contestar a naturalizagdo da diferenga sexual em multiplas
arenas de luta. A teoria e a pratica feminista em torno de género buscam explicar e transformar
sistemas historicos de diferencga sexual nos quais ‘homens’ e ‘mulheres’ sdo socialmente constituidos
e posicionados em relagBes de hierarquia e antagonismo”. (HARAWAY, 2004, p. 211).
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portanto, uma construc¢ao social. De forma bastante simplificada, gé-
nero pode ser definido como a atribui¢ao de papeis socioculturais a
homens e mulheres, 0o modo como sdo socializados a partir das dife-
rencas atribuidas aos sexos. E desse par menino/menina (ou homem/
mulher) que se forjam as identidades binarias e, de um modo geral,
quem nao se adequa ao que é esperado constituird uma identidade
em “desvio”. Serd, portanto, um ser “abjeto’, que ndo se enquadra nos
padrdes atribuidos ou que lhe sao esperados.

Colling (2010), adotando a perspectiva de Tomaz Tadeu Sil-
va, afirma que a representa¢do nunca ¢ “[...] mental ou interior, mas
sempre uma marca visivel e exterior”. Ou seja, “[...] o discurso ndo
apenas constata e descreve algo, mas também faz com que alguma
coisa acontec¢a”. Deste modo, as representagdes evidenciadas em um
conteudo midiatico, como as séries, objeto de analise deste artigo,
ndo sao “[...] simplesmente uma reproducao da realidade, mas tam-
bém uma agdo que deseja e provoca reagdes pelo fato de ter sido
realizada de determinada maneira” (COLLING, 2010, p. 4).

Neste artigo, discutimos como corpos e identidades que nao
se enquadram nos padrdes estabelecidos pelo binarismo homem/
mulher cisgéneros sdo representadas em um dos contetidos midia-
ticos de maior sucesso e alcance no cendrio contemporéaneo: a fic¢ao
seriada produzida e distribuida via streaming. Como foco de nos-
sa problematizagao, elegemos duas produg¢oes originais da empresa
Netflix, principal nome nesse segmento. A partir da analise das per-
sonagens Sophia e Nomi, das séries Orange Is The New Black e Sen-
se8, respectivamente, provocamos a discussao sobre como os corpos
abjetos (BUTLER, 2002) sao representados no conteudo audiovisual
atual. As cenas escolhidas representam momentos nos quais as per-
sonagens protagonizam agdes de resisténcia, superagdo e ruptura na
propria vida, além de promoverem uma profunda transformac¢ao na
trama analisada.

Peculiaridades da fic¢ao seriada via streaming

As séries televisivas, sobretudo as americanas, tém gerado di-
versas andlises que buscam, entre outros aspectos, compreender seu
sucesso e alcance. Conforme Esquenazi (2011, p. 75), “a producao de
séries ndo ¢ um mero fenémeno econdmico e social. E também herdei-
ra de géneros narrativos criados pouco a pouco desde inicios do século



XIX” Sucesso este que atravessa fronteiras geograficas, de idiomas e
culturas e o préprio meio original de veiculagdo do conteudo, eviden-
ciando o processo da expansao dos modos de ver (e de compartilhar)
o conteudo televisivo, cada vez mais visto em “multiplas telas” (OROZ-
CO, 2011). Dentro deste cenario, classificado de diversas formas pelos
autores, mas visto por muitos como uma verdadeira “revolu¢ao cultu-
ral e de costumes” (JENKINS, 2009) esta o conteudo disponibilizado
pelo sistema de streaming, servigo que cresce significativamente a cada
ano e ja é apontado como um possivel sucessor da TV tradicional -
especialmente pela inovagdo no modus operandi e faciendi de se enten-
der a ficgdo em TV como a conhecemos.

Entre esses servicos, o de maior sucesso e visibilidade é o Ne-
tflix. Com mais de 60 milhdes de usudrios no mundo, dos quais 2,5
milhdes estao no Brasil, a estimativa é que ja no préximo ano o servi-
¢o tera mais “audiéncia” do que o conjunto das principais emissoras
de TV aberta nos EUA. Segundo o analista financeiro Barton Cro-
ckett’, a previsdo é que em 2016 “a audiéncia do servigo de streaming
Netflix ultrapasse o publico total das emissoras ABC, NBC, CBS e
Fox”* Orange Is The New Black (OITNB) e Sense8, exemplos anali-
sados aqui, sao duas das séries originais produzidas e exibidas pela
Netflix.

Na ldgica de produgio da fic¢ao seriada via streaming o que
se destaca é que os padrdes, em termos de qualidade e investimento
financeiro, sao muito semelhantes aos das realizacoes de sériesna TV
a cabo. House of Cards, da Netflix, pode ser considerada uma super-
producao comparavel as séries televisivas mais caras: o custo foi de
100 milhoes de ddlares por duas temporadas de 13 episodios cada’,
com uma média de custo de 3,8 milhdes de ddlares por episddio. As
séries produzidas pelo canal fechado HBO, em contrapartida, tém
episodios que custam em torno de 3 a 5 milhdes de dolares (como
True Blood e Boardwalk). Outro ponto inovador é o que faz a Ama-
zon Instant Video na ficgdo seriada em streaming: ela utiliza (dife-
rentemente da Netflix) a logica de aceitagao do publico e da critica
na temporada de pilotos que lanca aos espectadores em potencial.

3 Economista do banco de investimentos FBR Capital, Crockett levou em consideragdo o fato de
que o publico do Netflix cresce 40% ao ano. Também usou a informagdo de que 10 bilhdes de horas
de video foram acessadas nos quatro primeiros meses de 2015. Fonte: Revista Meio e Mensagem.
Disponivel em: <http://migre.me/qMBbl >. Acesso em: 30 jun. 2015.

4 |dem.

5 Aqui ndo foram calculados os valores da terceira temporada
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Se o piloto de uma série é bem avaliado, promete audiéncia cativa e
mostra-se lucrativo, a empresa autoriza (quase sempre) a criagdo de
novos episddios e temporadas (foi assim, por ex., com Transparent®).

Ja a logica de exibicdo é inovadora por disponibilizar todas as
temporadas de algumas das séries’ (como ¢ o caso das analisadas)
de uma s6 vez. Essa estratégia revoluciona toda e qualquer experi-
éncia que se tinha com a exibi¢cdo semanal ou didria das séries e se-
riados. Tendo uma temporada, com todos os episddios ja gravados
e acessiveis, o espectador torna-se o Unico responsavel pela forma
como frui essas produgoes. Essa tatica ja comeca a fazer o caminho
inverso indo para a TV tradicional, mas de modo timido e pontual.
Em 2013, a ABC fez algo parecido com o piloto de Siberia, disponi-
bilizando-o na integra para internaturas nos EUA, antes da estreia
no canal. E, no Brasil, a microssérie Amorteamo, do horario das 23h,
teve seus primeiros minutos ineditamente exibidos no site da Rede
Globo (Gshow.com), no dia da estreia (10 de junho de 2015), as 7h
da manha. E ja ha informagdes de que algo parecido ocorrera com
Totalmente Demais, telenovela das 19h (estreia em Nov./2015).

E, finalmente, na logica de consumo encontramos trés carac-
teristicas que merecem a reflexdo: a pratica do binge-watching, a po-
tencializa¢ao da reassistibilidade e o surgimento de um tipo novo de
receptor. O fendmeno do binge-watching (JENNER, 2014) é o habito
cada vez mais frequente de ver todos os episddios de uma série de
uma unica vez e, no caso das ficgdes originais e inéditas, ele é diferen-
te ja que nao se trata de uma mera maratona ao assistir DVDs de uma
obra ja encerrada ou acompanhar streamings de produgdes ja exibi-
das na TV®. A reassistibilidade (MITTELL, 2011) ¢ potencializada ja

6 Esta série é outro exemplo de produgdo que trata da transgeneridade como mote principal.
Nela sdo apresentados os momentos de transigdo na vida de Maura Pfefferman, nascida Morton
(interpretada por Jeffrey Tambor), e suas relagdes familiares com os filhos e ex-esposa na sua nova
fase de plenitude como mulher trans.

7 Ha algumas excegdes como Um drink no Inferno e Better Call Saul, exibidas semanalmente pela
Netflix.

8 Numa tentativa de especificar o que se entende por binge-watching, a prépria Netflix realizou (por
meio da Harris Interactive, empresa de pesquisa de mercado), em novembro de 2013, um survey
online com 3.708 adultos a partir de 18 anos (nos EUA) perscrutando a forma como eles consumiam o
servigo de TV por streaming. De acordo com os dados veiculados, 73% dos entrevistados entendem o
binge-watching como uma atividade de consumir entre 2 a 6 episédios de uma mesma série de uma
Unica vez, de uma “Unica sentada” em frente ao computador ou a TV com acesso ao site. Do total
de entrevistados, 79% dizem que assistir a série dessa maneira a torna melhor ou mais interessante
e 61% deles fazem isso de modo regular ao consumirem os episddios. Estes espectadores, como a
imprensa norteamericana ja comeca chamar, sdo os binge-watchers. Disponivel em: < http://migre.
me/qst3z>. Acesso em: 12 out. 2014.



que ndo ha a necessidade de se esperar um novo episodio diario ou
semanal: basta apenas um clique e todo o contetido estara acessivel
outra vez. Reassistir produz novas leituras da narrativa que, talvez,
numa primeira fruicdo nio sao tdo nitidas. Em outras palavras, as-
sistir pela primeira vez no ritmo do binge-watching pode trazer ex-
periéncias estéticas ligadas a emocao, a curiosidade, a surpresa, ao
suspense, a ansia em chegar ao final dos conflitos intra e inter-capitu-
lares e ao fechamento do arco dramatico da temporada. Ja reassistir
uma obra via streaming, produz ressignificagdes que dao ao fruidor
um olhar mais apurado, garantindo a experiéncia de antecipar o que
ja foi visto, perscrutando outros caminhos possiveis pelos bosques
ficcionais da trama e descobrindo novos elementos diegéticos ainda
ndo apreendidos (SILVA, 2015).

Por sua vez, o novo espectador é aquele que domina o seu ri-
tual de consumo, acionando o que, como, quando e onde ird assistir
a sua ficgdo seriada nos canais de streaming, podendo acelerar este
processo, retarda-lo ou revisita-lo quantas vezes quiser e sem o aval
da grade fixa de horarios de uma emissora (INOCENTI; PESCATO-
RE, 2014). Além dos servicos citados (Netflix e Amazon Instant Vi-
deo), outras empresas como Hulu, Crackle e Yahoo! Screen também
oferecem fic¢do seriada originalmente produzida e exibida por seus
servicos de streaming — com acesso restrito a alguns territorios.

Visibilidade da transgeneridade no audiovisual

Corpos abjetos sao aqueles ndo aceitos pelos padroes socio-
culturais de uma determinada sociedade e/ou época. Em geral, sdo
tidos como “corpos monstruosos”. Como explica Louro (2004, p. 76)
“Ao longo dos tempos, os sujeitos vém sendo indicados, classificados,
ordenados, hierarquizados e definidos pela aparéncia de seus corpos;
a partir dos padroes e referéncias das normas, valores e ideias da cul-
tura. Entdo, os corpos sdo o que sao na cultura”.

O termo abjeto ¢ utilizado, sobretudo a partir da proposicao
de Judith Butler. Embora imediatamente associado as questdes que
envolvem as identidades de género, o termo nao se restringe a essa
questdo, mas a todo e qualquer processo de “injuria” ligado ao corpo.
Como afirma a autora, “[...] o abjeto para mim néo se restringe de
modo algum a sexo e heteronormatividade. Relaciona-se a todo tipo
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de corpos cujas vidas ndo sdo consideradas ‘vidas” e cuja materiali-
dade é entendida como ‘ndo importante”. (BUTLER, 2002, p. 161).

E importante destacar que, na perspectiva de Butler (2002;
2003), abjecdo é um processo discursivo - os corpos nao vivem fora
dos discursos. E justamente por esse motivo que as representagdes
sobre os corpos (e suas identidades) nos contetidos midiaticos é tao
relevante. Quando se trata do conteudo audiovisual e seu limiar té-
nue com a “vida real” (mesmo nos contetudos ficticios) isso fica ainda
mais evidente. Tanto na ficgdo quanto na vida cotidiana, os discursos,
as representagdes sobre os corpos que se diferenciam dos padroes de-
terminados implica na rejei¢do ou aceitagdo da diferen¢a. Quando a
diferenca é vista como abjeta isso significa, conforme Butler (2003, p.
39) que “[...] certos tipos de ‘identidade’ ndo possam ‘existir’ - isto &,
aquelas em que o género nao decorre do sexo e aquelas em que as pra-
ticas do desejo nao ‘decorrem’ nem do ‘sexo’ nem do ‘género”.

Aqui se enquadrariam as chamadas “sexualidades desviantes”,
como os transgéneros e transexuais que subvertem as légicas bindrias
de masculino/feminino, hetero/homossexualidade. Os contetidos
mididticos, especialmente os audiovisuais, sao espagos privilegiados
de circulacao de identidades, de construcao, refor¢o e/ou problema-
tizacdo de representagdes ligadas aos corpos. No que se refere aos
corpos trans, essas representagdes sao ainda escassas e, muitas vezes,
rerforcadoras dos padrdes bindrios e de esteredtipos. A invisibilida-
de também é uma forma de representacdo e no caso das identidades
trans, sua presenc¢a nos conteudos audiovisuais é ainda bastante es-
cassa. Um estudo realizado pela University of Californias Annenberg
School for Communication and Journalism® com os 700 filmes de
maior bilheteria exibidos entre 2007 e 2014 evidencia essa lacuna.
Dos 4.610 personagens que tinham pelo menos uma fala nos 100
filmes de maior bilheteria em 2014, nenhum deles era transgénero.
Vale destacar ainda que somente 19 deles ndo eram heterossexuais,
sendo quatro lésbicas, dez gays e cinco bissexuais.

Na ficcdo seriada televisiva, pesquisa realizada por Colling
(2010) com as telenovelas brasileiras produzidas pela Rede Globo e
exibidas no periodo de 1998 a 2008 evidencia realidade ndo muito
distinta do cinema americano. Nas 10 telenovelas analisadas, foram
encontrados 21 personagens que podem ser vistos na perspectiva de

9 Inequality in 700 Popular Films: Examining Portrayals of Gender, Race, & LGBT Status from 2007 to
2007 to 2014. Disponivel em: <http://migre.me/ralLOb>. Acesso em: 10 ago. 2015.



corpos abjetos (ndo especificamente trans) uma vez que o foco da
pesquisa eram personagens nao-heterossexuais. A principal cons-
tatagdo de Colling (2010) é que “a heteronormatividade, motor da
homofobia, nao foi transgredida nem na performatividade de género
e nem pelos corpos”. Deste modo, as telenovelas perdem a oportuni-
dade de tensionar representacdes mais complexas e ampliar a visibi-
lidade das identidades que fogem ao padrao heteronormativo.

Nas séries de TV, ao menos aparentemente, personagens trans
recebem mais visibilidade. Embora nao tenhamos encontrado estu-
do que aponte o indice dessa visibilidade, ndo afirmamos que ele seja
ideal ou mesmo significativo. Ha estudos que apontam para o dese-
quilibrio de equidade de géneros nas séries de TV, o que certamente
inclui as identidades trans. Porém, é possivel observar, ainda que sem
a sustentacao de pesquisas, certa visibilidade. Citamos como exem-
plo a série New Girls on the Block produzida e exibida pelo Canal
Discovery Life a partir de abril de 2015. A série apresenta as histdrias
de seis mulheres que acabaram de fazer sua transi¢cdo e como esta
sendo sua vida em familia.

Dentro desse cenario, destacamos as séries aqui escolhidas
como objetos de analise: Orange Is The New Black e Sense8, ambas
com personagens trans em seus nucleos protagonistas. Séries que
tém recebido boa aceitagdo de publico e de critica e que trazem duas
atrizes trans no papel de mulheres trans. Vida e fic¢ao se confundem,
mas também oportunizam uma ampliacdo na visdo das identidades.
Sophia e Nomi (OITNB e Sense8, respectivamente) evidenciam o que
aponta Almeida (2012, p. 516) quanto ao cotidiano das pessoas trans.
Estas podem ser definidas como aquelas que: “[...] em diferentes con-
textos sociais e culturais, conflituam com o género (com que foram
assignadas ao nascer e que foi reiterado em grande parte da sociali-
zagdo delas) e, em alguma medida (que ndo precisa ser cirtrgica/qui-
mica), decidem modifica-lo” Sdo pessoas que enfrentam dificuldades
em viver plenamente em uma sociedade cis-heteronormativa.

Reconhecendo que o conteudo audiovisual é uma importan-
te instancia promotora de representacdes sobre o outro e tendo em
mente, como propde Butler (2003), que precisamos ampliar nossa
visdo sobre as identidades muito além dos binarismos, OITNB e Sen-
se8, através de Sophia e Nomi, sdo uma possibilidade de discutirmos
as tradicionais (e estereotipadas) visdes sobre o que é ser homem e



o que é ser mulher. Foi esta perspectiva que norteou nossa analise,
destacada a seguir.

Nota metodologica: a teoria das representag¢des sociais

As representagdes sociais sdo entendidas como o estudo que
perscruta como se formam e como funcionam os sistemas de refe-
réncia que utilizamos para classificar, categorizar e compreender pes-
soas e grupos, além de ser uma das bases para interpretar os aconte-
cimentos da realidade cotidiana. A diferenga que pode nos parecer
estranha, abjeta e perturbadora (pelo simples fato de desafiarem a
ordem normativa) tem também algo a nos ensinar sobre a maneira
como as pessoas pensam e o que as pessoas pensam. Estas represen-
tagoes elaboram conceitos e imagens para reproduzi-los no mundo
exterior, ndo ficando restritas aos individuos que as pensam (MOS-
COVICI, 2004, p. 78).

O conceito de representagao coletiva tem seu embrido na so-
ciologia, nos estudos de Durkheim, mas ¢ em Moscovici que seu de-
senvolvimento, especialmente a partir da Psicologia Social, recebe os
contornos e a significacdo que temos dele hoje (tendo Jodelet como
sua principal colaboradora na sistematizagio do campo). E com este
pensador que o foco das representagdes sociais fixa-se no estudo da
contemporaneidade (MOSCOVICI, 1984, p.18 apud SA, 1995, p. 22).
Dessa forma, o que aqui nos importa é a qualidade dessas representa-
¢Oes e ndo apenas a visibilidade e a presenca das personagens trans,
mas sim o modo, a forma e 0 como sdo apresentadas estas persona-
gens, suas agoes, seus contextos dramaticos, etc.

Assim, a primeira categoria de andlise das cenas é o nivel de
compreensdo das representagoes. Este nivel pode ocorrer em trés for-
magdes: o nivel meta-tedrico, o nivel tedrico e o nivel fenomenolégi-
co (WAGNER, 1995). O primeiro diz respeito a um nivel mais abs-
trato ja que nele estdo as criticas, refutagdes e revisdes aos postulados
fundacionais e teéricos da prépria teoria das representagdes sociais.
O segundo é que se refere das defini¢des conceituais e metodologi-
cas, onde a representa¢ao social é tomada como teoria e a elaboragao
de construtos instrumentais tedrico-praticos sdo pensados. E o ter-
ceiro é aquele no qual as representagdes sociais sdo lidas como um
fendmeno que existe, que pode ser estudado, analisado, observado,
descrito, interpretado. E neste tltimo nivel que a anélise empreendi-
da aqui se encontra.
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Néao menos importante e intimamente ligada as pesquisas so-
bre comunica¢ao mididtica esta a categoria do nivel de comunicagao
das representagées, pois ele compreende o nivel da emergéncia das
representagoes, o nivel dos processos de formacao das representa-
¢des e o nivel da dimensdes das representagoes (JODELET, 1993, p.
12). No nivel da emergéncia das representagoes as condigdes afetam
o0s aspectos cognitivos de modo direto (seja pela forma de apreensao
da comunicacio analisada, pelas distor¢oes e limitagoes das informa-
¢Oes apreendidas, a preferéncia parcial em focar determinada carac-
teristica do objeto analisado em detrimento de outra, etc.). No nivel
dos processos de formacao das representacdes entra a interdepen-
déncia entre pensar as representagdes sociais e as condi¢des sociais
de realizar este exercicio (voltando-se aos planos do agenciamento
dos conteudos, das significagdes e da utilidade da analise). Ja o nivel
das dimensoes das representagdes foca na dimensdo midiatica per-
cebendo a influéncia na edificagdo das condutas, ou seja, a opinido,
a atitude, e o estereotipo (tensionando a difusdo destas comunica-
¢des com a formagao das opinides, a propagagdo com as atitudes e
a propaganda com os estere6tipos). E neste nivel das dimensdes das
representagdes que o foco da andlise recai de modo explicito.

Seguinte a isso, e sabendo que as fungdes das representagdes
sociais estdo voltadas a contribuir com os processos de formagao de
condutas e a orientar as comunicagdes sociais, é preciso categorizar
estas fungdes da representagdo em quatro: funcao de saber, funcdo
identitaria, funcdo de orienta¢ao e fungdo justificadora (ABRIC,
2000). A primeira fun¢do ocorre quando as representagdes permi-
tem compreender, explicar e interpretar a realidade; a segunda define
a identidade e permite a protecdo da especificidade dos grupos (fa-
zendo a manutengdo, quando possivel, de uma imagem positiva); a
terceira é aquela que permite que as representagdes orientem e guiem
os comportamentos e as condutas dos individuos a a¢io, a transfor-
magao; e a quarta da o aval as tomadas de posi¢ao e comportamentos
assumidos pelos sujeitos e seus grupos. Variando entre uma maior ou
menor intensidade, todas estas quatro fun¢des se mostram na analise
das personagens em seus contextos dramaticos.

Por fim, pensar as representagdes sociais a partir da ficgao se-
riada via streaming mostra-se como um exercicio potencial de en-
tendimento da qualidade das representagdes da transgeneridade a
partir da cultura audiovisual. E, para além da aplicagdo desta teoria e
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suas categorias no campo antropolégico e psicossocial, por exemplo,
a midia apresenta-se como um espago significativo destas discussoes
(JODELET, 1993, p. 12). Como forma de ilustrar os resultados da
analise, também sdo apresentados seis quadros contendo as catego-
rias ja citadas junto a descrigdo da cena, n° do episddio e temporada,
titulo do episddio em inglés e portugués, o tema e os subtemas que
mais se destacam e uma breve explicagdo sobre as logicas de produ-
¢do, exibicao e consumo da série em questao.

Sophia Burset - “Orange is the new black” (OITNB)

Langada em 11 de julho de 2013, OITNB ¢ uma dramédia que
conta a vida de Piper Chapman (Taylor Schilling), jovem da classe
alta, condenada a prisdo por trafico de drogas e lavagem de dinheiro.
A série tem trés temporadas produzidas e disponibilizadas aos usud-
rios do servico, respectivamente em 2013, 2014 e 2015, e uma quarta
temporada ja confirmada para junho de 2016. Cada temporada conta
com 13 episddios que tém cerca de 50 minutos de duragao cada. Cen-
trada no universo prisional feminino, OITNB mostra o cotidiano de
Pipper e diversas outras mulheres na prisio bem como, pelo recurso
de flashbacks, um pouco de suas vidas antes da prisdo. A historia é
baseada no livro homénimo de Piper Kerman, que conta sua veridi-
ca historia de passagem pelo sistema correcional americano ao longo
de 13 meses. Ao longo das temporadas, vamos conhecendo melhor
cada uma das mulheres que estdo na ficticia prisao de Litchfield. A
estrutura narrativa vai progressivamente se distanciando da logica de
uma protagonista (Pipper) para evidenciar uma gama de personagens
complexas e que tensionam a perspectiva de herdis x vildes da grande
maioria das narrativas audiovisuais. Entre essas personagens encon-
tramos Sophia Burset (fig. 1), uma das primeiras personagens transe-
xuais de uma série a ser vivida por uma atriz trans.

Sophia Burset (Laverne Cox) ¢ uma transexual negra e traba-
lha como cabeleireira na prisao. Antes do ingresso na prisao, pelo re-
curso do flashback, sabemos que seu nome era Marcus, atuava como
bombeiro e é casado com Crystal com quem tem um filho, Michael.
Marcus realiza a cirurgia de mudanga de sexo, com o apoio da esposa,
mas os custos para a transicdo se tornam caros, perde o emprego e
para pagar as dividas, passa a roubar cartdes de crédito. O filho, que
ndo aceita sua nova identidade, a denuncia e ela vai parar na prisao.
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Esta personagem representa uma significativa inovagdo nas
narrativas de ficgdo seriada, pois como afirmam Montoro e Dala Sen-
ta (2015, p. 15) “[...] uma personagem transexual negra, com desta-
que na trama, ¢ algo raro nas midias de massa”. Além disso, como seu
corpo ¢ mostrado varias vezes na narrativa, “[...] as tomadas com seu
corpo nu permitem que o espectador se familiarize com a estética
trans, sem retoques, sem disfarces, sem farsas”. Outro aspecto a ser
destacado ¢ o fato de a personagem manter seu relacionamento com
sua esposa, demonstrando que sua transi¢ao ndo implica em outra
orientagdo sexual. Deste modo, a personagem contribui para proble-
matizar as nogdes bindrias que envolvem as identidades de género.
“Sophia transita pelas instancias do masculino e do feminino com
fluidez, ndo no intuito de produzir identidades fixas, mas de trans-
formar imagens enraizadas no imaginario de género”. (MONTORO;
DALA SENTA, 2015, p. 15).

e aprendam como sao suasjxoxotas,
esta bem?

Figura 1- Frame de OITNB - Sophia Burset
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Descricdo dacena: 2* temp. — 4% ep. - OITNB

Durante a refeigio, algumas das detentas entram num curioso debate: a
vagina tem quantos “buraces™ O “burace” do xixi € o mesmo “buraco™
por onde saem os bebés? Com opimides distmtas e afimacdes diversas,
glas resolvem ir ap bamheiro para conferir. Sophiz chega entende a
sitaglio e oferece uma breve explicaco sobre o assmte. Vendo que as
dividas eram prandes, ela resolve dar uma aula sobre sutoconhecimento
do corpo da mulher e 3s zomas erogenas. Baseando-se em sua
experiéncia como mulher transexual j& transicionada ela chega a
brincar com episddio dizendo que sen conhecimento vem do fato de ela
mesma ter “desenhade”™ sua propria vagina (huma clara referéneis 2
cirurgia de redesignaciio sexual). A ideia de corpo shjeto (como aguels
que foge 3 norma e € visto como desprezivel, estranho e pecammoso) €
ressignificada pela experiéncia de vida de Sophia com as presidiarias.

Nome do episédio (ing/port.):

«  “dwhole other hole”

* 0 buraco é mais em cina”
Temaem destague:

*  Autoconhecimento de corpo da
muther & o prazer.

Subtemas:

* Empoderamento femmmo.

*  Readequacio/afumacio de
género pormeio de cirurgia

»  Seroridade entre mulheres trans
ecis

Nivel de compreensio da representacio: Nivel fenomenologico (j2 que € possivel seccionar uma cena dentre tode
0 episddio e analisi-la ponmalments, tentando mterpretar sitacdes reais em uma representacdo na ficgdo seriads).

Nivel de comunicacio da represemtacdo: Nivel das dimensdes da representacfo. Aqui ha duas dimensdes que se
mostram clarzs: na primeira durant= 2 conversa das outrzs detentas, 2 figura de Sophia € secundéria mas nem por
1830 € desautorizada (por ser trans e nio cis) quando o assunto € o auteconhecimento de corpo da mulher. A sepunda
£ ¢ momento importants, mas rapide, da aula que a personapem da: num sal3o que represents uma possivel classe, as
detentas sdo as alunas que estdp sentadas atentss e a figura central € a “professora”™ Sephia que, além de conhecer
teoricamente o assunto (exponde uma dustracio da vagma), tem a vivéncia de uma mulher que passou pelo periode
de transicio e pela cirurgiz de redesipnacdo sexual A atitude da personagem demonstra a possibilidade de uma
sororidade entre mulheres mdependentements da identidade e da expresso de género.

Funcies da represemtacio: A fimgio do szber desvelase come modo de compresnder a realidade mfeliz da
representacio de muitas mulheres que desconhecem seu proprio corpoe e ndo t8m o costume do auto-toque (como 2
masturbacde, por exemplo). Ji a fimgdo da idemtidade reforca a mulher trans como uma mulher conscients de suz
identidade de género tanto quanto as mulheres cis (tendo no exemple 2té mesmo um conhecimento maior sobre 2
anatomiz feminina) As fingdes de orientagdo e a de justificativa apresentsm uma personzgem que quebra os
estereotipos da mulher trans representada na midia (quase sempre come ridiculanizada prostimida ou fetichizada).
Aqui 2 mulher trans € mformada e compartilha o conhecimento de que € ser mulher para 2lém da mera genitalizaco:
ser mulher & um construte social que passa pela sociabilidade e compreensdo de que elas s3o0 as unicas donas dos
3£13 corpos (Mmesmo que estejam sob custodia do Estado).

Logica de Producdo: padrio smilar de produgdo em TV tradicional, cenas sm esmidic, cenas externas.
Légica deExibicdo: disponibilizacio imediata de temporadas completas (legendadas e dubladas).
Lagica de Consumo: possibilidade de binge-waiching, potencializacio da reassistibilidade e criagiio do new viewer.

Descricdo dacena: 1* temp. — 2 =p. - OITNBE Nome do episddio (ing./port.):
»  “Leshian reguest denied”
“Pedido lésbico negado ™

Tema em destaque:

A historia de Sophia € contada em fashbacks 2 partir de duas narrativas
imbricadas: o sen processo de tramsigdo e o que a levou a ser presa
Amda vestinde-se e agmde come o género que lhe foi designado a
nascer, 3 personagem aparsce como o bombeiro Burset Ela cometen
fraudes com o5 cartbes e mformacdes das vitimas que atendia para | Subtemas:
finenciar seu tratements de feminizac@o = horménios. O condlito z2 =
mstzura znda mas quande ela revela seu verdadeiro género para a
mulher & o filho. A esposa a mixilia nestz fase, mas as relaghes
fzmilizres se estremecem. Durante o episodio, Sophia tem problemas
para conseguir seus horménios enquanto estd sob a custodia do Estado.

»  Transigio de pénero.

Felagtes familiares e afetivas
+  Passabilidade trans

Nivel de compreensdo da representagio: Nivel fenomenologice (j2 que € possivel seccionar uma cena dentre tedo
o epizddio e analisi-la pontuzlments, tentando nterpreter sitiagies resis em uma representacio na ficclo seriada).

Nivel de comunicacio da representacio: Nivel das dimensdes da representzedo. O transicionzr da mulher trans 2o
tema que mais se destaca na representaco da personapem: ele & motive de t2s conflitos na vida de Sophia. Ela vive
sen proprio conflite com o corpo e o género que he foi imposto (a2 disforia), isso se desdobra com as relaghes
fzmilizres na compreensdo do que se passa por fim, as dificuldades que ela tem para que o processo de transicio
ocotra sem sobressaltos na cadeia 50 realca a Zurea de patologizacio ainda presents 2o redor da transgenenidade.

Funcdes da representacio: A fimgdo de justificativa € 2 mais relevants = causa obnubilacio 25 outras fungdes. Ela
possibilita o processe de projecio-identificacio na personapem e o piblico receptor. S3o compreensiveis os atos
crimnesos que levaram Sophia 3 prisfe, 25 antudes que ela toma pera ser atendida pela medica (smulagio de
emergéncia) € a tentativa de pressionar a esposa a trazer escondide oz seus hormonios. A representacio dessa funco
¢ justificada na disforia de género vivenciada durante todo o processo de sua transigio.
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Descricio da cena: 3* temp. — 12°ep. - OITNB Nome do episddio (ing./port.):

*  “Don't make me come back there”
Depois de um desentendiments com Gloriz, Sophiz comeqz 2 ser | *  “Niome faga ir ar”

perseguida pelas outras detentas que micizm uma campanha transfobica | Tema em destaque:

contra ela O mge das ofensas acontece quande trés mulheres entram | et

em sen salfp mmprovisado, exigem ver se ela “rezlmente & mulher” (se
fez a cirurgia) e a agridem covarde e fisicamente. Sem socorro, ela Subtemas:
desshafa depois com irméE Jane que mmea serd vista como uma mulher, i
mas como uma sherracdo frente os cisgfneros. Parz piorer zinda mais 2
sittacdo, Sophia & levada para a solitiria com a desculpa de que la
estara protegida das outras presidiarias.

Readequagdo/afumacio de género
pormeio de cirurgia.

* Socizlizacio entre 2z mulherss ciz
etrans

Nivel de compreensdo da representacio: Nivel fenomenclogico (j2 que € possivel seccionar uma cena dentre tedo
o episodie e anzhisd-la pontuslmente, tentando mterpretar situagdes rems em uma representacio na ficgdo seriada).

Nivel de comunicacio da representacdo: Nivel das dimensdes da representacdo. As dimensdes s3o tnpartidas nesta
sequéncia cénica WNum primeiro momente a identidade de género de Sophia no 50 é desacreditada (vista como um
“engode para tirar vantagem™) como é lipada & cirurgia - percebida como tnico meio “legitimo™ de afericlio da
transgeneridade. Na segunda dimensfio & possivel ver uma tentativa de socializacio com outra mulher cis que se
restringe a0 mero didlogo, jA que a freira ndo se posiciona a seu favor no momente em que a detenta €levadaparaa
solitéria (algo que #md Jane reconhece e se arrepende). No terceiro momento 2 simples presenca de uma mulher
trans ndo apenas pode provocar violéncia simbolica e fisica 3 sua mtegridade, come tambem € uma ameaca 3 ordem
do lugar: ela é retirada do convivio com as outras mulheres. Nos trés momentos 2 identidade de Sophia € vista como
uma farsa e & periposa: ela desafia as normas 2o dar visibilidade 3 ecupacio dos corpos trans naguele espaco e &
punida por 1350 de modo vil e anda oficial.

Fungdes da representacio: A fincdo do saber € zpresentada pela negativa ou ignorincia acerca da transgeneridade
por parte das mulheres cis que agridem Sophia — 2 personagem destaca esta questio quando tenta explicar (j4 nfo
bastasse a sua presenca ne presidio) o que ela & uma mulher. A funcio da identidade € reafirmada quando de
comentirio da personagem que se percebe diferents daquele prupe, se v excluida mesmo que suas tentativas de
melusfo sejam feitas pela constante sociabilidade (melusive no salo) e pela passabilidade que ela apresenta (o
“guio” femnmna ela se mostra a5 outras presidiarias). As fimgdes de orientacdo e justificativa aparecem de modo nio
muite nitide, demando aleitura das representacies nio muite objetivas nestas duas fungdes.

Nomi Marks- “Sense8”

Sense8 é uma série dramatica de ficgdo cientifica, produzida pe-
los irmaos Andy e Lana Wachowski'® (Matrix) e J. Michael Straczynski
(Babylon 5). Langada em 05 de junho de 2015, a primeira tempora-
da tem 12 episddios com uma hora de duragdo cada. No dia 08/08,
a empresa Netflix confirmou a renovagdo da série para uma segunda
temporada em 2016 (data nada aleatéria: é justamente o dia de nasci-
mento dos oito protagonistas da trama). A narrativa acompanha oito
desconhecidos que passam a compartilhar sentimentos e habilidades
enquanto tentam evitar seu exterminio''. Os personagens vivem em
lugares diferentes do planeta e, aos poucos, percebem que tém pro-
funda conexio, sao sensates e estdao unidos pelo nascimento, por uma
misteriosa morte e um grupo que comega a persegui-los, possivelmen-
te para serem estudados ou manipulados para algo. Os oito sensates
sao: Capheus (Aml Ameen), motorista de onibus em Nairobi, Riley

10 Lana é uma mulher trans e Iésbica que passou por sua aceitagdo e transi¢do especialmente a
partir de 2012.

11 Sinopse da prépria Netflix. Disponivel em: <https://www.netflix.com/br/title/80025744>. Acesso
em: 10 ago. 2015.



(Tuppence Middleton), uma DJ islandesa que vive em Londres, Wolf
(Max Riemelt), um arrombador de cofres berlinense, Will (Brian J.
Smith), policial de Chicago, Lito (Miguel Angel Silvestre), astro da TV
e cinema mexicano, Sun (Doona Bae) empresaria e lutadora de kickbo-
xe de Seul, Kala (Tina Desai), indiana prestes a se casar conforme as
tradicoes locais e, finalmente, a transexual e hacker Nomi Marks (vivi-
da pela atriz transexual Jamie Clayton).

Nomi (fig. 2) é uma ativista politica da causa LGBT e vive em Sao
Francisco com a namorada. Sofre com o preconceito da mae que nao
aceita sua transformacéo e continua a chama-la pelo nome de batismo.
E a primeira dos personagens a ser perseguida pelo grupo que possivel-
mente esta por tras de todo o mistério. A personagem protagoniza al-
guns dos momentos mais dramaticos da série. Numa conversa com Lito,
que ndo aceita sua homossexualidade, Nomi conta como foi agredida
nao apenas verbalmente, mas também fisicamente em sua adolescéncia.
Por intermédio dela, muitos dos preconceitos vividos por pessoas trans
sdo representados. Nomi, diferentemente de Sophia, vem de uma familia
branca de classe média rica. E mesmo que essa situacdo a favorecesse
quando de suas atitudes ilegais como hacker (especialmente acerca da
invasao da rede de computadores do Pentagono durante a guerra do Ira-
que), ainda assim, a transfobia sofrida dentro de casa aumentou a disfo-
ria de género enfrentada pela personagem.

Figura 2 - Frame de Sense8 - Nomi e Amanita
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Descricdo da cena: 1*t=mp. — 1"ep. - SENSESR Nome do episodio (ing./port.):
As vésperas da Parada de Orgulhe LGBT em SZo0 Francisco, Nomi e .
Amanita passeiam e relembram 2 Parada do ane passade. Em .
Sazhbacks, & possivel ver Nomi sendo apresentada para as amigas de
Amznita O momento € de tensdo: ao mveés de uma recepcio calorosa,
23 amigzs de suz namerada sdo na verdade TERFs: frans-exclusionary »
radical feminism (feministas radicais que excluem as tramsexuzis de | Syhtemas:
movimento, diseriminando especislments as AMABs — arsigned male
at birth - mulheres trans designadas homens ao nascer). Apos ser
ofendida, sua namorada enfrenta 25 amigas e corre em diregdo 2 Nomi
que chora muito. Cluestionada sobre o porqué de sen choro, ela explica
que ¢ motive nde € 2 ofensa mas a forma comoe Amanita 3 defenden.
Pela primeira vez ela se senti cwdada e amada por alguem.

“Limbic resonance”
“Ressondncia limbica™
Tema em destague:

Transfeminismo versus TERFs.

» Empederamento faminine.

+  Difersnca entrs orientagio
sexual e identidade de género.

= TEFFse aséncia de sorordade

Nivel de compreensdo da representacio: Nivel fenomenclogico (j2 que € possivel seccionar uma cena dentre todo
oepisodio e analisd-la pontualments, tentando mterpretar situagdes reais em uma representacdo na ficcde seriada).

Nivel de comunicacio da represemtacdo: Nivel das dimensfes da representaciio. A represemtacio da mulher
transgénsro opera em duas dimensdes nesta cemar a de wvaloracdo pesitiva e a de valoracdo negativa. A positiva
oootre na apresentacdo de uma personagem complexa (nivel diegético) e comum (caracterizacdo de um personagem
do cotidianc), onde os aspectos de sua tremsicio ndo sHo mostrados come parte de um ndividuo em processo: ela
vive de forma plena sua identidade de pénero. Nomi tem uma namorada uma vida, qualidades, defeitos, profissdo,
hobbies, ete. A valoracio negativa ocorre pela negacio e pela auséncia na figura do discurso transfobico das TERFs.
Ao ser comparada 2 um homem de saias que tenta roubar ¢ protagonisme das “mulheres de verdade”, sua identidade
de género € dimimuida 2o sigfer de simulacro, fmpmmento, falsidade mentira Zlgo que lhe falts Toedavia, ha uma
reviravolta dramsties na cena que fmaliza 2 cena com a valoraglo positiva: a defesa de Amanita e 0 sentimento de
pertencimento & amor vivenciado por Nomi em relacio 3 sua namorada (pertencimento que também se estande,
futurzments, 2 mis de Amanitz).

Fungies da representacio: Entre as quatro fungdes da representacdo, a fimg3o de saber tem mator destaque. Ela &
subdividida em duas partes. A primeira mestra o didatismo mplicite que € apresentade 20 espectador da série que,
namrzlments, € levado a compreender a diferemca entre a identidade de género (tramsgemeridade) e 2 orientagdo
zexual ﬂﬂsbi.,a no caso de Nomi). A segunda estd relacionada 2o oposto do conhecimento: 2 ignoréncia das TERFs
em reconhecer Nomi como mulher e & negaco zo compartilhamento de seroridade com esta personagem. A fimgde
de identidade pode ser lida, de modo distorcide. 2 partir do discwrse transfobico que vé& Nomi como uma ameaca que
furta o protagenismo identitério das mulheres, femmistas, léshices e atvistas. Algo totalmente descabide.

Logica de Produgdo: padrie smilar de produciio em TV tradicional, censs em estidie, cenas extemas.
Lagica de Exibicio: disponibilizacio mmedizta de temporadas completas (legendadas e dubladas).
Lagica de Consumo: possibilidade de binge-watching, potencializagdo da reassistibilidade e criagio do new viewer.

Descricio da cena: 1°temp. — 2%ep. - SENSES Nome do eplsodm- (ing./port.):
Chega o dia da Parada de Orgulho LGBT. Em seu blog, Nomi esta | = “Jam aboa We”

terminando de eserever um texto sobre o evento e sobre o orgulhe de se o “Eutombém sou nds”

aceitar ser quem & Usando-se de uma fala de 5. Tomas de Aqumeo, ela
ressignifica o tema do orgulho que € visto por ele como “a ramha dos
sete pecados mortms™. Ao ler em voz alta o texto panha ares de
discurso: ela nio apenas trata de um assunto acerca de sua vida, como
tambem tem reflexes nos outros persenagens. Ganha forca a ideia de
uma vida sem amarras: onde a hiberdads e 2 afirmagde de sua identidade
de género a fazem liberta e plena O orgulhe moestra-se come o oposto

Tema em destague:
* Empoderamento da identidade
transfemmina
Subtemas:
» Enfrentamento da sociedade
machista, cisnormativa e
heteronormativa

do medo e da vergonha: ele & o alimento do verdadeiro zmor proprio.

Nivel de compreensan da representacio: Nivel fenomenclogico (j2 que € pessivel seccionar uma cena dentre todo
0 episddio e analisd-la pontuzlments, tentando interpretar situaces rezis em uma representacdo na ficco seriada).

Nivel de comunicacio da representacio: Nivel dzs dimensdes da represemtacip. A dimensdo ccorrs em trés
momentos de representacio. A representacZo no nivel mdividual: Nomi retrata sua vida, os dizerss de sua mée = de
5. Tomas de Aqume (filosofo que sua me usava pera oprimi-la) acerca do orgulho de sua identidade de género
como mulher trans. A representacSo no nivel coletivo: no decorrer de sua leiturz o3 outros sete personapgens que
passam por problemas em suzs vidas (e, de alpuma forma sSo lipades nde apenas pelo discurse libertador, como
pela conexdo que possuem por serem semsaies). E a representac@io que opera na via dupla da projecio — identificaco
por parte do espectador, j2 que ele — especialmente pela catarse — ird experienciar a fala de Nomi em sua vida.

Funcdes da represemtacdo: A funcdo identitiria 2 de longe 2 mais representativa, j2 que ela se liga 25 duas
primeiras dimensdes da rﬂpr=seuta.,ao citadas acima A funcao de identidade reafirma suz identidzde de género, 0
orgulho de ser Womi Marks e ndo Michzel Marks e a libertag@o das amarras em uma sociedade cisnormativa De
igual forma a fungdo identiténa também promove a reflexdo sobre as dificuldades vividas, por exemplo, por Sun
(s ociedade machista versus empoderamento femmmo), Kala (a decis@io de viver uma vida com e homem que ama cu
com o homem que casara sem amor) e Lito (sociedade heteronormativa versus aceitaco da homessexnalidade).
Assim, mesmo com suas diferencas, a identidade do grupe € realcada pela vivéncia de cada um e a resolucio
conjunta dos problemas.
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Descricio dacena: 1*temp. — ¥ep. - SENSESR

Apos o fim do nzmoro (mantido em segredo) de Hemando e Lito, este
iltime, ¢ gald mexicane, se sente culpado pela sitmacio e por ndo se
assumir. Womi aparece no local onde o outro semsare estd. Contando sua
historia de vida ela far com que Lito reflita acerca de sens valores e
sobre a mmportancia de acettagfo sobre sua onentaclo sexual A historia
de Nomi diz respeito 4 sua infincia em fashbacks, quande o pai 2

Nome do episadio (ing./port.):
»  “Death doesn’t let
goodiye”
» 4 morte ndo permite des pedidas "
Tema em destaque:
*  Autoaceitagio
Subtemas:

you say

obrigava 3 fazer aulas de nataciio. Tomar banho no vestifrio masculine | & Transfobiz = homofobia

era muito tenso: amda no cotpo de um menime, Nomi sofria transfobia = i gl

por parte dos garotes do d?.lrtI:e J2 que ela sempre se benhava vestida ﬁiﬁ;:ﬁ%ﬁi{

Ceno_dta_ de; obtigaram-na 2 tirar t_oda a roupa = seguraram-n:alsobum »  Superacio, resisténcia & tomadas
chuveiro de dgna escaldante: Nomi teve queimaduras de terceiro gran dedecizio.

pot todo o corpo.
Nivel de compreensdo da representacio: Nivel fenomenelogice (j2 que € possivel seccionar uma cena dentre todo
o episddio e analisé-la pontialments, tentande nterpretar siuagfes reais em uma representacdo na fiogdo senada).
Nivel de comunicacdo da represemtacdo: Nivel das dimensdes da represemtacdo. A fmportincia da lewa T (tdo
silenciadz) na sigla LGET é a chave de leitura desta cena Ela propée 2 representaciio a partir da autoaceitacio,
ligando 2 experiéncia de Nomi (20 orgulhar-se de sua identidade de génerc) 3 experiéncia de Lite (sobre aceitar sua
orentacio sexual sende pay). A mterseccio na busca por direitos/cidadania LGBT € a representacio mais nitida
entre 03 envolvides nests sigla A histdria de Nomi (zspecizlment= pela vieléncia fisica que ultrapassz 2 simbdlica)
traz 2 dimensdo representativa de uma mulher que enfrenta 2 sociedade cisnormativa e, serve de estimule a Lito, para
que ele enfrente a sociedade heteronormativa,

Fungies da representacio: Az fungies de maor relevinciz nesta cena centram-se na onentago e na justificativa,
A primeira permite que as representacies guiem of comportamentos e as condutss dos mdividuos & acdo, &
transformacie (come Nomi que disloga com Lito para que ele se assuma) e a sepunda di o aval &5 tomadas de
posicio assumidas pelos sujeitos e seus grupos (explicitando 2 importincia de se assumir no apenas para se sentr
pleno, como também a leimira da autoaceitzedo vista come um zto politico de mptura & norma vigente).

Consideragdes finais

Nao pretendemos, nessas consideragdes finais, retomar as in-
feréncias a respeito dos aspectos abordados e silenciados nas pes-
quisas sobre a visibilidade e a representagdo da transgeneridade nas
producdes audiovisuais de fic¢ao, uma vez que dedicamos aqui um
terco da discussao para este fim (no nivel tedrico e pratico da anali-
se). Pretendemos, no entanto, nos ater a algumas consideragdes que
consideramos relevantes nessa reflexao. Entre estes pensamentos, o
mais importante é a compreensao das séries Orange Is The New Black
e Sense8 como espagos de desconstrucdo de ideias cristalizadas sobre
género, especialmente sobre a mulher, sobre a mulher latina e negra,
sobre a mulher transexual, sobre as diversas orientagdes sexuais e
formas de coexisténcia social.

Dessa forma, pode-se dizer que ambas as ficcdes analisadas
sao trans ally. Em outras palavras, elas sdo (direta ou indiretamente)
apoiadoras da causa trans ao retratar questoes como identidade de
género, orientagdo sexual, transfobia, corpos abjetos, relacionamen-
tos familiares, empoderamento feminino, passabilidade compulséria,
formas de transicionar e patologizacao da transexualidade em obras
ficcionais. No trabalho aqui proposto, com foco sobre as personagens
Sophia Burset e Nomi Marks, ¢ nitido que o adjetivo de trans ally
se solidifica com as representagdes positivamente multifacetadas, ja
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que propdem o debate da transgeneridade para além da chacota, da
desumanizagdo ou da fetichizagdo das personagens — algo ndo mui-
to corriqueiro em produgdes que apresentam estas pessoas sob uma
aura fortemente estigmatizante.

O binarismo homem/mulher, imposto cotidianamente desde
antes de nosso nascimento, limita as possibilidades de nossa constitui-
¢do como sujeitos. O que ocorre, em geral, é um processo de naturali-
zagdo das diferencas. Quando elas se referem aos papeis e atributos de
género, serdo estabelecidos que homens e mulheres (e nada poderia ir
além desse binarismo) tém caracteristicas que lhes sao peculiares. Esse
processo de naturalizacdo ocorre por intermédio das instituigdes das
quais vamos fazendo parte ao longo da vida, como a familia, a esco-
la, a religido e, sobretudo, a midia. Com seu amplo alcance, os meios
de comunica¢ao constituem uma importante mediagdo na constru¢ao
dos papeis e representagdes das identidades de género. De um modo
geral, os conteidos midiaticos costumam ignorar, ou a0 menos nao
enfatizar, que entre o masculino e o feminino, categorias que também
foram social e historicamente construidas, ha uma gama enorme de
identidades, de sujeitos ndo contemplados. No que se refere as identi-
dades de género, podemos afirmar que “[...] a midia é uma esfera social
poderosa na construgdo de sentidos simbolicos — ou seja, a midia é
uma tecnologia do género™ (ALMEIDA, 2007, p. 178).

Como podemos aprender com Sophia e Nomi, “[...] a natureza
das dificuldades enfrentadas [pelas pessoas trans] e os dispositivos de
enfrentamento ndo sdo universais” (ALMEIDA, 2012, p. 516). Por isso
mesmo, quanto mais foram evidenciadas as complexidades das identi-
dades pelos conteidos mididticos, notadamente os audiovisuais, tan-
to mais alargaremos as representagdes sobre a alteridade e o respeito
e, quica, sua aceitagdo e compreensdo. Por fim, ressalta-se aqui que o
autor e a autora deste trabalho sdo cisgéneros, logo, a intengéo esta an-
corada na promocao da empatia e do debate sobre o tema como alia-
dos e aliadas da causa e ndo como protagonistas do movimento ou na
tentativa da tomada de um lugar de fala que nao os pertence. De igual
forma, os autores nao vivenciam a transgeneridade e a transfobia nos
seus cotidianos, por isso, antecipam os pedidos de desculpa caso algum
termo, expressao ou reflexdo ofenda ou mesmo nao condiga com a real
experiéncia das mais diversas pessoas trans tocadas por este texto.

12 Referéncia da autora ao conceito de Teresa de Lauretis.
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Lindsay Jemima Cresto
Marinés Ribeiro dos Santos

Introdugao

Este artigo, como parte de uma pesquisa de doutorado em de-
senvolvimento, propde uma discussio sobre as representagdes de gé-
nero no blog® de decoragio Homens da Casa’ e as interagdes e rela-
¢des com o consumo, prescricdes de identidade e estilos de vida. Ide-
alizado pelo publicitario Eduardo Mendes, para atender a um publico
presumido como masculino, o blog compartilha sugestoes e dicas de
decoragao com énfase no conceito do it yourself *(faca vocé mesmo)

1 Trabalho inscrito para o GT Género e Consumo do VII Encontro de Pesquisa em Comunicagdo —
ENPECOM.

2 Otermo blog, de acordo com ZAGO (2008, p. 2) “é uma versdo reduzida da palavra “weblog”. “Web”
vem de World Wide Web (rede de alcance mundial). O termo é utilizado para se referir a parte grafica
da Internet, o espago por onde circulam as informag&es hipertextuais distribuidas em rede através do
protocolo http2 . J& “log” vem da prética de se utilizar um bloco de madeira para marcar a velocidade
dos navios.

3 O blog Homens da Casa (http://www.homensdacasa.net/) foi criado pelo publicitario Eduardo
Mendes em 2012. Relne conteldo sobre decoragdo de interiores e objetos com énfase no conceito
DIY e comercializagdo dos produtos criados pelo publicitario. O blog é objeto de pesquisa de
doutorado, que busca compreender como se desenvolvem associagdes entre identidades, género e
a decoragdo.

4 MCKAY, George. DIY culture. Party & protest in nineties Britain. London: New Left Books, 1998.
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e se apresenta como um blog de decoragao “sem frescura” Com essa
estratégia, Mendes tem a inten¢do de promover a decoragdo dos in-
teriores domésticos como um hobby acessivel a um puiblico que nao
possui necessariamente conhecimentos aprofundados sobre design
de interiores, mas que se interessa pelas praticas de personalizagao
dos ambientes publicadas no formato passo-a-passo.

Este texto apresenta as discussoes realizadas na pesquisa de
doutorado em andamento, propondo estudar o blog Homens da
Casa desde sua criagdo até o presente. A pesquisa, com abordagem
qualitativa, caracteriza-se como um estudo de caso, pois este “...]
busca examinar um fendmeno contemporaneo dentro de seu contex-
to” (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 61). Neste artigo, destacamos
a se¢do Leitor porque é de grande importancia para o blog, conferin-
do maior visibilidade aos leitores, estimulando sua participagao. Esta
se¢do também afirma os valores e visdes do blog, materializando-os
nos projetos de ambientes decorados pelos leitores. Buscamos ana-
lisar imagens dos projetos publicados na segao Leitor, assim como
discursos e termos adotados pelo criador do blog. Esta analise é dis-
cutida a partir de uma perspectiva de género, procurando refletir
sobre afirmagdes de masculinidade na decoragdo e as implicacoes
na formagdo e afirmacdo de identidades e estilo de vida promovidos
pelo Homens da Casa.

Os blogs consistem em um tipo de midia contemporanea mui-
to popular. A popularizagdo da Internet nos anos 1990 possibilitou
a produgido e publicagdo de informacdes por parte de usudrios em
espacos de participagdo como os féruns e redes sociais. No inicio da
internet, ainda na década de 1990, os sites eram criados como pagi-
nas estaticas, editadas por um pequeno grupo de pessoas. Mudangas
nos anos 2000, como os contetdos dindmicos, atualizagdes constan-
tes e possibilidades de publicagdo por parte de um grande nime-
ro de usudrios, transformaram a ideia de paginas para visitagdo em
plataformas de interagdo (ZAGO, 2008). Inicialmente associados aos
diarios e relatos pessoais, os blogs ganharam espaco e importancia
como divulgagdo de ideias, para promogao profissional, bem como
para a divulgacdo comercial de produtos e servigos.

Os blogs sao veiculos de publicagdo digital, comumente associados
a ideia de didrios virtuais, nos quais um ou mais autores publicam
textos, geralmente sobre uma tematica especifica, em ordem crono-
légica inversa e de forma frequente. A simplicidade com que se pode
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publicar textos em um blog fez com que a ferramenta alcangasse uma
relativa popularidade no mundo todo (ZAGO, 2008, p. 2).

Atualmente existem inumeros blogs de decoragao, com temas
e abordagens variadas. Alguns deles se tornaram muito populares e
sao recomendados por revistas de decoragdo de grande circulagao,
como Casa Claudia da editora Abril, e Casa e Jardim da editora Glo-
bo, que, por sua vez, também apresentam plataformas online. O re-
curso das ferramentas transmidia associado a titulos reconhecidos
contribuiu para dar visibilidade a alguns blogs, como é o caso do
Homens da Casa, que ja compartilhou matérias da revista Casa e Jar-
dim. Desta maneira, os blogs de decoragao e as revistas de grande
circulagdo compartilham contetidos e dicas, porém com abordagens
diferentes. Contudo, vale ressaltar que a maioria dos blogs de deco-
ragdo sdo criados e mantidos por mulheres, algumas vezes refor¢an-
do uma associagdo considerada “natural” entre a casa/decoracdo e o
que se entende por “universo feminino’, seja pela forma de abordar
o conteudo, pelo tipo de postagem, ou por compreender que as mu-
lheres necessariamente tém mais afinidade, interesse e conhecimento
sobre o assunto.

O Homens da Casa ¢ dividido em algumas se¢oes (figura 1),
porém neste artigo damos destaque a se¢do Leitor, uma coluna men-
sal na qual sdo publicadas imagens dos projetos de decoragao criados
pelos leitores. A segdo foi escolhida como recorte neste artigo pela
importancia atribuida as representa¢des de masculinidade nos dis-
cursos e imagens (projetos), recebendo grande destaque no blog.

e
| vieda gz tampor

Figura 1 — A pagina inicial do blog Homens da Casa.
Fonte: Blog Homens da Casa (2015)
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Decoracao nao tem sexo e sim personalidade: a coluna do Leitor

O Homens da Casa ¢ apresentado aos leitores, na pagina inicial
(home), como um blog que

tem uma visdo propria sobre decoragio através de conteudo realiza-
vel e inspiracional. E um espago pra conversa informal e divertida,
sem amarras ou linguagens técnicas. Decoragdo nio tem sexo e sim,
personalidade. Por isso, o0 Homens da Casa é um espago universal
sob uma visdo particular. (HOMENS DA CASA, 2012)

A pratica da decoragdo pode ser discutida a partir de uma
perspectiva de género, recordando uma longa construgdo social e
cultural da atividade, associada historicamente as mulheres e a uma
suposta aptiddo natural delas para os cuidados com a casa. Em re-
lagdo ao blog, percebemos uma estratégia de diferenciagdo quanto
a esta constru¢do, buscando rejeitar o alinhamento com atividades
consideradas femininas ou associadas as feminilidades. Assim, a de-
coragao “nio tem sexo’, ndo é somente “coisa de mulher” e ndo diz
respeito apenas as feminilidades. A ideia de que a “decoragao nao
tem sexo” ¢ uma estratégia para desvincular a decoragdo como ati-
vidade desempenhada por mulheres. Esta afirmagéo ¢ utilizada na
apresentacao do blog para se distanciar (e rejeitar) da associagao en-
tre decoragdo e feminilidades.

O termo sexo, como utilizado no blog, compreende as mulhe-
res ou o (sexo) feminino, colocando sexo e género como sindnimos.
Entendemos, neste artigo, sexo e género como termos e significados
distintos. O termo género, segundo Joan Scott (1995), é usado para
designar as relagoes sociais entre os sexos e foi empregado como for-
ma de rejeitar as explicagdes biologicas que subjugavam e perpetu-
avam formas de dominag¢do das mulheres, sobretudo em relagao a
reproducao. Género abrange as relagdes sociais entre os sexos, am-
pliando a discussdo sobre identificagdo, representaciao e constru¢ao
de significados na sociedade, muito além de oposi¢des binarias. O
argumento de Joan Scott (1995) é de que o sexo é naturalizado, numa
associa¢ao com o corpo bioldgico, enquanto o género é identificado
com a cultura:



O termo ‘género, além de um substituto para o termo mulheres, é
também utilizado para sugerir que qualquer informagido sobre as
mulheres é necessariamente informacdo sobre os homens, que um
implica o estudo do outro. Essa utilizagdo enfatiza o fato de que o
mundo das mulheres faz parte do mundo dos homens, que ele é
criado nesse e por esse mundo masculino. Esse uso rejeita a validade
interpretativa da ideia de esferas separadas e sustenta que estudar
as mulheres de maneira isolada perpetua o mito de que uma esfera,
a experiéncia de um sexo, tenha muito pouco ou nada a ver com o
outro sexo (SCOTT, 1995, p. 75).

Judith Butler (2003, p. 24) questiona a distingdo sexo/género,
que “sugere uma descontinuidade radical entre corpos sexuados e gé-
neros culturalmente construidos”. O questionamento de Judith Butler
implica repensar a visao do sexo como um dado natural e fixo, para en-
tendé-lo como uma construgao, assim como o género. Em outras pa-
lavras, para a autora o género nao pode ser considerado apenas como
uma interpretagdo cultural de um sexo entendido como natural:

O género nio deve ser meramente concebido como a inscri¢éo cul-
tural de significado num sexo previamente dado (uma concepg¢ao
juridica); tem de designar também o aparato mesmo de produgéo
mediante o qual os proprios sexos sdo estabelecidos. Resulta dai que
0 género nio estd para a cultura como o sexo para a natureza; ele
também ¢é o meio discursivo/cultural pelo qual ‘a natureza sexuada’
ou ‘um sexo natural’ é produzido e estabelecido como ‘pré-discursi-
vo, anterior & cultura, uma superficie politicamente neutra sobre a
qual age a cultura (BUTLER, 2003, p. 25).

No Homens da Casa, a coluna do Leitor ¢ um espago que fun-
ciona como um canal de comunica¢do entre leitores/as e deles/as
com o criador do blog, Eduardo Mendes. Ainda que no discurso a
decoragdo ndo tenha sexo, isto ¢, ndo possua um género definido, na
coluna do Leitor ha uma defini¢do clara: esta comeca na linguagem
(o leitor) e ganha for¢a com os comentdrios dos leitores e do pro-
prietario do blog, expressando a afirmagdo da masculinidade nes-
ta secdo. Um exemplo disso pode ser percebido na apresentagao do
projeto do leitor Glauco (figuras 2 e 3). Trata-se de uma sala que tem
um pequeno bar (espago para copos e garrafas) disfarcado atras de
um quadro na parede. Nesse ambiente, o lugar do bar foi marcado
no espago, mesmo que oculto atras de um quadro. O bar é um tema



frequente em dicas e sugestoes do Homens da Casa, refor¢ando sua
importincia na constru¢ao da masculinidade na decoragiao. Contu-
do, a estratégia de ocultamento instiga o questionamento sobre como
e por quem o espago ¢ utilizado.

Figura 2 - A sala do leitor glauco
Fonte: Blog Homens da Casa (2015)

Figura 3 - O detalhe do bar do leitor Glauco
Fonte: Blog Homens da Casa (2015)
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Os leitores enviam imagens dos projetos que realizaram com
base nas sugestoes do blog e entdo Eduardo Mendes convida todos
os leitores a votarem no melhor projeto do més. O projeto mais vo-
tado é premiado com o titulo Leitor Ninja (uma classificagdo dentro
da secdo Leitor) e publicado integralmente (com fotografias e textos
explicativos do autor-leitor) e recebe como prémio um poster da loja
do blog.

Os projetos publicados nesta coluna siao semelhantes entre si,
usando padrdes cromaticos (cinza, branco e preto, com opgdo do
amarelo para o destaque), de composi¢do (arranjos de quadros e mol-
duras) e referéncias a cultura popular (cultura geek, nerd), com base
ou seguindo fielmente o que ¢ publicado no blog. A figura 4 mostra o
quarto de um leitor, no qual uma parede foi decorada de acordo com
suas preferéncias. Nela encontramos referéncias a série de televisdo
Breaking Bad, a cantora Amy Winehouse, personagens de videogame,
musicas temas de novelas, entre outras. Um aspecto presente e que se
repete em diversos projetos, porque foi muitas vezes sugerido no Ho-
mens da Casa, é a auséncia de molduras nas imagens, que receberam
destaque por meio de contornos feitos com fita isolante.

Figura 4 - O quarto do leitor André
Fonte: Blog Homens da Casa (2014)

Os leitores enviam as fotografias dos projetos, geralmente com
imagens no estilo antes e depois. Alguns fotografam varias etapas de
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execucdo, para mostrar as dificuldades, os materiais, a diferenca no
ambiente. Além das imagens, os leitores costumam descrever as mo-
tivagdes para mudar o espago, apresentam o projeto em etapas, como
um passo-a-passo. A maioria dos leitores afirma a importancia de
personalizar o proprio espaco, conferindo-lhe uma identidade que
exponha gostos pessoais, preferéncias e afinidades, por meio de qua-
dros, posteres, mobiliario, como no banheiro reformado pelo leitor
Nelson (figura 5). Neste projeto, ele utilizou as sugestdes publicadas
no blog, como o esquema cromatico baseado na adog¢ao de tons de
cinza e amarelo, (cores preferidas e amplamente divulgadas por Edu-
ardo Mendes) e personagens de historias em quadrinhos com inter-
vengoes ou retratados de forma bem-humorada.

Figura 5 — Projeto de banheiro, leitor Ninja, Junho de 2015
Fonte: Blog Homens da Casa (2015)

Ter o projeto publicado na se¢ao Leitor ninja é o prémio maxi-
mo de reconhecimento para os leitores. Eduardo Mendes define a se-
¢ao da seguinte forma: “Leitor Ninja é uma se¢ao do blog destina-
da a quem botou a mao na massa, transformou algum cé6modo
da casa e o resultado ficou foda” (MENDES, 2015). Nesta fala,
ficam explicitos dois aspectos que se repetem nas postagens: a prefe-
réncia pela personalizagdo na decoragdo, fundamentada no conceito
do it yourself com énfase na pratica (“botou a mao na massa”) e o uso
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de palavroes (“foda”) para marcar tanto o carater informal, de “con-
versa divertida’, quanto masculino do blog. Novamente percebemos
a afirmagao do blog como um espago masculino, que se assemelha a
um grupo ou clube.

Colocando a mao na massa: Diy, Bricolagem Club e consumo

A expressdo “colocar a mdo na massa” aparece inimeras vezes
no blog e é uma das questdes mais valorizadas para tratar da decora-
¢do, juntamente com a personalizacao e afirmacéo de identidade nos
ambientes. Essas ideias sdo baseadas no conceito do it yourself ou
faga vocé mesmo.

Interessante destacar os relatos dos leitores que tiveram seus
projetos publicados como Leitor Ninja, expressando a satisfacao de
conseguir personalizar o préprio ambiente, como afirmou o leitor
André, autor do projeto da figura 4:

Meu quarto ficou bem cheio no final, mas definitivamente mais mi-
nha cara e bem legal, curti muito ter feito tudo isso e a satisfagdo
vem muito mais do fato que fui eu que fiz, montei, organizei do que
das coisas em si. E como to muito viciado nessa ideia de DIY, nao
da pra parar mais, vou ter que migrar para outro comodo agora [...].
Gostaria muito se esse tanto de coisa que eu fiz desse coragem para
alguém também botar a mao na massa e ja ficaria mais que satisfeito
se conseguisse que uma pessoa levantasse da cadeira pra comegar
algo novo (HOMENS DA CASA, 2015).

Cabe destacar a influéncia do conceito DIY na transformacao
do ambiente do leitor André, que expressou orgulho pela iniciativa
de personalizar ele mesmo o seu ambiente. O conceito DIY surgiu
nos EUA durante a Segunda Guerra Mundial, no cenario de escassez
de materiais e produtos, que motivou uma atitude de producio e reu-
tilizacao de tecidos, pegas de roupa e materiais diversos: “autoridades
americanas e europeias aconselhavam as mulheres a aproveitarem o
material disponivel em casa, transformando cortinas em vestidos,
leng¢os em bolsas” (AZZI, 2012). Na década de 1960, com os movi-
mentos de contracultura e o movimento hippie, o conceito ganha
forca, como oposi¢do a cultura de massa, as midias e a disseminacio
do consumo (PRADO, 2011).
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Nos anos 1970 a proposta DIY é adotada pelo movimento
punk, com carater anticapitalista e anticonsumista, que defendia a
responsabilidade individual pelas escolhas de consumo, desde ali-
mentac¢do, musica, roupas, etc. A cultura punk pregava que as pesso-
as produzissem o que consumissem, estimulando a produg¢ao e circu-
lag¢ao de fanzines, albuns, musicas, roupas. Para George McKay, autor
de DIY Culture - Party & Protest in Nineties Britain, acontece uma
“nostalgia critica” em relagdo ao DIY, pois o conceito, que surgiu no
contexto de escassez do periodo de guerra, posteriormente tornou-se
algo comercial.

A Cultura DIY, centrada na juventude, um grupo dirigido por inte-
resses e praticas em torno do radicalismo verde, a¢des politicas dire-
tas, novos sons musicais e experiéncias, é um tipo de contracultura
dos anos 1990. A Cultura DIY gosta de pensar que este é o caso e
isto é suficiente por hora.[...] Como a versdo dos anos 1960 que nds
procuramos associar com a palavra “contracultura’, a Cultura DIY é
uma combinac¢io de agdo inspirada, narcisismo, arrogancia juvenil,
principio, historicismo, idealismo, indulgéncia, criatividade, plagio®
(MCKAY, 1998, p. 2).

O conceito DIY é adotado em vérios blogs de decoragao atuais,
como o Homens da Casa, com publica¢do de grande numero de pos-
tagens com exemplos de objetos decorativos, mobiliario e produtos
criados com este conceito. Os projetos sdo postados no blog no for-
mato passo-a-passo, com imagens ou videos, geralmente enfatizando
o carater singular desses projetos, e, sobretudo, a possibilidade de
realizar uma decoragdo personalizada, exclusiva e original. No exem-
plo apresentado na figura 6, Eduardo Mendes transformou uma lata
de refrigerante em luminaria. O projeto, que parece simples quando
vemos a imagem da luminaria pronta, foi fotografado em cada etapa,
mostrando o desenvolvimento da luminaria a partir do tratamento
da lata, furacéo, fixacao, etc. O formato passo-a-passo auxilia a com-
preensdo das etapas e também descreve as ferramentas e materiais
necessarios para execugao.

5 No original: “DIY culture, a youth-centred and directed-cluster of interests and practices around
green radicalism, direct action politics, new musical sounds and experiences, is a kind os 1990s
counterculture. DiY Culture likes to think that this is the case and says so often enough. [...] Like
the 1960s version we tend to associate the word ‘counterculture’ with, DiY Culture’s a combination
of a inspiring action, narcissism, youthful arrogance, principle, a historicism, idealism, indulgence,
creativity, plagiarism, as well as the rejection and embracing alike of technological innovation.”



Figura 6 - Sequéncia de imagens descrevem
execu¢do de lumindria com lata de Coca-Cola
Fonte: Blog Homens da Casa (2015).

No blog Homens da Casa o conceito DIY ¢ valorizado como
solugdo para varios tipos de problemas: como opgédo criativa para
personalizar a decoragdo e diferencia-la dos projetos comerciais do
mercado e das lojas; como alternativa econdmica para quem nao tem
recursos financeiros para decorar; e como forma de imprimir um
carater pessoal e individual a casa.

As ideias de diferenciagdo e individualizacao sdo reforcadas
pelas praticas DIY e pelo Bricolage club, termo usado por Judy At-
tfield (2000) para discutir consumo, escolha e estilo de vida. O termo
Bricolage “é usado por antropdlogos para descrever o processo usado
por grupos particulares para ‘pensar’ o seu mundo numa légica ma-
terial propria e por meio da improvisagao e apropriagio de produtos
de forma inadequada™ (ATTFIELD, 2000, p. 209). Muitos projetos
publicados no Homens da Casa sao elogiados justamente pelo crité-
rio de improvisa¢ao e apropria¢ao, como no caso da moldura utiliza-
da como pendurador de toalhas, no banheiro da figura 3.

Attfield (2000) considera que o DIY e o Bricolage Club podem
ser pensados a partir de duas visoes semelhantes, porém opostas, so-
bre o consumo. O primeiro é o conceito de escolha, que representa o
ponto de vista individual do consumidor, com o direito e a liberdade
de escolher comprar ou desistir da compra. A nogdo de escolha re-
fere-se a um grau de empoderamento, reforcado pela crenga de que
o consumidor nao é tao manipulavel quanto geralmente se acredita.

Ja o conceito de estilo de vida ¢ apontado por alguns criticos
como um modo de vida falso, imposto aos consumidores por em-

6 No original: “Bricolage is used by anthropologists to describe the process used by particular groups
to ‘think’ their world in a material logic of their own by means of improvisation and appropriating
commodities inappropriately.”
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presarios gananciosos. Assumindo um ponto de vista diferente, Livia
Barbosa afirma:

No contexto da cultura do consumo, [o estilo de vida] sinaliza para
individualidade, autoexpressao, estilo pessoal e autoconsciente. A
roupa, o corpo, o discurso, o lazer, a comida, a bebida, o carro, a
casa, entre outros, devem ser vistos como indicadores de uma indi-
vidualidade, propriedade de um sujeito especifico, ao invés de uma
determinagdo de um grupo de status. Os objetos e as mercadorias
sao utilizadas como signos culturais de forma livre pelas pessoas
para produzirem efeitos expressivos em um determinado contexto
(BARBOSA, 2004, p. 23).

Para Attfield (2000, p. 208) as “praticas de consumo cotidianas
representam um grau de controle e decisdo autoconsciente™, mais do
que a simples aceitagdo da manipulacdo e consequente reproducio
de imposi¢oes publicitarias. Neste contexto, o DIY é uma boa opor-
tunidade para refletir sobre a suposta liberdade dos consumidores
no exercicio autoconsciente de escolha, a0 mesmo tempo em que se
questionam as imposi¢des e manipulacdes publicitarias disfarcadas
nas representagdes de estilo de vida, como na afirma¢ao de modelos
de masculinidade na decoracao.

Neste sentido, consumo e constru¢do de identidades se con-
fundem. Os produtos e discursos siao consumidos como parte fun-
damental na construc¢do da identidade, como simbolo maximo do
poder de escolha, “império da ética do self, em que cada um de nos
se torna o arbitro fundamental de suas proprias opgdes e possui le-
gitimidade suficiente para criar sua propria moda de acordo com o
seu senso estético e conforto.” (BARBOSA, 2004, p. 22). Importante
lembrar que esta suposta liberdade de escolha esta sujeita as ques-
toes econdmicas, culturais, politicas e sociais. O que esta sugestao
de poder de escolha omite é que os padroes de vida e de consumo
ndo sdo universais e acessiveis a toda a populagdo. No Homens da
Casa, observamos essas contradi¢des quanto a escolha e estilos de
vida promovidos pelo blog.

Ao mesmo tempo em que o criador do blog promove e divulga
projetos estimulando a atitude de “colocar a mao na massa’, acenan-

|-«

7 No original: “But rather than exhibiting extravagant profligacy most everyday consumption practice
represents a degree of control and self-conscious decision making which has been amply justified in
research on consumption and shopping habits”.
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do com certa liberdade e poder individual, também reforca certos
comportamentos e tipos de estilo de vida, inclusive com a comer-
cializagdo de varios artigos pelo blog, estimulando certas praticas de
consumo que ndo sao tao livres e autdbnomas quanto sdo apresenta-
das. O estilo de vida pode ser compreendido, de acordo com Marinés
Ribeiro dos Santos e Joana Maria Pedro (2011, p. 146), como um
“conjunto mais ou menos integrado de praticas que um individuo
abraga, ndo s6 porque essas praticas preenchem necessidades utili-
tarias, mas porque dao forma material a uma narrativa particular da
autoidentidade” O modo como consumimos e/ou usamos as coisas é
um processo de interagdo com o mundo:

O consumo faz parte da reprodugio cultural das relagbes sociais, um
processo bem concreto realizado através de praticas sociais na vida
mundana. Essa visdo das coisas pode ser mecénica, pode implicar
que o consumo ¢ inevitavelmente conformista, bem como um agen-
te, um meio de assegurar a conformidade social. Mas exatamente
porque o consumo ¢é uma pratica cotidiana em que os agentes so-
ciais reais usam habilmente os recursos culturais (linguagens, coisas,
imagens) para atender a suas necessidades, envolve necessariamen-
te reinterpretagdes, modificagdes, transgressdes — e pode ser usado
para questionar culturalmente, bem como para reproduzir cultural-
mente a ordem social. (SLATER, 2002, p.146)

No Homens da Casa, observa-se um processo de classificacio,
pois segundo Don Slater (2002, p. 148), com os bens “ podemos cons-
truir e manter um universo social inteligivel, uma vez que ao classifi-
car, comparar e ordenar as coisas que temos e usamos, damos sentido
e organizamos nossas relagdes sociais, classificando pessoas e eventos.”

Isto ocorre principalmente quando as referéncias culturais que
sao publicadas pelo criador do blog se repetem nos projetos de seus
leitores. Objetos, brinquedos, simbolos e imagens auxiliam na for-
magdo e afirmagdo de identidades e refor¢am o carater singular de
uma decoragio “com personalidade”, muito valorizada pelo blog.

A coluna do leitor como a Casa dos Homens
A coluna do Leitor é o espago no qual os homens, leitores, po-

dem ter seus projetos legitimados e elogiados pelo criador do blog.
Daniel Welzer-Lang (2001) utiliza o termo “casa dos homens”, para
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se referir a um conjunto de lugares e espagos nos quais os homens
se reunem e aprendem a se diferenciar do mundo das mulheres e
das criancas. O Homens da Casa pode ser pensado como uma “casa
dos homens”, na qual os leitores podem ficar a vontade para discutir
decoragdo, trocar informagdes e experiéncias, sob um novo enfoque
e sem receio de julgamentos quanto as suas identificagbes com as
masculinidades. Daniel Welzer-Lang explica como funciona a “casa
dos homens”:

Em nossas sociedades, quando as criangas do sexo masculino dei-
xam, de certo modo, o mundo das mulheres, quando comegam a se
reagrupar com outros meninos de sua idade, elas atravessam uma
fase de homossociabilidade na qual emergem fortes tendéncias e/ou
grandes pressdes para viver momentos de homossexualidade. Com-
peti¢des de pintos, maratonas de punhetas (masturbagio), brincar
de quem mija (urina) o mais longe, excitacdes sexuais coletivas a
partir de pornografia olhada em grupo [...] Nessa casa dos homens,
a cada idade da vida, a cada etapa de constru¢do do masculino, em
suma estd relacionada uma pega, um quarto, um café ou um esta-
dio. Ou seja, um lugar onde a homossociabilidade pode ser vivida
e experimentada em grupos de pares. Nesses grupos, os mais ve-
lhos, aqueles que ja foram iniciados por outros, mostram, corrigem
e modelizam os que buscam o acesso a virilidade. Uma vez que se
abandona a primeira peca, cada homem se torna a0 mesmo tempo
iniciado e iniciador. (WELZER-LANG, 2001, p. 462).

Na segdo Leitor Ninja, Eduardo Mendes elogiou o projeto do
leitor Cassiano (figura 7) e expressou grande satisfacdo com a parti-
cipagao do publico masculino no blog:

Quem acompanha o blog 14 no facebook sabe da alegria que eu fi-
quei semana passada ao saber que atualmente mais da metade dos
leitores do blog sdo cuecas. Claro que esse blog é pra todo mun-
do (meninas, amo vocés), mas saber que eu t6 conseguindo que-
brar esse paradigma (palavra dificil) de que decoragdo é coisa de
mulher, é realmente muito foda. (MENDES, 2014).



Figura 7 — Duas imagens do quarto do leitor
Cassiano, publicadas nas se¢io Leitor Ninja

Fonte: Blog Homens da Casa (2014).

Eduardo Mendes celebra a participagdo dos leitores (homens)
e os projetos enviados por eles. A expressdo “cuecas” vem reforgar
uma visdo de masculinidade promovida no blog, assim como o ter-
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mo “foda’, utilizado para mostrar a satisfagdo do autor. A escolha por
um palavrdo consiste em uma afirmac¢do da masculinidade hegemo-
nica (CONNEL, 1995), na qual os homens utilizam palavrdes para
afirmar e marcar sua virilidade e sua agressividade, evidenciando um
tipo de comportamento associado as masculinidades considerado
como natural. A agressividade e a violéncia fazem parte do “univer-
so masculino’, como forma de se distinguir do que ¢ considerado
feminino e também distanciar-se de situacdes que possam ser inter-
pretadas como de carater homossexual. Quando o autor utiliza o pa-
lavrao no blog, conversa informalmente com seus leitores homens,
potencializando a comunicagdo com eles, bem como a identifica¢ao
comum, cOmMo um grupo.

Cueca é um termo adotados no Homens da Casa como subs-
tituto de homem. Usar a roupa intima para designar um género, ou
mais precisamente no registro do blog, para designar um sexo, ¢ uma
escolha que carrega implicagdes especificas. O autor do blog esta lo-
calizado em um registro heteronormativo, no qual precisa reforgar
caracteristicas da masculinidade hegemdnica, como a agressividade
sugerida pelo uso de palavroes.

A afirmacao do sexo bioldgico, usando cueca como sindnimo
de homem e ligando a pe¢a de roupa com o corpo/érgao sexual, re-
forca estratégias de dominagao e exclusio. Cuecas sao bem-vindos
e devem ‘colocar a mdo na massa, porque decoragdo nao é s6 “coisa
de mulher”. Coisa de mulher torna-se um problema, uma concep¢ao
generificada quando é impregnada de termos e classificagdes que su-
gerem uma hierarquia de valores, saberes e de visdes de mundo.

A suposta naturalizagdo da norma é uma pratica discursiva
muito eficaz, pois a representagdo de género influencia e reafirma
valores, comportamentos e posturas que, embora sejam criticados e
rejeitados, constituem uma forma de reconhecimento e identificacdo
de género. Como acredita Judith Butler (2003, p. 18):

Os dominios da ‘representa¢do’ politica e linguistica estabeleceram
a priori o critério segundo o qual os proprios sujeitos sdo formados,
com o resultado de a representacio so se estender ao que pode ser
reconhecido como sujeito. Em outras palavras, as qualificacdes de
ser sujeito tém que ser atendidas para que a representacdo possa ser
expandida.



Raewyn Connel (1995, p 188) acredita que o conceito de mas-
culinidade abrange multiplas configuragoes:

a masculinidade é uma configuragdo de pratica em torno da posi-
¢d0 dos homens na estrutura das relagdes de género. Existe, normal-
mente, mais de uma configuragao desse tipo em qualquer ordem de
género de uma sociedade. Em reconhecimento desse fato, tem-se
tornado comum falar de ‘masculinidades.

Connel (1995, p. 190) aponta os riscos de adotar certos tipos
de masculinidades como padrao de comportamento para os homens:
“a narrativa convencional adota uma das formas de masculinidade
para definir a masculinidade em geral”. No blog, o fazer, desenvolver,
“colocar a mao na massa” é considerado um comportamento natural,
expressdo de uma masculinidade entendida como comum a todos os
homens. Para Connel, “falar de uma configura¢ao da pratica significa
colocar énfase naquilo que as pessoas realmente fazem, ndo naquilo
que ¢ esperado ou imaginado” (CONNEL, 1995, p. 188). Neste sen-
tido, as masculinidades sdo vividas pelas a¢des, pela materialidade
dessas agoes e dos discursos que contribuem com sua formagao.

Desta forma, a valorizagao de alguns padrdes de composi¢ao e
de cores, juntamente com o DIY e as ferramentas, constituem exem-
plos dessa configuragdo na pratica; de como as masculinidades sao
modeladas e experimentadas nos grupos, nas casas dos homens.

A leitora na Casa dos Homens

O blog teve grande repercussdo nos ultimos anos e desde 2014
as publicagoes de imagens de projetos idealizados por leitores au-
mentaram significativamente. Recentemente (2015) também foram
publicados projetos realizados por mulheres na se¢dao Leitor Ninja,
convidando a uma reflexdo sobre os modelos de masculinidade pro-
movidos pelo blog e sobre como essas masculinidades dialogam com
as feminilidades. Em relacdo as representa¢oes dessas masculinida-
des, percebe-se uma continuidade de cores, modelos e arranjos, da
mesma forma como sdo sugeridas nas publicagdes do blog. Na publi-
cagdo do quarto da leitora Camila, primeira mulher com projeto pu-
blicado na se¢ao Leitor Ninja, (figura 08), Eduardo Mendes afirmou
que o blog ndo tem um género definido:
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Quando eu criei o blog tive certo de receio de parecer que é ape-
nas sobre decoragdo masculina. Na verdade é a minha visdo sobre o
que curto em decoragdo. Nunca gostei de rétulos como de azul pra
menino e rosa pra menina, por isso o HC tem um estilo e ndo um
género definido. E uma pegada pra geral que curtir o que eu posto
aqui. Ninguém ¢é obrigado a gostar s6 de uma coisa, afinal todos néds
somos uma mistura maluca né? (MENDES, 2015, grifo no original).

Neste trecho, podemos perceber uma preocupagao de Mendes
em afirmar que o blog ndo tem género definido, ou seja, que nao é
exclusivamente masculino. Interessante notar as contradi¢des no seu
discurso. Quando fala em “decoragdo masculina’, ele assume que o
blog tem uma visao de género definida. As afirmagdes feitas na se-
quéncia procuram negar identificagdes de género, porém acabam por
reforga-las. Isso ¢ marcado na linguagem, assim como nas represen-
tagdes de masculinidade apresentadas no blog. Os comentarios sobre
o projeto da leitora Camila foram poucos, mas o texto que introduziu
as imagens e o relato (curto) dela contrastam muito em comparagao
com as publicagdes dos projetos dos leitores. Eduardo Mendes sempre
faz algum comentario sobre o projeto vencedor da votagao, e os leito-
res enviam relatos detalhados sobre a execucdo do projeto. No caso da
leitora, o texto curto, que adquiriu um tom de pedido de desculpas ou
algum tipo de justificativa pela publicacdo do projeto de uma leitora na
coluna do Leitor, convidam a reflexdo sobre as chamadas visoes neu-
tras e universais quando se fala em género.

Figura 8 - Quarto da Camila, leitor Ninja
Fonte: Blog Homens da Casa (2015)
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Neste projeto ndo existem muitas referéncias que se diferenciam
das sugestoes propostas pelo Homens da Casa, pois as dicas publica-
das pelo blog foram seguidas fielmente, como a preferéncia cromati-
ca do criador Eduardo Mendes, que elogiou a combinagdo: “parede
cinza com prateleira amarela me conquistam facil” (HOMENS DA
CASA, 2015). Um destaque na composicao é o arranjo de almofadas
sobre a cama, com a capa da almofada (figura 08) estampando a men-
sagem Forget princess, call me president®. O destaque na imagem ¢é
interessante de problematizar, porque as fotografias foram enviadas
pela propria leitora. Se os modelos de masculinidade apresentados no
blog dialogam com propostas tidas como despojadas ou modernas,
encontramos representacdes equivalentes de feminilidades. A op¢ao
pela almofada com mensagem bem-humorada estd em sintonia com
as representagdes oferecidas pelo blog e ainda reforca o carater rela-
cional do género. Para um modelo especifico de masculinidade, en-
contramos um modelo de feminilidade correspondente. Neste caso, a
rejeicdo pela princesa, uma representagio convencional de feminili-
dade, e a op¢ao por presidente, reforca um tipo de feminilidade iden-
tificada com o poder, comando, etc. Uma posi¢do geralmente ocupada
por homens, que coordenam homens; e podemos pensar também na
atualidade brasileira, em que uma mulher ocupa o cargo de presiden-
te. O modelo de masculinidade moderna, descolada, bem-humorada
e as vezes debochada ao usar palavroes como base do vocabulario,
encontra sua feminilidade correspondente na decoragao.

Consideragdes finais

O blog de decora¢do Homens da Casa se mostra como uma
oportunidade para estudar e discutir como as relagdes e represen-
tagcoes de género marcam visdes de mundo, desigualdades e assime-
trias na sociedade. Mesmo em um blog que se apresenta como uma
midia informal, um espago de “conversa sem amarras’, as desigual-
dades de género marcam discursos e praticas associadas a decora-
¢d0, como discutimos em relacdo ao DIY e “colocar a méo na massa’.
A sec¢ao do Leitor é um espago compartilhado com leitores(as) para
construir e afirmar modelos de masculinidade voltados a decoragéo.
A importancia de “colocar a mao na massa’, discutida no texto, refor-

8 Esqueca a princesa, me chame de presidente. Tradugdo prépria.
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¢a a construgdo da decora¢do masculina apoiada em determinadas
praticas, como o DIY, as ferramentas. A se¢do do Leitor, deste modo,
funciona como uma casa dos homens na qual os leitores podem dis-
cutir decoragdo sem receio de julgamento de sua masculinidade, ou
de qualquer semelhanca com a ideia de “frescura’, muito citada no
Homens da Casa como o oposto da decoragdo masculina. A se¢do do
Leitor e o blog de maneira geral, convertem-se em midia que influen-
cia a formacao e afirma¢ido de modelos de masculinidade e promove
estilos de vida relacionados a decoragao.

Desta forma, as discussdes de género permitem compreender
que esses processos de diferenciacdo, oposi¢ao binaria, desvalorizagao,
muitas vezes acontecem de maneira sutil, mas continua, como no caso
da decoragio e dos discursos apresentados no blog. A proposta do Ho-
mens da Casa, de se distinguir da associa¢ao entre decoragao e femini-
lidade, buscou reforcar o carater pratico e técnico de atividades ligadas
a decoragio, como as ferramentas e o DIY. Esta associacao com pra-
ticas DIY nos lembra o argumenta de Judy Atfield, sobre um clube de
bricolagem, com pessoas que compartilham conhecimentos e técnicas,
vivendo escolhas e possibilidades de intervencdo e personalizagdo da
decoragao. As praticas relacionadas ao DIY materializam discursos so-
bre masculinidade, delimitam o que é ou ndo “frescura’, evidenciando
assimetrias, desigualdades e preconceitos relacionados ao género.

E necessério questionar os discursos que afirmam supostas uni-
versalidades ou neutralidades e buscam negar classificagdes de género
e minimizar o carater implicado de escolhas e posturas. Como vimos
nos discursos do blog, a construgdo da diferenga acontece na prépria
linguagem, pois ¢ uma “pratica reiterativa e citacional pela qual o dis-
curso produz os efeitos que ele nomeia” (BUTLER, 2007, p. 154). Para
Judith Butler, este é o carater da performatividade do género, uma
pratica reiterativa que nao apenas reproduz os efeitos de discursos an-
teriores, mas que também constrdi o discurso. Por esta razdo, o estudo
das representagoes de género ajuda a compreender como discursos e
praticas que se apresentam como naturais ou neutros dizem muito
sobre as concepgdes de género e, no contexto do Homens da Casa,
sobre suas imbricagdes com as praticas de consumo.

De acordo com Don Slater (2002, p. 164) “o significado das coi-
sas ndo pode ser destilado dos proprios objetos, nem através de sis-
temas gerais de significado; precisam ser investigados no local onde
surgem de fato, nas praticas imprevisiveis do trabalho simbdlico das



pessoas.” As praticas e discursos ligados a decoragao, analisados no
blog Homens da Casa, evidenciam que os significados sdo formados
e reinterpretados nas instancias de produc¢ao e consumo, nas relacoes
com os objetos, reforcando a importancia da analise do género para
compreender as interacdes entre discursos, praticas e materialidades
ligados a estilos de vida e representacdes de género.
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Denise Gabriel Witzel

Introdugao

Em torno do classico enunciado E foram felizes para sempre,
alojam-se sentidos, memorias e praticas que nos incitam a examinar
o funcionamento discursivo desse dizer em dois dominios de atua-
lidade: contos de fadas e modernas pegas publicitarias. Partimos do
principio de que ambos, ao se valerem de ingredientes comuns (o
maravilhoso, a sedu¢io, o encanto), produzem um mesmo tipo de
efeito promessa, notadamente com relagao a felicidade eterna alme-
jada por quaisquer sujeitos.

Uma reflexdo sobre as estratégias e as taticas publicitarias, cons-
tituidas pelos elementos “magicos” expressos em narrativas maravi-
lhosas, leva-nos a interrogar, sob o mirante da Andlise do Discurso
de linha francesa, as atualiza¢des, os deslocamentos e (re)significagoes
de enunciados apreendidos em sua dispersao de acontecimento e em
sua singularidade. Trata-se de um ponto de vista tedrico metodologico

1 Trabalho apresentado no GT COMUNICACAO E CONSUMO do VII Encontro de Pesquisa em
Comunicagdo — ENPECOM. Integra a tese de doutorado — Prdticas discursivas, redes de memdria e
identidades do feminino: entre princesas, bruxas e lobos no universo publicitdrio — financiada pelo
CNPQ.
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que concebe uma relagdo inescapavel entre sentido, sujeito e historia;
isso significa que, para pensar o funcionamento discursivo de qualquer
enunciado, é necessario considerar que “o sujeito nao ¢ fonte do sen-
tido; o sentido se forma na histdria através do trabalho da memoria, a
incessante retomada do ja-dito; o sentido pode ser cercado, ele escapa
sempre” (MALDIDIER, 2003, p. 96).

Falar em memoria e ja-ditos, quando nos propomos a retornar
ao arquivo dos contos de fadas, ao sistema geral de sua formagao e
transformacao, implica entender a lingua engendrada na historia e
sujeita a opacidade, ao equivoco. Isso significa, na esteira de Pécheux
(2006), que, (i) o dizer é sempre ponto de deriva para outros senti-
dos, sem amarras com a evidéncia, com a literalidade ou com a deno-
tagdo; (ii) a historia do presente é uma confluéncia entre atualidade
e memoria.

Para que possamos dar visibilidade ao papel da memdria na
producao do sentido, faremos, de inicio, breves consideragdes so-
bre o funcionamento da linguagem publicitaria. Na sequéncia, re-
tornaremos a um vasto e fascinante territdrio literario, notadamente
marcado pela magia e pelo uso da linguagem vinculada ao prazer,
ao encanto e ao medo; territério onde todos os sonhos e desejos se
realizam; todos os enigmas do universo se resolvem; todos os perigos
e ameacas sao bravamente enfrentados por um herdéi que, triunfan-
te, salva uma mocinha e a conduz a um final inexoravelmente feliz.
Analisaremos, na atualidade da memoria desse extraordindrio mun-
do dos contos de fadas, o funcionamento discursivo de uma pega
publicitaria atravessada e constituida interdiscursivamente pelo dis-
curso do conto da Branca de Neve, focalizando os jogos de verdades
e as redes de memoria que historicamente subjetivaram/objetivaram
o ser mulher princesa, ontem, e que a ressignificam hoje.

Extraordinario mundo da publicidade

O discurso publicitario ndo se reduz a uma simples comuni-
cagdo imersa na trivialidade do consumo. Em que pese o fato de ela,
sim, comunicar algo, esse ndo é seu principal objetivo, pois nao se
trata de uma linear troca de mensagens entre emissor e receptor. Tra-
ta-se, antes, de uma pratica discursiva prescritiva que, focalizando a
dicotomia compra/venda, faz declinar aos olhos do publico consu-
midor uma enormidade de recursos verbo-visuais. Em meio a jogos



de palavras e imagens, metaforas e variagdes linguisticas, adjetivos
e imperativos, sobressaem-se estratégias engenhosamente forjadas
que visam chamar a atencao, prender o interesse, despertar o desejo
e provocar a compra do produto. Estratégias, vale dizer, vetorizadas
pelas leis do mercado, tdo caras quanto necessarias em um sistema
socioecondmico como 0 nosso.

Em sua famosa aula inaugural no College de France, intitula-
da A ordem do discurso, Foucault (2001, p. 9) afirma: “sabe-se bem
que nao sao se tem o direito de dizer tudo, que nao se pode falar
de tudo em qualquer circunstancia, que qualquer um |[...] ndo pode
falar de qualquer coisa”. Essa assertiva foi extraida do contexto de
uma discussao acerca dos procedimentos de controle dos discursos,
notadamente os mecanismos de interdi¢do, e aponta a rarefagao dos
sujeitos que falam. No caso da publicidade, porque ela assume uma
posicdo legitimada a fazer circular discursos que vao ao encontro dos
desejos da populagdo, o dito ali igualmente se submete a ordem das
leis; sujeita-se a multiplos e complexos sistemas de controle “institu-
idos de forma a dominar a proliferacdo dos discursos e a apagar as
marcas de sua irrup¢ao nos jogos do pensamento e da lingua” (GRE-
GOLIN, 2004, p. 97).

E nessa diregio que a publicidade opera como um espago de
(re)produgdo de discursos cristalizados e aceitos no imaginario so-
cial, agindo como uma caixa de ressonancia daquilo que ja circula na
sociedade, ao qual ela adere e reverbera. Essa afirmagao pode ser cor-
roborada por um sem-nimero de declaragdes que, em suas diferen-
tes maneiras de dizer, afirmam o mesmo, ou seja, “a publicidade nao
abre caminhos nem joga questdes. SO tenta refletir o senso comum.
Se este muda, a publicidade vai atras”, segundo Strozenberg (2008)>

Com efeito, inscrita em um circuito mididtico altamente so-
fisticado e imersa no mercado econémico, a publicidade nado visa
vender exatamente produtos, mas sonhos, até porque “ninguém
compra produtos, compram-se promessas, compram-se beneficios.
Compram-se, enfim, idealiza¢des, projecdes [...]. Fa¢a, portanto, o
Sr. Target sonhar” (MARTINS, 2010, p. 111). Essa “dica” de como
produzir um bom texto publicitdrio, extraida de um guia para anun-
ciantes, vai ao encontro do que afirma Charles Revlon, fundador da

2 Declaracdo feita em reportagem da Revista Epoca, de 15/08/2008, intitulada De Amélia a Gisele,
p.92-94.
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industria de cosméticos Revlon e um dos responsaveis por ter trans-
formado o esmalte e o batom em sonhos de consumo das mulheres:
Em nossa fabrica, nds fazemos batom. Em nossas propagandas, nds
vendemos esperangas. Numa versdo brasileira, lembrada naquele
guia, admite-se que “ninguém compra uma broca, compra buracos
na parede!”.

Para se conseguir o efeito-promessa de sonho a ser realizado, lan-
¢a-se mao de eficientes estratégias de persuasdo que produzem um efei-
to de encantamento. Agrega-se ao valor de mercado um grande prazer
mediante a exaltacdo de valores simbolicos que transformam o produ-
to em um bem as vezes de carater vital para o consumidor. Liberdade,
beleza, virilidade, feminilidade, poder, sucesso, satisfacio e felicidade
estdo entre os mais destacados nesse universo midiatico, agenciados
sempre em consonancia com saberes e poderes historicamente com-
partilhados, dando forma concreta aos anseios por um ideal de existén-
cia de toda uma popula¢io avida por um final feliz.

Nao por acaso, a conhecida expressdao “a propaganda é a alma
do negdcio” serve de mote para Carrascoza (2004) explicar que o
encantamento ¢ atingido se for considerado que

[...] o texto publicitario constitui o tecido que reveste a alma da mar-
ca e pode permitir, por meio de elementos de persuasdo, que ela seja
percebida como algo positivo para o publico. Para isso, a roupa em
questdo ndo pode ser produzida com um pano grosseiro, mas como
uma matéria-prima especial, um tecido fino (que, ademais, ganha
“bordado” das fotografias e /ou ilustra¢des). [...] a palavra ‘persua-
dir’ contém a raiz latina svad, a mesma da palavra “suave”. (CAR-
RASCOZA, 2004, p. 16, grifos meus).

As publicidades que nos atingem hoje, mais do nunca, pare-
cem ter incrementado e sofisticado a férmula do faz-de-conta; seus
discursos ndo s6 assimilaram a estrutura e o conteido dos contos
para criar um paradisiaco mundo de imagens e palavras com efei-
tos de magia e de persuasdo, como também, consequentemente, dis-
tanciaram-se enormemente do mundo real, cruel e impudico que
nos cerca, renegando, na rede simbdlica que os envolve, quaisquer
questdes que ndo conduzam a um final feliz. Vestergaard e Schroder
(2000, p. 129) argumentam que muitos anincios funcionam como
um verdadeiro devaneio: “mostrando gente incrivelmente feliz e fas-
cinante, cujo éxito em termos de carreira ou de sexo — ou ambos - é



6bvio, a propaganda constr6i um universo imaginario em que o lei-
tor consegue materializar os desejos insatisfeitos da sua vida diaria
[...]”. As propagandas, continuam os autores, prometem acesso a um
universo fantastico, “a outros mundos e épocas misteriosas, excitan-
tes, ao reino da imagina¢ao”. Um verdadeiro mundo extraordinario
dos contos de fadas, portanto.

Mas o que leva as pessoas a “acreditarem” nessa profusao de
promessas fascinantes e inefaveis? Segundo Berger, a credibilidade e
o contrato fiducidrio se mantém, porque

[...] alacuna entre o que a publicidade realmente oferece e o futuro
que promete corresponde a lacuna entre o que o espectador-com-
prador sente que é e o que ele gostaria de ser. As duas lacunas se
resumem a uma, que, em vez de ser preenchida pela agdo ou pela
experiéncia vivida, é preenchida por devaneios (apud VESTERGA-
ARD E SCHRODER, 2000, p.132).

Com respeito ao efeito promessa de transformar sonho em re-
alidade, a peca publicitaria reproduzida na sequéncia expoe o fato de
que a publicidade, ndo poucas vezes, promete realizar o irrealizavel,
admitindo certo devaneio de que falam os autores acima.

A gente coloca o seu sonho de pé.

o Sentander Banesps  naneo . ukmessninn ~) universic

Figura 1 - Peca publicitaria
Fonte: Revista Veja, Marco (2013)
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Na mesma linha de funcionamento discursivo desse tipo de
efeito promessa, em que a publicidade assume posicao sujeito de
“fada madrinha”, guardando em si tragos e vestigios da memoria en-
raizada na histdria e na cultura, ganham relevo pecas que reatuali-
zam princesas. Dentre estas, a Branca de Neve é exaustivamente (re)
citada no mundo encantado da publicidade.

Ser Branca de Neve na Publicidade

Branca de Neve e os Sete Andes é um dos contos de fada mais
conhecido na nossa cultura. Como tantos outros, sua narrativa re-
monta ha séculos, sob varias formas, em todos os paises e linguas
europeias, disseminando-se para os outros continentes. A exemplo
de muitas outras princesas, a historia da menina 6rfa foi recolhida da
memoria popular e compilada pelos irmaos Grimm, entre os anos de
1812 e 1822. Mais proximo dos nossos dias, os produtores da Dis-
ney transformaram essa classica historia em um longa-metragem (o
primeiro de animagao da histéria do cinema), em 1937, mantendo-o
muito préximo da narrativa proposta pelos Grimm. No que tange
ao sucesso da produ¢ao americana, ela foi considerada a obra mais
famosa dos estudios Disney, recebendo, em 1939, um Oscar especial
da Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas de Hollywood.

A imagem da Branca de Neve mais amplamente divulgada e
assimilada na memdria coletiva é a forjada no cinema (a jovem com
fita vermelha na cabega, usando uma capa com gola bem alta, ves-
tido nas cores azul, vermelho e amarelo). Basta uma aten¢do maior
sobre a enormidade de produtos que, hoje, levam a marca Disney,
para observarmos as repeti¢cdes de personagens daquela empresa, de
um modo geral, e da Branca de Neve, de um modo particular, com
aquelas caracteristicas. Assim, é essa imagem que precisa ser ativada
na memoria para efeito da relacio de intericonicidade que “supoe as
relagdes das imagens exteriores ao sujeito [considerando que] uma
imagem pode ser inscrita em uma série de imagens, uma genealogia
como o enunciado em uma rede de formulagdes” (COURTINE apud
MILANEZ, 2010, p. 11).

Para deixar mais claro de que imagem se trata, reproduzimos
algumas cenas do filme.
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Figura 2 - Branca de Neve e os Sete Andes

Fonte: Filme Disney °.

Ativar implicitos, a partir das imagens da Figura 2, impde ana-
lisar a trama narrativa, quer em Grimm quer em Disney, consideran-
do fundamentalmente que a menina ocupa uma posi¢ao de sujeito
submisso e dependente, definido o tempo todo em relagao a sujeicao
as maldades da rainha-madastra-mae. Branca de Neve é, na verdade,
uma jovem destituida de sua posi¢do de princesa e sem condigdes de
sozinha restitui-la; sua sobrevivéncia depende dos demais persona-
gens da narrativa (homens) que possuem a destreza, esperteza, cora-
gem, forca e a sagacidade que lhe faltam. Em outras palavras, hd uma
grande dissimetria na relagdo de alteridade enfatizada no conto, na
medida em que a salva¢do da princesa inerte e tola (ela nunca percebe
a maldade) estd subordinada ao outro sempre agil e esperto. Primei-
ro, ela depende da agdo do cagador, que deveria mata-la, mas decide
poupar-lhe a vida; depois, dos animaizinhos que, ao encontra-la as-
sustada e chorando numa floresta sombria, indicam-lhe o caminho
da casa dos sete andes; depende desses, igualmente, porque precisa
de abrigo e de protegao; e, finalmente, depende do principe, evocado
somente no final para liberta-la do sono da morte e dar-se como pré-
mio, o que garante o final feliz para sempre.

Antes de qualquer coisa, ressalte-se que a persuasao dessa pega in-
cita movimentos de leitura e compreensao, que precisam levar em conta
a intericonicidade que faz trabalhar a memdria daquelas princesas, pro-
vocando deslizamentos da tradi¢cdo e rupturas com os sentidos fundan-
tes, aqueles que constituem o espago do repetivel/legivel.

3 Cenas retiradas do filme: Branca de Neve e os Sete Andes. Manaus. Abril Video da Amazénia S/A. 1
videocassete (83 min): VHS, son., color., dublado, (s/d) Titulo Original: Snow White andthesevendarfs.

120



Figura 3 — Peca publicitaria de sapato
Fonte: Revista Caras, Agosto, (2007)

Essencialmente visual, essa peca publicitaria ndo descreve ne-
nhum produto. A proposta, ao se valer intertextualmente do conto
da Branca de Neve, é “vender” a marca, chamando a atencédo para os
pretensos poderes magicos daquilo que ela comercializa. Parece ha-
ver, nesse acontecimento discursivo, um convite para a consumidora
integrar os contos de Melissa, identificando-se com a famosa per-
sonagem dessa nova e velha narrativa. Sublinhe-se que a sequéncia
linguistica em destaque apresenta, no intradiscurso, uma substitui-
¢do do significante “fadas” pelo significante “Melissa”, provocando
efeitos inesperados (novos); isso faz ressoar, no interdiscurso, o dis-
curso fundante perpetuando efeitos recorrentes (velhos). Que efeitos
sdo esses e 0 que faz o publico-alvo ativar tdo rapidamente os pré-
construidos dessa discursividade? Ainda, se a proposta ¢ interpelar a
consumidora para se identificar com a princesa ali reinventada, que
marcas identitarias podem ser depreendidas de tal jogo intertextual,
interdiscursivo e intericonico?

Em meio ao conjunto imagético, repleto de informagdes alu-
sivas a um espa¢o encantado, apontando para o eterno final feliz, é
preciso reconhecer as repeticdes, quais sejam: (i) a bela moga, no pri-
meiro plano, destacada pela luz que atravessa o centro da pega, dei-
xando nitida a pele branca “como a neve”, os cabelos negros “como o
ébano”, estes amarrados com a inconfundivel fita ou tiara vermelha.
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Seus trajes guardam as cores azuis e vermelhas do vestido da menina
ingénua; (ii) o Ando no fundo, trazendo sob o brago o capacete de
seguranca, o que sugere o trabalho na mina; (iii) o principe “escondi-
do”, reconhecido pela coroa e pela espada deixada ao lado da cama;
(iv) finalmente, os olhos reconhecem as macas colocadas no canto
inferior esquerdo do anuncio, notando que algumas estao numa fru-
teira e duas estao no chéo, ja comidas.

Feita a depreensdo dos elementos mais relevantes que reme-
tem ao conto fonte, é necessario, igualmente, observar os desliza-
mentos que rompem com as formulagdes origem, desestabilizando
as séries dos implicitos (PECHEUX, 2007) e propondo diferentes e
atuais (desejados?) processos de identificagdo do feminino. Salta, en-
tdo, aos olhos, a bela mo¢a com tragos orientais, estendida sobre a
suposta cama do ando, com parte do corpo a mostra, quer dizer, ela
usa, além da tradicional capa azul, apenas um corpete com uma cin-
ta liga desamarrada. Ela se concentra no sapato que segura em alto
plano (sapato, alias, que é o foco do antncio) e, tanto sua expressao
quanto sua postura, a0 mesmo tempo em que apontam para um “en-
cantamento” com rela¢do ao sapato, conotam total indiferenca com
relagdo a todo o restante do cenario.

Os dois homens da cena desviam-se das posi¢oes sedimen-
tadas na historia cldssica e no imaginario, assumindo lugares facil-
mente reconhecidos e interpretados. Percebe-se o0 Ando chegando de
surpresa, desconfiado da fidelidade da princesa. O principe surpre-
endido tenta, em vao, esconder-se embaixo da muito pequena cama
do Ando. Sdo momentos e atitudes que dialogam com as cenas de
flagrantes de adultério, no caso, de um homem traido. Somam-se
a tudo isso as magas que, uma vez saboreadas em conjunto, vao ao
encontro dos implicitos e explicitos que contornam sexo e prazer.

Esses detalhes e essas observagoes, de pronto, desidentificam
a moga como uma personagem dos contos de fadas - sempre ro-
maénticas, ingénuas e atraidas pelo amor - e identificam-na, na con-
tingéncia dos movimentos identificatérios (HALL, 1992), com uma
personagem de contos maravilhosos orientais — geralmente voltadas
ao prazer do corpo e a sedugdo (COELHO, 2008). Mas esses mo-
vimentos engendram outros contornos identitarios, na medida em
que ha, na materialidade do antincio, um jogo de relagdes que, de um
lado, leva em conta os efeitos do pecado que, na histéria da mulher,
provocou interditos e discriminagdes, somados aos efeitos da inge-
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nuidade pueril constitutiva das classicas princesas e, por extensio,
das mulheres, ja que estas deveriam se espelhar naquelas. De outro,
considera os efeitos dos discursos feministas que, desde a década de
1960, apregoam mais fortemente a liberagdo sexual da mulher, atin-
gindo a contemporaneidade com discursos, muitas vezes, guiados
pela ideia de que corpo feminino e erotismo atendem as expectati-
vas da “nova mulher”. Atende, sem duvidas, as expectativas daqueles
que procuram criar o espetaculo midiatico, a partir da exploragao do
corpo e da sexualidade.

Diante do que precede, ha que se notar outro universo de re-
feréncia, quando observado o papel da memoria em relagdo ao com-
portamento sexual, de homens e mulheres, discursivizado na pu-
blicidade. Mulher na cama, vestindo um lingerie a Branca de Neve,
numa pose que coloca a primeira vista a parte do corpo que, segundo
Vigarello (2005), é priorizada na construgdo da beleza do feminino
nos dias atuais: as pernas®. Esse conjunto dialoga com um feixe de
outros enunciados imagéticos, que vao muito além do conto infantil,
pois, por movimentos de intericonicidade, a personagem ingénua é
transfigurada em uma mulher sedutora e maliciosa. Por conta de tal
transfiguragdo, cruzam-se as verdades historicas que subjetivaram
a mulher tentadora e irresistivel; cria-se um entre-lugar em que as
identidades do feminino definem-se a luz dos discursos imemoriais
que associaram o ser mulher ao sexo; promovem-se, na atualidade
desses sentidos ludicos e bem humorados, representacdes sociais e
efeitos identitarios que transformam a mulher Branca de Neve em
uma verdadeira fantasia, mas, como se vé, trata-se nitidamente de
uma fantasia erdtica. Pode-se mesmo dizer que o convite feito na
persuasdo daquela peca aponta para as fantasias que produzem um
efeito de fetiche na mulher.

Segundo Foucault (1979), a erotiza¢ao dos corpos, quer na
pornografia quer na publicidade, corresponde a um desenvolvimen-
to estratégico normal de uma luta. O fato de a sexualidade ter sido
durante tanto tempo alvo de controle, vigilancia e de os corpos, em

4 Vigarello (2005), em seu estudo sobre Beauté féminine, beauté culturelle: I'invention de la “ligne”
dans I'ideal esthétique, fala da imortal beleza feminina e das leis estéticas que definiram o belo em
relagdo a seu corpo. Mostra, por exemplo, que em diferentes épocas os gostos e as partes do corpo
atreladas ao belo se alteram. Antes do século XX, exaltava-se “le haut”, a parte de cima (rosto, busto);
“le bas”, a parte inferior (nddegas e pernas), ganha destaque em dias mais préximos dos nossos. As
mini-saias, os vestidos justos, enfim, uma série de alteragdes no vestuario, nos comportamentos e
nas representagdes que levam a publicidade, hoje, a exaltar as longilineas pernas de modelos como
a da pega em questdo.
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decorréncia, terem sido “perseguidos”, provocou a0 mesmo tempo
a intensificagao dos desejos de cada um por seu préprio corpo. Por
isso ha certa revolta do corpo sexual, um contra efeito daquela ofen-
siva. “Como o poder responde?”, pergunta-se Foucault. Por meio da

exploragdo econdmica [...] da erotiza¢do, desde os produtos para
bronzear até os filmes pornograficos. Como resposta a revolta do
corpo, encontramos em novo investimento que nao tem mais a for-
ma de controle-repressdo, mas de controle-estimulac¢do: ‘fique nu...
mas seja magro, bonito, bronzeado!” A cada movimento de um dos
dois adversarios corresponde o movimento do outro (FOUCAULT,
1979, p.147).

Na esteira desse raciocinio de Foucault, a peca publicitaria em
questdo irrompe como estratégia de luta que produz um contra efei-
to, na medida em que ha um desvio radical das tradicionais posi¢oes
essencialmente subordinadas aos imperativos de uma moral sexual
religiosa, constituida por interditos e proibig¢des, e, a0 mesmo tem-
po, uma ironia de tais posi¢oes. Trata-se de um discurso que erige,
por meio de estratégia de controle-estimulag¢do, a imagem cotidiana-
mente explorada pelo império das imagens midiaticas que, na publi-
cidade, ganha especial relevo nos ultimos tempos: a mulher fatal e,
consequentemente, feliz.

Consideragdes finais

Na encruzilhada dos varios esfor¢os que visam transformar de-
mandas sociais, politicas e economicas em necessidades de compra, a
publicidade centra-se de forma muito especifica e industrial na produ-
¢do da primeira de todas as midias: a linguagem. Isso implica, incon-
tornavelmente, produzir muito mais do que mensagens a serem lidas/
vistas por receptores. Implica produzir discursos. Ou seja, algo que
“néo se confunde nem com o discurso empirico sustentado por um
sujeito nem com o texto, um conceito que estoura qualquer concep¢ao
comunicacional da linguagem” (MALDIDIER, 2003, p.21).

Considerando que o discurso ndo é encontrado nas evidéncias
dos textos e que, sendo um processo, ¢ necessario desconstruir a ma-
terialidade discursiva para apreendé-lo/analisa-lo, este estudo mos-
trou que o maravilhoso, a seducdo, o encanto, enfim, o efeito-pro-
messa é produzido nas tramas interdiscursivas de discursos publici-



tarios, entrelacando-se com os fios dos tradicionais contos de fadas.
Destacamos o fato de que ambos os géneros jogam com os efeitos de
sentido de uma promessa de felicidade eterna, ao mesmo tempo em
que falam de modo bem particular das mulheres, subjetivando-as
de modo igualmente bem particular. Na peca destacada — Figura 3
-, a mulher emerge protagonizando sujeitos da contemporaneidade,
hoje avidas de um final feliz para sempre, tal como ontem.
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Luciane Leopoldo Belin

Introdugao

Sabe-se 0 que aconteceu, mas nio se sabe quando nem onde se deu
o primeiro arrombamento do feminismo. Uso a metafora delibera-
damente: chegou como um ladréo a noite, invadiu, interrompeu, fez
um barulho inconveniente, aproveitou o momento, cagou na mesa
dos estudos culturais (HALL, 2009, p. 196).

A citagdo que abre este artigo é um trecho do ensaio “Os Estu-
dos Culturais e seu legado teérico’, que integra o livro “Da Diaspora:
identidades e mediagdes culturais”, de Stuart Hall. Nela, o autor usa
a metafora de uma invaséo para ilustrar a maneira como os estudos
de género e o feminismo chegaram a seara da teoria — repentina e
imponentemente. Assim como nos Estudos Culturais, perspectiva da
qual Hall ¢ um dos grandes nomes, as investigacdes que se dedicam a
desconstruir os papéis até entao atribuidos a homens e mulheres e a
analisar as influéncias sociais de fendmenos como o feminismo vém
sendo amplamente discutidas dentro das ciéncias sociais e humanas
de maneira geral.

1 Trabalho apresentado no GT Comunicagdo e Cultura, do VII Encontro de Pesquisa em Comunicagdo
— ENPECOM.
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As discussoes de género extrapolaram também as muralhas do
mundo académico e se consolidam em outros campos sociais, acom-
panhando uma série de evolugbes e conquistas, especialmente com
relagdo aos direitos das mulheres. A maneira como se constroem as
multiplas identidades da mulher no século XXI ainda passa pelas ca-
racteristicas e fungoes tradicionalmente atribuidas a ela — de mae, de
mulher, de individuo fragil e guiado pelos sentimentos, entre outras
obrigacoes estereotipadas —, mas ¢ possivel perceber uma certa aber-
tura para a diferenga e para um leque maior de atribuicoes.

Contudo, o olhar sobre a mulher como um ser que, por instin-
to, se arma e se refor¢a para defender a familia - especialmente os
filhos -, ainda prevalece em grande parte das sociedades. Isso nao é
diferente na cultura brasileira, marcada fortemente por um modelo
familiar firmado sob uma série de padrdes, como a heterossexualida-
de. O papel da televisao é crucial para reforgar tais padroes, mas tam-
bém para questiona-los. Uma breve observagdo sobre a programa-
¢do dos mais diferentes canais televisivos do pais permite perceber
a grande variedade de formas sob as quais as mulheres vém sendo
retratadas em cada atragdo, seja ficcional ou noticiosa. Exemplo dis-
so sdo os programas de auditérios brasileiros, que sao reconhecidos
como atragdes carregadas de objetificagao nas formas de tratar a mu-
lher - seja ela a apresentadora do programa, convidada ou parte do
elenco ou staff. Grande parte das produgdes deste género televisivo
veiculadas no pais sdo marcadas pela presenga dos grupos de danga-
rinas e assistentes de palco vestidas com roupas curtas e saltos altos,
com o objetivo de atrair a atra¢ao do publico para o corpo e a sensu-
alidade das mulheres. Entre os precursores desta pratica esta a “Dis-
coteca do Chacrinha” (1957-1972), um dos primeiros programas de
auditério brasileiros e que se consagrou pela presenca das chacretes,
que traziam figurinos ousados para a época.

Esta ¢, no entanto, apenas uma das formas pelas quais os pro-
gramas de auditorio em geral se utilizam da imagem da mulher, que
também aparece objetificada, quando nao retratada com sensaciona-
lismo em quadros dedicados a assistencialismo, ligados a familia ou
relacionamentos amorosos.

Neste artigo, discute-se a presenca da figura feminina entre as
convidadas do dominical “Esquenta!”, um dos programas de audito-
rio em exibi¢do atualmente pela Rede Globo de Televisao. Apresen-
tado também por uma mulher, a carioca Regina Casé, a atragdo em



questdo se diferencia em parte do formato convencional de audit6-
rio no que diz respeito a representacido da mulher. Embora parte do
elenco esporadicamente apareca com roupas mais expositivas, ho-
mens e mulheres do staff de palco em geral seguem uma linha similar
de figurino, que converge com a tematica do programa na ocasiao.

Veiculado aos domingos, por volta das 12h30, o programa tem
em média 60 minutos de duragdo e se propde, segundo press release
divulgado pela prdopria emissora, a ser “uma grande festa em que Re-
gina Casé recebe seus amigos e os familiares deles para um encontro
com muita musica, bate-papo e descontragdo’?. Objetiva-se criar um
clima festivo, com a presenga de convidados famosos e anénimos —
que chegam para contar suas historias, participar da plateia ou dos
quadros de jogos —, com énfase a apresentacao de temas culturais rela-
cionados a populagao das periferias das grandes cidades, com a utili-
zagdo predominante de dangas e ritmos musicais como o samba, o pa-
gode, sertanejo, o funk e o hip hop - que sdo também estilos também
frequentemente associados a hiperssexualizacao da figura feminina.

Tendo em conta as particularidades do programa “Esquenta!”,
este artigo se propde a identificar quais sdo os papeis ou os perfis
femininos mais frequentemente retratados pela atragdo televisiva em
questdo, bem como discutir qual o viés que se utiliza para retrata-los,
partindo da hipétese de que, na maior parte dos casos em que a mu-
lher aparece com um olhar empoderador, seria por conta do papel
de mae, que trabalha para prover o sustento a familia e alia isso a
atencao e ao carinho dedicados aos filhos.

O objetivo, nesse sentido, é discutir a apresentacao que o pro-
grama faz das mulheres que vivem na periferia e que aparecem com
frequéncia durante a atragao. Para tanto, a partir de um recorte nas
primeiras dez edi¢cdes do ano de 2015, foi desenvolvida uma anali-
se de conteudo em parte quantitativa, em parte qualitativa, a partir
das cenas protagonizadas por mulheres nao-famosas moradoras da
periferia. Com este corpus de pesquisa, foi analisada a participa¢do
destas mulheres e o discurso da apresentadora com relagdo a elas,
categorizando as participagdes em uma série de perfis.

2 Fonte: press release enviado a pesquisadora por intermédio da instituicdo Globo Universidade.
Disponivel também em: <http://imprensa.globo.com/> mediante cadastro.
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A mulher da periferia

Um dos grandes motes do programa “Esquenta!” ¢ o dialogo
que se propde a estabelecer com a populagdo da periferia. No entanto,
a periferia da qual se fala ja ndo é mais um conceito exclusivamente
geografico - e sim, social. Historicamente, este termo esta associado
a condicdo de regides mais afastadas, as margens dos centros urba-
nos. A percepgdo de que essas regides em geral apresentam indices
econdmicos menores em relagao ao centro fez com que o conceito
de periferia passasse a ser associado a uma popula¢ao que sofre com
a pobreza e que vive em situagao de risco social. Nos ultimos anos,
“periferia” se tornou sinénimo de regides povoadas por comunida-
des pobres ou favelas, que ja nao mais se localizam necessariamente
distantes do centro. Na geografia das grandes cidades, a periferia di-
vide espago com bairros de luxo e condominios residenciais de alto
padrdo, em uma convivéncia marcada pela desigualdade social e pelo
preconceito.

Em vez de bairros populares reais com suas diferengas e suas espe-
cificidades, onde relagbes sociais extremamente complexas se esta-
beleciam, o titulo iconico - favela - construiu imagens dotadas de
elevado indice de artificialidade, repletas de ideias preconcebidas,
estigmas e romantizagdes. (MEIRELLES e ATHAYDE, 2014, p. 10)

A origem das favelas brasileiras esta ligada a histéria de apropria-
¢do do trabalho e cultura da populagdo negra, que chegou escravizada
ao Brasil e continuou sendo explorada mesmo depois da liberagéo le-
gal, em 1888. As favelas seriam derivacdes de formagdes urbanas cria-
das por escravos libertos, que se reuniam em comunidades. De acordo
com Kehl (2010), “no Brasil, discute-se se a ‘favela; tal como surgiu no
Rio de Janeiro no final do século XIX, é uma construgéo original em si,
ou se é originaria, filha direta dos corticos” (KEHL, 2010, p. 31).

Embora sejam formadas majoritariamente por pessoas que se
identificam como pretas ou pardas, as favelas sdo espagos marcados
pela heterogeneidade e pela pluralidade.

Pessoas atingidas em cheio pelos séculos de contradi¢cdes do sistema
[...]. Sa0 as mesmas pessoas que, ha séculos, vém vivendo & margem
da sociedade, que pelos mais diversos motivos foram constrangidas
a passar suas vidas sem atingir o patamar minimo em que estdo seus
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supostos irmaos mais bem aquinhoados. Estas pessoas, ‘excluidas’ da
sociedade humana, nao deixam, entretanto, de ser humanas; mas elas
expressam sua hominidade de outra maneira (KEHL, 2010, p. 13).

A construcao da identidade da populacgao residente nas fave-
las brasileiras é extensamente influenciada pela representacao deste
publico na esfera mididtica, que com frequéncia retrata este nicho da
sociedade por um viés estigmatizado de pobreza e marginalidade.

No entanto, uma pesquisa realizada pelo Instituto Data Favela
no final de 2013, com 63 favelas em dez regides metropolitanas do
Brasil, ouviu duas mil pessoas e trouxe resultados importantes sobre
o potencial de consumo e expressoes culturais destas pessoas. Se-
gundo o levantamento, 94% dos entrevistados se consideram felizes
— apenas um ponto abaixo da média dos brasileiros de maneira geral.
“Desmentindo a crenga vigente, 81% dos moradores gostam da co-
munidade em que estio fixados e 66% nao estao dispostos a abando-
na-la. De maneira plena ou com restri¢oes, 62% admitem ter orgulho
do local onde vivem” (MEIRELLES E ATHAYDE, 2010, p. 30).

Estes resultados desmistificam em parte a crenga do senso co-
mum, corroborada pela cobertura midiatica, de que as favelas sao
um ambiente de hostilidade, criminalidade e insatisfagdo com a con-
di¢ao de pobreza, bem como de estereotipacao e marginalidade. De
acordo com a pesquisa, juntas, as favelas brasileiras movimentam 63
bilhdes de reais a cada ano e, na época em que a investigacao foi
realizada, a maior parte de seus habitantes ja era classificado como
pertencente a classe C.

Dentro deste grupo social de periferia, destaca-se atualmente
o papel das mulheres. Apesar das realidades de machismo e opressao
contra a figura feminina que se verifica em geral na sociedade brasi-
leira, nas favelas, as mulheres sdo responsaveis para redefinir as for-
mas de organizagao da vida familiar e a maneira como se estruturam
as proprias comunidades.

Elas chefiam quase 40% dos lares. Em metade deles (20% do total),
criam sozinhas um ou mais herdeiros. Em muitos casos, foram aban-
donadas pelo companheiro. Em outros, resolveram seguir a vida por
conta propria, depois de sofrerem com a infidelidade ou com a in-
capacidade do conjuge de garantir a provisdo doméstica. Nao é raro,
no entanto, encontrar-se a viiiva, aquela cujo parceiro caiu vitima da
violéncia urbana (MEIRELLES E ATHAYDE, 2010, p. 88).
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Estas mesmas mulheres sao apresentadas como sendo cons-
cientes dos processos sociais de construgio da identidade da mulher
negra e de periferia, atentas a questdes como a comunicagao e repre-
sentacdo da favela nos ambientes midiaticos. Nao se reconhecem na
maneira como o jornalismo e a publicidade as representam e acredi-
tam que a televisdo nao conhece a favela.

Estudos Culturais e Feminismo: o empoderamento da mulher

Se, dentro de espagos sociais como a favela, a participagao ativa
da mulher se da principalmente por meio do papel de méae e de prove-
dora, no universo académico a produgio tedrica se ampliou conforme
se intensificaram as lutas femininas e feministas por igualdade de di-
reitos — como, por exemplo, ao voto, ao acesso a educagao de ensino
superior, a entrada no mercado de trabalho e a melhores salérios.

Foi no inicio do século XX que a insatisfagdo com a situagdo
de invisibilidade e auséncia de voz feminina sobre tematicas sociais
- inclusas as que dizem respeito unicamente as mulheres — passaram
a pautar discussdes politicas da esfera publica e a motivar manifesta-
¢Oes por parte destas mulheres.

As lutas feministas tiveram diferentes expressoes, heterogéneas como
o proprio feminismo. A relagdo entre essas lutas e o feminismo ted-
rico é fundamental, produzindo debates em que as fronteiras entre a
luta politica e a atividade intelectual e académica sdo, em geral, mais
porosas do que nas correntes predominantes da teoria politica. Nas
lutas pelo voto feminino e pelo acesso das mulheres a educagio, assim
como na exigéncia de direitos iguais no casamento e no direito ao di-
vorcio, do direito das mulheres a integridade fisica e a controlar sua
capacidade reprodutiva, o feminismo pressionou os limites da ordem
estabelecida, é claro, mas também das formas de pensar o mundo que
a legitimavam. (MIGUEL e BIROLI, 2014, p. 08)

Uma das principais marcas das discussoes sobre as tematicas
ligadas ao feminismo é a que tange aos aspectos que dizem respeito a
fronteira entre o que é da esfera publica e o que é do ambito privado
dentro de um determinado campo social. Ou seja, extrair as mulhe-
res e assuntos pertinentes a elas de dentro dos espagos domésticos e
perceber, na recorréncia de determinadas situagdes individuais pro-
blematicas, que algumas delas sao, na verdade, de competéncia de



instdncias mais amplas, mas que até entdo ndo se discutiam por se-
rem percebidas como assuntos internos as familias e ao lar. Ou seja,
tornar o privado nao apenas publico, mas politico.

Este foi, para HALL, um dos principais motivos pelos quais o
feminismo foi tdo importante para linhas de investigacio como os
proprios Cultural Studies britanicos®, em que os estudos feministas
correspondem a uma verdadeira ruptura na linha de pesquisa. “Pri-
meiro, a proposi¢cdo da questdo do pessoal como politico - e suas
consequéncias para a mudan¢a do objeto de estudo nos estudos
culturais - foi completamente revoluciondrio em termos tedricos e
praticos” (HALL, 2009, p. 196). De acordo com o autor, essa discus-
sao impulsionou ainda a necessidade de repensar conceitos que ja se
considerava consolidados, como a prépria ideia de “poder” e a neces-
sidade de se compreender as relagdes de género para que também se
compreendessem as relagdes de poder.

Os estudos de género estdo diretamente ligados aos aspectos
culturais, sobre os quais se debrugam os Cultural Studies, especial-
mente a partir da década de 50, quando foram intensificadas as dis-
cussOes acerca das interse¢des entre as praticas culturais e as lutas
politicas. O principal movimento que influenciou este deslocamento
do pensamento sobre a cultura foi a chamada New Left, na Inglaterra,
que deu voz a uma parcela da sociedade que até entao era silenciada
pelas classes hegemonicas, como as classes operarias, as populagoes
de imigrantes e as proprias mulheres.

Essa luta por direitos passou a interessar aos tedricos também
no sentido que contribui com diferentes posicionamentos identita-
rios para as mulheres - elas se afastam de um lugar de escuta, majo-
ritariamente, e passam a um lugar que também e de fala.

O afastamento das singularidades de ‘classe’ ou ‘género’ como cate-
gorias conceituais e organizacionais basicas resultou em uma cons-
ciéncia das posi¢des do sujeito — de raca, género, geragio, local ins-
titucional, localidade geopolitica, orientagdo sexual — que habitam
qualquer pretensio a identidade no mundo moderno. (...) Esses ‘en-
tre-lugares’ fornecem o terreno para a elaboracdo de estratégias de
subjetivacdo — singular ou coletiva — que ddo inicio a novos signos
de identidade e postos inovadores de colaboragdo e contestagio, no
ato de definir a prépria ideia de sociedade” (BHABHA, 2013, p. 20)

3 Essa relagdo entre o feminismo e os Estudos Culturais (EC) é, no entanto, conflituosa. Uma das
criticas recorrentes a corrente britanica dos EC é que estes teriam se apropriado da pertinéncia das
lutas feministas sem, no entanto, dar as autoras mulheres o devido espago.
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Ainda em construgdo, o proprio feminismo é exemplo de te-
matica que se situa neste “entre-lugar” sugerido por Bhabha. A plu-
ralidade que permeia o movimento, a diversidade de demandas e
confusdo que cerca o feminismo fora dos ambientes académicos sdo
algumas das marcas que demonstram o quanto o lugar do estudo de
género no campo social e na esfera publica ainda esta em construcéo.

No entanto, ndo se pode dizer que estas linhas de pesquisa -
seja dentro dos Estudos Culturais ou ndo - proporcionam um cer-
to empoderamento (empowerment, para BHABHA) da mulher nos
mais diferentes espagos e campos sociais. “A articulagdo social da
diferenca, da perspectiva da minoria, ¢ uma negociagdo complexa,
em andamento, que procura conferir autoridade aos hibridismos
culturais que emergem em momentos de transformagdo histdrica”
(BHABHA, 2013, p. 21).

Em sociedades marcadas pelo tradicionalismo e pela multi-
culturalidade, como é o caso do Brasil, essa indefini¢cdo sobre o que
seria o papel da mulher é muito presente, assim como ¢é perceptivel
o surgimento de momentos e cenarios possiveis de empoderamento
da mulher - por vezes, mediados pelos meios de comunicagao como
a propria televisao.

No programa “Esquenta!”, a mulher é representada de diferen-
tes maneiras. A mulher que vem da periferia e que esta presente como
convidada para contar sua histéria ou como parte da plateia, intera-
gindo no palco, também recebe diferentes olhares e pode, mesmo que
com o tempo limitado e entre interven¢des da apresentadora, se co-
locar como falante, em situagdes como as que serao descritas a seguir.

A mulher da periferia na TV

O programa “Esquenta!” recebe a cada edigdo uma plateia for-
mada por caravanas de diferentes regides do Brasil, em geral ndo re-
lacionadas ao meio artistico. A principal participagdo popular se da
por meio de entrevistas com grupos convidados, pela interagao com
o auditdrio ou pela realizagdo de quadros que fazem parte da grade
fixa da atrac¢ao, como é o caso do “Calourao’, uma espécie de show
de talentos integrada ao “Esquenta!”. Dentro do recorte temporal uti-
lizado para composicdo do corpus desta pesquisa, os dez primeiros
programas veiculados em 2015*, foi realizada uma observagao dos

4 Os programas em questdo foram ao ar pela Rede Globo de Televisdo nos domingos entre os dias 04
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papéis femininos que se apresentam com mais frequéncia e se desta-
cam nas edi¢oes. Com a aplicacdo da técnica de andlise de conteudo
de carater hibrido - parte quantitativa, parte qualitativa —, langou-se
um olhar sobre os textos contidos no produto analisado e se estabele-
ceu uma categorizagao e uma classificagdo do material avaliado.

Neste caso, foram selecionados os intervalos de cenas em que o
programa apresenta pessoas que se enquadram na categoria de “nao-
famosos”, individuos comuns que tenham protagonizado trechos do
programa, seja por entrevista ou qualquer outra interacio mediada
pela apresentadora. Esta primeira sele¢do totalizou 33 segmentos, que
foram separados entre cenas protagonizadas por homens e cenas pro-
tagonizadas por mulheres cis e transgénero. A partir disso, foram isola-
dos segmentos em que as protagonistas da cena se posicionaram como
moradoras da periferia, de favelas ou comunidades marginalizadas.

Dos 33 registros iniciais, 19 (57%) tiveram mulheres como
protagonistas, 8 (24%) foram dedicadas a contar histérias de homens
e 6 (18%) foram protagonizados por casais heterossexuais, conforme
o Grafico 1.

Género e orientacdo sexual

mulher transgénero M
mulherlésbica 1
mulher heterossexua | |
homem heterossexual I ——
homem gay =
homem e mulher heterossexuais I

0 2 4 &6 &8 1012 1416 18

Grafico 1 — Género e orientagdo sexual
Fonte: A autora (2015)

Do total de cenas protagonizadas por mulheres, em 63% dos
casos, ou seja, em 12 das 19 aparigdes, as cenas foram consideradas
como sendo de empoderamento da mulher, no sentido de que abrem
espago para que a mulher se manifeste, fale e conte sua historia, ou,

de janeiro e 08 de margo de 2015. O material foi gravado pela pesquisadora, porém é possivel acessar
os videos também pelo website do programa “Esquenta!”, disponivel em < http://gshow.globo.com/
programas/esquenta/videos/ >. Acesso em 14/08/2015.
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ainda, sendo descritas de maneira positiva ou engrandecedora na
fala do elenco do programa e da prépria Regina Casé.

A partir disso, foi feito um ultimo recorte entre as mulheres
que se manifestaram como sendo da periferia e as que nao se identifi-
caram como tal. O corpus final, reduzido a 10 segmentos protagoni-
zados por mulheres (sendo elas heterossexuais, 1ésbicas ou mulheres
transgénero), mostrou que a porcentagem de cenas em que houve
empoderamento das mulheres foi de 80%. Nos outros 20%, as duas
cenas restantes, o segmento pode ser considerado neutro - diferente
do recorte inicial em que as cenas com mulheres, sendo elas da peri-
feria ou ndo, eram neutras em 21% dos segmentos e desempoderado-
res ou, de certa forma, pejorativos, em 15% das ocasides.

Dentro deste corpus final de dez segmentos, as mulheres da
periferia que tiveram espago nas edi¢des em questio de “Esquenta!”,
foram criadas algumas categorias correspondentes aos perfis ou ca-
racteristicas predominantes, conforme disposto a seguir:

Mulheres com histérias de vida de superacdo
das dificuldades do cotidiano para criar os filhos
e prover o sustento da familia

M3e/ mulher forte pelos
filhos

Mulheres que se destacaram na cena por
atitudes de luta e imposigdo da prépria
identidade, superacio de desafios pessoais e
profissionais, porém ndo necessariamente com
o objetivo de criar os filhos

Guerreira/ independéncia,
determinac8o, luta social

As apari¢Bes em que as mulheres foram
Jovem/deslumbramento . . .
retratadas como jovens dotadas de ingenuidade
Categoria dedicada as mulheres retratadas pelo
viés da sexualidade, objetificadas pelas
Sedutora/ objetificagio caracteristicas fisicas. No entanto, no recorte de
mulheres da periferia, ndo foi verificado o
aparecimento deste enquadramento;

Mulheres que se apresentem de outras formas,
que n3o pela forca, nem pelo lado maternal,
mas também ndo sdo apresentadas pelo viés da
objetificacdo ou pela inexperiéncia.

QOutros perfis

1”

Quadro 1 - Perfis femininos em “Esquenta
Fonte: A autora (2015)

: descricao

As aparicOes destes trés perfis foram percebidas dentro do pro-
grama na seguinte propor¢ao, conforme o Griéfico 2:



PERFIS FEMININOS EM "ESQUENTA!"
Outra; 10%

Mae: 30%

Guerreira:; S0%

Grafico 2 - Perfis femininos em “esquEnta!”
FONTE: A autora (2015)

Predomina, portanto, em 80% dos casos — se somadas as duas
primeiras categorias, o retrato de uma mulher de periferia que é em-
poderada e ativa, forte, que luta pelos seus direitos e é responsavel
por si mesma e pelos seus. Este primeiro resultado converge com o
olhar de MEIRELES e ATHAYDE na Radiografia das Favelas Brasi-
leiras, onde ambos observaram que

Se perscrutamos a familia da favela, vemos ali, com frequéncia, uma
mie dedicada e carinhosa, mas que se integrou ao mercado de tra-
balho. Ela assumiu as responsabilidades e precisou munir-se de uma
série de conhecimentos adicionais para gerir o seu grupo. Frequen-
temente, apresenta-se como boa arrumadeira, enfermeira, cozinhei-
ra e psicologa. Multidisciplinar, surpreende ainda como competente
contadora, diligente gestora e especialista em consumo. Ela sabe
bem o que é caro, e quais coisas caras tém lugar garantido na lista
de compras. Compara prego e qualidade, e logo descobre com quem
reclamar quando encontra falhas em produtos e servigos. Ja decorou
seus direitos e lutara tenazmente para que prevalecam (MEIRELLES
E ATHAYDE, 2010, p. 89).

No entanto, diferente do que se tinha como hipétese ao iniciar
este trabalho, a caracteristica ou papel social relacionado a materni-
dade nao foi pré-requisito para que as mulheres fossem retratadas
como figuras fortes e imponentes. Elas aparecem descritas dessa for-
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ma mesmo quando suas historias de vida ndo sdo relacionadas com a
familia e com os filhos, especialmente na segunda categoria, onde sao
retratadas como verdadeiras guerreiras vindas das “quebradas”, como
sao popularmente chamadas as favelas ou comunidades.

A manifestagao de cada perfil

O principal recurso de exaltagao destas caracteristicas de cada
perfil é a fala da prépria apresentadora Regina Casé, que interage
diretamente junto a cada uma das entrevistadas que fazem parte do
corpus, estimulando que elas contem suas histdrias, e refor¢ando
através de adjetivos e de pedidos de musicas a qualificagdo das mu-
lheres que estdo no palco no momento.

Foi possivel perceber, por meio de uma analise dos didlogos
travados entre a apresentadora e as entrevistadas, que segue-se um
formato padrdo em todos eles: a fala ¢ iniciada por Regina Casé, que
faz perguntas; a entrevistada responde, mas sem desenvolver a fala
por longos periodos, em geral a fala é curta; a apresentadora retoma
a fala e fecha a entrevista com um discurso mais longo, exaltando ca-
racteristicas como a forga, a coragem, a fibra da entrevistada, fazendo
alusao as dificuldades enfrentadas por ela, a questées como o precon-
ceito e a pobreza, e enfatizando a superagdo como caracteristica da
mulher e do povo brasileiro de maneira geral. Foi recorrente também
a intervenc¢do de um ou outro membro do elenco fixo, que intera-
ge pedindo palmas, iniciando uma can¢ao ou fazendo um elogio a
entrevistada. Um dos exemplos em que esta estrutura se repete é o
dialogo entre a apresentadora e a convidada Laurinha do Camarao.

Regina: Laurinha, como é que vocé se tornou ambulante na praia?
Laurinha: O pai dos meus filhos foi embora e me deixou com trés
filhos pequeno. Os meus vizinho tudo vende camardo, e falou, vamo
vende camario pra noéis. Eu falei ndo, vou vender pra mim mesmo.
Af eu catei uns cobre, uns ferro velho, comecei com cinco quilo de
camardo, e hoje to ai, no Esquenta.

Regina: cé catou na rua?

Laurinha: Cobre, ferro velho.

Regina: E o seu primeiro investimento foram cinco quilos?
Laurinha: Cinco quilo de camaro.

Regina: E de 14 pra ca esta é a sua profissio...

Laurinha: 13 anos na Charita, Niter6i, Camarao da Laurinha.



Regina: Puxa, que bacana. E cé gosta de trabalhar na areia da Praia,
Laurinha?

Laurinha: Eu amo aquela praia, mantém meus filho e meus netos.
Regina: Os netos também, porque vocé cuida dos netos?

Laurinha: Minha nora foi embora deixou trés netos e eu cuido
Regina: Isso é tio comum. Quantas mulheres tem assim? Chefe de
familia no Brasil eu digo, ndo é s6 mae. Em geral é avd, que cuida dos
filhos e que cuida dos netos.

Péricles: Entao bate palma ai, gente, faz barulho! Viva a Mulher bra-
sileira®

Esta fala é um dos segmentos caracterizados no perfil de n° 1
Mae, que também engloba a participagdo da senhora Surita, respon-
savel pela Feijoada da Portela, na escola de samba de mesmo nome, e
que atua com dedica¢do maternal a propria Escola, e a da enfermeira
Vera, que trabalhou por anos como enfermeira e que influenciou o
filho a seguir a mesma profissao, por meio da qual ele alcangou o
sucesso profissional. Ambos tiveram papéis importantes na vida pes-
soal da apresentadora, que em um determinado momento se ajoelha
diante de Vera.

Regina: Como ¢ que eu vou fazer pra agradecer, gente, pra agrade-
cer tanta coisa que ela fez sem saber que era pra mim, que ela faz
pra tantas outras pessoas? (...) Olha que coisa maravilhosa que é a
vida, a vida surpreende a gente com maravilhas, como a Vera que
¢ baiana da Portela e que me deu o Flavio, que cuidou da minha
filha, que eu tenho que ajoelhar pra te agradecer. [Regina se ajoelha
diante da mulher] Olha, na Vera eu agrade¢o milhdes de mulheres
como ela. Ele se formou, ele era técnico de enfermagem, agora ele
¢ enfermeiro. Fala qual é o posto que ele ocupa agora la no Getulio
Vargas [Hospital].

Vera: Ele esta na chefia do hospital Getulio Vargas, responsavel pelo
setor de transplantes.

Regina: E eu to muito orgulhosa que nem ela. A mulher negra, du-
rante anos, no Brasil, quando conseguia subir um pouquinho, estu-
dar um pouquinho, virava enfermeira. (...) Entdo na pessoa dela eu
quero homenagear todas essas mulheres incriveis que conseguiram
criar seus filhos dando amor e cuidado generoso a tantas outras pes-
soas. Muito obrigada, Veral¢

Além dos exemplos relacionados a categoria de Mae, os seg-
mentos em que as mulheres sao consideradas Guerreiras também

5 Trecho extraido da edigdo veiculada em 04 de janeiro de 2015 do programa “Esquental”.
6 Trecho extraido da edigdo veiculada em 01 de fevereiro de 2015 do programa “Esquental”.
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trazem interjeicoes de admiragdo e expressoes de valorizagao da
convidada. Integram esta classificagdo cinco segmentos, nos quais a
apresentadora entrevista a cantora transgénero MC XUXU, a Ala das
Baianas da Escola de Samba Académicos do Tatuapé, a participante
Sandra, que faz parte de uma das caravanas que formam o auditério,
a convidada Eliane, fundadora do grupo Maracatu Feminino Co-
racdo Nazareno, e outras duas participantes do grupo de maracatu,
Marta e Sonia.

A primeira, MC XUXU, é caracterizada como forte pelo en-
frentamento do preconceito despertado pela condigdo de transgéne-
ro junto a sociedade de maneira geral e a comunidade onde nasceu.

MC XUXU: é, ainda nio mudei o documento, ai no aeroporto as
vezes fala: fulano! Ai eu tenho que... [faz gesto de levantar o brago
timidamente e constrangida] E um pouco tenso, isso, e ¢ muito com-
plicado pra gente lidar com essas situagdes.

Regina: Nao, a gente ta brincando e rindo, mas no dia a dia isso é
muito puxado. Vocé ser zoado desde pequenininho o tempo todo,
ndo ¢ mole ndo, gente, ¢é dificil pra caramba. Qual é o lema do “Es-
quenta!”?

Plateia responde: X6 preconceito!”

No caso da Ala das baianas e da convidada Sandra, os discur-
sos sdo valorizados quando tratam de questdes pessoais e histdrias de
superacgao das integrantes da Ala e da propria convidada do audité-
rio, enquanto o papel de mulher forte da fundadora do grupo Mara-
catu Feminino da convidada Eliane é centrado na iniciativa de criar
um coletivo direcionado especialmente as mulheres, como atitude de
enfrentamento ao preconceito masculino.

Regina: De onde veio a ideia de vocés de formar um maracatu s6 de
mulheres?

Eliane: E que os homens nido deixavam que as mulheres participas-
sem, mesmo eles se produzindo de baiana, de rainha, dama de paz,
usando bigode, mas eles ndo queriam que as mulheres participas-
sem, porque diziam que as mulheres eram negativas, que nio po-
diam tocar neles.

Regina: Olha que preconceito, homem se fantasia de mulher no car-
naval todo, mas mulher nio pode entrar no maracatu, é uma lou-
cura.

Eliane: Entdo, por Nazaré da Mata ser considerada por lei a Capital

7 Trecho extraido da edigdo veiculada em 04 de janeiro de 2015 do programa “Esquental”.
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do Maracatu, e hoje também patriménio imaterial nacional, entdo
nos tivemos essa ideia de mostrar que também nos somos capazes,
as mulheres ndo disputam forga fisica, mas a gente disputa capaci-
dade com os homens.

Regina: Muito barulho pra Eliane que teve essa iniciativa incrivel,
que quebrou mais essa barreira, muito barulho pra ela. A gente vé
elas com essas roupas lindas e com isso tudo, cés ndo tém ideia do
que essas mulheres aqui batalham e ralam, brincadeira é s6 o mara-
catu, o resto ¢ sé ralagio, se elas pegam no pesado que nem homem,
porque é que ndo vio brincar que nem homem também.?

Por fim, as personagens Marta e Sonia, do mesmo grupo de
maracatu, conversam com Regina, que vai até elas no auditdrio e se
senta entre as duas, para ouvi-las. Marta conta que ela e S6nia sdo um
casal 1ésbico, que vivem como companheiras e que trabalham como
cortadoras de cana. Ao terminar sua historia, Regina diz:

Regina: cés entenderam que elas levantam as duas horas da manha,
o Onibus pega, elas levam trés horas pra ir até o lugar onde elas cor-
tam cana, elas cortam cana o dia inteiro, de sol a sol, depois trés
horas pra voltar pra casa, dormir um pouco e levantar de novo. [...]
Eu vou dizer, o servigo de vocés é o mais brabo que eu ja vi. Sonia,
qual é pra vocé a parte mais dificil?

Sonia: A parte mais dificil é a gente leva sol, chuva e muitas vezes,
quando chega a hora do almogo, vou comer, td azedo.

Regina: Isso também era muito comum, a comida saiu as 2h da ma-
nha de casa, a comida fica numa soleira o dia inteiro, quando ela
para pra comer, diz isso: vou comer ta azedo, a comida ja néo presta
mais. E ndo é uma coisa que acontece de vez em quando, vocé se
submeter a isso seguido, um dia, outro dia, ¢é incrivel como é que a

gente, em 2015, ainda convive com esse tipo de realidade. °

Ainda deste ultimo segmento, sobre a orienta¢ao sexual das
duas convidadas, Sonia e Marta, e sua histdria de vida, a apresenta-
dora manifesta-se com os seguintes comentarios:

Regina: gente, pensa o que é isso, uma vida dura dessa e ela ndo pode
viver naquele momento o amor da vida dela [...]

Regina: que mulheres corajosas! [...]

Regina: olha quantas dificuldades: vocé ser pobre, vocé ser preta,

8 Trecho extraido da edigdo veiculada em 08 de margo de 2015 do programa “Esquenta!”.
9 Trecho extraido da edigdo veiculada em 08 de margo de 2015 do programa “Esquenta!”.
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vocé ser nordestina, vocé ser gay, vocé ser cortadora de cana, vocé
ter filho pra criar sozinha, vocé ter um marido que bebe, um marido
que ¢ violento... Por muito menos a gente desiste, por muito menos a
gente desanima. Se vocé tem algum preconceito, ta na hora de jogar
fora. 1

Assim, além do tom de voz empregado pela apresentadora, que
circula entre a surpresa e a exaltagao quase que religiosa, dos exem-
plos apresentados é possivel extrair uma série de expressoes que cor-
roboram o empoderamento e a tentativa de gerar no telespectador
uma admiragao pela entrevistada. A cena em que Regina se ajoelha
diante de uma das mulheres entrevistadas coroa esta tentativa, uma
vez que o ato de prostrar-se ou ajoelhar-se diante de alguém denota
respeito e admiragdo de carater divinal.

Essas expressoes divergem da maneira como se tratam dos de-
mais perfis propostos para categorizagdo das mulheres da periferia
retratadas em “Esquenta!”. O segmento que se enquadra na descri¢ao
3 Jovem/ deslumbramento, inclui uma cena em que Regina Casé dia-
loga com mulheres na plateia, que se mostram gratas e felizes pela
participagao no programa e que Regina trata com gentileza e em um
tom alegre, porém néo ha aprofundamento no dialogo, sao falas cur-
tas, conforme o exemplo a seguir:

Regina: Ih, ela td animadissima 14 em cima. D4 o microfone pra ela,
sendo ela vai se jogar! Como é seu nome, xuxu?

Mirlene: Meu nome é Mirlene, sou da Ilha do Governador. E a pri-
meira vez que eu venho aqui, estou muito feliz, vocé ta de parabéns,
todo mundo gosta de vocés 14 de onde eu moro, adorei conhecer
voce!

Regina: Salva de palmas para a Mirlene e o pessoal da Ilha do Go-
vernador!!!

No trecho que compde este segmento, esta e outras convidadas
movimentam-se, gritam e gesticulam como estivessem extremamen-
te felizes por estarem no programa e na televisdo, e sdo apresentadas
sob um enfoque de deslumbramento com esta condigdo. Por fim, a
convidada apresentada com o perfil 5 Outro, ¢ uma das pessoas do
auditério, que durante intera¢ao com Regina fala sobre um caso da

10 Idem ao item anterior.
11 Trecho extraido da edigdo veiculada em 01 de fevereiro de 2015 do programa “Esquenta!”.



sua vida amorosa, porém a apari¢do aparenta um viés neutro, sem
caracteristicas de empoderamento ou de desqualificagéio.

Dessa forma, é possivel perceber que o programa “Esquenta!”
se utiliza da fala e da condugdo da propria apresentadora Regina
Casé, bem como da selegao das possiveis entrevistadas, para priori-
zar as histérias de empoderamento, quando se trata de mulheres da
periferia. Em geral, sdo histérias de mulheres que vivem sob diferen-
tes tipos de desafios e dificuldades, mas que, por meio de caracteris-
ticas pessoais e for¢a familiar ou do grupo ao qual pertencem - as
baianas, o maracatu, por exemplo - souberam e conseguiram viver
historias de superagao.

Percebe-se que em nenhum dos casos elas sdo tratadas pelo
viés da hipersensualizacdo ou pela passividade quando a causas e
questdes pessoais. Pelo contrario, saio mostradas como mulheres
ativas e protagonistas de suas proprias vidas. No entanto, o discur-
so das proprias mulheres é sempre validado pela apresentadora e é
demonstrado com um olhar compensatorio — as entrevistadas nao
sao fortes, apenas. Elas sdo colocadas como fortes apenas mediante
as situagdes que lhes foram impostas pela vida e apresentadas dessa
maneira como forma de compensar outros aspectos, como se todo o
restante na vida dessas mulheres fosse considerado pelo programa
como negativo. No sentido de que, com a garra e a forga, elas esti-
vessem compensando as mazelas da falta de recursos para cuidados
pessoais, dificuldades financeiras, desagrados estéticos ou até mesmo
dificuldades como ser mae solteira.

Também sob este viés, o discurso da apresentadora é decisivo.
Por meio da fala de Regina Casé, se promove uma legitimagdo das
mulheres como figuras guerreiras, como se apenas a fala das proprias
entrevistadas ndo fosse suficiente. Com frequéncia, a entrevistada
conta sua histéria e Regina conta novamente, com outras construgoes
linguisticas. Esse ponto denota a utilizagdo de um discurso que nao se
preocupa apenas em empoderar as minorias, mas talvez de autoem-
poderamento, no sentido de que as palavras dessas mulheres ndo con-
seguem demonstrar os seus deslocamentos e reorganizagoes a partir
da alteridade, pois sdo condicionadas a receber por parte da audiéncia
sempre a mesma interpretagao — a sensualizada, a marginalizada.
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Consideragdes finais

Nas ultimas décadas, alguns grupos sociais vivem sob uma
condi¢do de redefini¢do de suas caracteristicas enquanto grupos e
com relagdo as identidades dos individuos envolvidos. No caso das
mulheres, mudangas de ordem social, cultural e econdmica, bem
como as lutas do feminismo e a conquista de uma série de direitos
fundamentais, vém contribuindo para a desconstru¢do dos papeis e
das fungdes sociais tradicionalmente femininas.

Em comunidades das periferias, o papel da mulher também
vem reencontrando seu novo lugar, fato que, em parte dos casos, é
desconsiderado quando estas mulheres sao retratadas em meios de
comunicagdo como a televisdo. A partir de um olhar sobre o progra-
ma “Esquenta!”, este artigo analisou a presenca da figura feminina na
televisao, com o objetivo de compreender de que maneira o progra-
ma retrata estas mulheres.

Utilizando um corpus que inclui dez segmentos selecionados
entre as cenas protagonizadas por pessoas ndo famosas durante as dez
primeiras edi¢des do programa em 2015, este artigo analisou trechos
em que o programa abordou relatos destas mulheres, suas falas e o
discurso da apresentadora Regina Casé, para categorizar as mulheres
que tiveram suas historias contadas em uma série de perfis — sendo
estes o de 1) Mae; 2) Guerreira; 3) Jovem; 4) Sedutora; 5) Outro.

Predominaram, nesta analise, os dois primeiros perfis — em
que a mulher luta para garantir o sustento dos filhos e em que elas se
posicionam como pessoas autonomas, ativas, fortes, que lutam pelos
seus direitos e sdo responsaveis por si mesmas e pelos seus. O re-
sultado demonstra que programa “Esquenta!” destoa do olhar que é
comum nas diferentes midias, de desqualifica¢ao e objetificagao da
mulher, e se utiliza das proprias histdrias das participantes e da acdo
da apresentadora Regina Casé para promover um empoderamento
das mulheres da periferia. No entanto, esse empoderamento é dire-
cionado pelo discurso do programa no sentido de destacar a forga
dessas mulheres com um tom compensatorio aos demais aspectos da
vida de quem vive na periferia - dificuldades sociais e economicas,
aspectos estéticos, entre outros.
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Camila Oliveira
Gabrielle Staniszewski

Introdugao

A concepgao de sexualidade e de género na logica hegemo-
nica tradicional limitam praticas e possibilidades de identidades as
categorias estaveis e bindrias, homem/mulher e heterossexual/ho-
mossexual. Desse modo, os sujeitos que escapam ou transitam entre
essas fronteiras sao postos as margens das normas da sociedade. Nes-
se sentido, as diversas areas do conhecimento tradicional sustentam
esse discurso, ao passo em que reproduzem a centralidade do conhe-
cimento e da heteronormatividade, ou seja, a produgéo e a reiteragao
compulsoria da norma heterossexual, — pressupondo a heterossexu-
alidade como uma identidade legitima.

A perspectiva tedrica queer problematiza as no¢des bindrias
de género, descentralizando e apontando para possibilidades além da
heteronormatividade. A palavra queer, do inglés, carrega o modo de-
preciativo de se referir a gays, lésbicas e trans - o mesmo que bicha,

1 Trabalho apresentado no GT Comunicagdo e Educagdo, do VIl Encontro de Pesquisa em Comunicagdo
— ENPECOM.



sapatdo, traveco, no Brasil — e ainda para pessoas que de algum modo
escapam aos padroes convencionais da sociedade — como “estranho” ou
“esquisito”. Segundo Louro (2009) “é ainda um insulto que, repetido a
exaustao, acabou sendo deslocado desse local desprezivel, foi assumido,
afirmativamente por militantes e estudiosos” (LOURO, 2009, p.135).

Nesse sentido, o presente texto insere-se nas contribui¢des
dos Estudos Queer para analisar o webdocumentario [SSEX BBOX].
A série aborda as sexualidades como tema central e apresenta teste-
munhos de estudantes, ativistas, artistas, educadores e outras pesso-
as compartilhando suas experiéncias e vivéncias. Lancado em 2012,
[SSEX BBOX] foi dirigido por Priscilla Bertucci e documentado em
4 paises — Brasil, Espanha, Alemanha e Estados Unidos. A partir do
webdocumentario resultou o projeto de justica social, intitulado com
o mesmo nome, [SSEX BBOX] - Sexualidade fora da caixa, o qual
busca problematizar as questdes sobre género e sexualidades a partir
de varios outros formatos: filmes e debates, workshops, podcasts, ocu-
pacoes e festas.

Considerando a proposta de discutir as diferencgas e pluralida-
de de sexualidades e de género na sociedade, o webdocumentario des-
perta a consciéncia critica sobre a tematica. Desse modo, partimos do
método da leitura e analise da imagem proposto por Coutinho (2014)
para observar a forma como os episddios sao produzidos e buscar com-
preender se podemos afirmar que eles se aproximam de uma interfa-
ce comunicativo-educativa, a partir dos critérios que caracterizam um
produto educomunicativo apontados por Heck (2014).

A interface: comunica¢io-educagio

Comunica¢ao-educa¢do, midia-educa¢do, Educomunica-
¢do, educomidia. Ha muitas formas de nomear a busca pela com-
preensdo da interface comunicativo-educativa’. O que é importante
ressaltar ¢ que, embora muitas das teorias nesse novo campo se re-
firam originalmente ao ambiente escolar, estamos trabalhando aqui
com espac¢os de educagdo ndo formal, como o préprio ciberespago.
De acordo com Braga e Calazans,

2 O webdocumentario [SSEX BBOX] pode ser assistido em: http://www.ssexbbox.com

3 Embora diferentes autores defendam as particularidades de suas préprias terminologias, neste
trabalho estamos considerando estes termos como sinGnimos, por entendermos que o importante
em nosso caso é a constituigdo da prépria interface.
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Estas perspectivas se colocam néo s6 para o material informativo mi-
diaticamente recebido - jornais impressos, telejornais, documenta-
rios, debates e entrevistas. Também no entretenimento - fic¢bes nar-
rativas, filmes em geral, programas musicais, espetaculos — o proces-
so de aprendizagem se coloca (BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 64).

Os autores apontam que é possivel observar o esfor¢o do sis-
tema escolar na busca por manter-se e legitimar-se como principal
centro de formagdo e aprendizagem, mas o que frequentemente per-
cebemos ¢ uma grande dificuldade de o sistema formal de ensino
acompanbhar as transformacoes e demandas sociais. Assim, mais que
uma pratica didatica e escolar,

Educomunicagio é essencialmente praxis social, originando um pa-
radigma orientador da gestdo de agdes em sociedade. Nao pode ser
reduzida a um capitulo da didatica, confundida com a mera aplica-
¢do das TICs (Tecnologias da Informagao e da Comunicagdo) no en-
sino. Nem mesmo ser identificada com alguma das areas de atuagéo
do préprio campo, como a “educagdo para e com a comunica¢io”
(media e educagio). Tem légica proépria, dai sua condi¢do de campo
de intervengao social. (SOARES, 2011, p. 13-14)

Outro aspecto fundamental na compreensao da interface comu-
nicativo-educativa é a no¢ao do conceito de ecossistema comunicativo.
Diferentemente da defini¢do bastante utilizada por Martin-Barbero, na
Educomunicagdo a expressao ¢ utilizada como figura de linguagem, em
busca de “nomear um ideal de relagdes, construido coletivamente em
dado espago, em decorréncia de uma visdo estratégica de favorecer o di-
alogo social, levando em conta, inclusive, as potencialidades dos meios
de comunicagao e de suas tecnologias” (SOARES, 2011, p. 44, grifo nos-
so0). Podemos perceber, nesta fala, que a interface inclui a questdo da
tecnologia, mas ndo se limita a ela.

Da mesma forma, quando falamos em termos da relagdo en-
tre aprendizagem e comunicagdo social, a tecnologia aparece como
ponto de apoio, atuando em conjunto através da unido de esforgos
que constituem a interface, buscando a reflexao a partir da utilizacao
de elementos tecnoldgicos que sejam realmente tteis ao processo e
trabalhados de forma elaborada.

Orofino (2005) denomina essas atividades ou intervengoes
de processos de construgdo de reflexividade social. Sdo agdes que



buscam avangar na critica e problematizagao sociais. Veremos adian-
te que o video surge como uma alternativa de propor essa reflexao,
unindo aspectos midiaticos e educativos.

No processo de educagio realizam-se, ainda, dois movimentos: um
primeiro, em que é feita a mediagdo entre o social, a pratica cons-
truida e o individuo, no qual se forma a base dos pensamentos in-
dividual e coletivo e é quem possibilita a continuidade do processo
histérico da cultura; e um segundo, que se caracteriza pela media¢io
que a palavra e a imagem fazem entre o pensamento individual e o
social e pela possibilidade que cada um tem de ser sujeito, de reela-
borar produzindo o novo, revelando como a educagio se desenvolve
na tensdo entre o individual e o social (MELO; TOSTA, 2008, p. 55)

A mediagao da palavra e da imagem se apresentam fundamen-
tais quando tratamos do video como meio propulsor dessa relagiao de
Educomunicagéo.

Video como produto comunicativo-educativo

Assim como os produtos midiaticos de forma geral, é preciso
ressaltar que a simples existéncia de um video ou outro material au-
diovisual ndo garante que o mesmo seja efetivamente educomunica-
tivo, ou que sua mensagem assegurara pluralidade e uma orientagao
mais democratica.

Para se verificar como a ideologia opera uma politica de representa-
¢des em determinado produto audiovisual é preciso levar em conta
aspectos que vio desde os papéis sociais representados na tela, o nd-
mero de personagens masculinos e femininos, o tempo de exibi¢do
de determinados personagens, os textos e a dimensdo semantica do
codigo verbal, os enquadramentos e movimentos de cmera, a ilu-
minacdo, a trilha sonora, os cortes e a edicio. O formato técnico
dialoga em tempo integral com a dimensao ideoldgica; é impossivel
dissocia-los. (OROFINQ, 2005, p. 90)

Assim, a construgdo da cidadania se da através de praticas que
dao significado a0 mundo como local de luta social. Partindo da pro-
posta da Pedagogia do Oprimido, de Paulo Freire, Orofino (2005)
aponta que as tecnologias servem para auxiliar os individuos a signifi-
car o mundo e, a partir disso, superar os modos de exclusao, siléncio e
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opressdo em suas variadas formas e contextos. Resgata também a ideia
do “pensar critico” que, para o autor, seria aquele que constitui um di-
alogo verdadeiro entre o ser humano e o mundo social, compreenden-
do-os em uma relagdo de solidariedade — que ndo pode ser desfeita.

Este objetivo vai ao encontro das propostas sobre Educomunicagio,
baseado no fato de que a comunicagio é pensada como direito de to-
dos e o processo educomunicativo se volta para garantir esse direito e
para ampliar as formas de expressdo de pessoas e grupos, garantindo
que os sujeitos sociais envolvidos tenham a possibilidade de expres-
sar-se de igual maneira, sendo a linguagem sua principal mediagao.
Desta maneira, a difusdo de uma linguagem diferente da coloquial da
televisdo proporciona novas fontes de aprendizagem para os partici-
pantes do ecossistema comunicativo. (HECK, 2014, p. 80)

Observaremos essa relagdo quando realizarmos a analise do
webdocumentario. Antes, é preciso compreender como a perspectiva
dos Estudos Queer contribui para o entendimento do que estamos
tratando como comunica¢do-educacéo.

Estranhando a comunicag¢ao e educagao

As perspectivas dos Estudos Culturais e pos-estruturalistas im-
pulsionaram os Estudos Queer a contestar a estabilidade das concep-
¢oes classicas de sujeito. Desse modo, respaldados pela critica dos
Estudos Feministas, “ampliam para a esfera da sexualidade reiteran-
do a critica ao saber como sempre inserido em relagdes de poder. O
sujeito do conhecimento universal ndo é apenas masculino e branco,
mas também heterossexual” (MISKOLCI, 2011, p.57).

Impulsionadas/os pela obra de Foucault, sexo/género é investi-
gado por tedricas/os queer enredado por relagdes de poder, “através
da economia politica da populagdo forma-se toda uma teia de ob-
servagoes sobre o sexo. Surge a analise das condutas sexuais, de suas
determinacdes e efeitos, nos limites entre o bioldgico e 0 econémico”
(FOUCAULT, 1980, p.29).

Nesse sentido, Butler (2010) revisa a critica genealdgica de
Foucault e também a nietzschiana para redirecionar a problemati-
zagdo acerca de género nao para sua possivel “origem ou causa’, mas
para os “efeitos de instituigdes, praticas e discursos” que o regulam.
A vista disso, a fildsofa sinaliza para a matriz de inteligibilidade cul-
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tural, que busca designar as identidades de acordo com a relagao de
continuidade entre sexo, género e desejo.

Embora a fixidez bindria produzida entre bioldgico e cultural
se inscrevam de multiplos modos, categorizando e hierarquizando
identidades de acordo com a légica hegemonica da heterossexuali-
dade compulsdria, é preciso ressaltar as contradi¢des da estabilidade
fronteirica entre sexo e género, ao passo em que sdo ultrapassadas
pelas identidades que escapam a matriz de inteligibilidade:

Sua persisténcia e proliferacio criam oportunidades criticas de ex-
por os limites e os objetivos reguladores desse campo de inteligi-
bilidade e, consequentemente, de disseminar, nos proprios termos
dessa matriz de inteligibilidade, matrizes rivais e subversivas de de-
sordem de género (BUTLER, 2010, p.39).

Na medida em que discute efeitos que reiteram a heterossexu-
alidade compulsoéria, a autora perturba a légica da matriz de inte-
ligibilidade cultural ao evidenciar as possibilidades subversivas das
identidades, ao passo em que desestabiliza a fixidez aparente de sexo
e género e entdo revela o que denomina “status performativo do pré-
prio natural”. Desse modo, Butler (2010, p. 200), énfase no original,
propde que “género é uma identidade tenuemente constituida no
tempo, instituido num espago externo por meio de uma repetigio
estilizada de atos”. Silva (2014, p. 89) ainda complementa, afirmando
que, se compreendida por esse viés, a questdo denunciaria a “artifi-
cialidade de todas as identidades™.

Nesse contexto, ao discutir a instabilidade das fronteiras nor-
mativas, Louro (2001) ressalta que o &mbito educacional também se
vé desafiado:

Escola, curriculos, educadoras e educadores nao conseguem se situ-
ar fora dessa historia. Mostram-se, quase sempre, perplexos, desafia-
dos por questdes para as quais pareciam ter, até pouco tempo atrds,
respostas seguras e estdveis. Agora as certezas escapam, os modelos
mostram-se inuteis, as férmulas sdo inoperantes. Mas é impossivel
estancar as questdes. Ndo ha como ignorar as “novas” praticas, os
“novos” sujeitos, suas contestagdes ao estabelecido. A vocag¢do nor-
malizadora da Educagio vé-se ameagada. (LOURO, 2001, p. 542)

A partir disso, esta autora propde a articulacao dos Estudos
Queer com a educagdo e empreende inicialmente na tradugao do ter-



mo queering the curriculum, ao adequar a expressdo gauchesca “es-
tranhar” como tentativa de colocar a proposta em agido:

Colocar em agdo algo que me parece implicito no uso gauchesco
de estranhar: passar dos limites, atravessar-se, desconfiar do que
esta posto e olhar de mal jeito o que esta posto; colocar em situagéo
embaragosa o que ha de estavel naquele “corpo de conhecimentos”;
enfim fazer uma espécie de enfrentamento das condi¢des em que se
da o conhecimento. (LOURO, 2009, p. 64)

Dessa forma, a autora recorre a matriz de inteligibilidade cultural
e ressalta que os sujeitos que escapam de algum modo a norma serao
colocados a margem das preocupagdes de “um curriculo ou de uma
educacdo que se pretenda para a maioria” (LOURQO, 2009, p. 66, énfase
acrescida). Portanto, ao considerarmos a proposta do webdocumenta-
rio [SSEX BBOX], o qual aborda sexualidades e género em uma pers-
pectiva plural, buscamos compreender se de algum modo é possivel
reconhecer uma aproximacao entre a interface comunicativo-educati-
Va, a0 passo em que possamos estranhar os eixos da comunicagao e da
educagao com as contribuigdes dos Estudos Queer.

Meétodo e critérios de analise

Partimos da proposta de leitura e analise da imagem de Cou-
tinho (2014) para construirmos o método aqui utilizado. A autora
acredita que o principal aspecto de uma analise como esta é observar
a capacidade das imagens em comunicar uma mensagem, sejam es-
tas imagens disseminadas em midias de massa, filmes ou mesmo na
Internet.

Quando estamos tratando de imagens em movimento, a forma
mais comum de compreendermos estas imagens é como narrativa.
Porém, “mais do que apenas experimentar a comunicagdo efetuada
via imagem, o pesquisador deve ser capaz de relacionar suas hipo-
teses ao registro visual, ainda que a partir de suas caracteristicas ou
‘operadores nao discursivos” (COUTINHO, 2014, p. 337). Surge, as-
sim, a necessidade de direcionarmos o olhar, estabelecendo um per-
curso de leitura dessas imagens.

Realizamos, portanto, uma andlise da imagem considerando
os critérios que compdem um produto educomunicativo reunidos
por Heck (2014) como categorias orientadoras deste percurso. Ao



sistematizar as defini¢des de autores que trabalham com a interface
comunicativo-educativa, Heck estabelece como elementos/caracte-
risticas definidores de um produto ou processo educomunicativo:

1. Agdes destinadas ao planejamento, implementagio e avaliagdo de
processos e produtos destinados a criar e fortalecer ecossistemas co-
municativos abertos e democréticos em espagos educativos formais
ou ndo formais;

2. E baseado em um processo dialégico e interativo;

3. Prescinde a presenca de inclusao midiatica e o dominio sobre as
tecnologias da comunicagio e informagio com o propésito de me-
lhoria nas formas de expressao e relagdo dos envolvidos e promover
o uso adequado dos recursos da informacéio nas praticas educativas;
4. Possui interdiscursividade e o discurso transversal que contempla
a multidisciplinaridade e a pluriculturalidade;

5. Visa a compreenséo e o uso de sistemas simbolicos das diferentes
linguagens para desenvolver o espirito critico dos usuarios de meios
massivos, melhorar o coeficiente comunicativo das a¢oes educativas
e intervir nas relagdes de poder em espagos comunicativos e/ou edu-
cativos. (HECK, 2014, p. 72)

Partiremos dos itens acima elencados para analisar em que
medida os episddios* do webdocumentario [SSEX BBOX] se aproxi-
mam de uma interface comunicativo-educativa.

Possibilidades fora da caixa

Levando em conta o indicado por Orofino (2005), de se obser-
var o formato técnico utilizado na produ¢ao do material audiovisual,
percebemos que a proposta do webdocumentario de discutir as sexu-
alidades, embora utilize recursos técnicos simples e uma linguagem
linear, se apresenta de modo dinamico. Os videos possuem a duragao
entre 10 e 22 minutos, se iniciam com a vinheta com o nome do pro-
jeto, [SSEX BBOX] - sexualidade fora da caixa, e logo seguem com
as pessoas/personagens que tratardo dos temas de cada episédio. No
decorrer dos 5 episddios apresentam-se entre 7 e 12 individuos; ati-
vistas, estudantes, educadores, escritores, psicoterapeutas e artistas
de 4 paises — Brasil, Espanha, Alemanha e Estados Unidos. Os de-

4 Foram langados um total de 7 episddios, mas estamos trabalhando nessa pesquisa apenas com os
5 primeiros, visto que os demais ainda ndo foram disponibilizados na versdo brasileira (legenda em
portugués).



poimentos sao alternados em sequéncias curtas, o que evita tornar
a discussao exaustiva, ja que a potencialidade interativa do ambito
virtual demanda essa precaugio.

Os temas abordados nos episddios sdo: sexo, sexualidade in-
fantil, religido, homofobia e género. Todos os - cinco - episddios ini-
ciam diretamente na tematica, em uma estrutura dialdgica, na qual
as pessoas interagem diversas vezes com a camera — equipe/diregao -
ou ainda em um dialogo informal, com outras pessoas participantes.

O webdocumentario é introduzido por discussoes sobre o que
¢ sexo, na medida em que também questiona a légica ocidental tradi-
cional que categoriza e reduz sexo em atributos biolégicos, a um ato
que ocorre entre homem e mulher. Como podemos notar na fala do
educador sexual, Charlie Glickman:

H4 um monte de outras maneiras de fazer sexo. E mais facil pra eu
te dizer o que o sexo ndo tem que ser: Sexo ndo tem que ser com um
parceiro, ndo tem que ser a relagdo sexual entre pénis e vagina, ndo
tem que ser sexo oral, ndo tem sequer que ser estimula¢do genital
direta. Para muitas pessoas sexo é sobre prazer, mas ndo sempre.
Vocé pode fazer muitos dos mesmos atos e experimentar muito pra-
zer ou bem pouco prazer e ainda assim ser considerado sexo. (SSEX
BBOX, 2012)

No desenvolver, discute-se sobre os sintomas de (niao) se fa-
lar sobre sexo na sociedade, o que faz com que as pessoas se sintam
culpadas de algum modo. Nesse sentido, culpa e vergonha se relacio-
nam com o sexo de diversos modos e praticas que regulam o social.
O segundo episodio ilustra parte dessa questao, na medida em que
traz a sexualidade infantil para discussdo e observa que o assunto ¢é
tratado enquanto tabu, ensinando-se desde cedo as criancgas, em fase
de descoberta, que o prazer ¢é algo vergonhoso e embaragoso, e entdo
sexo/sexualidade adquire uma esfera negativa de significagoes.

A religido reitera o sentimento de culpa/vergonha e designam
praticas em relagdo a sexualidade como condi¢des pecaminosas,
atuando como mecanismo de controle e poder. O terceiro episddio
apresenta manifestagdes na Alemanha, em novembro de 2011, em
Berlim, em repudio as declaragdes conservadoras do Papa Bento XVI
e sua presenca no parlamento. Nesse contexto, no episodio seguinte,
ao discutir sobre a homofobia, também retoma a influéncia de poder
da religido no ambito juridico, no qual possui bastante relevancia, na



medida em que dificulta - e dificultou historicamente no Brasil to-
das as tentativas dos projetos de lei relacionados a criminaliza¢ao da
homofobia - o tramite das propostas relacionadas aos gays, lésbicas e
trans. Desse modo, observa-se a potencialidade do webdocumenta-
rio em conscientizar politicamente as pessoas em um alcance global,
observando como a religido interfere nessas discussdes a partir da
perspectiva dos dois paises — Alemanha e Brasil.

No decorrer, a homofobia é abordada em relagdo aos constan-
tes crimes de violéncia que acontecem em Sao Paulo. Marina Bruno,
estudante, relata que seus amigos evitam andar de maos dadas, teme-
rosos dos crimes cometidos por grupos de skinheads, e fala acerca
da contradi¢do do precario respaldo politico da cidade e também da
falta de integracdo do movimento gay: “Tem muito preconceito pro-
prio, tipo, gay que ndo gosta de bissexual, que ndo gosta de travesti, é
um absurdo tao grande” (SSEX BBOX, 2012). Nesse mesmo sentido,
o designer Sargi Tallé afirma que “para muitos gays, ser aceito signi-
fica ‘heterossexualizar sua homossexualidade™ e que ao sair do armad-
rio encontrou a homofobia em geral, no mundo gay e a sua volta, e
que se incomoda com o fato de que “gays criticam as lésbicas; que as
lésbicas critiquem os transexuais; que os gays, lésbicas e transexuais
critiquem os bissexuais”.

Por fim, o quinto episddio introduz a pergunta sobre a diferen-
¢a entre sexo, identidade de género e orientacao sexual para debater
sobre as categorias de sexo/género determinados pelo carater biold-
gico. Nesse sentido, aponta para a insuficiéncia dos binarismos para
compreender género, na medida em que identidades nao se limitam
as categorias ou “caixas” - homem/mulher e masculino/feminino.
Ainda que pessoas se identifiquem nessas classificacdes, a pertinén-
cia em estabelecer a relagdo de continuidade entre sexo/género de-
sencadeia marcadores de diferengas socioculturais, conforme posto
em discurso préticas e agoes que definem papéis sociais de acordo
com o “sexo’.

Desse modo, percebemos que a proposta do webdocumentario
[SSEX BBOX], na medida em que discute sobre os limites que enre-
dam a sexualidade e género nalégica ocidental hegemonica, expande
essas nocdes através de multiplas perspectivas — educativas, intelec-
tuais e pessoais —, desperta para estranhar as faces que regulam a
sexualidade e para as possibilidades “fora da caixa” da heterossexua-
lidade compulséria.



Nesse sentido, podemos afirmar que os episédios atuam no
ambito dessa interface a que chamamos comunicativo-educativa,
“tendo sempre em mente que o discurso midiatico ndo é monolitico,
mas, sim, e como a propria realidade, ele é permeado de contradi-
¢des” (OROFINO, 2005, p. 94).

Da aplicacgao sistematica dos critérios de analise

Além das caracteristicas identificadas e ja apontadas acima,
partindo dos critérios estabelecidos anteriormente por Heck (2014),
também reafirmamos estas propriedades comunicativo-educativas
presentes no webdocumentario:

(A) Acoes destinadas ao planejamento, implementagio e avaliagdo
de processos e produtos destinados a criar e fortalecer ecossistemas
comunicativos abertos e democraticos em espagos educativos for-
mais ou néo formais;

Podemos considerar neste caso o webdocumentario como um pro-
duto comunicativo disseminado em um ambiente de educagdo néo-
formal (ciberespago). Além dessa rela¢do inicial, os videos apre-
sentam a discussdo de sexualidade e género de forma testemunbhal,
mas também didatica, ao trazerem depoimentos de pesquisadores
e explicagdes para desmistificar o carater essencialista relacionado
a tematica. As sexualidades sdo sempre abordadas por perspectivas
positivas, em seus diversos aspectos, seja em relagdo ao sexo, as ex-
pressdes de desejo ou a sexualidade infantil, que costuma ser um
tabu para a sociedade.

Percebemos também grande esfor¢o do produto mididtico em in-
cluir os temas em um espago mais democratico de direitos e livre
exercicio da cidadania, especialmente ao problematizar o preconcei-
to e violéncia associados a heteronorma, disseminados nas maltiplas
faces da sexualidade.

(B) E baseado em um processo dialégico e interativo;

Os cinco episddios analisados possuem esse carater dialdgico e in-
terativo apontado por Heck (2014), na medida em que foram pro-
duzidos levando em conta depoentes e pesquisadores de 4 paises
distantes entre si (Brasil, Espanha, Alemanha e Estados Unidos),
apresentando, assim, uma pluralidade de pontos de vista sociocul-
turais. Igualmente, como afirmamos acima, embora néo tenha a ca-
pacidade de dialogar diretamente com o publico, por se tratar de
um produto audiovisual, ha um esfor¢o de olhar diretamente para a
camera em alguns momentos, e hd a interagdo entre os proprios par-
ticipantes, criando uma atmosfera de didlogo e compartilhamento.



O webdocumentério também foi disponibilizado nas platafor-
mas de compartilhamento de video, Vimeo e YouTube, o que permi-
te certo grau interacao com o publico, além de se estender as demais
atividades do projeto[SSEX BBOX] - Sexualidade fora da caixa, ao
qual o webdocumentario pertence, realizando workshops, exibigdo
de filmes e debates sobre o tema.

(C) Prescinde a presenca de inclusdo midiatica e o dominio sobre as
tecnologias da comunicagio e informagdo com o propdsito de melho-
ria nas formas de expressio e relagio dos envolvidos e promover o uso
adequado dos recursos da informacéo nas praticas educativas;

Nio pretendemos nos demorar neste item, visto que a descri¢ao dos
episddios realizada acima ja apresenta esse carater com clareza: os
videos utilizam linguagem simples, mas possuem uma preocupagao
técnica coma construgdo narrativa. E informal a0 mesmo tempo em
que se apresenta como um produto comunicativo produzido com
profissionalismo.

(D) Possui interdiscursividade e o discurso transversal que contem-
pla a multidisciplinaridade e a pluriculturalidade;

Os episddios sdo concebidos ouvindo-se varias diferentes vozes:

pessoas que pesquisam sobre sexualidades a partir de vérias dreas
do conhecimento, outros que atuam na militdncia da positividade
em relagdo ao sexo, etc. Assim, ouvimos varias vozes inicialmen-
te diferentes entre si, que apresentam pontos de vista convergentes,
mas oriundos de diferentes locais epistemoldgicos, experienciais e
culturais. Performances sdo misturadas a entrevistas em escritorios,
conversas em espagos urbanos, a bate-papos na mesa do jantar.
(E) Visa a compreenséo e o uso de sistemas simbdlicos das diferen-
tes linguagens para desenvolver o espirito critico dos usudrios de
meios massivos, melhorar o coeficiente comunicativo das a¢oes edu-
cativas e intervir nas relagdes de poder em espagos comunicativos e/
ou educativos. (HECK, 2014, p. 72)

Vimos que estas relagdes de poder sdo centrais ao entendimen-
to dos Estudos Queer. Assim, a inten¢do de interven¢ao aparece na
medida em que se problematiza a heteronormatividade compulséria
e se ressalta a violéncia nao apenas fisica, mas simbdlica, produzida
pela regulacao da sexualidade, que afeta todos os sujeitos, marginali-
zando aqueles que escapam a norma.

Embora a Internet ainda suscite duvidas acerca de poder ser
considerada ou ndo um meio massivo, é fato de que ela oportuniza a
voz as pessoas, podendo assim levar o webdocumentario e a discus-
sao das sexualidades a um amplo publico através desse espago mais
democratico, fato que dificilmente aconteceria através dos meios tra-
dicionais de comunicagao.
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Consideragdes finais

Compreendemos, como citado anteriormente, os esfor¢os da
Educag¢ao e também da Comunicagao, em acompanhar as demandas
sociais. Ao mesmo tempo, porém, a ldgica hegemonica se mantém
resistente nos meios tradicionais e reitera a estabilidade obsoleta do
conhecimento e do sujeito universal. Nesse sentido, na medida em
que expande as fronteiras epistemoldgicas da comunicagdo e da edu-
cacao, a interface comunicativo-educativa proporciona uma alterna-
tiva para constru¢do de uma sociedade plural, como no caso apre-
sentado do webdocumentario e do projeto de justica social [SSEX
BBOX] - Sexualidade fora da caixa, que desempenham formas de
discutir género e sexualidades além da [heteronorma].

Os Estudos Queer, com perspectivas dos Estudos Culturais,
nos direcionam para as fronteiras da heterossexualidade compulséria
e nos desafiam a desestabiliza-la, questiona-la ou ainda subverté-la.
De acordo com Louro (2009), devemos “estranhar” as circunstancias
em que se da o conhecimento para entdo desestabilizar o que é co-
nhecido e compreender as condigdes que permitem ou impedem de
se conhecer. Apesar de a heteronormatividade ser o principal mar-
cador de diferenga problematizada pelos Estudos Queer, sua critica
ndo se reduz a contemplagdo de corpos abjetos (aqueles dos que nao
gozam do status de sujeito) ou ao discurso libertario homossexual.
Empreende-se em questionar os limites que reiteram diferencas que
se organizam a partir das sexualidades, heterossexualizadas ou nao.

Desse modo, a producgdo de conhecimento sobre sexualidades
se faz relevante para ampliar a possibilidade de expressdes, signifi-
cagdes, pluralizar o didlogo social e procurar formas de colocar o
conhecimento em a¢ao. O webdocumentario surge, assim, como al-
ternativa estratégica — e por que nao, educativa — para construir cri-
ticamente um novo ecossistema comunicativo.

Referéncias

BRAGA, J. L.; CALAZANS, R. Comunicagédo e educagdo: questdes delicadas na
interface. Sdo Paulo: Hacker, 2001.

BUTLER, J. Problemas de género. Feminismo e subversio da identidade. Trad.
Renato Aguiar. 3 @ Ed. Trad. Renato Aguiar. Rio de Janeiro: Civiliza¢do Brasileira,
2010.



COUTINHO, L. Leitura e andlise da imagem. In: DUARTE, J.; BARROS, A. Mé-
todos e técnicas de pesquisa em comunicagio. 2 ed. Sao Paulo: Atlas, 2014. p.
330-344.

FOUCAULT, M. Historia da Sexualidade I. A Vontade de Saber. Trad. Maria The-
reza da Costa Albuquerque, J. A. Guilhonf Albuquerque. 2¢ Ed. Rio de Janeiro:
Graal, 1980.

HECK, A. P. Uma ideia e um escrupulo: a apropriacdo de Capitu como experién-
cia educomunicativa. Dissertacdo (Mestrado em Comunica¢io) — Setor de Artes,
Design e

Comunicacio. 253f. Curitiba: UFPR, 2014.

LOURO, G. L. Foucault e os estudos queer. In: RAGO, Margareth; VEIGA-NETO,
Alfredo (Org). Para uma vida nao-fascista. Belo Horizonte: Auténtica, 2009. p.
135-142.

. Teoria Queer: Uma Politica Pds-Identitaria para a Educagio. In: Revista
Estudos Feministas. V.9 n.2 Florianépolis: IFCH, 2001.

MELOQ, J. M. de; TOSTA, S. P. Midia & Educa¢io. Belo Horizonte: Auténtica, 2008.

MISKOLCI, R. Nio ao sexo rei: da estética da existéncia foucaultiana a politica
queer. In: SOUZA, Luis Antonio F; SABATINE, Thiago Teixeira ; MAGALHAES,
Boris Ribeiro (Org). Michael Foucault: Sexualidade, corpo e direito. Marilia: Ofici-
na Universitdria; Sdo Paulo: Cultura Académica, 2011.

OROFINO, M. 1. Midias e mediagio escolar. Pedagogia dos meios, participa¢io e
visibilidade. Sdo Paulo: Cortez: Instituto Paulo Freire, 2005.

SILVA, T. T. da. A produgéo social da identidade e da diferenca. In: Identidade e
diferenca: a perspectiva dos estudos culturais. Tomaz Tadeu da Silva (org.). Stuart
Hall ;Kathryn Woodward. Petrépolis, RJ: Editora Vozes, 2014.

SOARES, I. de O. Educomunicagio: o conceito, o profissional, a aplicagdo. Contri-
bui¢des para a reforma do Ensino Médio. Sdo Paulo: Paulinas, 2011.



Camila Olivia-Melo

Introdugao
“Vocé sempre aprende a partir da observagdo.
Vocé tem que sacar as coisas ndo verbais porque

as pessoas nunca vio te dizer aquilo que vocé deveria saber.
Vocé tem que perceber isso por vocé mesma:

qualquer coisa que seja para a sua propria sobrevivéncia.
Vocé se torna forte quando comega

a fazer as coisas que te fazem forte.

E é assim que a verdadeira aprendizagem acontece.”
Audre Lorde

1 Trabalho inscrito para o GT Comunicagdo e Educagao, do VII Encontro de Pesquisa em Comunicagdo

— ENPECOM.
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Figura 1 - Selvatica
Fonte: Camila Puni (2014)

As linhas aqui trangadas para esse artigo seguem o processo
de investigagdo a respeito do potencial educativo que a performance
arte pode atingir a partir de um recorte feito em minha dissertagao de
mestrado®. Foi durante dois anos (entre 2012-2014) que percorri os
caminhos da investigagdo etnografica em uma casa de agdes artisticas
da cidade de Curitiba-PR, a Casa Selvatica’. Nesse ambiente de suor,
cheiro de incenso, e expressdes corporais multiplas, pude observar trés

2 Faco referéncia a minha dissertagdo de mestrado intitulada: “Do palco ao asfalto, dos meios aos
corpos: observando os tentaculos da performance-polvo como estratégias comunicativa-educativa”
defendida em Curitiba-PR no ano de 2014 na UFPR (Universidade Federal do Parand) no setor de Pds-
graduagdo em Comunicagdo, na linha de Comunicagdo, Educagdo e Formagdes Socio-culturais, com
orientagdo de Regiane Ribeiro.

3 A Casa Selvética desde 2010 tem sido um dos espagos para fomentagdo-experimentagdo artistica
na cidade de Curitiba. Mantendo-se de maneira autogestionada (com um coletivo de mais de 10
pessoas) a casa abre espacgo para instalagdes, oficinas, debates sobre principais temas relativos a
corpo e, além disso, ha também as festinhas performaticas com apresentagGes espontaneas, musicas
e bebidas. Uma casa de 2 andares, quintal com girassois e ametistas cor de rosa nas paredes.
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performers® que com suas corpas’ comunicavam seus saberes rasga-
dos, suas indignagoes e desajustes ao hetero-pensamento® por meio
das agoes performaticas. A Figura 01 - a cima inserida — é uma das co-
lagens (a qual tenho chamado de arte-fanzine) produzidas para trazer
elementos imagéticos ao texto da dissertagao, nela é possivel observar
alguns dos elementos subjetivos que observei-senti em campo’.

E ja que “sempre se aprende a partir da observagdo’, como a
poeta lésbica negra Audre Lorde afirma, acabei refletindo justamente
sobre os processos de educagao a partir desse momento de “obser-
var’ que a performance arte proporciona. Dessa maneira estive ins-
tigada a desmanchar o binarismo emissao-recepc¢ao e a perspectiva
instrumentalista do campo da Comunicagao - linha a qual estive na
pesquisa do mestrado- segui com a vontade em encontrar linhas de
fuga a concepgao heteronormativa de mundo. Para isso desamarrei-
me de artefatos materiais (como os tradicionais objetos de estudo da
area: capas de revistas ou telejornais) para al¢ar voo em uma pesqui-
sa investigativa sobre as corporalidades dissonantes, corpas gordas,
peludas e hibridas, enfim, corporalidades que tensionam, o que Judi-
th Butler (2012) nos mostra como matriz de género.

Estive em uma linha de inter-relagdo: comunicagdo-educacao,
0 que me apontou rotas para explodir o entendimento tradicional
de educagdo®, procurando pensar os saberes em ambientes educa-
tivos nao formais. Nesse sentido a prdpria Casa Selvatica adquiriu
caracteristicas de um local com troca de saberes. Além do que, a mi-
nha perspectiva ao observar os transcursos de comunicagao-educa-
¢d0 na performance arte era apontada pelos Estudos Queer. Por isso
0s processos comunicativos se desenvolviam - sob o meu olhar - de
maneira politica-educativa. Aqui quero frisar a poténcia politica das
corporalidades observadas na Selvatica produziam em suas apresen-

4 Guilherme Ossani, Stéfano Belo e Tamiris Spinelli. Utilizo nomenclaturas diferentes no texto,
seguindo a prépria vontade das interlocutoras, segue respectivamente: A Gui, Théo o Belo e Miro.

5 Utilizo em alguns momentos “corpas” ao em vez de corpos, para utilizar o vocabuldrio nativo.

6 O termo hetero-pensamento diz respeito ao debate sobre heterossexualidade compulséria, para
isso ver Elisete Schwade (2010), ou Monique Wittig (1980).

7 Atualmente dedico-me a continuagdo dessa pesquisa através do PPGDesign na PUC-Rio dentro
do grupo de pesquisa LARS (Laboratério de Representagdo Sensivel no Design) sendo orientada por
Denise Portinari.

8 Importante citar a minha fundamental participagdo no grupo de pesquisa LABIN - Laboratério de
Investigacdo em Corpo, Género e Subjetividade na Educagdo (PPGE-UFPR) de coordenagdo de Maria
Rita de Assis César e Jamil Sierra, pois foram dentro desse laboratdrio que me surgiram as principais
reflexdes sobre uma possivel educagdo queerizada. Com as discussdes do grupo pude tragar as rotas
de escrita do item “Borrando imaginarios educativos” de minha dissertacdo de mestrado, defendida
em 2014 em Curitiba-PR (UFPR).
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tacoes performaticas, uma poténcia, como Théo, o Belo afirma, de
“energia-informacao”.

Importante ainda é pontuar meu entendimento de performance
arte. Essa expressdao corporal subjetiva, de poucos objetos, mas mui-
tos pequenos detalhes que vai chacoalhando nosso entendimento de
arte-comunicagao-educagio, que vai perturbando nosso pensamento
linear e bindrio. Essa maneira corpdrea de emitir mensagens de si, de
subjetividades comunicantes tenho chamado de performance-polvo’.

RoseLee Goldberg, (2006, p. 8) nos conta que a performance
ao longo do tempo tem sido um “meio ou um canal” para dirigir-se a
um publico, levando questdes criticas em relagdo, principalmente, as
concepg¢des hegemonicas de arte e cultura. Tal obra, como a autora
chama, pode ser produzida como um “espetaculo” (solo ou grupo) e
também como criagdo do proprio performer. Sendo possivel agregar
a ela elementos para iluminagao, figurino e musica simples ou so-
fisticados. Escandalizando e chocando a plateia seja no teatro ou na
esquina, no café ou no bar, a performance apresentaria assim, criti-
cidade. Marvin Carlson (2004, p. 216) caminha com o conceito no
mesmo sentido, pois diria que a performance é um fascinante pro-
cesso de “autoexperimentacao” e “autorreflexdo” tanto para as ques-
toes culturais como pessoais, chegando a ter for¢a autobiografica.

Para além desse debate tedrico, o que entendo por performan-
ce arte, esta mais para performance-polvo do que performance-arte.
Tenho em meu didrio de campo, uma passagem onde minha interlo-
cutora A Gui conta que a performance seria “uma intersecgdo de lin-
guagens, um polvo que se alimenta de diversas linguagens artisticas para
fazer uma outra coisa”. A Gui reflete também que a performance pode
ser uma maneira de trabalhar na “prépria carne”, uma agao de sua pro-
pria vida. O corpo seria, entdo, a sua propria obra. ~ Tomando 0
corpo como ferramenta de emissao de mensagens, ainda é possivel
perceber nessa ideia de performance-polvo o sentido de “aderéncia”
que ela alcanga. Chego entdo a compara-la literalmente com um polvo.
Um polvo por justamente reunir imageticamente os reinos (os molus-
cos marinhos e os animais humanos) e, assim ilustra a performer como
tendo muitos tentaculos, que buscam elementos em diversos lugares
para aderir em suas maos-ventosas diferentes linguagens e objetos,
produzindo comunicagdo e educagio.

9 Quando for me referir diretamente as performances observadas na Casa Selvatica, vou utilizar o
termo que criei na dissertagdo: performance-polvo.
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Nesse sentido, o que posso fomentar a partir do que vivenciei,
se mostra mais como uma provocagdo de “vontade de saber” do que
um resultado conclusivo. Por isso proponho o seguinte questiona-
mento: que potencial educativo a performance arte pode atingir? E
me refiro aqui as relagdes de trocas de saberes e experiéncias entre
os/as participantes —frequentadores/as da Casa Selvatica ou quem
tivesse tido contato com os trabalhos das performers — e a propria
performer que encontravam nesse ambiente educativo nao formal (
a Casa Selvatica) terreno para fluxos e expurgos de suas questoes ao
imperativo heterossexual.

Como ja foi dito, me proponho no artigo a pensar a inter-re-
lagdo comunica¢ido-educa¢do e o mexicano Jesus Martin-Barbero
(2004) é um dos tedricos a trabalhar criticamente essa relacdo. O au-
tor aponta os descompassos entre os espagos formais de educacao e a
entrada dos meios de comunicagdo na América Latina e nos aproxi-
ma com uma rapida contextualizacdo da comunica¢io e educagdo no
Brasil. A esse dialogo trazemos as provocagdes de Guillermo Goméz
-Orosco (1998) tencionando o binarismo emissdo-recepgiao quando
incentiva ao campo a produgao e circulagdo de mensagens proprias.

Ao debate por um conceito de educagdo aberto, Suzanne
Luhmann (1998, p. 154) nos mostra as provocagdes que os Estudos
Queer trazem a educagdo, e assim podemos pensar como a autora
propde: “estratégias de subversao” aos saberes normativos. Justamen-
te a esses saberes normativos e ao conhecimento tradicional que os
filésofos Silvio Gallo (2008) e Jorge Larrosa (2013) vao se opor, e nes-
se debate retiram da terra as raizes que melhor possam auxiliar nas
metaforas do pensamento educativo, mostrando a intensidade que a
experiéncia atinge nas relagdes educativas. Hd ainda as intervencoes
narrativas de nossas interlocutoras para pensarmos o potencial edu-
cativo que a performance arte pode atingir nesse contexto.

Queerizando imaginarios educativos

Dentre as principais inspiragdes de Martin-Barbero (2000,
2004), para pensar também os processos educativos, encontramos a
antropéloga Margaret Mead. E com o trabalho de Mead que o fildso-
fo aponta 0 medo da mudanga no territério da educagio, propondo
intensificar o pensamento criativo no campo em que as areas da co-
municac¢do e educagio se inter-relacionam. Nesse sentido, podemos
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pensar o contexto historico-social que o fildsofo concentra sua ener-
gia: a década de 1990 na América Latina. O campo da educagdo em
territorio latino enfrentava (talvez ainda enfrente) dois marcantes
descompassos: o primeiro relacionado ao acesso e condigdes educa-
tivas para a escolaridade basica; e o segundo referente ao vacuo his-
tdrico na produgdo e desenvolvimento de saberes cientificos e tecno-
légicos. Vale destacar ainda que as propostas governamentais Latino
Americanas nesse periodo concentravam-se em ampliar e consoli-
dar a educagdo formal superior. Isso para garantir o fortalecimen-
to da producdo de conhecimento técnico e individualizado, apenas.
(MARTIN-BARBERO, 2004).

Sendo assim, percebemos na contemporaneidade a dificuldade
dos espagos educativos no Brasil em praticar as transformagoes dos
“novos modos de ler” o mundo. Aqui pensemos nas diversas lingua-
gens de aprendizado que se distanciam do livro, do conhecimento
técnico e assim perceber a acentuada concep¢ao amedrontadora e
“perversa” que a tecnologia e seus artefatos causam nas praticas edu-
cativas. Dito de outro modo, as diversas maneiras de ler e sentir o
mundo ndo poderiam ser feitas apenas através de técnicos, fixos e in-
dividualizados artefatos, muito menos quando tais artefatos acabam
por serem inseridos forcosamente nos ambientes educativo. Com
isso, Martin-Barbero (2004) nos apresenta um quadro mecanico e
unidirecional dos modos de ler o mundo que, para o autor, sdo passi-
vas e univocas. Para enfrentar esse quadro, seria necessario perder a
localizagdo 6bvia e “sagrada” dos saberes, fragmentar sua totalidade,
borrar suas dicotomias livro-aluno/a e, com isso, pluralizar os imagi-
nérios educacionais.

Assim como Martin-Barbero (2000, 2004) o pesquisador me-
xicano Gomez-Orozco (1998) propdem repensar os envolvidos nas
praticas educativas, ou como chama “sujeitos participes’, em “seu
contexto atual”. A preocupagdo do tedrico esta relacionada as pro-
blematicas envolvendo os meios nos ambientes educativos, ou a co-
munica¢do como educativa. Para o autor, as acdes comunicativas
necessariamente precisam exercitar uma potente possibilidade de
expressdo, ‘o objetivo é a alfabetizagdo cultural multipla de todos
para podermos nos expressar em distintas linguagens, com distintas
légicas de articulagao, e circular nossas préoprias mensagens, e nao
somente recebermos as mensagens de outros.” (GOMEZ-OROZCO,
1998, p. 251, grifos nossos).
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Sendo assim, ndo haveria na contemporaneidade espago para o
binario reducionista emissdo-recep¢do, pois os sujeitos estariam cir-
culando suas préprias mensagens em todos os niveis: emitindo, inter-
pretando, produzindo e interagindo. Entendemos a dicotomia emissao
-recep¢do como um dos paradigmas a nos incomodar, apresentando
uma nocao simplificadora que exclui e demarca a diferenca, princi-
palmente quando essa dicotomia ainda se faz presente nas relagdes
sociais-educativas-comunicativas. Esse binarismo provoca, portanto,
um pensamento polarizado e simplista que impede qualquer possibili-
dade de existéncia social, de criagdo, de conhecimentos, de corpos, de
voz, ou de agdo comunicativa que seja transdisciplinar, ou que esteja
fora desse modelo, “ha um problema muito sério, porque para pensar
transdisciplinarmente é necessario superar o dualismo, pois o dualis-
mo ¢, em termos epistemologicos, a simplificagaio maxima do comple-
x0 e, portando, a impossibilidade de pensar a ambiguidade e as contra-
dicdes. (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 144).

Nesse sentido, Gomez-Orozco (2012)" também propdem par-
tir de uma condi¢do de “receptores anonimos” para uma “recep¢ao
de interlocu¢ao” sendo criativa e critica. O que pulverizaria com a
no¢ao bindria da comunica¢do baseada em produzir e receber, ape-
nas. A comunicagdo ¢ entendida, pelo autor, como produtora de sen-
tidos, como participativa, como pratica de criagdo. A comunica¢ao
nessa perspectiva é produzida a partir das proprias mensagens situ-
ando-se nos contextos histérico-social-cultural.

No territdrio brasileiro — além dos descompassos e fragilida-
des que o campo educacional encontra frente a insercdo das midias
tecnologicas e seu abismo na producao de conhecimento cultural —,
um importante — se ndo fundamental — aspecto desse debate ain-
da pode ser pontuado: os desajustes entre os saberes sobre género e
sexualidades nas praticas educativas da atualidade. Observemos com
esse olhar de género, o silenciamento que a educagdo institucional
produz sobre o corpo.

Inspirada substancialmente pelo filésofo Michel Foucault,
Guacira Lopes Louro (2000, 2001, 2007, 2008, 2009) concentra sua
energia tedrica e traz como central ao debate educacional contem-
poraneo'' as questdes provocadoras dos Estudos Queer envolvendo

10 CONGRESSO INTERNACIONAL DE COMUNICACAO E CONSUMO - ESPM, 2, 2012, S3o Paulo.
11 Para o mesmo tema, no contexto brasileiro, ver: Maria Rita César (2009), Rogério Junqueira
(2012).
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as tematicas de género e sexualidades. O maior obstaculo para que
essas pautas cheguem até as relagoes educativas seria justamente seu
aspecto escorregadio, pois caminha para as discussoes sobre o corpo,
para o questionamento do que é normal/anormal, de seus valores
morais e de suas verdades em discursos autorizados, “Na escola, pela
afirmacédo ou pelo silenciamento, nos espacos reconhecidos e publi-
cos ou nos cantos escondidos e privados, ¢ exercida uma pedagogia
da sexualidade, legitimando determinadas identidades e praticas se-
xuais, reprimindo e marginalizando outras (LOURO, 2000, p. 21).

Pautando-se nessa perspectiva queer procuramos pensar os sabe-
res por meio de suas interagdes, em ambientes educativos nao formais,
com um conceito aberto da educacio possibilitando considerar o pré-
prio corpo como media¢do de conhecimentos. A prdpria provocagao
e perturbagao que os Estudos Queer provocam na educagdo normati-
Vva, como veremos a seguir com Suzanne Luhmann (1998), se torna o
ponto em que acontece a afetacdo para os saberes, tornando possivel
trabalhar com a perspectiva aberta da educacao. Essa perspectiva aber-
ta certamente encontra barreiras e dificuldades para tornar relacional
as dinamicas sociais, historicas e culturais dentro do préprio entendi-
mento de educagao, para deixar de lado a sua carga de normatividade e
seu peso de sabedoria fincado nos livros e nos professores/as.

Tais dificuldades também aparecem nas entrevistas, pois nos-
sas interlocutoras apresentam diferentes entendimentos, ou prefe-
réncias conceituais, quando tocamos no tema: poténcial educativo
das performances, apresentando discorddncias — por justamente —
o entendimento de educagdo estar na maioria das vezes ligado aos
saberes normativos. Enquanto a Gui se incomoda com a sugestdo de
educacao, pois questiona “o que é aprender algo?”, ou quando ainda
se opdem ao “modo cartesiano, escolar, de significado e significante”
—, Théo, o Belo, ndo se prende a isso, afirmando achar que sim, que
existe nas performances uma relagdo educativa com uma “energia
-informagdo que vai passando”. Ja Miro afirma que nem sempre ha
uma rela¢do educativa nas performances ou em seus trabalhos de
videoperformance, “Ndo sei se educagdo seria a palavra, acho que néo
sempre... porque cada espectador tem o seu tipo de abertura’.

A performance arte é um dos elementos que nos interpela a
encontrar estratégias que relacionem as areas da comunicagdo e da
educagdo como fomentadoras de novos saberes-mosaicos — aqueles
modos de apreender os conhecimentos nos artefatos nao legitima-
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dos, que estao espalhados no mundo, no corpo. Suzanne Luhmann
(1998) encontra nos Estudos Queer inspiragdo para trazer ao campo
da educagao diferentes perguntas, diferentes angulos para formular
questionamentos, e com isso apresenta um cenario pedagdgico em
que seria possivel inverter, trocar de lugar, chacoalhar de ponta cabe-
¢a a logica da disseminacao de saberes e a pretensa “ilumina¢ao dos
sem luz”. Com a autora é possivel pensar uma atividade educativa
distante da transmissdo e proxima da criagdo de novas disposicoes
ao aprender. Dizendo de outra maneira, a criatividade em perceber
quais as relagcdes de aprendizado sdo possiveis, ou ndo, em determi-
nados instrumentos. Podendo assim despertar a curiosidade educa-
tiva nos sujeitos envolvidos.

A teia educativa de Luhmann (1998, p. 154) instiga a provocar
e interferir nas agdes e praticas cotidianas, mostra que seria neces-
sario uma “estratégia de subversiao” ao campo da educagao. Assim
subverter dicotomias, ou ainda desestabilizar o hetero-pensamento
dos saberes. Isso acarretaria em novas possibilidades de leitura do
mundo e traria desafios as relagdes de conhecimentos. Os novos mo-
dos de ler poderiam ser impulsionados por uma estratégia de subver-
sao ao que é tido como “saber”, tencionando assim o conhecimento
normativo, mecanico e unidirecional.

E seria através de uma linguagem “ativista de rua’, que
Luhmann (1998) apresenta uma maneira criativa e ndo-normativa
para compartilhar os saberes. A autora recorre as praticas ativistas,
pois afirma que hd uma maneira propria em se vestir nessas ocasi-
oes, ha pulverizacdo de praticas identitarias, de modos de viver, e
de multiplas maneiras de expressido do desejo. Nesse movimento da
escola para as ruas, o “queer contesta autoridades e espera resistir a
qualquer apropriagao ideologica. [...] procurando decifrar — na os-
tensiva narrativa do mundo heterossexual — as entrelinhas, o que
dali escapa.” (LUHMANN, 1998, p. 146 tradugao livre).

Luhmann (1998) tocada pelas provocagoes dos Estudos Queer
fomenta e até — atreve a mudar de dire¢do — os questionamentos do
campo da educagio. Isso fica nitido quando nos sugestiona ao em vez
de questionar, por exemplo: “0 que deveria ser ensinado/aprendido?”,
ou ainda “como ensinar determinado conhecimento?”, seria neces-
sario e urgente se colocar de maneira “upsidedown” e se perguntar
“como nos viemos a aprender isso?” e principalmente: “como os sa-
beres sdo produzidos nas interagdes?”. A curiosidade educativa de
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acordo com a autora estaria limitada a esse binarismo “o que e como”,
limitando seus horizontes criativos, pois seria necessario a criagdo de
novas disposi¢coes ao aprender.

Diferente, mas ndo destoante, ¢ a estratégia oferecida por Gallo
(2008), sugestionando pensar filosoficamente a educagdo para que
ela se faca criativa e criadora. A inspiracdo do autor vem de filosofos
contemporéaneos franceses como Gilles Deleuze e Félix Guattari. Com
isso, Gallo (2008) nos incita a observar na inter-relagdo comunicagao e
educagdo as suas agoes de resisténcia cotidianas, produzindo de forma
livre a criagao de mensagens de si. Tal visdo filoséfica que problematiza
de forma radical a racionalidade moderna nos possibilita outras meta-
foras para além do que a educagio tradicional sugestiona.

Com isso, o autor nos chama atengao a metafora arbdrea que
costuma-se empregar ao conhecimento:

A metafora tradicional de estrutura do conhecimento é a arbdrea: ele
é tomado como uma grande drvore, cujas extensas raizes devem estar
fincadas em solo firme (as premissas verdadeiras), como um tronco
solido que se ramifica em galhos e mais galhos, entendendo-se assim
pelos mais diversos aspectos da realidade (GALLO, 2008, p. 73).

Entretanto, estaria bem expressada na metafora arbdrea o en-
tendimento aberto — que gostariamos de pensar — do conhecimen-
to? Refletindo a partir dessa pergunta o autor busca no filésofo Gilles
Deleuze um desenho tanto quanto mais “rizomatico’, para imagina-
tivamente pensarmos os saberes e suas relagdes como raizes a plori-
ferar o pensamento, pois o “o rizoma é sempre aberto’, segue o autor
trazendo — ao nosso entendimento de educagdo — um aspecto mais
vegetal, pela superficie do solo e por dentro da terra como raizes a
absorver os saberes,

A metafora do rizoma subverte a ordem da metafora arborea, to-
mando como imagem aquele tipo de caule radiciforme de alguns ve-
getais, formando por uma mirjade de pequenas raizes emaranhadas
em meio a pequenos bulbos armazenaticios, colocando em questdo
arelagdo intrinseca entre as varias areas do saber, representadas cada
uma delas pelas inameras linhas fibrosas de um rizoma, que se en-
trelacam e se engalfinham formando um conjunto complexo no qual
os elementos remetem necessariamente uns aos outros e mesmo
para fora do proprio conjunto. (GALLO, 2008, p. 76).
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A proposta filoséfica de Gallo (2008), assim como a queerizada
de Luhmann (1998), seguem no exercicio eldstico da pratica educati-
va, pois requerem o abandono de binarismos, ou de qualquer intuito
normativo da educac¢io. Incita-nos a observar as relagdes educati-
vas em outros espagos, em outros ambientes, nos provoca a olhar a
Casa Selvatica e as performances que ali acontecem como lugar de
troca de saberes. Nossas observagoes de campo apontam que prova-
velmente pensar a educagdo como um conceito aberto € o intuito da
Selvatica, pois se conecta muito mais com o provocar da autonomia,
do escandaloso e da nao-hierarquia dos saberes. Para perfurar os ter-
ritérios como raizes, os processos educativos precisariam principal-
mente, como afirma Gallo (2008) de criatividade em voo livre.

Performance arte como experiéncia

Para fazer pensar um outro aspecto da educagdo, o espanhol
Jorge Larrosa (2001, 2013)'* encontra estimulo na filosofia — tam-
bém francesa — de Michel Foucault, nos apresentando o aspecto da
experiéncia envolvida nas relagdes educativas. De modo a se opor
justamente ao modelo arboreo do conhecimento que Gallo (2008)
nos mostrou, o saber da experiéncia traz elementos sutis a pratica
educativa. Nesse sentido a experiéncia que Larrosa (2013) sugere
pensar aparece nas relagdes em que os saberes sio compartilhados,
de modo a produzir sentido, a0 mesmo tempo, que o sentido acon-
tece. Ainda, sdo aqueles estimulos que nos afetam com a resposta do
que fazemos, dito de outra forma, com a rea¢ao do que produzimos.

Sendo assim, a experiéncia nos saberes esta distante de uma
concepgao educativa fincada nos livros e nas instituicdes. O que o
autor nos diz é que a experiéncia como um saber educativo nao se
trata “da verdade do que sdo as coisas’, mas da captagdo sensitiva, do
acontecimento singular, do que pode fazer sentido ou nao-sentido,
“a experiéncia [pode ser] entendida como uma expedi¢do em que se
pode escutar o ‘inaudito’ e em que se pode ler o néo lido, isso ¢, um
convite para romper com os sistemas de educa¢do que dao o mundo
ja interpretado, ja configurado de uma determinada maneira, ja lido
e, portanto, ilegivel” (LARROSA, 2013, p. 11).

12 CONGRESSO DE LEITURA DO BRASIL - UNICAMP, 13., 2001, Sdo Paulo.
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As minhas observagoes de campo e os exemplos que Carlson
(2004) traz, também apontam a performance arte como tendo essa
mesma perspectiva da educagdo. As narrativas das interlocutoras
mostram um olhar aberto as relagdes de conhecimentos em que os
saberes acontecem com a experiéncia. Interessante notar a perfor-
mance arte — como estratégia politico-educativa — a “explodir” o
modelo fixo da educa¢io tradicional. Encontramos nos didrios de
campo (MELQO, 2014, p. 112) aspectos semelhantes,

Para explodir com esse aprendizado modelador de existéncias, sinto
que a Gui prefere muito mais as palavras experiéncia e contami-
nagio do que a aprendizagem. Aprendizagem e educagio para Gui,
parecem ser palavras carregadas de significados bindrios e dualistas.
Ilustrou-me seu pensamento a respeito da educa¢io com a danca
xamanica em que se pode sentir a brisa do movimento de outras
pessoas, em que o sentimento para as pessoas que assistem a danga é
de afetagdo. Contou-me sobre a necessidade do erotismo para o en-
volvimento com as pessoas, seja na dan¢a ou na performance. (Did-
rio de campo, 02/10/13 - Tarde de sol entre nuvens. Lua Minguante
a acalmar os Animos e as narrativas).

Além disso, um dos exemplos mais interessantes que Carlson
(2004) descreve, infelizmente rapidamente, é o da performer negra
Rhodessa Jones". Pegaremos esse exemplo para trancar as ideais aqui
apresentadas a respeito de uma experiéncia educativa transformado-
ra. O autor afirma que alguns grupos — principalmente na década
de 1980 e 1990 — estavam interessados em unir as preocupagoes e
necessidades de suas comunidades, com a performance arte, toman-
do assim o caracter de “ativismo social”. Tais grupos se apropriavam
assim da arte como espaco de trabalho social-cultural-educativo, ou
como temos chamado: a¢do comunicativa politica-educativa. Por-
tando, como ferramenta, a performance auxiliaria no enfrentamento

13 De cabega raspada, grandes brincos, anéis e pulseiras coloridas, com riso alto e movimento
corporal espontaneo, Rhodessa Jones descreve em uma entrevista como foi trabalhar com as
mulheres encarceradas. A entrevista estd disponivel no canal “The California Endowment” da
plataforma youtube. Nesse entrevista é possivel observar a trajetéria da prépria Rhodessa Jones,
pois afirma ter tido contato muito préximo com o sistema carcerario, inclusive com pessoas de sua
familia. Além das dificuldades que teve em se apresentar como uma mulher negra artista, frente a
outras mulheres (pois demarcava instantaneamente uma diferenca), Rhodessa Jones afirma que uma
delas simplesmente perguntou a ela, “mas o que é uma artista?” e assim passou os Ultimos vinte
anos tentando responder a essa pergunta. Dizendo isso, ela segue afirmando que a arte é parte da
transformagdo, além de trabalhar com a prépria experiéncia do que quer que se esteja passando, no
caso do Medea Project estar encarcerada.



as desigualdades sociais e dentro do possivel no préprio empodera-
mento dos sujeitos envolvidos.

O projeto “The Medea Project (1992)”'* é um exemplo dessa
unido entre as necessidades sociais de uma comunidade com a arte.
Inspirada em sua experiéncia como educadora e em seus materiais de-
senvolvidos em uma prisdo para mulheres em Sao Francisco na Cali-
fornia, Rhodessa Jones desenvolveu seu projeto pensando nas reinci-
déncias de mulheres que retornavam para a prisao. Tocada por senti-
mentos especificos daquele contexto, como depressdo, auto-aversao e
fracasso produziu uma agéo performatica — com elementos do teatro
— para tentar reverter com o proprio corpo, a realidade das encarce-
radas. A performer, utilizando a performance como recurso educativo,
produziu para “trazer auto-consciéncia e auto-estima as mulheres nas
prisoes, [e foi] criando performances baseadas em suas proprias histo-
rias e experiéncias de vida” (CARLSON, 2004, p. 196 tradugdo livre).

Trabalhando a partir da propria experiéncia a performance
arte pode atingir, como Théo, o Belo denomina: “momento de expur-
£0". O corpo e o que com ele se provoca acaba por proporcionar que
as proprias questdes do sujeito envolvido podem ser comunicadas e
diluidas. A relagdo educativa nas ag¢des performaticas de Rhodessa
Jones transitam nao tanto nos limites do compartilhar saberes ou co-
nhecimentos, mas se aproxima tanto ao sentido da “experiéncia” que
Larrosa ( 2013) nos apresenta como no sentido que foi narrado por
nossas interlocutoras. A performance arte como troca de energia, de
erotismo e de transformacao da sua prdpria realidade.

Assim, encontramos ainda nas falas de Miro e Gui outros ele-
mentos além dos apresentados pelos autores/as até aqui. A experi-
éncia é um dos elementos que mais sdo citados pelas interlocutoras,
porém a relacdo educativa que a performance pode atingir nao esta
associada apenas a isso. A produgio das performances envolve prin-
cipalmente o provocar de sensagdes, seja através do erotismo e sedu-
¢d0 ou como uma danga irradiando energias corporais.

Isso fica nitido nas falas respectivamente de Miro e Gui sobre o
que de educativo ha em seus trabalhos, por mais que explicitem inco-
modo com a palavra educagdo — que utilizei na entrevista (MELO,
2014, p. 114) — narram uma experiéncia de saberes que é entendi-
da como transformadora e prazerosa tanto para quem produz como
para quem recebe a comunicagao:

14 Para mais, ver: http://themedeaproject.weebly.com/



Educativo nao sei se é a palavra... porque pra mim esta em ou-
tro nivel... mais transformador pra mim. Eu to muito ligada nessa
coisa de provocar a sensagio... ndo de pensar que sensagdes vocé vai
provocar... mas discursos que sejam sensoriais. De que sejam expe-
riéncias... e que ndo sejam somente sentar assistir algo e ir embora.
Mas provocar experiéncias... e de modificar o estado da pessoa, ndo
s6 o meu. Sempre ¢ de alguma forma um nivel terapéutico pra mim
porque estou lidando com as minhas questdes, mas tem uma busca
de que seja uma experiéncia... um discurso experiéncia... que acaba
detonando em algumas pessoas e em outras nao.

As aprendizagens passam por varios niveis, né? O que é aprender?
a pergunta antes... O que é aprender algo? E penso.... tipo como a
gente é ensinado a aprender as coisas e esse modo cartesiano, esco-
lar , tipo de significado significante.... me irrita sabe?! (...). Eu tento
fazer é uma erdtica da arte... onde as pessoas possam ser se-du-zi-
das... [por exemplo] quando vocé transa vocé nio pensa: ‘ah... estou
sentindo prazer’.. estou sentindo prazer! entendeu? Ou quando eu
dango... ou em outras vérias acdes do corpo eu gostaria que existisse
uma erética da arte... é fazer com que as pessoas dancem junto comi-
g0, que essas pessoas estejam comigo nesse ritual...[a performance] é
uma ritualizagdo também de algum jeito.

A relagao educativa na performance, posso afirmar a partir de
minhas observag¢oes alcanga uma multiplicidade de agdes. Digo isso,
pois com as falas das interlocutoras — principalmente a de Théo,
o Belo quando perguntado sobre o que as pessoas podem levar de
educativo de seus trabalhos — nos mostram uma maneira plural da
performance agir, transformar e comunicar. A relagao educativa que
a performance arte pode atingir pulsa no corpo, no movimento dos
bragos, nas maos tapando a boca quando surpreendidas pelo impro-
viso, pela provocagao ou por sorrisos na “sensorialidade” da danga.
Segue Théo, o Belo,

Uma informagdo que vai pra pessoa.... que ¢ sensorial... ela ndo é (as
vezes é verbal porque também falamos [na performance] e as vezes
é didatico) falando de formas bem direta... de varias questdes.... as
vezes é uma danga sabe?! Mas uma dan¢a em que ali acontece uma
sensorialidade que sai do meu corpo.... que vai pro teu corpo... e
nessas sensorialidades de corpos.... no meu... no seu... em nossos
corpos como atuante, atuador ou ator, nessa sensorialidade... eu vou
te passando umas coisas...



Consideragdes finais

Mais para uma consideragao final, do que conclusées, posso
afirmar que os espagos educativos ndo-formais podem ser pensados
como local que transgride as barreiras do saber normativo, que es-
trategicamente os subverte e impulsionam, a educa¢ao nao-formal
muda de lugar os conhecimentos, proporcionam diferentes lingua-
gens, novas maneiras de ler o mundo. Refletindo a partir da Casa Sel-
vatica sobre qual seria o potencial educativo das performances arte,
observei que a performance-polvo, quando exibe o copo no centro
de sua interagdo, ocupando o palco como mediador educativo tem
poténcia suficiente para quebrar o silenciamento institucional a res-
peito das tematicas do corpo. A performance arte se mostra como
um recurso educativo que destoa do meio tradicional da educagio,
que destoa da hierarquia educador/a-aluno/a. E em organismo, san-
gue, pele, gordura, suor que dilui e espalha as paginas dos legitima-
dos saberes livrescos.

Assim, por sua tematica queerizada, a performance-polvo da
Casa Selvatica perturba os modelos de mediagdo educativa baseada
nos artefatos tecnologicos e do proprio entendimento cultural. Com
a performance discursos se multiplicam dos palcos a rua, vozes saem
dos bueiros como sujeitos de fala, emergindo controvérsias e contes-
tagoes. Propicia, além de tudo, a producao de mensagens de si.

De fato a performance arte pode atingir a dimensao educativa.
Uma educagao de perspectiva aberta a borrar os imaginarios edu-
cativos. Isso porque problematiza os modos de ler o mundo e pro-
voca a criagdo de novas disposi¢des ao aprender. A estratégia que a
performance-polvo busca parece ser justamente trabalhar no campo
da experiéncia, dos saberes da experiéncia, e com isso as sensacoes
desde o erotismo a critica social se fazem presentes, seja através de
uma danca performatica ou quando escandaliza as normas das iden-
tidades de sexualidade e género.
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Alice Lima
Karen Greco

Introducao

A discussdo acerca da questdo do género se renova com o
destaque que a pauta ganha na atualidade. Em 2015, casos como a
recente aprovagdo do casamento entre pessoas do mesmo sexo em
paises como EUA e Irlanda; a adogdo de campanhas com casais ndo
heterossexuais em marcas famosas como O Boticario no Brasil, bem
como mobilizagdes contrérias a representagoes fetichizadas da mu-
lher na TV? demonstram como a questdo tem aquecido um debate
que compreende esferas diversas, desde a politica, as organizagdes, a
midia, aos coletivos e individuos da sociedade.

1 Trabalho apresentado o GT Comunicagdo e Politica, do VII Encontro de Pesquisa em Comunicagdo
— ENPECOM

2 Pressdo do movimento negro contra a veiculagdo da minissérie “Sexo e as Nega” da TV Globo em
2014.
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Muito antes, discussdes em torno da compreensdo da questdo
da diversidade de género ja aconteciam em disciplinas como Antro-
pologia e Ciéncias Sociais, impulsionadas autores que buscavam ob-
servar em que medida as sexualidades, as feminilidades e as mascu-
linidades se construiam, também, socialmente. Mas foi com Simone
de Beavouir (1949) a inauguragdao de um posicionamento que poste-
riormente iria delinear toda a nog¢do moderna do conceito de género.
Indo de encontro a ideia de devir hegeliana de que ser é tornar-se,
Beavouir afirma que nao se nasce mulher: torna-se. Uma prerroga-
tiva que afasta o determinismo biolégico da sexualidade e situa a
construcao dos papeis de género como um processo social, cultural
e identitario. A questdo, como trabalhada neste artigo, esta em con-
sondncia com o pensamento exposto em Miguel e Biroli (2014), que
descrevem género como:

A organizacio social da diferenca sexual, o que ndo significa que re-
flita algo fixo; ao contrario, género é o conhecimento que estabelece
sentidos para as diferengas fisicas. Entendido dessa forma, género
nio é uma “identidade”, mas uma posi¢ao social e atributo das estru-
turas sociais. (MIGUEL; BIROLI, 2014, p. 79).

Sob esse viés, estudos feministas que se sucederam tornam-se
importantes condensadores dessas ideias, denunciando processos de
dominagdo do género masculino heterocentrado sobre o feminino
e outras formas diferenciadas de género. Essas dentncias substan-
ciaram uma for¢a motriz de relevancia a discussao, relacionando-a
como uma questdo prépria também de igualdade de direitos, de ci-
dadania, de justica e liberdade.

Porém, quando a discussdo passa a percorrer outros dominios
sociais como o marketing eleitoral e desenvolvimentos politicos es-
tratégicos — como programas de governo e programas de TV - ainda
é recente o histérico de suas analises. Poder-se-ia dizer até mesmo
que sdo escassos estudos de planos governamentais sob este enfoque
da diversidade de género. Nesse sentido, este trabalho propoe-se a
compreender, sob a dtica da comunicagdo, justamente como se im-
brica a relagdo entre diversidade de género e processos politicos em
um cenario de disputa eleitoral brasileiro, especificamente partindo
da andlise das propostas de governo de uma candidata que teve como
uma de suas principais bandeiras de campanha as questdes de géne-
ro: Luciana Genro, do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL).



Sendo assim, buscamos, entdo, relacionar as propostas para os
dois segmentos de género apresentadas pela candidata — mulher e
LGBT’ - com os pressupostos tedricos sobre justica e paridade so-
cial da tedrica Nancy Fraser (2005), trabalhados sobre as suas trés
principais categorias tedricas: redistribui¢do, reconhecimento e re-
presentacdo. O estudo pretende analisar etapas do marketing elei-
toral da candidata - que possui diversas estratégias articuladas com
o objetivo central de conquistar votos e apoiadores- a partir de seu
programa de governo, que dedicou dois capitulos as tematicas. Além
disso, procuramos apresentar de que maneira uma das principais
ferramentas numa disputa eleitoral, no 4mbito da comunicagio, o
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), abordou essas
pautas no tempo reservado ao PSOL entre os postulantes a chefia do
Executivo nacional.

Sobre a escolha do programa de governo para a andlise em de-
trimento de outras possibilidades, acreditamos que o material, que
pode servir de base norteadora para diversas a¢des, costuma ser pou-
co lembrado ao longo de uma campanha. Apesar de fazer parte do
planejamento estratégico e comunicacional daquele momento, mui-
tas vezes, parece cumprir uma mera etapa burocratica. Por vezes, suas
questdes mais polémicas ganham destaque na imprensa ou, em algu-
mas ocasides, podem apontar subsidios para criticas dos adversarios.

No entanto, acreditamos que a peca é um item fundamental
numa elei¢do e sua funcdo é estratégica para o marketing eleitoral e
suas ramifica¢des, além de preencher um espaco relevante ao passo
que se torna ponto de estabelecimento de ideias e compromissos poli-
tico-democraticos. No programa, devem estar presentes os direciona-
mentos do candidato e do seu partido em busca de aceitagao. O docu-
mento também pode nortear os conteidos publicados em diferentes
acoes, como a utilizacao de redes sociais ou o proprio HGPE. Para
analisar propostas, como ¢ objetivo do artigo, seria a ferramenta mais
indicada, por ser um espaco de explicagdes e proposi¢des, as quais
podem ser cobradas ap6s a campanha, caso o candidato seja eleito.

Por ndo ser configurar como um dos meios mais préximo dos
eleitores, para nos certificarmos da importancia da presenga dos as-
suntos relacionados aos temas mulher e LGBT durante a campanha
pesquisada, buscamos no HGPE esse complemento de visdo, que

3 Gays, Lésbicas, Bissexuais, Transexuais.



pode nos dar indicios de como as pautas foram publicizadas em um
curto espago de tempo disponivel para a abordagem da plataforma
da candidatura.

Desse modo, ousamos a tentativa de tornar a filosofia uma agdo
pratica, o que é sempre um desafio. Para analisar ideias que poderiam
se tornar realidade, resolvemos aplicar os estudos de uma das mais res-
peitadas e discutidas pesquisadoras dos temas, que é Nancy Fraser. A
autora, em seus estudos, busca também exemplificar o que defende,
nos dando, assim, subsidios e incentivo para “experimentar” suas teo-
rias. Sendo assim, os conceitos de reconhecimento, redistribuicao e re-
presentacao nos serviram como um prisma para avaliar a validade das
20 propostas e como foram exibidas pelos programas de TV do PSOL.

Quais propostas de agdo de Luciana Genro enquadram-se
como questdes de redistribui¢ao, reconhecimento e representagdo?
Como elas interagem com as questdes de género (no caso especifico
analisado) em prol de uma maior igualdade e justica social? Estas
sdo algumas questdes chave que norteiam a pesquisa. E do interesse
das pesquisadoras langarem olhares sobre estas questdes, sem a ne-
cessidade de suscitar respostas completas — ressaltando o nivel ainda
embriondrio que a pesquisa esta —, mas de proporcionar uma refle-
xd0 que dé conta de aproximar os estudos de género com o campo
politico por meio da comunicagao.

Género: a discussiao de um conceito na esteira cientifica

Nao raro € o alvo que os estudos nas ciéncias sociais e humanas
tém de compreender, observar e descrever as diferencas comporta-
mentais entre homens e mulheres, seus diferentes papeis e formas
de vivéncia na sociedade. Desde a fundagao das disciplinas cientifi-
cas que estudam o social, as diferenciacdes de sexo estdo presentes.
Porém, até meados de 1960 os estudos entendiam, em sua grande
maioria, que as masculinidades e feminilidades tratavam-se de clas-
sificagdes universais e naturais, ou seja, inerentes a “espécie” humana.
(SUAREZ, 1997, p 31).

Autores como Morgan, Lévi-Strauss e a grande maioria dos
antropologos classicos nao deixavam de lado os estudos sobre ho-
mens e mulheres, sempre voltados a questdes sobre o ritual social,
tais como casamento e o parentesco, mas tratavam-se de analises que



ndo problematizavam questdes mais intrinsecas como a dominagéo
de um papel pelo outro e, portanto, as interpretagdes eram marcadas
por um viés sexista e etnocentrado. (SUAREZ, 1997).

Ja a partir dos anos 1930, impulsionados pelas revolugoes e a
agitagdo social da época, surgiram os primeiros estudos que reforca-
riam tematicas privilegiadas na atualidade pelas questoes de género,
como em Malinowski, Bateson e Mead, que exploraram a sexuali-
dade e construgdo do feminino e masculino na organizagdo social.
Estes trés autores, em antropologia, seriam os precursores dos estu-
dos que analisariam a construgdo dos papéis sociais de masculino e
feminino como constru¢des de género. (SUAREZ, 1997).

Ja na Sociologia, destacam-se as pesquisas pioneiras de Ma-
deleine Guilbert, em 1946, que iniciavam uma investigagdo sobre o
trabalho das mulheres (GUILBERT, 1946). No campo da Filosofia e
da Literatura, Simone de Beauvoir publicou o livro O segundo sexo,
em 1949, que gerou um debate politico mais radical e langou as ma-
trizes tedricas ao que posteriormente viria a se estudar como género.
(BEAUVOIR, 1980).

A palavra género, no entanto, s vem a surgir no espago cienti-
fico quando um movimento genuinamente feminino comega a pros-
pectar a desnaturalizagdo da condi¢do da mulher na organiza¢ao da
sociedade. Diferentemente da visdo naturalista e universal, a busca
era pela compreensdo dos papéis de homem e mulher como mode-
lados culturalmente. A esséncia masculina ou feminina era vista nao
como produto da sexualidade biologica, mas sim de distintas estru-
turas e relacdes de poder. (SIMIAQ, 2000). Como afirma a autora:

[...] nesse sentido era preciso encontrar conceitos que permitissem
diferenciar aquilo que as mulheres tinham de natural, permanente,
e igual em todas as épocas e culturas (o sexo) daquilo que dava base
para a discriminacéo e, por ser socialmente construido, variava de
sociedade para sociedade e podia mudar com o tempo (o género).
(SIMIAO, 2000, p.4-5).

Porém, este movimento no cenario académico ficava estanque,
recebendo, por vezes, descrédito: vinha de encontro a uma critica a
hegemonia masculina tanto no ambito cientifico (a historia sempre
foi contada por homens) quanto a prépria organizagao social, que
funda institui¢des, leis e estruturas com pouquissima insercao femi-
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nina, denunciando uma desigualdade latente. A relagdo com o mo-
vimento feminista que eclodia na agita¢ao social da época também
era alvo desse descrédito académico. Para Joan Scott, importante es-
tudiosa do conceito de género na histéria, o uso do termo ‘género’
constituiu, assim, uma também busca pela legitimidade académica
para os estudos feministas, nos anos 80. (SCOTT, 1990, p. 75).

No entanto, inicialmente, dentro desta discussao, o termo gé-
nero era considerado apenas como sindnimo de mulher. S6 poste-
riormente, com a ampliagdo do campo de investiga¢do cientifica, que
a conceituagdo de género passou a abarcar uma relagdo com outras
categorias como diferentes sistemas de género, que romperiam com
o binarismo das categorias ‘mulher’ e homem’ Para Scott (1990),
género é uma categoria de analise histérica, cultural e politica, que
expressa relagdes de poder. Essa conceituagdo permite o didlogo com
outras categorias, como raga, classe ou etnia, e, também, levou em
consideragdo as relagdes sociais de sexo e sexualidade.

Um desmembramento singular do conceito de género foi dado,
nesse sentido, segundo Scavone (2008), a partir dos anos 1990 pela
chamada teoria queer, que ‘ultrapassa os géneros’ (transgendering), a
cabo da filésofa feminista Judith Butler (2003). Seu estudo questiona
o regime de normatividade heterossexual das sociedades, apresentan-
do o aspecto socialmente transformével e relacional dos corpos e da
sexualidade (gays, lésbicas, transexuais, travestis, bissexuais). Nesse
sentido, os estudos queer inserem no guarda-chuva do conceito de
género também os segmentos nao-heterossexuais, ou seja, conceben-
do-se ai e entendida nesse estudo como a diversidade de género.

Nesses termos, género entdo passa a ter o entendimento que
para este estudo adotaremos como perspectiva: refere-se a constru-
¢ao social do sexo, perpassando a apreensao das linguagens e da pro-
pria cultura. Como explicam VILLELLA e ARILHA (2003):

Enquanto seres sexuados, percebemo-nos e situamo-nos no mun-
do como mulheres ou como homens. Tal percepgdo, embora tome
como base a anatomia corporal visivel, é mais prescritiva do que
descritiva, pois o que é captado da corporeidade nio é apenas “tenho
uma vagina” ou “tenho um pénis’, e sim, “devo ser, sentir e me com-
portar deste ou daquele modo”. O género constitui o modo como
nos relacionamos com nds proprios e com o outro. (VILLELLA e
ARILHA, 2003, p.115).



Por compreender um campo de investigacdo que abrange a di-
ferenca sexual, adotamos neste estudo o termo diversidade de género.
Nesse sentido, os estudos de género, por encarcerarem e denuncia-
rem as posi¢oes sociais opressivas tiveram muita influéncia nas lutas
por redistribuigdo, justi¢a e reconhecimento da atualidade. A filsofa
norte-americana Nancy Fraser ¢ uma das tedricas que problematiza
género a partir deste viés de justica social e coloca o debate na pau-
ta politica das democracias atuais. Uma caracteristica fundamental
levou a escolha da autora para a analise é a sua postura de apontar
solugdes aos conflitos que apresenta e a abertura de seus conceitos as
problematicas politicas. (FRASER, 2002).

Justica e paridade social por Nancy Fraser:
redistribui¢ao, reconhecimento e representacao

Nancy Fraser, ao lado de outras tedricas feministas americanas,
procura analisar as questdes de género dentro do universo da justica
social. Através de um mapeamento das correntes da filosofia politica
e da teoria da justica na atualidade, estrutura um complexo estudo
acerca da justica, elencando trés principais categorias de analise: re-
distribui¢ao, reconhecimento e representagdo. Porém, para compre-
ender inicialmente cada uma de suas categorias, remontaremos as
duas primeiras - redistribui¢ao e reconhecimento -, em que Fraser
recorre a outros dois tedricos da justica: John Rawls e Axel Honneth.
(CASTRO, 2010).

John Rawls propde em Uma Teoria da Justica (2008), um mo-
delo de organizagao social e politica liberal ancorado na nog¢ao de
justica redistributiva. Para o autor, uma sociedade justa é aquela em
que se ¢é possivel haver mecanismos “compensatodrios e regulatorios
legais capazes de diminuir as desigualdades economicas e igualar as
oportunidades de emprego” (CASTRO, 2010, p. 3). Essa perspectiva
entende a justica como uma questdo moral, de que a redistribuicao
passa moralidade dos individuos.

Axel Honneth, autor de Luta por reconhecimento, a gramdtica
moral dos conflitos sociais (2009), traz a questdo da justica ja para um
plano além do econdmico. Para Honneth, a justica social deve ocor-
rer ndo como redistribui¢do, mas sim como reconhecimento. Para o
autor, cada processo identitario ou de grupo é construido pela acei-
tagdo e reconhecimento do outro. Se um grupo ou um individuo nao
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tem sua identidade e seus modos de vida reconhecidos pelo grupo
hegemonico isso pressupde injustica (CASTRO, 2010, p. 3). J4 esta
perspectiva ¢ vista como uma questao ética, pois busca a legitimacao
de um status de coletivo.

Nancy Fraser, utilizando-se dessas duas perspectivas de redis-
tribuicdo e reconhecimento, propde uma inédita articulacdo entre as
duas, tendo em vista alguns recorrentes entraves e contradigdes da
operacionalidade das categorias dentro do cendrio atual. Fraser assu-
me a perspectiva de que nem em Rawls ou Honneth a redistribuicao
e o reconhecimento ficam estanque um ao outro e propde assim um
modelo de paridade participativa (FRASER, 2003, 2007).

A paridade participativa trata-se da compreensao da dualidade
e intersec¢ao das duas categorias (redistribuicao e reconhecimento),
e que as duas, antes pensada redistribui¢ao no campo da moral e
reconhecimento no campo da ética - agora se invertem, sendo o re-
conhecimento uma questdo moral.

Segundo Fraser, a questdo do reconhecimento cultural de grupos mi-
noritarios nao é uma questao ética, mas sim moral. Ela nio diz respeito
a busca pessoal pela felicidade e autorrealiza¢do, mas sim ao desenho
institucional justo. O desenho institucional, isto é, as normas e regras
que organizam as instituigdes publicas, quaisquer que elas sejam, s
serd justo na medida em que todos os segmentos da sociedade, sejam
eles de grupo majoritarios ou de grupos minoritérios, tenham a pos-
sibilidade de participar de maneira igualitdria na formulagdo dessas
regras. Essa ¢ a tnica forma de combater os padrdes culturais exclu-
dentes que perpassam as regras das institui¢oes (CASTRO, 2010, p. 3).

Nesse sentido, redistribuicdo refere-se a justiga por meio da dis-
tribuicdo econdmica, reconhecimento refere-se a questao de valori-
zagdo da diferenca, mais voltada a aspectos culturais e identitarios.
A forma de mensurar e analisar os contetidos que buscam justica, a
partir do que defende Fraser, ¢ vista em Cardoso (2012):

Muitos problemas coletivos sio ambivalentes e tém bases em ambas
as frentes de reconhecimento e redistribui¢do. Quando nao se relacio-
nam imediatamente com os dois tipos, deve-se pensar a especificida-
de, mas com base no respeito as outras formas de igualdades, tendo
comotermdmetro’ a capacidade de promover paridade participativa
dentro dos grupos sociais. Sendo este também o critério para a dis-
tincdo entre reivindicag¢des justas ou ndo (CARDOSO, 2012, p. 105).
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A ultima categoria, representagdo, dentro do contexto atual
de globalizagdo, sinaliza mecanismos que visam superar déficits das
duas outras categorias, como dar voz a grupos minoritarios e, com
isso, conceber mudangas na esfera politica macro. Segundo a autora,
o mau enquadramento de questdes feministas geram a necessidade
de mais representa¢ao. Desse modo, é preciso dar voz politica as mu-
lheres, para que s6 assim suas demandas, que incluem reconheci-
mento e representagao, recebam o tratamento originalmente propos-
to em suas solicitacdoes (ABREU, 2007).

Na andlise do objeto de estudo estas categorias serdo relaciona-
das e debatidas de maneira mais aprofundada. E objetivo deste artigo
investigar como as propostas de Luciana Genro se relacionam com as
trés categorias teoricas elencadas por Fraser. A escolha da candidata do
PSOL se da pela pauta voltada as mulheres e LGBTs, defendida durante
toda a sua campanha eleitoral, sendo as bandeiras de justica as ques-
toes de género umas das mais refor¢cadas na comunicagao eleitoral, vis-
ta por meio do HGPE e do programa de governo.

Comunicagao eleitoral e Luciana Genro: a diversidade de género
como pauta do programa de governo e HGPE

Segundo Manhanelli (2004), o termo marketing politico pode
ser explicado como a ciéncia que estuda o movimento e a rea¢ao dos
que recebem as agoes politicas. Na concepgdo do autor, o significado
de marketing politico ¢ diferente de marketing eleitoral. O segundo
termo esta relacionado a um periodo e objetivos de alcance especificos
e também pode ser classificado pela observa¢ao de quem sao os re-
ceptores. “O primeiro é dirigido a quem recebera as agdes politicas ou
sociais derivadas dos mandatarios dos cargos executivos e legislativos.
O segundo tem como alvo aqueles que terao de ser convencidos a votar
neste e naquele candidato” (MANHANELLI, 2004, p. 14).

Outra explicagao para os termos é proposta por Neuza Gomes
(2007). A autora os diferencia explicando que o marketing politico
significa uma estratégia permanente de aproximagdo do partido e do
candidato com o cidaddo em geral, enquanto o eleitoral é uma es-
tratégia voltada para o eleitor, com o objetivo de fazer o partido ou
candidato vencer uma determinada eleigao.

O marketing politico, seguindo os preceitos do marketing ge-
ral, esta relacionado a constru¢ao de marca e identidade. “O marke-



ting consiste na tomada de agdes que provoquem a reagdo desejada
de um publico-alvo” (KOTLER, 2000, p.34). Nesse caso, o marke-
ting politico é considerado uma constru¢ao permanente, enquanto
marketing eleitoral, tema deste estudo, tem como reagao desejada a
vitéria nas urnas, ou mesmo, a conquista do maior numero de votos.

Ainda segundo Manhanelli (2009), o planejamento mais am-
plo de uma campanha tem inicio com o plano de marketing, cuja
abrangéncia envolve todas as acdes pensadas para o periodo eleitoral,
embora se trate de algo dindmico e mutavel a partir do andamento
da disputa. O elemento que escolhemos, prioritariamente, para ava-
liacao da campanha de Genro, esta inserido no plano de marketing,
de acordo com as defini¢des do autor, considerando que plano de
governo e programa de governo sao sindnimos.

As estratégias de marketing sdio métodos que permitem que vocé al-
cance seus objetivos. Elas estdo relacionadas aos elementos da compo-
sicdo do marketing eleitoral: candidato, plano de governo, promogio
da candidatura e posicionamento. Para cada objetivo tracado, preci-
samos estabelecer estratégias a serem desenvolvidas, de acordo com
cada um desses elementos (MANHANELLI, 2009, p. 34).

O programa de governo é uma ferramenta contida no marketing
eleitoral. No entanto, seu conteido pode se transformar em ferramenta
de comunicagio eleitoral a partir do momento em que é publicizado.
As propostas do programa podem ser expostas por meio das midias
sociais (Twitter, Facebook, Instagram etc.), dos programas do Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), entre outros. Adiante, vere-
mos como as pautas para mulheres e LGBTS foram abordadas em uma
dessas opgdes da candidata, o HGPE.

Como abrange o conjunto de agdes em uma disputa cujo obje-
tivo central é conquistar o maior numero de votos possivel, o marke-
ting eleitoral possui ferramentas e estratégias em diversas areas que
devem trabalhar de maneira integrada. O norteamento de uma cam-
panha, assim como quais atividades serdo realizadas para apresentar
um candidato e propagar suas ideias, costumam ser definidas na fase
inicial, durante o planejamento de uma candidatura. Campanha po-
litica é multidisciplinar, envolve ciéncia politica, sociologia, antropo-
logia, comunicagdo linguistica, psicologia etc. (LAVAREDA, 2009).

Por ndo serem produtos inanimados, politicos ndo se encai-
xam aleatoriamente em perfis ou caracteristicas baseadas em pesqui-



sas de opinido ou sondagens, pois, como lembra Carvalho (1999), a
diferenca substancial entre o marketing de produtos e o marketing
eleitoral é que o segundo vende ideias, o que torna seus valores mais
subjetivos. Nessa perspectiva, o que é proposto tem a necessidade
imprescindivel de estar adequado a ideologia e ao perfil de quem
propde, assim como de seu partido, para que seja considerado um
marketing eleitoral coerente. Modificar o que pensa um candidato,
e molda-lo a um padrio pré-concebido de perfei¢io apontado por
pesquisas, poderia provocar o erro da despersonificagao.

As pesquisas ndo devem ser lidas de modo conservador, com a obri-
gacdo do candidato ou partido estar obedecendo a “opinido” e aos
“desejos” dos eleitores. Pois o cendrio de representacido da politica
identificado nas pesquisas é um estado de forgas e tensdes, ou seja, é
composto de varios elementos contraditérios e mutaveis, inclusive a
partir da interven¢do do marketing politico dos partidos ou candi-
datos. (ALMEIDA, 2004, p. 340).

Nesse estudo, como anteriormente citado, escolhemos analisar o
programa de governo de Luciana Genro (PSOL). O tema foi defendido
em todas as ferramentas de marketing do periodo da campanha utili-
zadas pelo partido, como o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE), midias sociais e discursos em debates televisivos. Considera-
mos que a aplicacdo de abordagem estratégica foi coerente, visto que
as diretrizes seguem o marketing politico da candidata, assim como o
marketing institucional do partido. Como vimos, a relagao de coerén-
cia é fundamental e foi bem utilizada considerando os contextos de
Genro e do PSOL expostos na sequéncia do trabalho.

Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)

Ainda que ndo seja uma regra que todas as propostas de cam-
panha sejam publicizadas pela equipe envolvida, questdes de género
tiveram destaque na comunicagdo eleitoral de Genro. Lembramos
que comunicagdo ¢ uma das partes do marketing eleitoral e, por sua
vez, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)* ¢ uma das
principais ferramentas de comunicagao.

4 No Brasil, o HGPE foi instituido em 1965 pela lei N° 4.737, que criou o Cddigo Eleitoral Brasileiro.
Mais informagBes dobre meio que completa cinco décadas podem ser vistas no livro HGPE: desafios
e perspectivas nos 50 anos do hordrio gratuito de propaganda eleitoral no Brasil, de Luciana Panke e
Roberto Gondo Macedo (organizadores).
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Apesar do pouco tempo disponivel para o partido (apenas 51
segundos por dia de exibi¢ao), o PSOL contemplou o assunto cons-
tantemente ao longo da disputa no 1° turno das elei¢oes presiden-
ciais’. O HGPE foi utilizado, sobretudo, como forma de denunciar
situagdes desfavoraveis nas quais se encontram os dois grupos, afir-
mando que modifica-las é objetivo do PSOL, como, por exemplo, em
um dos primeiros programas nos quais o tema foi abordado. O as-
sunto tem inicio com um narrador que diz que “no Brasil, um LGBT
¢ assassinado a cada 24 horas e 40% dos assassinatos de LGBT no
mundo inteiro acontecem aqui no Brasil”. Em seguida, a candidata
aparece e explicando: “defendemos a criminalizacdo da homofobia
e da transfobia, e que o casamento civil igualitario seja lei. Cresce a
luta por mais direitos no Brasil”. Na sequéncia, com uma musica ao
fundo, aparecem, alternadas imagens de passeatas LGBT, com casais
homossexuais que se beijam®.

Vale ressaltar que expor o assunto, fazendo-o deixar a invisibi-
lidade enquanto questao social e politica, ja pode se configurar como
uma estratégia eleitoral, mesmo sem condi¢cdes de melhor explicitar
os planos para os publicos diretamente interessados na mensagem,
devido ao curto espago de tempo disponivel. Uma vez que conhecem
as ideias, eleitores podem procurar outras maneiras para o acesso a
mais informagdes, como o site oficial da campanha e as redes sociais
que, embora nédo fagam parte deste estudo, buscaram suprir o pouco
tempo de propaganda na TV e divulgaram constantemente as pautas
relacionadas a género.

Em outros dois programas, a candidata afirma que o PSOL de-
fende os trabalhadores, os aposentados, as mulheres, os jovens, e os
direitos LGBTs, além de lutar contra a discriminag¢ao e o racismo e a
favor da justica e igualdade’. Em outra oportunidade, levanta a ban-
deira do casamento civil igualitario para todos®.

O compromisso com mulheres e LGBTS foi reafirmado duran-
te os ultimos programas da disputa, durante o discurso da candidata:
“busquei fortalecer a luta das mulheres por autonomia e respeito. Da
comunidade LGBT contra a violéncia, por direitos iguais e cidadania

5 Decupagens do HGPE dos candidatos a presidéncia em 2014 foram realizadas pelo Grupo de
Comunicagdo Eleitoral (CEL) do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade
Federal do Parana.

6 Programa exibido dia 02/09 a noite.

7 Programas exibidos nos dias 20/09 e 23/09 nos dois turnos.

8 Programas exibidos dia 25/09 nos dois turnos.



plena™. No dia 2 de outubro, ultimo HGPE do 1° turno, Genro re-
toma, durante as consideragdes finais da campanha, suas bandeiras
prioritarias, nas quais a questdao de género esta inserida, ao dizer que
deseja “uma sociedade livre da exploragdo de classe, da opressdo de
género, raga ou orientagdo sexual”.

A candidata Luciana Genro e o PSOL

Luciana Genro se candidatou pela primeira vez ao cargo de
chefe de Estado no ano de 2014, pelo Partido Socialismo e Liberda-
de, ja tendo exercido outros cargos na esfera politica do pais, como
deputada federal. No ano de 2014, Genro preparou sua candidatura
e terminou as elei¢des na quarta colocagdo, com 1,6 milhao de votos.

Politicas que deem voz e visibilidade a diversidade de género
estdo em consondncia com o que defende o PSOL em seu estatuto
e nas votagdes na Camara Federal e demais institui¢des politicas. O
marketing eleitoral da candidatura do PSOL em 2014, no que se refe-
re a defesa dos direitos de mulheres e LGBTs esteve em consonancia
com prerrogativas estabelecidas pelo partido, seja em seu estatuto,
seja em seu programa de governo. O artigo 5° do estatuto afirma o
estabelecimento do desenvolvimento de agdes que assegurem, entre
outros fatores, segmentos e publicos, “a liberdade de expressao poli-
tica, cultural, artistica, racial, sexual e religiosa™.

Vistos os conceitos sobre comunicacio eleitoral, consideramos
que a aplicabilidade das propostas na campanha da candidata esta
em consonancia com o seu comportamento politico antes das elei-
¢des, o que ¢é de suma importancia para a ética do marketing eleito-
ral, como lembra Panke (2011):

[...] é importante ndo apenas construir/divulgar uma imagem coe-
rente entre plataforma (proposta), conceito (ideias), imagem (fala,
roupas e postura) e o historico do candidato e do partido, mas,
principalmente, estabelecer uma imagem que esteja de acordo com
aquilo que o eleitorado espera de um representante. Estes elemen-
tos, obviamente, ndo podem se restringir as aparéncias, mas a real
possibilidade do proponente de cumprir as expectativas minimas
geradas. (PANKE, 2011, p. 4).

9 Programas exibidos nos dias 27/09 e 30/09 nos dois turnos.
10 Disponivel em http://www.psol50.org.br/site/paginas/2/estatuto

188



Nesse sentido, apresenta-se a seguir a analise realizada de um
universo de dez propostas para as mulheres e dez propostas para LG-
TBs, retiradas do Programa de Governo da candidata em 2014. A
partir do olhar de Nancy Fraser, procura-se mapear os aspectos de
redistribui¢do, reconhecimento e representacdo presentes em suas
propostas.

Analise das propostas para mulheres e LGBTs no programa de
governo de luciana genro: mapeando a redistribuicio,
o reconhecimento e a representacao

A partir da teoria de Nancy Fraser sobre redistribuicao, reco-
nhecimento e representagao aplicadas ao programa de governo de
Luciana Genro, come¢amos pela analise das propostas realizadas
para o segmento Mulheres. As agdes foram classificadas dentro dos
trés grupos estudados. Da mesma forma a analise é realizada quanto
as propostas para LGBTs.

MULHERES

Em seu programa de governo, Luciana Genro definiu como
base das propostas direcionadas as mulheres trés eixos prioritarios:
combate a todas as formas de machismo e sexismo; compromisso em
defesa e amplia¢ao dos direitos das mulheres; e construgao partici-
pativa de politicas publicas visando combater o machismo por meio
do didlogo permanente com os movimentos sociais e entidades bus-
cando elaboracido (PARTIDO SOCIALISMO E LIBERDADE, 2014,
p. 65). A partir dos trés eixos prioritarios, Genro propde dez agdes.
Para este estudo, escolheu-se analisar seis destas propostas, que sao
entendidas, na visdo das autoras, como as que mais se relacionam
com a teoria adotada. As propostas estdo subagrupadas ja dentro das
categorias de redistribui¢do, reconhecimento e representagdo, con-
forme entendidas por Fraser.

Redistribuicdo

a) Aumento da oferta de vagas na educagao infantil
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Nesta proposta é abordada a necessidade de melhorias e au-
mentos do numero de vagas para a educagio infantil, uma vez que o
crescimento das estatisticas de mulheres chefes de familia exige que
elas tenham formas de promover o cuidado e seguranca dos filhos
enquanto trabalham. Esta pode ser entendida como uma politica de
reconhecimento, que admite a necessidade do apoio do poder pu-
blico para o empoderamento feminino. Porém, e ao mesmo tempo,
encontra a redistribui¢do, a partir do momento que propde o finan-
ciamento e o maior investimento com esse fim.

Outra questao crucial se refere as creches, ja que, nas nossas socie-
dades, as mulheres sdo as principais responsaveis pelo cuidado com
os filhos e auséncia desse tipo de servico é um obstaculo, por vezes
intransponivel, para a participagédo politica, escolariza¢do ou ingres-
so no mercado de trabalho. (MIGUEL; BIROLI, 2014, p. 66).

b) Pela equidade salarial

Esta proposta é um exemplo pratico do conceito defendido
pela autora, que concebe redistribui¢ao e reconhecimento como uma
unido ndo excludente. Ao buscar formas de promover a equidade sa-
larial entre homens e mulheres, o que se vé é uma redistribuicao eco-
ndmica e quebra do paradigma dominante em que mulheres, por um
longo tempo, foram privadas da liberdade de trabalhar fora de casa,
do acesso a educagio e, assim, continuam encarando comportamen-
tos de exclusdo por grande parte dos ambientes de trabalho serem
formados tomando como base um universo masculino. Trata-se, as-
sim, igualmente, de reconhecimento, a partir do momento em que
aborda questdes como aumento de creches e admite, com a proposta,
que as mulheres recebem tratamento diferente pelo fator género.

Para Fraser, nem toda ma distribui¢ao é um subproduto do nao
reconhecimento, como exemplifica, situando a importéncia de unir
os dois conceitos e nao aplica-los como questdo pratica de justiga,
isoladamente.

Veja o caso do homem branco, trabalhador industrial especializado,
que fica desempregado, em virtude do fechamento da fabrica em que
trabalha, devido a uma fun¢io corporativa especulativa. Nesse caso,
a injustica da ma distribuigdo tem pouco a ver com o néo reconhe-
cimento. (FRASER, 2007, p. 117).
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Com esse caso, ela reafirma que uma teoria da justica que re-
almente promova a paridade de participacdo na sociedade precisa
ir além dos padroes de valoragao cultural, bem como das relacoes
economicas.

Reconhecimento
a) Combate a violéncia

A primeira das chamadas propostas de a¢do esta relacionada a
violéncia contra a mulher. Apds criticar o governo federal pela aten-
¢do dada ao tema, estdo enumeradas as agdes que serao realizadas.
Entre elas, prevé a criagdo de campanhas educativas, ampliacao de
servicos de assisténcia, capacita¢ao de servidores publicos, além de
expandir delegacias da mulher com funcionamento 24 horas.

Esses primeiros itens trazem o viés do reconhecimento das di-
ferengas abordado por Fraser. O contexto no qual a mulher esta inse-
rida - de violéncia e exposi¢do a riscos por uma questdo de género -
acarreta a necessidade da atencdo diferenciada. A partir do momento
em que a condi¢do feminina a expde a maiores problemas, caberia
também ao poder publico implementar agdes que promovam a justi-
¢a, mesmo que seja necessaria a criagdo e imposi¢ao de servicos que
beneficiem essa parte da populagdo, ja que trata-se de um contexto
em que ela é desfavorecida e impedida, em alguns casos, de viver em
condicoes de equidade.

Como lembra Biroli (2014), o risco para as mulheres tem grau
diferenciado de acordo com realidades geograficas, no entanto dados
de variadas instituigdes apresentam nimeros que comprovam altos
indices de violéncia atingindo o publico feminino. Entre 2001 e 2011,
estima-se que ocorreram mais de 50 mil feminicidios no Brasil, se-
gundo o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA).

A ameaga difusa que a violéncia sexual representa para as mulheres
pode ser pensada como um dos aspectos que as definem como um
grupo social distinto dos homens. As lutas feministas produziram
avancos na legislacdo relativa a violéncia doméstica e ao estupro em
diversas partes do mundo, mas permanece alto o nimero de estu-
pros e de assassinatos de mulheres por homens com quem elas tive-
ram relagoes afetivas. (MIGUEL; BIROLI, 2014, p. 43).
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Ainda segundo Biroli, o combate a esse tipo de violéncia es-
barra constantemente nao s6 em normas e politicas, mas também na
construcdo social que mantém a dominagdo masculina no cotidiano.

Dentro das propostas para mulheres, a busca por combater
alesbofobia (preconceito contra mulheres 1ésbicas) e a transfobia
(preconceito contra transexuais) é um dos pontos propostos que po-
demos inserir no item reconhecimento que, sugere, entre outros as-
suntos, a interven¢ao do poder publico para coibir a violéncia contra
esses grupos, reconhecendo a necessidade de dar mais atencéo a eles,
para que se consiga o objetivo da paridade participativa. No entanto,
como trataremos especificamente das propostas para LGBTs, a anali-
se mais aprofundada dos temas serd vista adiante.

b) Legaliza¢ao do aborto e parto humanizado

Esta proposta trata da legalizacao do aborto. De acordo com o
texto, o objetivo é permitir a interrupgao voluntaria da mulher até a
122 semana de gestagdo e, em casos de estupro, até a 142. Além disso,
obriga governos federal, estadual e municipal a prestarem assisténcia
nos procedimentos e, por fim, cria um programa de conscientizagdo
sobre prevenc¢ao de gravidez e maternidade.

O direito as escolhas no caso do aborto deve ultrapassar o sentido
negativo da liberdade que esta ai envolvida. Isso significa que deve
ser apoiado pelo Estado por meio de politicas publicas de combate a
violéncia, de orientagdo para o respeito as decisdes individuais e de
atendimento adequado na area de saide (MIGUEL; BIROLI, 2014,
p- 127).

O tema tem sido levantado pelo movimento feminista ao lon-
go das décadas, mas, no Brasil, ndo houve avangos consideraveis do
ponto de vista politico. Um dos argumentos para a rejei¢ao da pro-
posta é o de que o aborto seria entdo tratado como um método con-
traceptivo.

A proposta do movimento feminista ndo é a utilizagdo do aborto
como método contraceptivo, e sim como ultimo recurso ao qual as
mulheres devem ter seu direito assegurado, no sentido de garantir
que a maternidade seja o resultado de uma op¢éo consciente e nio
de uma fatalidade bioldgica (ALVES E PITANGUY, 1985, p.61).
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Ainda dentro do 4mbito da satide feminina, a quarta pauta re-
fere-se a defesa do parto humanizado e ao que se chamou de defesa
contra a violéncia obstetricia. A proposta é baseada no projeto de lei
7633/2014 de autoria do deputado federal Jean Wyllys (PSOL-R]).

¢) Aumento do tempo de licen¢as maternidade e paternidade

A ideia de ampliar o tempo de licenca-maternidade das maes
para um ano e dos pais para um més tem como justificativa possibi-
litar a maior aproximacéo e lago entre a crianga e seus responsaveis.
De acordo com a explicagdo, a partir do momento em que o homem
tem mais contato com o bebé, suas responsabilidades e deveres com
o filho sdo fortalecidos. Assim, a mulher teria mais liberdade no mo-
mento em que as tarefas sdo divididas.

No entanto, a diferenca proposta aos dois, 11 meses a mais para
o publico feminino, pode ser questionada em sua forma de buscar
equidade. Devido a fatores biologicos pds-gravidez, o afastamento
do trabalho é mais necessario para a mulher. Porém, acreditamos que
o aumento mantém a desproporcionalidade no critério de quem tera
mais disponibilidade para a dedicagao a familia, o que nao acarreta-
ria em mudangas significativas no papel estabelecido culturalmente
de que as atividades domésticas cabem a mulher.

Portanto, seria mais viavel a ideia de uma proposta que garan-
tisse aos pais a possibilidade de terem mais tempo com seus filhos, o
que, por consequéncia, permitiria a mae mais tempo e autonomia para
dedicagdo as atividades que deseja ou precisa, sejam elas relacionadas
a aspectos de aperfeicoamento profissional, sejam emocionais e fisicas.
Fraser abordou esse contexto na perspectiva do que denominou con-
dicdo intersubjetiva de paridade participativa, que:

Exclui normas institucionalizadas que sistematicamente depreciam
algumas categorias de pessoas e as caracteristicas associadas a elas.
Nesse sentido, sdo excluidos os padroes institucionalizados de valo-
res que negam a algumas pessoas a condi¢do de parceiros integrais
na interagdo, seja sobrecarregando-os com uma excessiva atribuigao
de diferenca, seja falhando em reconhecer o que lhes é distintivo
(FRASER, 2007, p. 120).
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d) Atengio as mulheres negras

Entre as bandeiras em prol das mulheres, ha um ponto que re-
conhece a atengdo que o Governo Federal deve dar as questoes que
envolvem direitos das mulheres negras. Por meio do reconhecimen-
to das diferencas, o Estado deve promover politicas publicas que
as assegurem o direito de paridade participativa. As ideias buscam
desconstruir perspectivas culturalmente impregnadas na sociedade
da dominagdo que privilegia o0 homem branco, heterossexual e de
classe média a alta. A proposta assegura atendimento “especial” para
a saude das mulheres negras, principalmente nos casos de diabetes,
hipertensao e anemia.

Essa pauta reconhece a diferenca e, assim, a necessidade de um
tratamento, prevenc¢ao ou cuidado especializado para as mulheres
negras. Esse reconhecimento nao busca diferenciagdo do grupo en-
quanto cidadas, mas condigoes que considerem suas questdes espe-
cificas, promovendo assim o equilibrio social dessas mulheres. Nesse
ponto, vale destacar os preceitos de reconhecimento da diferenca de
Fraser, que propdem o equilibrio social e a paridade participativa, e
ndo a segregac¢do de grupos com interesses distintos.

Uma abordagem compreensiva precisaria integrar o social e o cul-
tural, desenvolvendo uma teoria critica do reconhecimento, distin-
guindo aquelas reivindicagbes pelo reconhecimento da diferenca
que promovam a causa da igualdade social daquelas que a retardam
ou a solapam. (FRASER, 1997a, p. 5).

Representagdo
a) Reforma politica que fortaleca a participacao das mulheres

No 7° item, ha propostas que buscam promover a maior par-
ticipagdo das mulheres na atividade politica. Apesar de constituirem
mais da metade do eleitorado brasileiro, o publico feminino continua
ocupando apenas 10% das cadeiras da Camara Federal. O indice tem
se repetido a cada elei¢do. Em 2010, somavam 8,8% (45 dentre as 513
vagas). Em 2014, houve um aumento de 13,33 % e 51 foram eleitas
no dia 5 de outubro."

11 Disponivel em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/noticias/2014/10/06/cresce-numero-de-
mulheres-eleitas-nocogresso-mas-fatia-ainda-e-de-so-10.htm)
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Nesse contexto, o programa de Genro tem cinco diretrizes que
contemplam a questdo da representagio, resumidos em uma propos-
ta, que sdo: a defesa do sistema de votagao proporcional em lista par-
tidaria pré-ordenada, com paridade de género; a democratizagao dos
espacos de defini¢do de politicas publicas; realizagdo de conferéncias
de politicas publicas para mulheres; criacdo de mais secretarias de
apoio as mulheres; e prezar pela laicidade do Estado.

A questao da representagdo ¢ hoje um ponto de destaque da
luta feminista e esbarra no que Fraser chamou de “mau enquadra-
mento’, que provoca a invisibilidade de grupos ou individuos histo-
ricamente e culturalmente com menos acesso ao conceito amplo de
justica. O tema é um fator cada vez mais importante como a terceira
dimensao do modelo teérico tridimensional de justica, justamente
pelas injusticas pertinentes a sua auséncia, ou a uma pseudorrepre-
sentac¢do, capaz de permitir um falso conforto e acomodagao.

Como a entendo, representagdo nio ¢ apenas uma questdo de as-
segurar voz politica igual a mulheres em comunidades politicas ja
constituidas. Ao lado disso, é necessario reenquadrar as disputas so-
bre justica que ndo podem ser propriamente contidas nos regimes
estabelecidos. Logo, ao contestar o mau enquadramento, o feminis-
mo transnacional estd reconfigurando a justi¢a de género como um
problema tridimensional, no qual redistribui¢do, reconhecimento
e representagdo devem ser integrados de forma equilibrada. (FRA-
SER, 2007, p. 305).

b) Por uma educagdo nao-sexista

Trata-se de uma pauta subjetiva, que ndo expoe exatamente de
que maneira se daria a mudanga na educagio das escolas brasileiras.
No entanto, fala em uma educa¢ao nao-sexista, que eduque os alunos
de modo a ndo terem preconceitos relacionados a género. Apesar de
ndo definir a forma em que o aprendizado se daria, acreditamos que
reconhecer a necessidade de abordar as questoes e leva-las ao deba-
te contribuem para a formagdo de jovens, reconhece a existéncia de
pessoas e familias além do modelo convencional e que convenciona-
do a ser encarado como o correto de “pai, mae e filhos”.

A representacdo da familia, portanto, esta em pauta e a propos-
ta é a revisdo dos modelos adotados como corretos, o que perpassa
todas as demandas da sociedade desde a formac¢ao das consciéncias.



A ideia é abordada pelos estudos feministas ha algumas décadas (AL-
VES; PITANGUY, 1985) mas tem ganhado mais destaque nos ulti-
mos, a partir das discussdes em casas legislativas sobre a discussao
sobre diversidade de género nas escolas.

O movimento feminista procura, portanto, através de uma nova
acdo pedagdgica, demonstrar como os livros didéticos reproduzem
a imagem tradicional da mulher e confirmam a diferenciagdo de
papéis tanto no lar quanto na esfera profissional: a mulher costura
ou cozinha ou varre, o homem 1é o jornal; a mulher é enfermeira
ou secretiria, o homem, médico ou executivo. Demonstrar como
as histérias infantis também reproduzem os papéis diferenciados:
a mulher ¢ passiva, espera que o homem, ativo, a ‘salve, é passiva-
mente dada em casamento como prémio, sem que se cogite de sua
vontade. (ALVES E PITANGUY, 1985, p. 82).

LGBTs

As propostas para a populagdo LGBT foram abordadas, assim
como a para as mulheres, por trés eixos de prioridades: combate a
todas as formas de preconceito por orientagdo sexual e/ou identidade
ou expressao de género; garantia de igualdade juridica para a popu-
lacao LGBT em todos os ambitos; e elaboragao participativa através
do didlogo permanente com os movimentos sociais e a comunidade.

Reconhecimento

a) Criminalizagao da discrimina¢ao contra LGBT e implan-
tacao de politicas concretas de combate sistémico a homofo-
bia e a transfobia

Esta proposta pretende englobar todas as formas de opressao
sexual - homofobia, gayfobia, lesbofobia, bifobia e transfobia - equi-
paradas ao racismo. Portanto a proposta parte de uma ideia de que
seja criminalizado, ou seja, que se crie uma legislagdo integral para
criar mecanismos de combate e prote¢do a crimes ligados a natureza
da sexualidade.

Segundo Fraser, o reconhecimento esta ligado as demandas
culturais das sociedades pos 1960. E nesse contexto, as mudangas
institucionais ligadas & compreensdo e aceitagao da diversidade se-
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xual e do respeito a este grupo sdao uma crescente nos dias atuais. Esta
proposta, portanto, incide na categoria reconhecimento, pois trata-se
da visibilidade de uma tipologia nova de crime que ocorre dentro de
um grupo nao hegemoénico como o homossexual, reconhecendo-o
perante a sociedade.

b) Alteragao do Céodigo Civil para assegurar a conquista do
casamento civil igualitario

Esta é uma politica de reconhecimento proposta por Genro,
também indo de encontro ao abordado na proposta anterior. O di-
reito ao casamento civil para casais heterossexuais é o processo hege-
monico e, portanto, excludente, pois ndo assegura a casais homosse-
xuais o direito a unido civil, configurando uma injustica social. Para
a paridade ocorrer, reconhecese no ambito macro, logo na alteracdo
do cddigo civil para assegurar o direito comum a este grupo.

¢) Garantia do direito de travestis e transexuais a saude integral

Esta proposta prevé a este grupo marginalizado a melhoria dos
servicos oferecidos pela saide publica, como a hormonioterapia e
operagoes trangenitalizadoras. Na proposta, Genro salienta que sao
apenas quatro hospitais publicos no pais que fornecem esses servi-
¢os, portanto ha uma lacuna no pais que deve ser reconhecida.

O PSOL defende a despatologizagido da travestilidade e da transexu-
alidade e reconhece o direito da populagio trans a autodefini¢do da
identidade de género, o que sera garantido pela Lei Jodo Nery. Além
disso, investiremos mais recursos na formagao de profissionais da
saude para assegurar os tratamentos e procedimentos reivindicados
por travestis e transexuais (PARTIDO SOCIALISMO E LIBERDA-
DE, 2014, p. 63).

Enquadra-se, desta forma, como politica de reconhecimento,
pois esta ligada diretamente a uma questao cultural e social: do estig-
ma de um grupo. Também, nesse sentido, da leitura da transexuali-
dade como uma doenca. Como Fraser aborda, o reconhecimento se
articula desse didlogo entre o social e o cultural:

Dessa forma, uma abordagem compreensiva precisaria integrar o



social e o cultural, desenvolvendo uma teoria critica do reconheci-
mento, distinguindo aquelas reivindica¢des pelo reconhecimento da
diferenca que promovam a causa da igualdade social daquelas que a
retardam ou a solapam (FRASER, 19974, p. 5).

d) Garantia do direito a autodefini¢dao da identidade de género:

Como outra proposta neste estudo, sob a perspectiva do reco-
nhecimento, tem-se a garantia do direito a autodefini¢do de identi-
dade de género. Nessa proposta, a candidata Luciana Genro defende
a criagdo de uma lei de identidade de género, para garantir as pessoas
trans — travestis, transexuais e transgénero - o direito a escolha do
nome proprio e a livre determinagdo sobre os seus corpos. Defen-
de uma politica do nome social e nao de identidade dupla, a fim de
possibilitar a escolha dessas pessoas a mudarem seus documentos de
acordo com a sua identidade de género.

Essa proposta entende-se como uma politica de reconheci-
mento, pois o pressuposto de igualdade veio aqui acompanhado de
afirmacao e respeito a diferenga, o que em muito se assemelha com o
que Fraser propde por reconhecimento. Como afirmado, reconheci-
mento passa por uma questao contemporanea de valorizagao das di-
ferencas a partir do surgimento de setores sociais nao-hegemonicos,
no qual a populagao trans enquadra-se, em certo sentido.

e) Implementac¢io do kit “Escola sem Homofobia” e revisiao
dos materiais

Esta proposta prevé a inser¢ao em dmbito educativo de um ma-
terial que circule em todos os niveis de ensino, adequados a idade e
maturidade dos alunos e alunos. Parte da ideia de que a luta contra
homo/lesbo/bi/transfobia deve comecar desde o ambiente escolar,
para que a sociedade se construa sem opressoes dessa natureza. Esta
proposta também pode entender-se como uma politica de reconhe-
cimento, pois posiciona dentro do debate escolar a questido do enten-
dimento da violéncia e opressao homofdbica, tema tido como tabu
historicamente, que invisibilizava sujeitos nao heterossexuais.

f) Constitucionalizacao da proteciao as LGBTs e a todas as
formas de familia LGBT
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“Defendemos todas as formas de familia que existem em nossa so-
ciedade, por isso somos a favor do acesso igualitario a adogéo e a re-
producdo humana assistida, sem qualquer forma de discriminagao
aos casais do mesmo sexo ou as pessoas solteiras, seja qual for a sua
orientagdo sexual e/ou identidade de género” (PARTIDO SOCIA-
LISMO E LIBERDADE, 2014, p. 65).

Esta agdo permite o reconhecimento dessas familias, agindo de
forma que nao sejam marginalizadas e excluidas dos programas so-
ciais do governo. Trata-se, assim, de uma proposta que se enquadra
como reconhecimento, pois prevé o direito igualitario a formas de
familia que nao as tradicionais, constituida por homem e mulher.

Representagdo

a) Criacao de um observatorio para monitoramento da violéncia
homofdbica

Esta proposta parte do objetivo da criagdio de um canal para
identificagao e mapeamento dos crimes de ¢dio, em especial a violén-
cia homofoébica. Conforme apontado pelo plano de governo, a ideia é
implantar um meio que concentre dentincias e casos desse tipo para a
criagdo de mecanismos de combate como politicas publicas especificas
para esta forma de crime. Para Fraser, a representacdo complementa
o reconhecimento, pois cria mecanismos capazes de dar voz a setores
nao contemplados pela sociedade. Como explica Abreu (2011):

Como terceira dimensdo da justica, a representagdo vem comple-
mentar as duas primeiras, na medida em que diz respeito a deman-
da por voz de grupos que ndo predominam (...). Na representagio,
portanto, esta acoplada a dimensao propriamente politica da justica,
que tem como papel, precisamente, garantir canais em que as demais
demandas possam ser manifestadas e os conflitos sociais equaciona-
dos e, quem sabe, solucionados. (ABREU, 2011, p. 10).

a) Fortalecimento da participa¢ao direta das LGBTs
A representagdo ocorre, também, na ultima proposta de Lucia-

na Genro para a populagdo LGBT, quando planeja para o seu man-
dato conferéncias que deem voz a este grupo, proporcionando um
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dialogo direto com o movimento social e as pautas, afim de criar uma
agenda politica que dé visibilidade a questdes proprias desse segmen-
to. Enquadra-se como representacgdo, pois esta proposta possibilita
canais antes pouco utilizados que visam inferir diretamente na po-
litica macro do pais. “Como presidenta, Luciana realizara as confe-
réncias de forma mais periodica e democratica e com mais estrutura”
(p. 64). Trata-se claramente do fortalecimento de um canal para a
representacao politica deste segmento.

Consideragdes finais

Além de analisar o programa de governo de Luciana Gen-
ro como integrante do conjunto de marketing eleitoral, apresentar
conceitos e teéricos que abordam questdes de género, o artigo tem
interesse social. Buscou entender de que maneira dois grupos com
histéricos de impossibilidades de participagdo igualitaria na socieda-
de sdao apresentados e reconhecidos na pauta politica em uma cam-
panha eleitoral.

Segundo levantamento do Ministério da Justica de 2012, a cada
dia, 13 pessoas sao mortas, vitimas de crimes relacionados a homofo-
bia. Em relacdo as mulheres, apesar de avancos legislativos e da criagao
da Lei Maria da Penha, a estimativa é que a cada cinco minutos, uma
mulher é agredida no Brasil e, em cerca de 70% dos casos, o agressor ¢ o
marido ou namorado. Os dados sao um exemplo claro de que a luta pe-
los direitos de mulheres e LGBTs merecem atengdo, como tem conside-
rado o PSOL por meio de suas propostas e projetos de lei apresentados
por filiados como o deputado federal (PSOL-R]) Jean Willys.

Quando Nancy Fraser foi escolhida para a analise da pesquisa,
vimos a oportunidade de partir das criticas e entraves ao estudo de pos-
siveis solucdes para os problemas que enfrentam mulheres e LGBTs,
aplicando os conceitos de uma das tedricas mais respeitadas e discuti-
das em questdes que poderiam tornar-se medidas praticas. Nesse caso,
vimos que os estudos e categorias de Fraser estdo de acordo com ne-
cessidades dos dois grupos, nao ainda de maneira ideal, porém como
passos relevantes. Embora Genro nao tenha sido eleita e ndo possamos
saber como as propostas se comportariam na vida real, a partir do mo-
mento em que sdo apresentadas, contribuem para que assuntos polémi-
cos e evitados, como o aborto, por exemplo, deixem a invisibilidade e o
siléncio, promovendo, assim, mais discusséo.
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Entre as trés categorias defendidas pela autora, reconhecimen-
to é a mais presente entre as propostas analisadas. Acreditamos que
até acontecer o cenario ideal de equidade social, os grupos precisam
ter propostas especificas e politicas afirmativas. O processo é lon-
go, porém nao impossivel. Segundo Fraser (ABREU, 2011), redistri-
buigdo, reconhecimento e representa¢do sdo categorias plenamente
adequadas e igualmente aplicaveis ao Brasil, mesmo considerando-se
suas especificidades.

Nas propostas para LGBTs ndo houve presenga da categoria
redistribui¢do. Ainda que o programa de governo estabeleca diretri-
zes congruentes em relagdo ao reconhecimento e a representagao, a
questdo econdmica ainda fica aquém. Como por exemplo, um rear-
ranjamento de renda a grupos em situagdo de vulnerabilidade socio-
econdmica e com dificuldade de inser¢do no mercado de trabalho
como o de transexuais ndo foi observado. E o que Fraser alerta so-
bre o bidimensionamento do reconhecimento com a redistribuigéo:
uma categoria deve agir em fun¢ao da outra, para que a real paridade
social possa acontecer. Nesse sentido, considera-se que esse ponto
tenha sido falho, pois ndo houve nenhuma proposta efetiva para re-
alocar o lugar economico desses sujeitos.

Seria interessante analisar de que maneira os outros candidatos
trataram os temas para uma ideia mais ampla e a visao geral de inten-
¢Oes dos partidos e seus escolhidos representantes, além de observar
quando as pautas comegaram a fazer parte de propostas de candida-
tos a presidéncia da Republica e de que maneira. Sdo possiveis pro-
postas para 0s nossos proximos estudos.

Procuramos analisar passos ainda iniciais da discussdo sobre
género em campanbhas eleitorais. O momento ¢ particularmente ins-
tigante a pesquisa. Os dois grupos passam por evolugdes no ambito
de reconhecimento de direitos. Em contrapartida, os debates poli-
ticos estdo cada vez mais polarizados quando o assunto é, especial-
mente, causas LGBTs. Enquanto isso, os indices de violéncia contra
a mulher continuam alarmantes. Se por um lado ha partidos como o
PSOL, que defendem mais direitos que promovam paridade partici-
pativa para LGBTs, assistimos retrocessos dessas conquistas como a
aprovagdo, ainda no ambito inicial de deliberagao no Congresso Na-
cional, do Estatuto da Familia, que reconhece como familia a compo-
si¢do de pai, mae e filhos.



Em suma, é possivel concordar com a perspectiva tedrica da
autora analisada, Nancy Fraser, e seus estudos sobre direitos, reco-
nhecimento, redistribuicao e representacdo. Se faz pertinente que
a comunicagao politica e o marketing eleitoral priorizem questdes
de género e justica social, como no caso explorado por este estudo.
Também acreditamos que até que a igualdade seja atingida em uma
sociedade, os grupos merecem o reconhecimento de suas diferengas
e, assim, a agdo do Estado que garanta o equilibrio social e econd-
mico. Sobre o contexto peculiar de producdo deste artigo, citado no
paragrafo anterior, deixamos a frase exposta por Luciana Genro no
website de sua campanha, mais precisamente ao finalizar sua biogra-
fia no item “quem sou eu”: “Como escreveu Daniel Bensaid, vivemos
tempos de transicdo entre o ndo mais e o ainda ndo, em que o antigo
ndo acabou de morrer enquanto o novo pena para nascer”.
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