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As felicidades,
os cinemas, as artes e a cultura digital

Prof. Dr. Marcos H. Camargo'

As longas décadas que se seguiram ap6s a Segunda Gran-
de Guerra presenciaram uma disputa mundial sobre modelos de
civilizagdo, com o liberalismo e o socialismo protagonizando uma
guerra fria, em que boa parte das armas foram fabricadas com
ideias, valores, comportamentos e crencas. Todas essas armas
abstratas alvejavam a realidade dos corpos humanos por meio de
midias audiovisuais, enquanto engajados em sistemas socioeco-
ndmicos e politicos antagdnicos.

As maquinas de propaganda comercial das grandes corpo-
ragdes multinacionais do capitalismo ocidental associaram-se as
maquinas de geragdo de comportamentos e crengas dos estudios
de cinema e televisdo, para formatar ideais de vida a serem sugeri-
dos como receitas prontas da felicidade individual.

A busca pela felicidade ndo é uma meta inventada pelo
capitalismo. O cristianismo ja entendia a felicidade como a salva-
¢do da alma e sua vida jubilosa num paraiso eterno. Os modernos
pensavam na possibilidade de sermos felizes em sociedades uto-
picas, em favor das quais seguiram os romanticos e socialistas.

Até hoje, a maioria das pessoas parece disposta a pagar
caro pela melhor férmula de se alcangar a felicidade, que um dia
Aristoteles disse ser a meta da filosofia. Talvez por isso tenha fica-
do claro aos politicos e as elites governantes, que a venda da espe-
ranca na felicidade ndo era apenas um bom negdcio, mas também
um analgésico para as dores insuportaveis causadas pela miséria
da existéncia das pessoas comuns.

Vender modelos exige elaboragdo de narrativas comple-
xas, que devem ser marteladas por meio de varios tipos de midias,

1 Universidade Estadual do Parand, PPG Mestrado Profissional em Artes.



de modo a circunscrever todos os sentidos, pelos quais é possivel
trespassar a mensagem sobre as fantasias da felicidade.

Tanto fizeram, tanto criaram, tanto comunicaram aqueles
valores, que todo o mundo, de certo modo, passou a crer que os
paises de onde vinham tamanhas esperancas sobre um futuro fe-
liz, seriam eles proprios os primeiros a “chegar 1a!”. As imigracoes
de milhares de pessoas, saidas de realidades terriveis, em busca do
tdo alardeado paraiso acabou se transformando num efeito cola-
teral indesejado, pois agora é preciso impedir que os crentes no
futuro invadam aquelas sociedades que se diziam estar de pose do
segredo da felicidade social e pessoal.

Nao ¢é de estranhar, que a arte contemporéanea e a cultura
digital esposem temas e imagens tao aterrorizantes. A quantidade
de zumbis, mortos-vivos, monstros, criminosos, aleijados e rejei-
tados que se tornaram protagonistas de filmes e jogos so faz cres-
cer a impressao de que sobrou apenas a decep¢do com o embuste
de uma promessa nao cumprida por liberais e socialistas.

O mundo dos certos e dos errados afundou com o fim da
modernidade, ali pelos anos 1980. Hoje, ja somam 40 anos de uma
cultura nascida numa terra de ninguém, denominada por alguns de
“poés-modernidade’, ainda vagando em busca do futuro, depois de
cegada pelo brilho resplandecente dos valores liberais e socialistas.

Talvez o sucesso crescente das séries e dos streamings
possa ser explicado pelo desejo de um préximo capitulo, em con-
traponto ao imediatismo vendido pelas pilulas da felicidade, tao
abundantes nas midias digitais, na arte performatica.

A putrefagdo da politica faz parte deste novo normal, tal-
vez porque venha em capitulos, cada qual mais obscuro que o
outro, satisfazendo os gostos por evisceragdes e necropsias, tao
comuns nos seriados das TVs a cabo e nas licdes de anatomia dos
jogos eletronicos.

Este livro tem a coragem de encarar e refletir sobre esses
cendrios cada vez mais comuns entre nos, perguntando-se onde
encontrar a felicidade diante desses espetaculos viscerais que in-
sistem em se normalizar entre nos.
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A sedu¢do no discurso filmico de um
Mundo Maravilhoso e a felicidade: imaginarios
sociais e migracdes na América Latina

Raquel Cabral!
Jéssica de Cassia Rossi?

Marcelo da Silva?

O objetivo deste texto ¢ refletir sobre o tema das migragdes inter-
nacionais e de como este fendmero social pode ser observado e
legitimado por meio dos discursos mididticos, em especial o do
cinema. Com relagdo a América Latina, sabemos que na realida-
de, a margem da legalidade juridica, muitas pessoas decidem em-
preender uma viagem para além das suas fronteiras em busca de
melhores condi¢bes profissionais e de vida; em diversas ocasides,

1 Pés-doutorado em Ciéncias da Comunicagio pela Escola de Comunicagdes e Ar-
tes (ECA) da Universidade de Sdo Paulo (USP); doutorado em Comunicacéo Ins-
titucional e mestrado internacional em Estudos para Paz, Conflitos e Desenvolvi-
mento pela Universitat Jaume I (Espanha); mestrado em Comunica¢do Midiatica
e Bacharelado em Comunicagio Social - Relagdes Publicas pela Universidade Es-
tadual Paulista (Unesp). Atualmente é professora dos cursos de graduagdo e pds-
graduagido em Comunicagdo da Faculdade de Arquitetura Artes e Comunicagdo
(FAAC) da Unesp. E-mail: raquel.cabral@unesp.br

2 Doutora em Ciéncias Sociais pela Universidade Estadual Paulista de Marilia, Mes-
tra em Comunica¢io Midiatica e graduada em Relagdes Publicas pela Universidade
Estadual Paulista de Bauru. Docente dos cursos de comunicag¢io do Centro Univer-
sitario do Sagrado Coragédo (Unisagrado). E-mail: jessicacrossi@yahoo.com.br

3 Pés-doutor em Comunicagio pela Universidade Estadual Paulista. Doutor em Co-
municagao pela Universidade Metodista de Sao Paulo. Mestre em Comunicagdo
Midiatica e graduado em Relagdes Publicas pela Universidade Estadual Paulista.
Docente permanente do Mestrado Interdisciplinar em “Cultura e Sociedade”, do
Mestrado Profissional em Comunicac¢io e do curso de Relagdes Publicas da Uni-
versidade Federal do Maranhédo, Campus Sdo Luis. Coordena o Grupo de Pesquisa
ECCOM - Ecologia da Comunicagdo Organizacional na Universidade Federal do

Maranhéo. E-mail: marcelosilva rp@hotmail.com
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motivadas por uma forte imagem dos paises historicamente colo-
nizadores como paraisos de bem-estar social. Nos tltimos anos,
esta problematica tem feito parte das grandes tematicas sociais,
politicas e econdmicas de muitos Estados, em especial da Europa
e Estados Unidos.

Este fendmeno de importantes impactos sociais, econOmi-
cos e culturais, se enquadra em um contexto de exclusao social,
desigualdade, inseguranca e legitimagdo de valores e imaginarios
sociais que conformam e normalizam o sonho europeu ou o sonho
norteamericano como paradigmas de felicidade e paz social; por-
tanto, legitimos para uma parcela da populagdo mundial, espe-
cialmente a latinoamericana.

O que faz os latinoamericanos acreditarem que o bem-es-
tar e a felicidade estdo na Europa, nos Estados Unidos, no Cana-
da ou Australia? Atualmente, os principais destinos migratdrios
indicam algo muito interessante: a imagem do colonizador como
referéncia de cultura civilizada, e, portanto, desenvolvida, rica e
fonte de felicidade. Este imaginario social proliferou-se pelas co-
l6nias, permanecendo mesmo apds suas respectivas emancipa-
¢Oes, com uma referéncia fatalista: a riqueza e a felicidade estao
na metrépole.

A partir dessas reflexdes, consideramos que o discurso da
felicidade é construido em diferentes formacoes discursivas que
se entrecruzam eivadas de polifonia em distintas modalidades: li-
terario, midiatico, publicitario, politico e institucional. Nesse sen-
tido, a0 compreendermos o discurso como produc¢ido de sentido
entre interlocutores (ORLANDI, 2007), procuramos depreender
alguns sentidos pregnantes no imaginario social no que tange a
relagdo entre o pensamento comunicacional latino-americano e
as migragoes internacionais - com um olhar mais acurado para
a América Latina - como um fendmeno social que pode ser in-
terpretado a partir da perspectiva critica da comunicagdo e sob a
égide dos estudos da analise de discurso de tradigao francesa.
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Preludio: o desenvolvimento econdomico como
paradigma de riqueza e felicidade

Desde os anos 40, o conceito de desenvolvimento como
sinénimo de riqueza veio se apresentando como a salvagdo para
todos os problemas mundiais. Naquele momento, Harry Truman,
presidente dos Estados Unidos, se apropriou de dois séculos do
conceito de desenvolvimento e lhe deu um sentido que interessava
a politica dos paises do hemisfério norte. A partir deste momento,
o sonho dourado ou o sonho norteamericano estava legitimado: o
desenvolvimento estaria impossibilitado de germinar em paises
do Terceiro Mundo*, mas sim de fora, do modelo seguido pelos
paises desenvolvidos. Segundo Esteva (1996), isto produziu uma
fragmentagdo da totalidade do mundo, criando uma realidade
imagindria e facilmente manipuldvel.

Ainda segundo Esteva (1996), é evidente que desde esta
construcdo social do desenvolvimento como crescimento econd-
mico, Truman conseguiu eliminar a conotagdo negativa do ter-
mo que estava relacionado com a colonizagdo. No entanto, ainda
nos dias atuais, esta referéncia ao termo continua sendo utilizada,
contudo assumindo uma nova roupagem, um novo tipo de impe-
rialismo que adquire alguns matizes. Estes matizes revelam que
a atual divisao do mundo em regides de paises ricos do Norte e
pobres do Sul também nos impossibilita ver além da realidade do
modelo econémico imposto.

4 Terceiro mundo — termo desenvolvido pelo economista francés, Alfred Sauvy, em
1952, para denominar o conjunto de paises que ndo estavam alinhados ao bloco
dos paises desenvolvidos, os quais haviam vencido a 22 Guerra Mundial (Primeiro
mundo), nem ao bloco dos paises comunistas (Segundo mundo). Em geral, este
termo foi utilizado para denominar os paises em situagdo de empobrecimento.
Atualmente, ja ndo se utiliza o termo, sendo de uso mais frequente referir-se a
paises do Norte para os Estados mais ricos e paises do Sul para os Estados mais
empobrecidos. Além disso, também hoje se utiliza o termo Quarto mundo para
denominar os bolsoes de pobreza extrema dentro dos paises ricos.
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Esta realidade criada persiste até hoje, e ainda que se saiba
que dentro dos mesmos paises desenvolvidos ha imensos bolsoes
de pobreza, inseguranca, violéncia e condi¢des de vida indignas,
por que continuam pensando que a felicidade esta nestes paises?

Sao muitas as causas que conformam este fendmeno, entre
elas talvez uma das mais evidentes seja o fato de que o concei-
to de desenvolvimento como riqueza e bem-estar forme parte dos
imagindrios de muitas sociedades. Desse modo, ¢ facil associar
riqueza a paz social e a felicidade, mesmo que em plena sociedade
globalizada conhecamos as desigualdades existentes nestes paises
considerados ricos e desenvolvidos.

Por outra parte, certamente uma das causas de que este
imaginario continue presente nas sociedades atuais seja a irres-
ponsabilidade dos meios de comunicagdo em muitos produtos
culturais, os quais sdo capazes de gerar: como filmes, musicas, li-
vros, revistas, jogos, anuncios publicitarios, produtos e servigos
de Internet, programas de radio e TV, etc. Todas estas “pequenas
fabricas de imaginarios” se unem as institucdes classicas: familia,
escola, igreja e o propio Estado, para legitimar valores e ideais,
as vezes confusos e irreais, com relacdo as migracdes. A margem
da lei e na falta de responsabilidade social, a midia produz desin-
formagdo, frustracdo, decepgido, separagoes familiares, perda de
direitos, ao fomentar a discriminagdo e todo tipo de sofrimento
humano. Muito embora, a comunicagao:

[...] ndo se reduza ao brilho ou a manipula-
¢do, assim como a democracia ndo se reduz
a demagogia, o conhecimento prét-a-penser,
a informag¢do ao escindalo ou humanitario
comércio da caridade [...] A comunicacio é
fragil, como todos os outros valores da demo-
cracia [...] (WOLTON, 2006, p. 23).

Na América Latina, existe certa pratica histérica relaciona-

da com a emigra¢do de determinados coletivos de populagdo pro-
cedentes dos paises colonizados pela Espanha. México, Colombia,
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Equador, Venezuela, Peru, Bolivia e Argentina sdo exemplos de pai-
ses que assumiram nos tltimos anos, um grande fluxo migratério
em diregdo a prépria Espanha, a outros paises europeus e aos Es-
tados Unidos. Em relagdo a populagdo brasileira também ha certa
tradicdo na emigragao em direcao ao Japao, Estados Unidos e paises
europeus, especialmente Portugal e Inglaterra. Diante deste cena-
rio, e embora alguns paises latinos, atualmente, estejam se transfor-
mando em paises receptores, e nao mais fornecedores de populagao
emigrante, de que forma podemos entender este fendmeno, partin-
do da comunicagao? Se aprofundarmos algumas questdes relacio-
nadas aos discursos sociais na América Latina, poderemos obser-
var de que maneira o pensamento comunicacional neste continente
ainda esta fortemente vinculado a imagem da colonizagao.

Ao abordar este tema - o qual relaciona algumas reflexdes
sobre o pensamento comunicacional latinoamericano e uma pro-
blematica social - observamos a importancia dos discursos midia-
ticos na conformacao e legitimagdo de valores que fundamentam
o0 imagindrio partilhado por uma parcela desta sociedade. E evi-
dente que esta é tdo somente uma parte da realidade acerca dos
barcos e canoas que chegam todos os dias as costas do litoral de
paises como Espanha, Itdlia, Franca ou Estados Unidos.

Milhares de pessoas colocam em risco suas vidas em uma
tentativa desesperada de conseguir um futuro mais seguro para si
mesmos e para os seus, ainda que sofrendo ameagas tao extremas
como o risco de uma deportagéo, as trapagas de intermediarios
e o perigo de uma viagem sem volta ao cruzar fronteiras ou em
alto-mar dentro de frageis embarcacoes. Isto, sem duvida, revela
um grave problema social relacionado com as injustas estruturas
econdmicas e politicas de muitos paises, que induzem ao deslo-
camento forcado de muitas pessoas. Diante da esperan¢a de um
futuro melhor em terras distantes, preferem arriscar suas vidas
por uma minima possibilidade de mudanga e pelo ideario de feli-

16



cidade que emana de certos discursos produzidos em/por deter-
minadas nag¢des ocidentais’.

Para aprofundar a questao, estruturamos o presente artigo
em duas partes. Na primeira, nos dedicaremos a refletir em tor-
no da pergunta: “Por que tanta gente quer emigrar e somente uns
poucos conseguem?” A intengdo desta formulagao é discutir algu-
mas premissas sobre o processo migratorio, visando compreender
alguns mecanismos de expulsdo e de atragdo de populagdes em
determinados contextos. Tais mecanismos obedecem a determi-
nados interesses politicos e econdmicos dos Estados, os quais em
alguns casos, mesmo internamente, provocam o deslocamento
regional de seus proprios habitantes em seu préprio territério. Na
segunda parte, refletiremos sobre o impacto dos meios de comu-
nica¢ao na conformagcao e legitimagao do imaginario em torno de
um mundo maravilhoso, que na maior parte dos casos se refere as
antigas metrépoles como ber¢os de bem-estar, desenvolvimento,
riqueza e felicidade. Para isso, analisaremos algumas ideias traba-
lhadas no filme “Um mundo maravilhoso” (Un mundo maravillo-
s0), 2006, do diretor Luis Estrada Rodriguez, no qual podemos
encontrar materiais sobre a estruturagdo e o mecanismo de fun-
cionamento dos discursos sociais que conformam um pensamen-
to comunicacional em relagao a coloniza¢ao na América Latina.

Por dltimo, nossas conclusoes refletem sobre o papel que
exercem os meios de comunicagdo no contexto migratorio, assim
como sua dupla atuagao, tanto na conformagao de imaginarios que
alimentam os principais fluxos de migragao, quanto na dentncia
que busca conscientizar sobre a problematica acerca do tema. Tais
questdes ocorrem no mundo simbolico, dado que fora da lingua-

5  Asnagdes ocidentais (Estados Unidos e paises europeus) produzem discursos que
apontam o seu estilo de vida como ideal e mais valorizado e o estilo de vida de
outras nagdes “orientais” e marginalizadas (Africa, Oriente Médio, Asia e América
Latina) como diferente e exotico. Por isso, na visido de Said (1990), o ocidente criou
uma concepgio de oriente, denominada por ele de “orientalismo’, a qual produz
discursos que desvalorizam o estilo de vida dessas nagdes “orientais’, entre as quais
incluimos a América Latina, que motiva muitas pessoas a emigrarem para Europa
e Estados Unidos (SAID, 1990).
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gem nada pode adquirir significado, pois essa coloca 0 homem em
interagdo consigo, com as coisas e com 0s outros, seja por meio de
posicionamentos conscientes, seja inconscientes, pois o sujeito € re-
cortado, clivado, fragmentado e atravessado por outrem.

O campo da Analise de discurso e o discurso filmico

Embora possa parecer redundante e dbvio, o discurso é o
objeto da Anilise de Discurso; a nogdo elementar que temos de
discurso como sindnimo de informagdo, mensagem e pronuncia-
¢80 nao corresponde aos interesses basicos da Analise de Discur-
so, de vertente francesa, nas proposi¢des de alguns dos principais
expoentes da area®.

A Andlise de Discurso pode relacionar-se intrinseca ou ex-
trinsecamente a historia e a sociologia e busca apreender os sen-
tidos produzidos e apreendidos pelos sujeitos ao elaborar/recep-
cionar um discurso. Nesse sentido, Orlandi (2007, p. 21) define o
discurso como “efeito de sentidos entre interlocutores”

De acordo com Brandao (2004), a dualidade constitutiva
da linguagem, ou seja, sua roupagem formal e, a0 mesmo tempo,
transposta por entradas subjetivas e sociais ocasiona um desloca-
mento nos estudos linguisticos que estavam enfocados na proble-
matica opositora entre lingua e fala. “Estudiosos passam a buscar
uma compreensao do fendmeno da linguagem nao mais centrado
apenas na lingua, sistema ideologicamente neutro, mas num nivel
situado fora desse polo da dicotomia saussuriana. E essa instancia
é a do discurso” (BRANDAO, 2004, p. 11).

Dessa maneira, o discursivo possibilita a articulagdo im-
prescindivel entre o extralinguistico e o linguistico, ao entender
que a constitui¢ao das significages esta na relagao entre as con-
di¢oes socio-histdricas e o texto. Para Brandao (2004), no sistema
da lingua se imprimem, historicamente, as marcas ideologicas do

6  Entre os quais destacamos, Michel Pechéux, Eni Orlandi, Dominique Mainguene-
au, Nagamine Brandéo e Patrick Charaudeau.
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discurso, que estd no entremeio, na relagdo e no intervalo entre
lingua e fala.

A linguagem como discurso nao forma nem ¢é formada por
um universo de signos utilizados somente como instrumentos de
comunicacdo, persuasio, retdrica ou suporte de pensamento; nes-
sa dire¢ao, a linguagem ¢ um modo de produgao e interagdo social
sem neutralidade, naturalidade ou inocéncia, nela ha um espago
de concessdo privilegiado a manifesta¢ao da ideologia.

E na e pela linguagem que a ideologia se representa, arti-
culam-se e defrontam-se agentes coletivos na forma de sujeitos, e
se legitimam relagdes intersubjetivas, as quais se ddo por meio da
lingua e sdo permeadas por efeitos de sentido, que ndo sao total-
mente determinados pela esfera da emissdo, ja que a linguagem é
opaca, nao-transparente; a partir disso, nao ¢ possivel pensar no
discurso apenas como transmissao de informacgao entre interlo-
cutores, ja que:

[...] Pensar nesses termos conduz a uma con-
cepcio de sentido prévio, estabilizado, verda-
deiro, tnico, sem lugar para ambigiiidades,
para o desvio e o mal entendido. [...] o sen-
tido sempre pode ser outro e isto estd na de-
pendéncia do lugar em que os interlocutores
se inscrevem. Ou seja, nada garante que um
discurso produza o mesmo sentido tanto para
quem o formulou como para quem o inter-
pretou. Entre os interlocutores ha um inter-
valo que vai muito além do espaco fisico que
o separa (INDURSKY, 1998, p. 7).

Destarte, para a Analise de Discurso, a linguagem nao ¢
reflexo de algo que lhe é exterior. Rocha e Deusdara (2006) 7 pon-
tuam que toda producao de linguagem nao possui uma motivagao

7  Ademais de historicamente, acreditamos que essa interagdo também estd investida
dos componentes social e cultural em que esta imersa, numa rela¢do de ineréncia
uns aos outros.

19



outra, mas se constitui, de fato, como produto do encontro entre
um eu e um tu, em formas de interagéo situadas historicamente.
No interior do discurso instauram-se conflitos e confron-
tos ideoldgicos, e aquele estd numa relagdo de conjungdo com a
organizagdo social, o sujeito e o pensamento. Entre a lingua e a
fala esta o discurso, entretanto, precisamos definir e determinar
a qual discurso referimo-nos. Nesse artigo, nos referimos ao dis-
curso filmico-midiatico, nomeadamente, aos discursos acerca da
felicidade que circulam na produ¢ao “Um mundo maravilhoso” do
diretor Luis Estrada Rodriguez, povoando os imaginarios sociais
latinoamericanos de forma sedutora no que se refere as emigra-
¢des, as quais alguns poucos obtém éxito e outros muitos nao.

Por que tanta gente quer emigrar e somente alguns

conseguem?

Ramonet (1999) citado por Martinez Guzman (2001, p.
271) denuncia que naldgica do pensamento tinico sobram seres hu-
manos. Além da critica ao sistema do capital, o autor também nos
questiona sobre o massacre de inimeras vidas que sdo literalmente
desperdigadas, segundo a logica do modelo econdmico atual.

Nesta linha de pensamento, Bauman (2005) aponta que
existem vidas humanas que fazem parte de um excedente gerado
pelo modelo econdmico e social, o que ele denomina de “Vidas
humanas desperdicadas”, ampliando suas consideragdes acerca
desse temario em Danos Colaterais, ao afirmar que:

O aumento da desigualdade raras vezes é
considerado sinal de alguma coisa além de
um problema financeiro; nos casos relativa-
mente raros, em que ha um debate sobre os
perigos que essa desigualdade representa para
a sociedade como um todo, em geral ele se da
em termos de ameagas a “lei e ordem”; quase
nunca dos riscos para os ingredientes fun-
damentais do bem estar geral da sociedade,
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como, por exemplo, a saide fisica e mental da
populagio, a qualidade de sua vida quotidia-
na, o sentido de seu engajamento politico e a
for¢a dos vinculos que a integram a sociedade
(BAUMAN, 2013, p. 9).

Ao final de 2009, este modelo impulsionou aproximada-
mente 43,3 milhdes de pessoas ao deslocamento for¢ado, segundo
dados de ACNUR (2009)%. Além disso, calcula-se que ha 239 mi-
lhoes de pessoas sem emprego formal em todo o mundo, segun-
do dados da OIT (2009)°, que poderiam somar-se aos milhdes de
seres humanos que se encontram em condigdes de pobreza extre-
ma. Segundo denuncia Bauman (2005), estes coletivos nao conse-
guem reinserir-se no sistema, nem sequer para serem explorados,
porque precisamente assim funciona a légica neoliberal. Uma 16-
gica que necessita de uma dindmica extremamente desigual para
continuar funcionando como um sistema de desigualdades.

Segundo o Colectivo Loé (2001), em um contexto de pro-
fundas contradi¢des entre os paises e dentro deles, a divida social
parece, cada vez mais, ascendente. A brecha da desigualdade no
atual sistema de economia global'® vem gerando graves consequén-
cias. Estes grandes contingentes de populagdo que literalmente so-
bram, como apontava Ramonet, somam-se aos fluxos migratorios
massivos. E quando ndo retinem as condigdes necessarias para

8 ACNUR - Agéncia das Nagdes Unidas para os Refugiados: Tendéncias globais
2009 - Refugiados, Solicitantes de Asilo Politico, Retornados, Desplazados internos e

Exilados. Disponivel em: https://www.acnur.org/fileadmin/Documentos/Publica-
ciones/2010/7391.pdf. Acesso em : 9 jan. 2010.

9  OIT - Organizagao Internacional do Trabalho: Informe 2009. Disponivel em:

http://www.ilo.org/global/lang--es/index.htm. Acesso em: 9 jan. 2010.

10  Segundo Castells (apud COLECTIVO LOE, 2001, p. 51): “Vivemos em uma eco-
nomia global. Isto ndo é o mesmo que uma economia mundial, uma realidade que
existiu desde o século XVI. Uma economia global é uma economia em que todos
os processos trabalham como uma unidade em tempo real ao longo do planeta,
isto é, uma economia na qual o fluxo de capital, o mercado de trabalho, o processo
de produgio, a organizagio, a informagio e a tecnologia operam simultaneamente
para a escala mundial”. [Tradugdo nossa].
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emigrar legalmente, submetem-se as redes de negdcios ilegais que
funcionam a margem do Estado: trafico de drogas, de armas, de
pessoas, lavagem de divisas, paraisos fiscais, etc.

Desse modo, o caos social gerado pela brecha da desigual-
dade nos indica que - conforme Castells - citado por Colectivo Loé
(2001), vivemos uma era de economia global na qual ndo somente
o dinheiro passa a mover-se com facilidade em um sistema de livre
mercado e de capital transnacional, mas onde a mao-de-obra tam-
bém se mundializa. Isso quer dizer que a for¢a de trabalho também
é transnacional. Neste sentido, os fluxos humanos (as migragoes)
também obedecem a uma ldgica transnacional, que obviamente,
esta restringida a determinados interesses politicos e econdmicos
de atores transnacionais, como podem ser as grandes corporagdes,
empresas, os proprios Estados ou os conglomerados financeiros.

Esta légica neoliberal que atualmente vem dando mostras
de fragilidade diante da grave crise financeira mundial nos indica
que, para bem ou para mal, nao ha outro modelo possivel. Esta é a
contradigdo recente, ou seja, o que se esta questionando ¢ a légica
do sistema. Neste sentido, muitos sdo os que diante do desespero,
e de certo modo, diante da situagdo de exclusdo gerada pelo pro-
pio sistema, decidem deixar a sua terra natal para tentar a vida em
terras distantes.

Existem muitos fatores que levam alguns coletivos a busca-
rem niveis de vida mais dignos, mesmo em situag¢des de incerteza.
Recordamos que o processo migratério a margem da legalidade
dos Estados é extremamente arriscado e submetido a inimeras
variaveis, como podem ser: a repressdo legalizada das autoridades
estatais, os riscos sociais de todo tipo que sofrem os imigrantes
em sua chegada, ou a perda da propia vida no trajeto. No entanto,
mesmo que muitos desejem emigrar, somente uma minoria privi-
legiada efetivamente consegue. ; Por qué?

Segundo o Colectivo Loé (2001, p. 56), para explicar este
fendmeno é importante que observemos alguns fatores que pa-
recem estar relacionados a trés institui¢oes basicas da sociedade

22



global: 1 - os Estados, 2 - a economia de mercado capitalista e 3
- os meios de comunicagdo e os transportes.

Por meio de uma construgao social das fronteiras, legitima-
da depois da consolidagdo dos Estados-Nagado e o ideal de iden-
tidade nacional, os Estados estdo autorizados (a partir do con-
ceito de soberania) a estabelecer politicas restritivas de expulsao
ou atragdo de populagio, segundo seus interesses contextuais e
temporais. Desta forma, controlam os fluxos migratérios, atrain-
do populagao conforme suas necessidades econdmicas de mao-de-
-obra, e em outros momentos, expulsando a popula¢ao nos casos
de excedente de trabalhadores.

Considerando a atual fase do capitalismo de liberacdo
de mercados, e de mobilidade global de fluxos monetarios, nao
somente o capital transpassa fronteiras, mas a for¢a do trabalho
também se mundializa. Nesta dinamica, para conseguir tal mobi-
lidade de fluxos humanos, o sistema tende a facilitar os desloca-
mentos, acionando todo o aparato tecnoldgico, burocratico e ad-
ministrativo, com a finalidade de conseguir mao-de-obra barata.

Ja no caso dos meios de comunicagdo e dos transportes, a
grande revolu¢do tecnoldgica vivida, no ultimo século, possibili-
tou um grande nimero de deslocamentos humanos. Além disso,
permitiu que a partir de diversos lugares fosse possivel conhecer
um pouco da realidade de sociedades, antes pouco conhecidas ou
até desconhecidas. A Internet, ao promover a revolucio digital,
aproximou realidades e difundiu uma nova concepgao de espago
e tempo nos deslocamentos humanos.

Na era da globaliza¢ao, é evidente a importancia dos meios
de comunica¢do, que por um lado permitiram um maior estreita-
mento das relagdes sociais, e por outro, um redimensionamento
do mundo em um contexto sem precedentes na histdria humana.
Ademais, com todo o potencial que representam e diante da inci-
déncia social que exercem, acreditamos que ainda nao considerou
o tema das migragdes com grande responsabilidade e ética em
suas variadas formas discursivas.
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E muito comum ouvir a frustra¢io de um imigrante no
pais de acolhida, justamente pela ideia equivocada que ja trazia de
sua terra de procedéncia. Esta mescla de frustragdo e decepgao re-
vela um conjunto de fatores que vao além do meramente formal.
Nao somente educam a escola, a familia, os grupos de identidade
social ou os préprios Estados.

Os meios de comunicag¢do tém uma incidéncia fundamen-
tal no contexto informal da informagdo e educa¢ao por meio da
legitimagdo de valores e crencas que fundamentam determinado
imagindrio. Além de educar, também formam, informam, argu-
mentam, seduzem, criam expectativas por meio da constru¢ao
social de ideais que nem sempre coincidem com a realidade, e, na
esteira de Wolton (2006), no lugar de acercar os distintos pontos
de vista, a informa¢ao mundial potencializa as distancias e exacer-
ba os mal-entendidos.

E curioso pensa-lo, mas a cria¢do mitica do sonho euro-
peu ou o sonho norte americano pode levar-nos a recordar o texto
mitico da Biblia sobre a terra prometida, no qual existia abundan-
cia de bem-estar, de paz e felicidade. Pode fazer-nos ver que du-
rante distintos momentos da historia, o ser humano criou lugares
ideais e sonhos perfeitos, pois o paraiso sempre foi buscado pela
humanidade em diversas narrativas ao longo da histéria. A terra
prometida, de um modo alegérico, ainda hoje é perseguida nos
discursos sociais e é amplamente explorada no discurso midiati-
co. O mundo maravilhoso, de alguma forma, tem e precisa existir.

Nessa mesma linha de pensamento, a construgao de cer-
tos discursos esta sempre ligada a heterogeneidade da linguagem,
ja que comporta aspectos fisico, social, psicoldgico, indivivual,
idiossincratico e fisioldgico; isto posto, consideramos que “[...]
quem diz linguagem diz demarcagio, significagdo e comunicagao.
Neste sentido, todas as praticas sao tipos de linguagem, visto que
tém a fungdo de demarcar, de significar, de comunicar” (KRISTE-
VA, 1980 apud GOMES, 2000, p. 9).

Hoje em dia, depois de tantos séculos, continuamos bus-
cando essa imagem mitica da terra prometida em outros lugares
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da Europa e Estados Unidos, alimentados pelos imaginarios de
um mundo feliz e maravilhoso, que constantemente nos propor-
cionam o cinema, os programas de TV, os contos, e inclusive, os
testemunhos de quem emigrou e nao teve coragem para contar
que, talvez, essa terra prometida nao exista na realidade. Felici-
dade é uma palavra recortada por muitos sentidos e significados
subjetivos para ser utilizada como substantivo existente para um
determinado lugar. Assim, ao levarmos a efeito essa analise, com-
preendemos que com a comunicagdo podemos “[...] olhar para
baixo, para o mercantilismo, para as intencdes de manipulagoes
[...], mas se deve, sobretudo, olhar para o alto, para o que engran-
dece os homens” (WOLTON, 2006, p. 27).

Uma paz sempre distante: um barco de sonhos, o desespero ou
a sedu¢ao do colonizador?

Seguindo esta linha de reflexdo, situamo-nos diante de um
mundo maravilhoso. Como seria concretamente um mundo ma-
ravilhoso? Imaginemos-lhe. Certamente, nele nao ha miséria, ndo
hd pobreza, nem nenhuma espécie de enfermidade ou infelicidade.
Todos tém tudo o que necessitam e sdo iguais em direitos e deveres.
Sao livres para ir e vir a todas as partes e podem se permitir assu-
mir a identidade que desejem, porque nao ha discriminagao por
etnia, nem por género, nem religido, nem nacionalidade. Todos sdo
legais e possuem um unico passaporte: o de cidaddo do mundo.

Um pouco deste mundo imagindrio pode ser visto no filme
Un mundo maravilloso (2006), do diretor Luis Estrada Rodriguez.
Nesta ficcdo de humor e critica social, o Ministro de Economia
do México anuncia aos seus compatriotas e demais autoridades
internacionais que: «Por fim! No México, conseguimos acabar com
a pobreza! Agora somos um pais do Primeiro Mundo!». O seu dis-
curso assombra a muitos mexicanos ja que, na realidade, os po-
bres continuam ali e as condi¢des de vida ndo melhoraram: muita
gente continua sem ter o que comer, sem moradia digna, sem ser-
vigos basicos e sem emprego. Até que um dia, o personagem Juan
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Pérez, vagabundo que representa o mais pobre de todos os pobres,
numa inusitada situagdo, vé-se do lado externo da janela de um
edificio. Apés um incidente desastroso, ele cai do edificio dando
a impressao de suicidio. No dia seguinte, com Juan ja recuperado,
um jornalista publica no jornal local que o motivo da sua suposta
tentativa de suicidio, na verdade, era um protesto contra o sistema
capitalista assumido pelo governo mexicano. Um sistema que ex-
clui e leva muitas pessoas a miséria. Nesse momento, cria-se uma
verdadeira polémica ao redor do incidente que envolveu Juan, os
meios de comunicacio e as autoridades politicas.

Nesse contexto de confusdo, humor e critica social, o
poder do discurso que possuem os meios de comunica¢ao iro-
niza o proprio poder dos Estados em criar realidades imagina-
rias. Durante o enredo, o protagonista Juan tenta tirar proveito
de sua condigdo estratégica diante dos meios de comunicagao, e
diante das autoridades do Estado. Durante a narra¢ao, ele mostra
aos espectadores todos os discursos histdricos, que ao longo dos
séculos construiram realidades em torno do ideal de um mundo
maravilhoso. Discursos, como por exemplo: o discurso capitalista
sobre o bem-estar e livre mercado; o discurso socialista sobre o
fim da propriedade privada; o discurso religioso sobre a igualdade
entre ricos e pobres; o discurso das institu¢des internacionais de
prestigio como o Prémio Nobel; e por tltimo o da solidariedade
entre os cidadaos. Todos estes discursos sdo ironizados pelo per-
sonagem, que vai revelando como eles conformam imaginarios,
construindo realidades, ao mesmo tempo em que escondem pro-
fundas desigualdades.

No que se refere a América Latina como palco histérico
da heranca colonizada, a critica é dirigida a passividade desta cul-
tura, em que determinados discursos populistas encontram éxito
e refugio. Embora, atualmente, o paternalismo deixe de ser uma
pratica politica em muitas regides do mundo, o diretor deste filme
nos leva a uma reflexdo sobre o pensamento e a propria cultura
politica na América Latina.
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As grandes narrativas que conduziram o pensamento criti-
co durante a histéria humana se encontram agora, eclipsadas pela
sedugdo que a imagem da metropole ainda exerce sobre as antigas
colonias. Mesmo que todos estes discursos continuem muito pre-
sentes no cotidiano, acreditamos que a imagem do colonizador
ainda exerce uma forte influéncia no pensamento e na cultura la-
tinoamericana. O discurso que relaciona desenvolvimento com ri-
queza, bem-estar e felicidade nos leva a interpretar a crenca de que
o modelo desenvolvimentista dos paises colonizadores continua
sendo uma referéncia para as antigas colonias.

Desse modo, podemos perguntar-nos: qual a relagdo do
filme com o tema das migra¢des internacionais? A maioria dos
pesquisadores sociais acredita que um dos principais fatores que
impulsionam as migragdes, hoje, é a extrema desigualdade, tan-
to entre quanto dentro dos Estados. Se todos os discursos que o
personagem Juan Pérez nos relata e critica sdo portadores de de-
sigualdades, entdo a construgdo de imaginarios sociais também é
um fator chave no tema migratdrio, porque a linguagem também
legitima contradicoes.

A familia, assim como a escola, a igreja, o Estado, os gru-
pos de identidade social sdao construtores de realidades por meio
de seus proprios discursos. Assim, fundamentam ideais, legitimam
valores e lancam expectativas, muitas vezes imagindrias. E eviden-
te a atuagdo dos meios de comunicac¢do como massificadores tec-
noldgicos, cuja eficacia quase sempre assombra até os mais céticos.

Entretanto, diante de toda a forca estrutural de um sistema
que necessita da desigualdade para continuar se movendo, onde
fica o direito de sonhar? Onde esta a oportunidade de mudanca?
Somente na intimidade de cada ser humano se encontra o valor
que tem seus ideais e sonhos. Todos nds deveriamos ter direito a
buscar nossa terra prometida, que é muito subjetiva. No entanto,
é certo que, no contexto da brecha de desigualdades existente en-
tre e dentro dos diversos paises, a busca de um minimo comum
¢ questdo de sobrevivéncia para muitos que ja nao tem escolha,
como pontua Bauman, ao afirmar que “Na sele¢ao de candida-
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tos a danos coleterais, os pobres progressivamente criminalizados
constituem os “fracassados” — marcados de modo permanente,
como tendem a ser, pelo duplo estigma de desimportancia e falta
de mérito” (BAUMAN, 2013, p. 15).

E certo também que muitos dos que conseguem emigrar,
ndo fazem parte da populacido mais empobrecida. Calcula-se que
a populag¢ao majoritariamente privada de recursos, ndo retne as
condigdes necessarias nem sequer para emigrar a margem da lei.
Também sabemos que os jovens sdo os que mais emigram na ile-
galidade, arriscando suas vidas em uma viagem quase sempre sem
volta. Neste sentido, se evidencia que o ato de emigrar, deixar o
seu pais, sua gente e sua cultura, inclui muitas variantes que de-
monstram a complexidade do tema migratdrio, que nao se limita
a classe social ou a idade do emigrante. Em geral, a emigra¢ao
contempla fatores sociais, politicos, economicos e idiossincraticos
que podem ser muito distintos, e podem refletir o desespero de
quem arrisca tudo por uma oportunidade de paz social.

Por esta razio, ao refletir sobre o tema, consideramos que
no ambito dos discursos sociais, em especial na América Latina,
a busca de bem-estar no contexto migratério é, quase sempre, um
ideal distante e difuso; ou seja, muito distante para aquele que sai
da sua terra em busca da terra prometida. A imagem do coloniza-
dor ainda é muito sedutora, apesar de todo o jugo explorador que
historicamente caracterizou o periodo colonial. Esta imagem esta
impregnada com a ideia de riqueza e bem-estar. E possivel imagi-
nar que a paz esta ali, mas quando chega ndo a encontra. Depois
percebe que debaixo da estrutura de um sistema em que o consu-
mo ¢ a logica funcional que impulsiona os cidadaos a criarem e
buscarem novas necessidades, estd a subjetividade do ser humano
que ndo obedece a uma ldgica produtiva, mas sim, a uma légica
propria. A partir dai, emergem os inimeros casos de nostalgia,
saudade de sua terra, de seu idioma materno, de sua gastronomia,
somados as referéncias cruzadas e confusas, aos valores distorci-
dos e a necessidade de reafirmar sua identidade.
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Diante desta contradi¢ao, que reflete os sonhos imagina-
dos e os realizaveis, é fundamental que aquele que se lanca em
uma viagem migratoria seja consciente de que existem discursos
construidos, exitosos ou falidos de um maravilhoso, mas sempre
imaginado e imagindrio mundo feliz.

Consideragdes finais: existe um mundo maravilhoso além das
fronteiras latinoamericanas?

Mais que conclusdes, gostariamos de formular algumas
consideragdes finais, ampliando a reflexdo apresentada, que neste
artigo vai muito além das linhas deste texto. Muitas perguntas fi-
cam sem respostas, porque, de fato, sobre o imaginario social das
migragdes, diluido nos discursos dos meios de comunicagdo e nas
instituicoes, no seio das familias, e entre os testemunhos dos que
sairam de seus paises, ainda ha muito por conhecer.

Nesse sentido, entendemos que se evidencia no atual ce-
nério internacional, que os Estados ficaram muito pequenos para
alguns assuntos e muito grandes para outros, como por exemplo:
no tratamento da crise financeira mundial, da mudanga climatica,
do crime organizado e principalmente das migragdes. Nos ulti-
mos anos, todos estes temas ddo mostras de consideravel debili-
dade em relagdo ao Estado de bem-estar, o que volta a colocar em
evidéncia a fragilidade dos nacionalismos, e a0 mesmo tempo - e
contraditoriamente - o importante papel que ainda exercem dian-
te de determinados problemas sociais. Muitos destes temas ques-
tionam ndo somente o Estado, mas também pedem a assisténcia e
participagao de outros atores, como por exemplo, 0s organismos
transnacionais, as institui¢des privadas, as organizagdes do tercei-
ro setor e a sociedade civil.

Esse redimensionamento de atores que vai além dos Esta-
dos, também nos permite ampliar o mesmo conceito de fronteiras,
entendendo-as como construgdes sociais que tinham uma finali-
dade histdrica, e que obedeciam a uma logica de um determinado
momento historico, mas que hoje, se encontram em uma encru-
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zilhada. O tema da liberdade individual se configura de maneira
muito distinta de outras épocas, por isso, é tao essencial uma revi-
sao desse conceito e o estabelecimento do direito humano ao livre
deslocamento pelo globo terrestre.

Nesta sociedade global, a mudanca de paradigmas que
representa a concepgdo do termo desenvolvimento como algo
distinto a crescimento econdémico implica num timido, mas im-
portante movimento em dire¢ao a uma comprensao mais ampla
de bem-estar e vida digna. Neste sentido, é relevante a contribui-
¢do do economista Amartya Sen (2000) sobre a ideia de direito
ao desenvolvimento humano. Para ele, o desenvolvimento huma-
no somente pode ser efetivo por meio da liberdade, ou seja, cada
pessoa deve ter o direito a escolher o modelo de vida que lhe seja
digno. Em outras palavras, se refere ao desenvolvimento como
liberdade de escolha.

Evidentemente, isso tem consequéncias ndo somente po-
liticas, sendo socioculturais. Além de cumprir com uma fungéo
de exercicio da liberdade individual de cada cidadao, que escolhe
objetiva ou subjetivamente o modelo de vida mais adequado, tam-
bém produz uma possibilidade de futuro, em que a imaginagao e a
criatividade cumprem um papel fundamental na busca por uma
oportunidade de felicidade e bem-estar.

Descobrir a subjetividade e a singularidade da cultura lati-
noamericana requer um redimensionamento do pensamento co-
municacional, fortemente influenciado pelos discursos midiaticos,
que por sua vez, passam a ter uma fun¢ao social. Sabemos hoje,
que estas fantdsticas caixas criadoras de sonhos sdo construtoras
sociais de realidades. Em boa parte das vezes, opostas ao almejado,
elas alimentam o imaginario social e chegam a condicionar e in-
clusive orientar algumas crengas, valores e comportamentos.

Por esta razédo, partindo do ambito da comunicagao e cul-
tura pacifistas, entendemos que necessitamos fomentar novos
discursos capazes de formar, continuamente, imagens e represen-
tagdes de futuro que ajudem a criar e legitimar uma conciéncia
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ética, informada e responsavel no tratamento de assuntos migra-
torios e da identidade latinoamericanas.

Imaginar um futuro pacifico e mais justo, de vidas pos-
siveis, em termos de Appadurai (2004), deve ser um ideal que
oriente nossas agoes, a fim de conseguir a construgdo de imagi-
narios solidarios que antecipem as a¢des de fato, impulsionando
e orientando a¢des concretas. Concomitante a isso, acreditamos
que ¢é essencial levar em consideracgdo a responsabilidade ética e a
consciéncia de que em nossos discursos, narramos e construimos
lugares miticos — arquetipicos - e estilos de vida algumas vezes ir-
reais. Portanto, romper com esta falsa imagem, é tao fundamental
como acreditar que a ferra prometida exista na subjetividade e na
liberdade de cada ser humano.

Destarte, consideramos que uma parte importante deste
trabalho ja esta em andamento, porque quando estes milhares
de pessoas atravessam fronteiras ou se lancam em alto-mar em
busca de seu mundo maravilhoso, elas estao questionando sobre
o mundo de desigualdades que ainda continuamos narrando e
construindo, influenciados pela forte imagem da colonizagao.

Necessitamos recuperar a responsabilidade e a ética no que
comunicamos para legitimar a imagem de um mundo livre, sem
colonizadores, cuidando dos discursos que construimos em dis-
tintas bases ideoldgicas, ja que, em uma sociedade midiatizada e
de consumo - como a que estamos insertos - cada vez mais, a feli-
cidade, o amor e o possivel mundo fantastico tem se materializado
por meio da linguagem, seja a publicitdria, a novelesca, a literaria,
a institucional e a politica; consideremos, nesse contexto, que:

O receptor dos paises menos avangados é o
contestador de amanha. Hoje, ele quer menos
desigualdade; amanha, desejard, com razdo,
mais respeito a diversidade, com as duas di-
mensdes criticas complementares seguintes:
a dimensdo politica relativa as desigualda-
des economicas na globalizacao; a dimensao
cultural definitivamente mais violenta, re-
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clamando o respeito a diversidade cultural
(WOLTON, 2006, p. 39).

Pese ao “poder” de determinados conteidos na formagao
de imaginarios sociais e toda potencialidade dos meios de comu-
nica¢do, a contemporaneidade nido impede a incomunicagio, o
fracasso e a solidao.

Os meios de comunicagdo, os sujeitos enunciatarios e os
produtos da industria cultural passaram a estar no centro das pes-
quisas em comunicagao e o espago publico tornou-se um lugar de
confrontagdo de pontos de vistas que precisam ser compreensiveis
a todo mundo, no nosso caso, a complexa relagdo entre a seducao
inerente ao discurso filmico de um “mundo maravilhoso”, os ima-
gindrios sociais e as migra¢oes na América Latina.
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Comer, Rezar e Amar, o filme: a felicidade, o
imaginario e o consumo turistico

Renata Castro Cardias Kawaguchi!

No contexto contemporéaneo, a busca da felicidade esta presen-
te nos discursos, nas imagens propagadas por diferentes midias,
dentre as quais se destacam as narrativas cinematograficas, assim
como é também objeto de estudos das mais diversas ciéncias.

O cinema enquanto midia esta ligado ao entretenimento
em muitas de suas obras, divulgam conceitos, ideias, instigam o
consumo simbolico e contribuem para a formagao de um ima-
ginario do que ¢ ser feliz. Da mesma forma, o turismo que as-
sume também a concepgdo da felicidade através de experiéncias
que percorrem tanto o campo das representagdes quanto do real,
constitui vivéncias capazes de marcar a existéncia de uma pessoa.

Este capitulo tem como objetivo refletir como a midia
constréi o imagindrio da felicidade e como esta estabelece rela-
¢des com o turismo, a partir da narrativa Comer, Rezar e Amar.
Apresentamos algumas concepgdes de felicidade, suas transfor-
magdes no decorrer do tempo, assim como relacionamos felicida-
de a outras tematicas como a comunicagdo, a cultura, o imagina-
rio, a globalizagdo, identidade e consumo turistico.

Nao temos a pretensdo de esgotar o assunto, mas apresen-
tar pontos relevantes analisados no filme que apresentam a con-
fluéncia entre os temas discutidos e tratados no presente trabalho.

1 Bacharel em Turismo; Especialista em Gestdo Cultural pelo Senac-R] e Cidades e
Empreendimentos Criativos pela Universidade de Cordoba; Mestre em Comuni-
cagdo pela Universidade Paulista; Doutora em Comunicagéo Social pela Universi-
dade Metodista de Sao Paulo /UMESP-SP. E-mail: rcardias@gmail.com
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A busca da felicidade no contexto contemporaneo

O que é felicidade? E um questionamento, uma inquieta-
¢do que instigou e ainda inspirard estudos das mais variadas cién-
cias dentre elas a filosofia, a antropologia, a sociologia, psicologia
e a comunicag¢do entre tantas outras, pois seu termo relaciona-se
a diferentes aspectos devido a sua caracteristica complexa e in-
terdisciplinar. O conceito de felicidade esta associado ao alcance
da qualidade de vida, a um estado de espirito, as emogoes e sen-
timentos ou a valores simbolicos, estes formados pelo imagina-
rio social de um determinado contexto cultural. Para Formentao
(2011, p. 1) “Padroes e formas definem a felicidade como valor,
signo da grande importancia na vida e nas relagdes que desempe-
nhamos, transformando o mundo e sendo transformado por ele”.

A incanséavel busca pela felicidade é inerente a evolugado
do homem desde a antiguidade, porém a sua concepgao transfor-
mou-se no decorrer do tempo, e esta ligada a filosofia, a religido,
ao prazer individual ou coletivo, a condi¢ao economica entre ou-
tras concepgoes

Na filosofia grega Democrito (460-370 a.C)
entendia a felicidade como harmonia da razio
e paz da alma. Euclides de Megara (Final do
século V-Inicio do século IV a.C) como um
sentimento decorrente do conhecimento do
bem e em renunciar aos prazeres e as riquezas,
dedicando-se a pratica da virtude. Para Platao
(427-347 a.C) a felicidade era a plena reali-
zagdo das proprias capacidades intelectuais e
sensoriais, por meio do exercicio equilibrado
da contemplacdo e do prazer. Ja Aristdteles
(384-322 a.C) entendia que a felicidade con-
sistia em viver segundo a razao.(...) Epicuro de
Samos (341-271 a.C) defendia ser a felicidade
um fruto do prazer.(...)Anicio Manlio Torqua-
to Severino Boécio (480-524) compreendia a
felicidade como sumo bem, Deus.(...)Thomas
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Hobbes (1588-1679) que via na felicidade a
realizagdo do prazer, ou a aspiragdo da hu-
manidade(...) John Stuart Mill (1806-1873),
estudioso ligado a economia ja relacionava a
felicidade com a situacdo de vida, a realiza-
¢ao do prazer, seja particular (comer e beber)
ou coletivo (amizade, partilha e entusiasmo
(FORMENTAO, 2011, p. 2-3).

Com a consagracao do capitalismo no século XX, a con-
cepgao felicidade associa-se a sua ldgica, Lipovetsky (2007) em
sua obra “A felicidade paradoxal: ensaios sobre a sociedade de hi-
perconsumo’, apresenta que a organiza¢do da sociedade do ca-
pital é regida pelo consumo da felicidade: a produ¢ao de bens, a
educagio, a ordenagdo urbana, o lazer, a midia, reas que refletem
e estabelecem padrdes de felicidades, reforcam discursos, disse-
minam receitas e licdes de vida para alcanga-la. O autor resgata
a evolucdo do capitalismo na estruturacdo dos mercados desde o
fordismo, pos-fordismo para a sociedade do hiperconsumo, apre-
senta as transformac¢des da massificacao a uma individualizacao
do consumo diretamente associado aos anseios de ser feliz.

Lipovetsky ressalta que a nova ordem cultural da contem-
poraneidade valoriza os lacos emocionais e sentimentos do ho-
mem, ou seja, além do consumo material, ha um consumo tam-
bém do simbdlico tendo como justificativa a resolu¢ao de seus
temores, dilemas, frustagdes, ansiedades o que se evidencia na
produgdo e ao consumo de valores efémeros que passam pelo
campo material para o campo das subjetividades.

Nessa perspectiva, destacam-se também as contribui¢oes
de Bauman (2009) em “A arte da vida’, em que faz um contraponto
entre a vida, a arte e a busca da felicidade na sociedade contempo-
ranea, esta caracterizada pelas constantes transformacdes que faz
o sujeito se flexibilizar e deter uma certa capacidade de descartar
uma ideia por outra, para dar sentido ao mundo e a sua existén-
cia. O autor critica o modelo societario voltado para o consumo
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de diferentes tipos de mercadorias, da mesma forma, apresenta
<« ~ ~ L) <« tgc_

a frustacao de nao poder consumir” ou a “competitividade com
outro’, “quem ¢é mais feliz” como manifestacdes de uma sociedade
de consumo que faz da felicidade um bem a ser consumido des-
de que se tenha condi¢des econdmicas, determinando, portanto
a inclusdo ou a exclusdo de pessoas, revelando uma concepg¢ao
perversa da felicidade. Para Bauman (2009, p. 36) “[...] atingir a
felicidade significa a aquisi¢do de coisas que outras pessoas nao
tém chance nem perspectiva de adquirir. A felicidade exige estar a
frente dos competidores.” Ainda com o autor

[...] Vinte quatro horas por dia, sete dias por
semana, os seres humanos tendem a ser trei-
nados, preparados, exortados, persuadidos
e tentando abandonar as maneiras que con-
sideram corretas e adequadas, dar as costas
aquilo que prezavam e que imaginavam que
os fazia felizes e tornar-se diferentes do que
sdo. [...] (BAUMAN, 2009, p. 68).

Bauman (2009), acrescenta que para alcancar a felicidade,
o artista da vida ndo deve seguir a logica do mercado, pois, amor,
carinho, a solidariedade ndo se compram, pois a sua busca nao
depende de receitas ou férmulas magicas ou no atendimento a
um determinado padrio instituido por forgas hegemonicas. E ne-
cessario alcanca-la nas experiéncias particulares, solugdes para o
coletivo, estabelecendo dessa forma uma ligagdo com o outro.

Outros aspectos relevantes em relagdao a felicidade sao: a
globalizacdo e a identidade. Hall (2011) afirma que a globalizagdo
leva a um fortalecimento de identidades ou a producdo de novas
identidades, assim como atribui ao sujeito p6s-moderno uma iden-
tidade mais fluida com possibilidades de multiplos pertencimentos.

Esse processo produz o sujeito p6s-moder-
no, conceptualizado como nio tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente. A
identidade torna-se uma celebragdo movel;
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formada e transformada continuamente em
relacao as formas pelas quais somos represen-
tados ou interpelados nos sistemas culturais,
que nos rodeiam. [...] a medida que os siste-
mas de significagdo e representagdo cultural
se multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante cambiante
de identidades possiveis, com cada uma das
quais poderiamos nos identificar a0 menos
temporariamente (HALL, 2011, p. 12-13).

O carater movel das identidades reflete o efémero, assim
a identidade do sujeito se adapta e se molda as constantes trans-
formagoes de um determinado ideal de felicidade, nesse sentido,
o consumo encarrega-se de uma nova fun¢ao identitaria. Nao se
vendem apenas produtos, mas sim estilos de vida, dentre os quais o
sujeito decide qual identidade “vestird” hoje, amanha ou depois. Na
incessante busca, o homem contemporéneo vive o hedonismo e nao
estabelece limites e quer conquistar a felicidade a qualquer custo.

Comunicagao, cultura e imaginario

Nas tltimas décadas, ha um interesse nos estudos voltados
a compreender também a comunicacao e a cultura de forma mais
ampla, a partir de uma perspectiva dialdgica, capaz de favorecer
a produgdo e a decodificagdo de sentidos, considerando além dos
seus interlocutores a configuragdo dos contextos socioculturais
onde acontecem essas manifestagoes.

No Brasil, possibilita-se um campo de pesquisa instigante,
por favorecer a compreensio, a andlise, a reflexdo e o pensar sobre
a interface entre as duas areas: a comunicacio e a cultura; princi-
palmente no que se refere a compreensdo de como 0s processos
comunicacionais mididticos constroem o imaginario, de acordo
com Cunha:
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A nogdo de imaginario surge em relagdo a
tudo que se aprende visualmente do mundo
e é elaborado coletivamente. Deste modo o
imagindrio diz respeito as expressoes cultu-
rais e se modifica na configuragao da iden-
tidade que cada cultura produz e sustenta
como sua (CUNHA, 2011, p. 38).

Na contemporaneidade percebe-se que a comunicagao,
seus respectivos meios e atores integrados aos processos culturais,
modificam-se e transformam- se a cada dia devido as tecnologias
da informagdo e da comunicagdo que evoluem e repercutem em
varios aspectos de nossa vida em sociedade.

Podemos considerar que a comunicag¢ao converge para
um modelo interpretativo e relacional da apropriacao de conheci-
mentos e na formagdo das imagens e as identidades culturais, ou
seja, a comunicagdo assume como fator fundamental na formagéo
do imaginario. Os processos midiaticos interagem com o imagi-
nario, recriam significagoes e participam da (re)configuragio das
identidades e das culturas, estas entendidas como o conjunto de
todo ser e fazer humano em uma sociedade, em um determinado
periodo, um modo de vida. A cultura é o resultado de como o
ser humano se comunica, interpreta e reflete sua vivéncia em um
determinado contexto, seja pela musica, danga, linguagem, moda,
artes, alimentagdo, comportamentos, consumo, visdes de mundo,
lazer, tradigdes e o que se estabelece enquanto felicidade.

A cultura é dindmica e continua. Ela é construida pelos
membros de uma sociedade e transmitida de uma gera¢ao a outra
e vive as transformac¢des do tempo e dos contextos, numa diné-
mica permanente. Ao iniciarmos o exercicio do refletir e com-
preender o imagindrio, é oportuno considerar o contexto socio-
cultural no qual estamos inseridos, ou seja, se faz conveniente dar
importancia a comunica¢ao na trama cultural, pois comunica¢ao
e cultura sdo inseparaveis.
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O conceito de imaginario é tomado como uma categoria
de analise das representagdes sociais de um determinado grupo
social no sentido amplo, reunindo as imagens que esta sociedade
produziu ou produz durante a sua existéncia enquanto formagao
social especifica.

Para Durand (2002) o imaginario é uma espécie de “mu-
seu” de todas as imagens passadas, possiveis, produzidas e a pro-
duzir, ou seja, todo pensamento humano ¢ uma representagao e
o imagindrio constitui-se no conector obrigatério pelo qual for-
ma-se qualquer representacdio humana. Na opinido do autor o
imagindrio, portanto

[...] é uma representagdo incontornavel, a
faculdade de simboliza¢do de onde todos os
medos, todas as esperangas e seus frutos cul-
turais jorram continuamente desde cerca de
um milhdo e meio de anos que o homo erec-
tus ficou em pé na face da terra (DURAND,
2002, p. 117).

A partir de uma experiéncia cultural, o mito ¢ um sistema
dindmico de simbolos, de arquétipos e de esquemas, ou seja, o
mito ¢ um sistema dindmico esse que, sob o impulso de um es-
quema, tende a transformar-se em narrativa e esta possibilita a
explicagdo da realidade social. Os mitos para Morin (apud DIE-
GUES, 2001) sao:

[...] as narrativas do mundo, a origem do ho-
mem, 0 seu estatuto e a sua sorte na natureza,
as suas relacdes com os deuses e os espiritos.
Mas os mitos ndo falam s6 da cosmogéne-
se, ndo falam s6 da passagem da natureza a
cultura, mas também de tudo que concerne a
identidade, o passado, o futuro, o possivel e
o impossivel, e de tudo o que suscita a inter-
rogacdo, a curiosidade, a necessidade, a as-
piragdo. Transformam a histéria de uma co-
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munidade, cidade, povo, tornam-na lendaria,
e mais geralmente, tendem a desdobrar tudo
que acontece no nosso mundo real € no nosso
mundo imaginario para os ligar e os projetar
no mundo mitolégico (MORIN, 1986 apud
DIEGUES, 2001, p. 47).

A partir das manifestagdes culturais, Castoriadis (1995),
afirma que as instituicdes (esquemas de Durand) necessitam do
imagindrio, e estdo presente nas diversas formas de se relacionar
a partir de diferentes niveis de classificagdo, lugares e nas relagdes
sociais mediadas pelos meios de comunica¢ao, portanto, se faz
cada vez mais oportuno: compreender o que seriam ou como se
organizariam os imaginarios; qual sua fungdo e posi¢do no meio
social; como a sua compreensao contribui ainda para pensar e re-
fletir sobre as redes de significagao e simbolos e o proprio concei-
to de felicidade.

Na comunicagdo é evidente o uso das representagdes, do
sistema de signos para (re) criar sentidos, posi¢des, preconceitos
e esteredtipos o que resulta na elaboragdo da concep¢iao de um
modelo de felicidade ideal. Para ser feliz as pessoas se moldam a
um imagindario socialmente consentido.

O imagindrio da felicidade é construido socialmente, de-
termina modelos e estabelece o jogo das relagdes sociais, onde a
comunicagdo se faz presente na trama cultural e produz o sentido
ideoldgico da felicidade

Compreende-se assim, como o entendimen-
to da felicidade esteve em transformagao no
decorrer da historia, sempre na agdo de en-
tender e este complexo imagindrio de neces-
sidades e comportamentos sociais. O circuito
da comunicagao significa, coincide com o cir-
cuito da comunicagao ideoldgica e historica,
adquirindo uma funcionalidade pratica na
relagdo social. A felicidade tem funcionalida-
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des imaginarias, ou se utiliza dos imaginarios
instituidos socialmente, produzindo sentidos
direcionados, articulados em relagdo ao outro
[...] (FORMENTAO 2011, p. 10).

E importante esclarecer que para a elaboracio desta anali-
se inicial de como os produtos midiaticos constroem o imaginario
da felicidade, foram consideradas para este estudo a narrativa do
filme Comer, Rezar e Amar, como veremos mais adiante.

O imaginario da felicidade e o consumo turistico

O fenémeno do turismo, ¢ uma expressiao contemporanea,
assumiu caracteristicas da globalizagdo, processo que iniciou-se
na Europa, nos séculos XV e XVI e no final do século XX, acen-
tuou-se e expandiu-se internacionalmente devido ao desenvolvi-
mento das novas tecnologias e das comunicagdes, de transporte
e mobilidade que possibilitaram a ampliacdo dos mercados eco-
ndmicos, o intercimbio de pessoas e ideias ao redor do mundo.
A globalizagdo modificou o processo cultural, caracterizado prin-
cipalmente pela homogeneizagdo e o consumo global de diversas
expressoes culturais.

Muitas transformacdes econOmicas, sociais e culturais

marcaram a evolu¢ao da atividade turistica, que passou de uma
atividade elitizada, massificou-se e atualmente é repensada no
sentido de propor novas possibilidades de desenvolvimento tu-
ristico em contraposi¢ao ao turismo de massa, na realizagdo de
experiéncias unicas e significativas.
Verificamos que cada vez mais o turista em suas viagens, tem ex-
pressado a necessidade de se envolver e de se relacionar com o
contexto e o cotidiano da localidade visitada, buscando o sentido
de viver a viagem.

A atividade turistica é a que mais assumiu a concepg¢io de
felicidade, o consumo do turismo em nossa sociedade contem-
poranea baseia-se na continua busca de satisfazer desejos e ex-
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pectativas, assim como esta relacionado também a conquista da
qualidade de vida, do bem-estar fisico/ psiquico, e ao prazer. Para
Panosso Neto

[...] é nesse contexto que esta inserido o tu-
rismo, como um dos maiores prazeres atuais,
s6 que com algo diferente, que o autoriza a
ser dominado turismo de experiéncia. A era
do vazio, pode, portanto, for¢ar o surgimen-
to da era da experiéncia, a qual traria maior
enriquecimento humanistico a todos. Pelo
menos € isso 0 que esperamos. Essa tematica
esta relacionada a economia da experiéncia
(PANOSSO NETO, 2010a, p. 49).

Podemos dizer que o turista ndo busca apenas produtos e
servigos turisticos, mas sim, vai ao encontro da felicidade através
das viagens. Dessa forma, o turista constréi uma imagem, uma
identidade, uma simbologia, ou seja, é através do consumo tu-
ristico de uma determinada destinagdo que o turista “veste” uma
identidade, consome um ideal de felicidade, adquire determinado
status e ¢ aceito em seu grupo social.

Pode-se dizer que o turista ndo um objeto,
mas um sujeito em construgdo, em continua
formacédo. Assim, o turismo envolve também
a busca da experiéncia humana, a busca da
construgdo do “ser” interno do homem, fora
do seu local de experiéncia cotidiana, [...] pela
experiéncia passada, presente e pela que vira
a ser é que se constrdi o turista (PANOSSO
NETO, 2011b, p. 37).

O imaginario do turista ¢ repleto de visdes e imagens de

varias identidades. Muitas vezes, esse imaginario é formado por
experiéncias estéticas e imagéticas alimentadas e reproduzidas pe-
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los meios de comunicagdo como a televisdo, o radio, a fotografia,
a internet e o cinema.

A televisdo e o cinema, seja por suas caracteristicas de con-
ciliar som e imagem, seja pelo crescente poder que estas midias
tém de alcancar audiéncias cada vez maiores, passaram a servir
de instrumentos para a promog¢do de quase tudo, inclusive dos
destinos turisticos.

Através de estratégias de suporte mutuo, as midias se or-
ganizam para promover nao sé produtos, mas ideias e conceitos,
por exemplo: as TVs promovem musicas, a musica esta associada
ao esporte, o esporte vende livros, os livros levam o publico ao
cinema e o cinema promove destinos turisticos.

Foi Walt Disney — um dos pioneiros a perceber o poder do
cinema em estimular o desejo do publico de tocar ou ver de perto
aquilo que se projeta nas telas dos cinemas: dos quadrinhos para
os filmes, experiéncias complexas que levam o publico a interagir
com os personagens das paginas dos quadrinhos e das telas dos
cinemas a partir da vivéncia em um parque tematico.

Os filmes sdo considerados importantes influenciadores e
induzem as pessoas a se deslocarem para destinagdes a fim de co-
nhecer as locacdes onde foram realizados.

A midia cinematografica define ainda uma estrutura simboli-
ca, que embala o consumidor em um mix de sensagdes e experiéncias
diferenciadas, ao assistir os filmes, as pessoas exprimem e satisfazem
os desejos mais intensos, integrando o individuo ao seu grupo.

Com a sofisticagdo dos meios de comunicagio seja atra-
vés dos meios impressos ou eletronicos, o consumidor de ativida-
des turisticas tornou-se mais interativo e mantendo contato com
imagens e imaginarios, o que contribuiu ainda mais na defini¢ao
de um tipo de turista no qual a experiéncia da atividade esta as-
sociada as experiéncias marcantes para o seu desenvolvimento
como ser humano independente do segmento turistico escolhido.
O turista busca a experiéncia através: dos sentidos; do estado de
espirito; das reflexdes em relagdo ao mundo que o cerca; dos com-
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portamentos e estilos de vida e também de seu relacionamento
entre pessoas e culturas.

A experiéncia que se busca ¢ uma passagem
individual, um esforco multissensorial que
envolve tanto os sentidos da pessoa que busca
a experiéncia, quanto a presenga, o recorte da
temporalidade e do sentido da sua existéncia,
mesmo enquanto ficgdo-pois, afinal, o turis-
mo faculta essa seriedade de brinquedo que
é tdo definitiva para o mundo das criangas.
Como que um ensaio de experiéncia humana.
Assim se envolvem os sentidos, o imaginario,
a temporalidade, a corporeidade (MACIEL,
2010, p. 66).

Os filmes projetam, constroem o imaginario da experién-
cia turistica a partir de imagens e na divulgacdo de uma ideia, de
um conceito ou um determinado tipo de comportamento que po-
dem ser consumidas simbodlicas ou através de produtos e servicos
do mercado midiatico e do turismo.

Comer, Rezar e Amar o filme

O filme langado em 2010 é uma adaptacao do best-seller
americano de 2006, uma autobiografia de Elizabeth Gilbert, o li-
vro que teve mais de quatro milhdes de cdpias vendidas e tradu-
zido em 36 idiomas.

A narrativa do filme baseia-se na trajetdria de Liz, jorna-
lista e escritora norte-americana de um caderno de viagens em
Nova lorque, que aos trinta anos, bem sucedida, casada e com
uma casa confortavel se defronta com seus dilemas, insatisfacoes
e frustagdes, abre mao de suas conquistas materiais para ir a bus-
ca da felicidade a partir da experiéncia turistica pela Itélia, India
e Indonésia, a partir do contato com diferentes culturas busca o
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prazer, a paz interior e o equilibrio para achar respostas a seus
questionamentos.

Figura 1 - Poster do Filme
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Fonte: Site Cinema com Pimenta (2013).

No decorrer da viagem de um ano, vai para a Itdlia resgatar
a experiéncia gastronomica, a sensagdo dos sabores. A persona-
gem fez aulas de gastronomia, aprende a falar italiano, engorda
onze quilos sem culpa, faz amigos, compartilham vivéncias.
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Figura 2 - A experiéncia do comer (Italia) retratada no filme

Fonte: http://www.boomblog.com.br/wp-content/uploads/2013/07/comer-

rezar-amar_a-italia.jpg. Acesso em: 20 ago. 2013.

Jé na India, personagem vai ao encontro com a experiéncia
espiritual, com a ajuda de uma guru indiana, e um americano que
também, assim como ela, estava buscando a paz. Desafia a dificul-
dade de “limpar a mente” se concentrar, compartilha estérias de
vida interage com a cultura indiana, acompanha rituais.

Figura 3 - A Experiéncia do Rezar (India) retratada no Filme
-
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Fonte: http://www.boomblog.com.br/wp-content/uploads/2013/07/comer-
rezar-amar_a-amiga-tulsi.jpg. Acesso em: 20 ago. 2013.
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Em Bali, busca o equilibrio e a conciliagdo entre os praze-
res mundanos e os prazeres espirituais, busca apoio em seu guia
espiritual que conheceu em uma outra viagem a Bali e entre tem-
plos e paisagens encontra inesperadamente um amor.

Figura 4 - A experiéncia do equilibrio
(Indonésia retratada no filme)

e

Fonte: http://www.boomblog.com.br/wp-content/uploads/2013/07/comer-
rezar-amar_o-xama-ketut.jpg. Acesso em: 20 ago. 2013.

Ao analisarmos a narrativa cinematografica e relacionar-
mos com os temas propostos no presente artigo, verificamos que
o filme, assim como o livro reforcam o imagindrio da felicidade,
apresentam mensagens de autoajuda ao género feminino, com
suas aflicoes, conflitos e insatisfacoes constantes, sintomas oriun-
dos de uma sociedade de consumo e de um ideal de felicidade
material, norte-americana e ocidental.

Apresenta-se 0 acesso ao consumo efémero de produtos e
servi¢os voltados ao bem-estar e melhoria da qualidade de vida,
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que exigem como contrapartida a repressao de suas vontades e an-
seios para se moldar a um ideal de felicidade moldado por forgas
hegemonicas e dominantes, reprimidas as pessoas desenvolvem
angustias, ansiedade, stress e tantos outros transtornos psicosso-
maticos no constante desafio de se adequar ou nao a um modelo
de felicidade.

O filme apresenta a atividade turistica, como uma possi-
bilidade de rompimento com o cotidiano opressor e caético. O
proprio contexto conflituoso e perturbador dé o seu antidoto para
todos os males: o turismo, que é retratado no filme como uma
oportunidade de buscar realizacdo pessoal, a felicidade através de
uma viagem exterior para buscar a esséncia interior, o eu, o self.

A personagem Liz, assume varias identidades culturais,
flexibiliza para dar sentido ao mundo e em sua proépria vida, pro-
cura em cada destino elementos caracteristicos que representam
tais localidades visitadas que compde uma felicidade imaginada
passivel de ser vivida: Itdlia (comer), India (rezar) e Indonésia
(amar). As representac¢des culturais apresentadas no filme sio es-
tereotipadas, apresentam o cliché de um imagindrio turistico e o
mito do paraiso perdido ou da natureza intocada, presente na re-
presentacdo simbdlica relacionada a existéncia de areas naturais
intocadas e intocaveis pelo homem, onde este é visitante e nao
morador, conforme Diegues

Nesse mito moderno ou neomito, elementos
nos reportam a ideia do paraiso perdido, da
beleza primitiva, da natureza anterior a inter-
venc¢do humana, da exuberancia do mundo
natural que leva o homem urbanizado a apre-
ciar o belo, o harmonioso, a paz interior pro-
veniente da admiragdo da paisagem intocada
(DIEGUES, 2001, p. 59).

O filme apresenta cendrios repletos de experiéncias exoti-

cas e modo de vida peculiar das pessoas que vivem nesses locais,
podemos verificar isso nas paisagens, no cotidiano local encenado
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e na trilha sonora, inclusive com cangdes brasileiras como Wave,
de Tom Jobim, na voz de Jodo Gilberto, e Samba da Bengdo, de
Vinicius de Moraes e Baden Powell, cantado por Bebel Gilber-
to, musicas também que evocam o paraiso e a felicidade, fazem
parte da trilha sonora da narrativa principalmente no encontro
amoroso e inesperado da personagem principal com um brasi-
leiro guia de turismo em Bali, o que reforcam a ligacao das expe-
riéncias diferenciadas no filme com a Bossa Nova, género musical
brasileiro pitoresco, assim como no ideal de um homem emotivo
e apaixonado como sdo imaginados os latino-americanos, no caso
os brasileiros.

Quadro 1 - Trilha Sonora do Filme Comer, Rezar E Amar

Wave Samba da Bengao

Vou te contar E melhor ser alegre que ser triste
Meus olhos ja ndo podem ver Alegria é a melhor coisa que existe
Coisas que s6 o coragio pode entender | E assim como a luz no coragdo
Fundamental é mesmo o amor Mas pra fazer um samba com beleza
E impossivel ser feliz sozinho E preciso um bocado de tristeza

O resto é mar E preciso um bocado de tristeza

E tudo que eu nio sei contar Senio, ndo se faz um samba nao

S3o coisas lindas [...]
Que eu tenho pra te dar

Vem de mansinho a brisa e me diz

E impossivel ser feliz sozinho

Da primeira vez era a cidade

Da segunda o cais e a eternidade

Agora eu ja sei

Da onda que se ergueu do mar

E das estrelas que esquecemos de contar
O amor se deixa surpreender

Enquanto a noite vem nos envolver

Fonte: http://letras.mus.br/vinicius-de-moraes/86496/. Acesso em: 13 set. 2013.
E na viagem que a personagem vive intensamente os la-

¢os emocionais e sentimentais, as trocas intimas entre pessoas, a
partilha, e a proximidade comunicacional com o outro. Dessa for-
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ma refor¢a uma continua produ¢ao de dilemas e a necessidade de
reinvencao da felicidade e da busca da alegria de viver.

O filme enquanto produto midiatico, é resultado de nosso
contexto sociocultural, e é exemplo de reprodugao de obras, ja que
foi baseado em um livro de grande repercussdo e consumo em
escala global. E na difusdo das imagens do audiovisual que mais
atinge e influenciam o imagindrio e o comportamento humano.
Em uma experiéncia turistica, antes de realizar de fato o seu deslo-
camento de uma certa maneira tem uma nogao do que ird encon-
trar, pois teve a experiéncia estética da destinagdo turistica.

Figura 5 - Exemplo de roteiro turistico sugerido em site baseado no
Filme Comer, Rezar e Amar
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Fonte: http://www.guiadasemana.com.br/turismo/comer-rezar-amar-
spadaccino. Acesso em: 13 set. 2013.
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Figura 6 - Exemplo de roteiro turistico sugerido baseado no filme
Comer, Rezar e Amar
(2|6 )
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Fonte: http://viagem.uol.com.br/noticias/efe/2010/10/08/comer-rezar-amar-
enche-bali-de-aspirantes-a-julia-roberts.htm. Acesso em: 13 set. 2013.

No caso do filme, a sua divulga¢ao e projecdo no circuito
comercial no mundo e também em nosso pais, gerou uma série
de noticias, reportagens, pautas de programas de televisdo sobre
comportamento humano, mas também uma série de reportagens
de cadernos jornalisticos, revistas, sites especializados em rotei-
ros turisticos sugerindo a experiéncia do filme, como podemos
observar nas figuras 4 e 5, estabelecendo uma relagao entre o ima-
gindrio e a possibilidade de concretizagdo do sonho e consumo
simbdlico e real das paisagens paradisiacas e o alcance da felicida-
de apresentadas no filme.

Consideragdes finais

Como vimos, a felicidade ultrapassou séculos e geragdes,
teve diversas concepgdes e no contexto contemporaneo, a sua pro-
cura e seu alcance sao instituidos e fazem parte das tensdes so-
ciais, e estdo entrelacados na trama cultural da sociedade. O “ser
feliz” é refor¢ado nas narrativas midiaticas através de imagens e
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discursos assim como tem no consumo turistico a possibilidade
de sua realizagao.

O filme Comer, Rezar e Amar apresenta muitos aspectos da
sociedade atual, ¢ resultado de um jogo midiatico onde se expdem
conflitos, angustias assim como apresenta um imaginario da feli-
cidade a partir da exposi¢do das imagens de viagens por diferentes
paises e suas respectivas experiéncias interpessoais e interculturais,
muitas vezes estereotipadas, porém imagens e imaginarios que in-
fluenciam comportamentos, modos de vida, tocam as pessoas e se
transformam em roteiros turisticos reais passiveis de aquisi¢ao e
do consumo simbdlico do que é estabelecido como felicidade.
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A felicidade contemporanea: trés representacoes
cinematograficas dos paradigmas
da pés-modernidade

Livia Petry Jahn!

Segundo sabemos, a pds-modernidade se caracteriza pelo recru-
descimento da sociedade de consumo, pelo esfacelamento do in-
dividuo enquanto sujeito, pela opressiva cultura de massas preco-
nizada pela midia e pela industria cultural, e principalmente pelo
surgimento de novos paradigmas sociais, filosoficos e existenciais.
Sao estes novos paradigmas, que irdo ditar “o que é felicidade” na
contemporaneidade, os quais iremos abordar através da analise de
trés filmes: “O Pequeno Buda’, Sex and the City” e “Pequena Miss
Sunshine”. Através da leitura atenta destes trés filmes paradigma-
ticos para a sociedade contemporénea, iremos analisar a esséncia
da felicidade nos dias atuais, tanto em termos de busca existencial
quanto como objetivo alcangavel através do consumo de bens ou
do alcance da fama. Para tanto, iremos utilizar o aporte tedrico de
Gilles Lipovetsky para discutirmos as ideias sobre cultura, consu-
mo, cinema, comunica¢ido de massas, pés-modernidade e felici-
dade. Nosso artigo sera portanto, embasado na discussao sobre o
que caracteriza a felicidade nos tempos p6s-modernos e como ela
é representada pelo cinema enquanto industria cultural e difusor
de novos paradigmas.

Uma abordagem inicial: o que é felicidade?

O tema da felicidade vem sendo tratado ha bons cinco mi-
lénios pelos seres humanos. No oriente, a busca pela felicidade
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fez surgirem novas filosofias de vida, novos habitos, novas reli-
gides. Todos estes sistemas de crengas e agdes tinham um tnico
fim: fazer com que o homem de seu tempo, fosse feliz, vivesse em
plenitude. Porém, felicidade é mais do que um conceito: é um es-
tado de espirito, um estado de alma. Nao é algo palpavel, obtido
somente através dos sentidos, mas vai além disso. Para Lipovetsky,
a felicidade ¢ um momento, ou uma sucessao de momentos onde
o homem se sente pleno, preenchido, alegre, feliz, num estado de
contentamento. A felicidade pode ser algo entao, paradoxal e in-
dependente dos bens e da necessidade de consumo, que carac-
teriza nossa sociedade. Explico-me: certo dia, passando por um
casebre, numa avenida movimentada de uma metroépole, vi uma
menina suja e esfarrapada brincando alegremente com uma bone-
ca de plastico, usada, igualmente imunda, e faltando-lhe a cabega.
Os olhos da menina irradiavam uma luz e uma alegria com o brin-
quedo, que s6 uma crianca feliz poderia emanar. Era o paradoxo:
na avenida que levava a um dos shoppings mais caros da cidade,
a menina miseravel era feliz com seu brinquedo, provavelmente
achado no lixo. Alj, a felicidade era uma boneca sem cabeca, sem
roupa, suja. A felicidade néo passava pelo shopping, pelas roupas
de grife, pelas casas desenhadas por arquitetos, pelos brinquedos
de ultima geragdo. Ela existia apesar da miséria, apesar da sujeira,
apesar da violéncia da sociedade de consumo.

Da Era das Luzes a Sociedade de Hiperconsumo:
uma historia da felicidade

Desde o século XVIII a felicidade adquire um patamar di-
ferenciado. A busca pela felicidade passa a ser um “norte” tanto
para fildsofos como para escritores daquela época. A felicidade
se torna o ideal supremo e os avangos da ciéncia e da tecnologia
fazem com que se pense numa espécie de utopia: a utopia de que
tendo a mao tantos recursos, o homem esta fadado a ser feliz. Vol-
taire escreve: “A grande tarefa, e a Unica a que o homem deve de-
dicar-se, € ser feliz” Dessa maneira, a felicidade se torna cada vez
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mais alcangavel, como pressupdem os filésofos da época. Porém,
com o advento das duas guerras mundiais no século XX, com o
exterminio em massa, com os totalitarismos e mais recentemente,
com os problemas ecolégicos, a ideia de que o progresso da huma-
nidade era continuo e de que a ciéncia era mais uma etapa desse
progresso, se desvanece. Segundo Lipovetsky,

Enquanto a confian¢a no futuro fraqueja,
intensificam-se os receios de carater ecold-
gico, os apelos no sentido de outro tipo de
desenvolvimento econdmico, mas surgem
também novos movimentos religiosos, novas
aspiracgoes espirituais. Todos estes fendmenos
parecem sintomaticos de uma crise da cultu-
ra materialista da felicidade (LIPOVETSKY,
2010, p. 287).

Surge assim, uma ideia de felicidade advinda do sistema
religioso budista. O budismo ird mostrar que superando os dese-
jos, 0 homem supera a si mesmo. O filme de Bertolucci “O Peque-
no Buda” (1993), ird relatar justamente essa passagem do homem
desejante ao homem esclarecido. No decorrer do filme, ao passo
que é mostrada a vida de Sidarta Gautama, o Buda, também ¢
mostrada a vida de uma familia ocidental e todos os seus dilemas.
O filme aborda o cotidiano de uma familia de classe média, onde
o filho, Jesse, seria a encarna¢ao de um lama tibetano. Ao longo
das crengas e da historia mostrada no filme, vemos a mudanca de
paradigma do pai do garoto, que de céptico, passa a compreen-
der melhor os preceitos budistas e empreende junto ao filho uma
viagem ao Oriente. Nesta viagem, “dentro e fora” de si mesmo,
ambos, pai e filho, passam por mudangas radicais. Assim, pai e
filho compreendem melhor o que quer dizer “desapego” e a que
perguntas sobre o sofrimento o budismo se propde a responder.

A felicidade para os budistas estd dentro de cada um de
nos, e para alcanga-la é necessario que meditemos, que tranqui-
lizemos nossas mentes sempre tio falantes, que busquemos um
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refigio dentro do siléncio que nos habita. Assim, a felicidade bu-
dista esta ao alcance de qualquer um, ocidental ou oriental, ho-
mem ou mulher, crianga ou adulto. A felicidade para os budistas é,
portanto, um “estado de consciéncia’, onde o homem atinge a no-
¢do de plenitude através do controle de sua propria mente e, por
conseguinte, de seus instintos e desejos. A medida que 0 homem
alcanca a plenitude internamente, as coisas externas (bens de con-
sumo, fama, sucesso na carreira) deixam de ter uma importancia
capital na vida do sujeito e passam a ter uma importéncia relativa,
dando ao individuo maior liberdade para estar no mundo sem
fazer parte dos jogos da sociedade de consumo.

A felicidade entdo passa também pela nogao de liberda-
de interior, onde o sujeito nao estd preso aos grilhdes sociais que
fazem dele quase um autdémato, uma maquina de “vencer na vida
a qualquer pre¢o’, um operario de si mesmo, um obsessivo por
bens de consumo que lhe déem status e um lugar na sociedade
contemporéanea. A visibilidade social deixa de ser um objetivo a
ser perseguido e o homem pode colocar-se a margem dos proces-
s0s que escravizam tantos e todos, seja através da midia, da pro-
paganda, dos desfiles de moda, das exigéncias cada vez maiores de
sucesso a todo custo.

O Budismo vem a ser, entdo, um espelho da liberdade e
um refugio espiritual dentro do sistema capitalista da sociedade
contemporanea. Este sistema filoséfico e religioso propoe ao in-
dividuo uma maior autonomia e um maior empoderamento de si
mesmo, dando ao sujeito, a sensagdo de ser feliz e livre, dependen-
do para isso, unicamente de seus proprios recursos internos. Nao
é a toa, portanto, que é um dos sistemas filosoficos e religiosos que
mais cresce no mundo atual, diante da crise de valores instituida
pelo livre mercado, pela globaliza¢ao, pelo consumo exagerado de
bens e servicos que Lipovetsky ira chamar de “hiperconsumo”.

A parte isso, podemos ver também na sociedade atual, a
ideologia oposta a ideologia budista, ou seja, a ideologia da falta.
Se o budismo pretende tornar o homem pleno e independente, o
“hiperconsumo” pretende se retroalimentar-se si proprio, criando
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desejos sempre cada vez mais insatisfeitos, ou satisfeitos momen-
taneamente por um par de sapatos de grife, uma roupa da moda,
um namorado rico, um apartamento no bairro nobre da cidade, o
nome estampado no jornal na area da coluna social. Um exemplo
da busca por satisfagdo nesta sociedade de hiperconsumo é o filme
Sex and the City (KING, 2008). O filme, retirado de um seriado
de sucesso, mostra quatro amigas nova-iorquinas reiteradamente
insatisfeitas apesar do alto padrao de vida (ou por isso mesmo).
As insatisfagoes vao desde a area sexual, onde o parceiro nunca
é tao criativo ou tao bem-dotado quanto o vizinho (literalmen-
te), até as decep¢des com normas sociais que nunca sao seguidas
pelo namorado (como a questao do casamento que é refutada pelo
namorado de uma delas) ou o excesso de “fidelidade e honestida-
de”, exemplificado num parceiro que é rejeitado pela mulher, apds
contar-lhe de uma traigao sua, pelo visto, a inica.

Sex and the City, o filme (KING, 2008) mostra que para
tanta insatisfagdo sentimental e afetiva existe um escape: ir a desfi-
les de moda, comprar sapatos de grife, trabalhar, aparecer no edi-
torial de moda da revista Vogue, viajar para lugares paradisiacos
com as amigas, comer, beber. Todos os sonhos de consumo da
classe média aparecem nas vidas das quatro protagonistas como
substitutos dos afetos frustrados. O hiperconsumo ¢ visto assim,
como fonte da felicidade. Estd insatisfeita? V4 ao melhor restau-
rante da cidade, va a boutique mais cara do shopping, va a sapata-
ria exclusiva de grife, compre o perfume mais caro de todos, mas
jamais se acomode. Os bens de consumo e diga-se, os melhores
em cada aspecto e por isso os mais caros e cobi¢ados, sdo a uni-
ca saida para o sofrimento e a falta, o vazio interior. Afetos sdo
também consumiveis, e relagdes sdo tao esporadicas e tempora-
rias quanto um bom sorvete num dia de sol. O homem ¢ perfeito
quando satisfaz todas as expectativas das protagonistas, mas isso
nunca acontece. Entdo, para lidar com a frustragdo do homem
imperfeito, ha que se comprar pelo menos uma bolsa de marca.
A impressao que temos, é que as mulheres sé sdo valorizadas se
possuirem objetos de igual ou maior valor. Sem a roupa da revista
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Vogue, sem os acessorios da Maison Channel, nao existe sujeito,
a mulher em si, ndo possui valor nenhum. Ela é a bolsa Luis Vuit-
ton, ela é o vestido de Alexandre Hercovitch. A grife determina o
valor do individuo, o bem de consumo determina quem ele ou ela
¢ na escala social.

O sofrimento existe a medida que o sujeito ndo pode ad-
quirir tais bens de consumo. O sofrimento existe pelo desejo de
consumo sempre insatisfeito. A felicidade esta em adquirir bens
valiosos tanto para si como para os outros. A felicidade esta na
medida em que o sujeito se destaca da multidao pelo seu poder de
compra e consumo. Mas se a felicidade esta em preencher-se de
bens e coisas boas, que lugar sobra para o amor? O amor, por sua
vez, também é consumivel, transitério. O namorado “compra” a
namorada com um apartamento de luxo no coragido da metrépo-
le. O ator “compra” a namorada com uma casa em Beverlly Hills
de frente para o mar. Mas apesar de tudo isso, nenhuma relagao se
mantém. Todas as relagdes sdo frageis como cristais e a insatisfa-
¢do perpétua ronda a todos. Seja porque o ator nao satisfaz a vo-
racidade sexual da parceira, seja porque o namorado rico escapa
ao compromisso do casamento. Nunca existe uma felicidade ple-
na, uma satisfacao completa. O contentamento sé vem de forma
instantdnea quando as personagens se ocupam em comprar. Ou
assistir desfiles de moda.

A solidao, o vazio existencial, a angustia e a depressdo
rondam como fantasmas a essas mulheres independentes e bem
sucedidas da sociedade contemporanea. Existe, como bem aponta
Lipovetsky, certo despotismo em relagdo a felicidade: o individuo
¢ “obrigado” a ser feliz, num mundo onde ha tantos tipos de ofe-
recimento de “felicidade”.

Segundo o filésofo francés:

Havera razdes para se associar a vaga do
ideal de plenitude a uma patologia moder-
na, a perversao de mais bela ideia que existe?
Estaremos perante a substitui¢do do direito
democratico por uma pressdo despotica? A
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verdade é que deparamos, ndo tanto com um
mecanismo perverso, mas com uma dinimi-
ca implacavel assente mo préprio desenvolvi-
mento do reino do individuo e do mercado.
A partir do momento em que o individuo é
assumido como valor primordial, a felicidade
impoe-se forcosamente como ideal supremo:
este processo tem vindo a amplificar-se con-
tinuamente. Longe de constituir um desvio
aberrante, a obsessiao contemporanea pela
plenitude representa a concretizagio perfei-
ta, irresistivel do programa da modernidade
individualista e mercantil (LIPOVETSKY,
2010, p. 288-89).

A sociedade de hiperconsumo funciona entdo, como uma
“camisa de forga’, onde o sujeito tem a obrigagdo de ser feliz, quer
seja por ter comprado uma gravata ou o automovel dos sonhos.
Ou ainda, o amor de uma mulher aparentemente inacessivel, nao
fosse pelo poder do cartiao de crédito que o homem lhe expde.
A busca pelo sucesso, pela fama, pela beleza, atinge também as
criancas. No filme “Pequena Miss Sunshine” (DAYTON; FARIS,
2006), a menina de apenas sete anos de idade, sonha vencer um
concurso de beleza para criancas. O sonho, partilhado pelos pais e
pelo resto da familia, mostra toda a for¢a do mercado e das ilusoes
da sociedade contemporanea. Aparecer na TV, ser cuamprimenta-
da pela Miss América, receber um autdgrafo da mais bela mulher
dos EUA, é para a menina a realiza¢do de algo muito acalentado.
No entanto, tudo isso se mostra um grande erro quando a menina
sobe ao palco e performa uma danga que s6 adultos em boates fa-
zem, e com isso, choca a plateia. O filme mostra como uma familia
pode sustentar-se e permanecer unida, em torno de um ideal de
sucesso cuja duragdo nao ultrapassa os 15 minutos. Os famosos
“15 minutos de fama” preconizados por Andy Wharol.

Novamente, a felicidade é posta em algo externo ao indi-
viduo: o sucesso na carreira, a fama na TV, o prémio pela beleza.
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Além disso, o filme mostra o quanto muitos americanos sdo ob-
cecados pelas ideias de “vencedor” e “perdedor”, como se a vida
fosse um jogo onde uns estdo fadados ao sucesso e outros ao
fracasso irremediavel.

Ha dois personagens no filme que protagonizam uma das ce-
nas mais emblematicas: Frank, um professor especialista em Proust,
homossexual e suicida, conversa com seu sobrinho de quinze anos,
e diz-lhe: “Ser feliz ndo é tudo na vida. E bom sofrer. Se vocé sofrer
agora, dos quinze aos dezoito, quando chegar la (na idade adulta)
vera que se transformou. O sofrimento transforma a gente, a felici-
dade nao transforma ninguém.” (DAYTON; FARIS, 2006).

Assim, podemos inferir que para muitos, a felicidade ape-
sar de ser uma busca é também um ponto de estagnacio. O ho-
mem feliz ndo tem angustias, ndo tem pelo que lutar, nao necessita
melhorar a si proprio, ndo necessita melhorar o ambiente em que
vive. O homem feliz, simplesmente ¢ feliz. Sem nenhum tipo de
necessidade de transformagcao, interna ou externa. Talvez por isso,
a felicidade em nossa sociedade continue sendo uma quimera. Um
desejo que o carro, a bolsa, a roupa, o livro novo, podem satisfazer
momentaneamente. Se formos pensar nos paraisos artificiais que
a sociedade contemporanea nos oferece, e no consequente desas-
tre que isso significa para todos, comegando pelos desastres eco-
légicos, entenderemos que é necessario buscar um novo tipo de
felicidade no mundo atual. De acordo com Lipovetksky,

[...] se existe uma salvagao possivel ela residi-
rd na invengdo ou no aperfeicoamento de dis-
positivos que permitam o desenvolvimento
de gostos e paixdes que extrapolem o ambito
do consumo. [...]. Que mais podera levar os
homens a nao procurar a felicidade exclusi-
vamente nos bens de consumo senio desejos
e centros de interesse alternativos: trabalho,
criagdo, compromisso publico? O desafio do
futuro consiste em novos modos de educagio
e de trabalho que permitam ao individuo en-
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contrar uma identidade e satisfacdes noutros
universos que ndo o paraiso passageiro do
consumo (LIPOVETSKY, 2010, p. 314).

Desta forma, este ensaio visa mostrar que ha possibilidade
de ser feliz para além de “Sex and the City”, onde a satisfagao dos de-
sejos nunca é plena, mas ¢ momenténea, onde a felicidade depende
do tanto de dinheiro que se possui para gastar em bens de consumo,
ou ainda, depende de um outro, um amante, um namorado que
satisfaca todas as exigéncias da mulher moderna. E que para além
de “Pequena Miss Sunshine’, a felicidade nao esta na fama da TV, no
reconhecimento da beleza, no sucesso do ultimo Best-seller. Talvez,
precisemos olhar com mais atengdo para o filme de Bertolucci, “O
Pequeno Buda’, e constatarmos que somos intrinsecamente felizes
por natureza, basta que busquemos por nés mesmos.
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“Turistas e Vagabundos”: violéncia, consumo e
(in)felicidade no filme Clube da Luta

Carla Lavorati!

Artur Ricardo de Aguiar Weidmann?

Entre slogans apelativos como: “Viva o lado coca-cola da vida,,
“Tome uma atitude que alimenta. Beba Dan-up” e “Existe coisas
que o dinheiro ndo compra, para todas as outras existe Master
Card’, esta o individuo da contemporaneidade, péndulo suspen-
so no vazio de valores que sustentam o markentig e as identida-
des cada vez mais plurais e rarefeitas, pois mais maleaveis estao,
também, os individuos que as incorporam ou descartam. Con-
figuragdo que se formou com o avango do capitalismo e que lo-
gicamente langa novos rumos para os processos de subjetivagdo
na contemporaneidade que passa frequentemente a se atrelar as
relagdes de consumo. Assim, imerso num ciclo de compra e ven-
da intermitente, ao olhar do consumidor sdo apresentados, dia-
riamente, diferentes marcas e produtos, que prometem status,
amizade, felicidade, amor, e que vendem valores, sonhos e ilusoes
numa promessa de preencher o vazio e as caréncias, que qualquer
consumidor em potencial, alimenta dentro de si.

O filme Clube da Luta do diretor David Fincher, langado
em 1999, aborda por meio do personagem Jack e de seu alter ego
Tyler essa relagao viciante e empobrecedora entre consumo, glo-

1 Autora. Doutora em Estudos Literdrios pela Universidade Federal de Santa Maria,
UESM. Possui mestrado em Letras, drea de concentragdo “Interface entre Lingua
e Literatura’, pela Universidade Estadual do Centro-Oeste, Unicentro, (2013); e é
graduada em Comunicagdo Social - Jornalismo e licenciada em Letras Portugués
e suas Literaturas pela mesma IES, ambas concluidas no ano de 2008. Endereco
eletronico: ca_lavorati@yahoo.com.br

2 Coautor. Doutor em Filosofia pela Universidade Federal de Santa Maria - UFSM e
professor substituto na Universidade Federal de Ciéncias da Saude de Porto Alegre

- UFCSPA. E-mail: arturweidmann@gmail.com
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balizacdo, alienacao. Baseado na obra homonima de Chuck Pa-
lahniuk que foi publicada em 1996, o filme, como o livro, conta
a historia de Jack, homem que vive insatisfeito com a vida e com
o trabalho imersos na ldgica capitalista de produc¢ao e consumo.
Tyler, outro personagem importante, é uma forma de alter ego de
Jack, altamente critico quando a aliena¢ao e o impulso consumis-
ta de acimulo de bens, na voz de Tyler ouvimos; “A propaganda
nos faz correr atras de coisas, trabalhos que odiamos, para acabar
comprando o que nao precisamos” (CLUBE, 1999), e nesse sen-
tido, esse personagem posiciona-se no outro extremo do mun-
do do consumo de Jack, o consumista modelo, turista do mundo
capitalista, que ao se questionar diz: “Qual porcelana melhor me
define?” (CLUBE, 1999), enquanto Tyler profere, “Vocé nao é o
dinheiro que tem, nem o carro que dirige” (CLUBE, 1999). Nes-
se embate entre diferentes perspectivas e nas transformacoes que
ocorrem com o personagem Jack, a trama se desenvolve como
uma critica ao modo de vida das sociedades capitalistas e aos pro-
cessos de subjetivacdo esvaziados de sentidos por essa configura-
¢do da modernidade.

Nesse sentido, o objetivo do estudo ¢ analisar como o per-
sonagem Jack e seu alter ego Tyler, mobilizam sentidos sobre os
processos identitarios e de exclusio na contemporaneidade. So-
ciedades onde o poder e o capital ditam as légicas a serem se-
guidas e, portanto, onde “A subjetividade permanece hoje mas-
sivamente controlada por dispositivos de poder e de saber que
colocam as inovagoes técnicas, cientificas e artisticas a servigo das
mais retrogradas figuras da socialidade” (GUATTARI apud PA-
RENTE, 1993, p. 190-191). Desse modo, a pesquisa se justifica
pelas possibilidades que lanca de pensar os processos contempo-
raneos de consumo e sua influéncia nos modos de subjetivagio e
percep¢ao do mundo. Faremos uso, como pressupostos tedricos,
das reflexdes desenvolvidas por Zigmunt Bauman (1999) no texto
Globalizagdo: as consequéncias humanas, Michel Foucault (1996)
no texto La hermenéutica del sujeto.
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Consumo e subjetividade: reflexdes sobre o personagem Jack

Michel Foucault (1996) em seu livro Hermenéutica do Su-
jeito volta aos questionamentos filosoficos e as “praticas de si” na
antiguidade, de certa forma, nos oferece condi¢des para (re) pen-
sar nossa atualidade. A tao turbulenta realidade do homem no
mundo digitalizado, interligado, veloz. No mundo da mass media,
das celebridades instanténeas, dos apelos da publicidade com seus
valores enlatados, das grandes empresas corporativas, do consu-
mismo sem medida. Estabelecendo aqui um contraponto, pode-
mos dizer que voltar aos textos classicos ¢ uma forma de questio-
nar nossa propria atualidade, nossas praticas de subjetivagdo, e
por que ndo dizer: de alienagdo, langando um olhar critico sobre
o presente e sobre as relagdes de assujeitamento que nos consti-
tuem. Essa consciéncia analitica necessita o trabalho do pensa-
mento transversal, do (des) aprender, do duvidar das verdades
que constituem os conhecimentos de uma determinada época.

Na nossa sociedade os modos de subjetivagao sao pouco
problematizados, oposto ao periodo antigo, onde o acesso a ver-
dade dependia necessariamente do comprometimento do indivi-
duo sobre si mesmo e das praticas “ascéticas” utilizadas na busca
da constitui¢ao de experiéncias que vivencia consigo mesmo. As-
cetismo no sentido grego askesis (pratica, treinamento, exercicio,
disciplina) e mais estreitamente no sentido de pratica para conduzir
ao alto intelecto, ou ao conhecimento da alma no sentido platénico.

Portanto, Michel Foucault (1996) em Hermenéutica do Su-
jeito volta as praticas de “cuidado de si” da cultura grega e romana
para refletir sobre questdes como modos de subjetivacao e jogos
de verdade. A questdo era saber

Segtin qué juegos de verdad se constituia his-
toricamente el sujeito, cudl era la vinculacién
existente entre los principios de conducta legi-
timados dentro de La mecanica del poder y las
formas de subjetivacion que posibilitaban al
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individuo configurarse como sujeito de uma
conducta moral? (FOUCAULT, 1996, p. 27).

Podemos dizer que as técnicas de si dos greco-romanos
trazem a tona o modo como os individuos se relacionam com o
saber e a verdade durante o movimento continuo de transforma-
¢do de si, de conversdo, onde partindo das relagdes consigo mes-
mo pode-se alcancar a justa medida entre a temperanga e autono-
mia’. Portanto, a questdo do “cuidar de si” para os gregos como
uma atividade ligada ao dominio de si, a possibilidade de se viver
uma vida livre na medida em que se é senhor de si, em que se
conduz a propria existéncia. Trata-se, portanto, de uma postura
ética, um trabalho didrio de modifica¢do e melhoramento do su-
jeito, onde o cuidado de si e as experiéncias desse sujeito com a
verdade* o constitui e o transfigura. Fica o entendimento de pro-
cessos de subjetivagdo provenientes de como uma complexa rede

3 Aspraticas de “conversao do sujeito” serdo estudas por Foucault em dois momen-
tos distintos. Primeiro no texto Alcibiedes de Platao, depois em textos de filéso-
fos romanos como Séneca, Epiteto e Marco Aurélio. Em Alcibiedes o retorno a
si como acesso ao conhecimento e a verdade esta vinculado ao desejo do jovem
Alcibiedes de adquirir capacidade para governar os outros, poder exercer o bom
governo da cidade. Enquanto no estoicismo romano de Séneca, Epiteto e Marco
Aurélio ocorre uma mudanga nessa concepgio. A busca de um conhecimento ver-
dadeiro nao estd mais atrelada a preparagio para o exercicio da politica. O “cuidar
de si mesmo” o “conhece-te a ti mesmo” passa a ser trabalhado por esses filésofos
como uma atividade permanente de busca de si. Numa atitude de ocupar se da
vida como um artista de sua obra. A vida passa a ser o objeto onde se aplica e se
reflete as possibilidades de uma estética da existéncia. A aquisi¢do dessa virtude,
portanto, niao corresponde a uma lei a qual o individuo se submete perante a qual
pretende definir seu comportamento, mas significa que ele procura dotar cada
agao singular de atitude e beleza.

4 A verdade para Foucault é entendida como resultado de relagdes de forca e po-
der, sendo sempre historicamente constituida e passivel de transformagoes. Desse
modo, a verdade se liga ao poder e aos valores eleitos por esses poderes com obje-
tivo de imprimir uma diregdo para a vida e a moral. Ou seja, a verdade nio é dada
de pleno direito para o sujeito. Portanto, para que o sujeito tenha acesso a verdades
é preciso que ele se modifique participando que seria uma transformacéo progres-
siva do sujeito sobre si mesmo.
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de tramas simbdlicas. Afirmar que o conhecimento e as relagdes
que mantemos com a verdade e o saber sdo construidos dentro
de uma ldgica “inventada’, constructo social, é afirmar sua nao
esséncia, sua ndo existéncia em separado na natureza humana.

Nesse sentido, ao estabelecer um contraponto com as so-
ciedades capitalistas espalhadas pelo mundo, é importante obser-
var como essa configuragdo social pautada no consumo se rela-
ciona com os processos de subjetivacdo dos individuos. E, se é
reconhecida o status de constructo social da identidade e mesmo
as facetas da invenc¢ao presente nos desdobramentos da subjeti-
vidade, em qualquer época historica, tal a inevitabilidade de sua
faceta ideoldgica, mais importante ainda se torna pensar sobre os
novos contornos que as identidades individuais e coletivas assu-
mem no século XXI, principalmente na importante dindmica que
tem mantido com o consumo.

Zigmunt Bauman (1999) recupera e ressignifica a meta-
fora da fina camada de gelo utilizada pelo poeta e fildsofo Ralph
Waldo - para descrever sua época, metade do século XIX, que, se-
gundo ele, ja tinha como exigéncia a constante movimentagao so-
bre bases frageis que poderiam rachar a qualquer momento - para
refletir sobre o contexto da pds-modernidade. Bauman (1999) diz
que estamos atravessando o inverno e que a casca ¢ fina, portanto,
se andar devagar o chdo racha. E, além do inverno, existe a falta de
referéncia clara pra onde ir e como resolver os problemas. Ou seja,
se tem que correr muito, a velocidade é cada vez maior, e mesmo
sem saber para onde vai, deve continuar indo, pois o peso de fi-
car parado faz a casca rachar, e isso provoca medo e inseguranga.
Nas palavras do autor “O mundo pds-moderno esta se preparan-
do para a vida sob uma condi¢ao de incerteza que é permanente
e irredutivel” (BAUMAN, 1999, p. 32). Esse cenario aponta para
as principais caracteristicas da nova ordem mundial: que é a da
légica do mercado, do lucro, do consumo, da livre concorréncia,
da multiplicidade de opgdes, do individualismo e da interconexao
global. Estamos todos fadados, em maior ou menor grau, a fazer
parte da movimentagao das engrenagens do capital, da “competi-
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tividade global”, do consumo, uma vez que, nossa sociedade atual
“[...] tem pouca necessidade de méo de obra industrial em massa
e de exércitos recrutados; em vez disso, precisa engajar seus mem-
bros pela condi¢ao de consumidores” (BAUMAN, 1999, p. 88).

E, é justamente a logica do consumo a mais liquida e fluida
de todas, visto que seu bom funcionamento depende justamen-
te da volatilidade dos desejos individuais, da insaciabilidade de
seus consumidores e da instabilidade de seus valores. “Para os
consumidores da sociedade do consumo, estar em movimento -
procurar, buscar, ndo encontrar ou, mais precisamente, nao en-
contrar ainda - nao é sindnimo de mal-estar, mas promessa de
bem-aventuranga, talvez a propria bem-aventuranca. Seu tipo de
viagem esperan¢osa faz da chegada uma maldi¢ao” (BAUMAN,
1999, p. 91). Somos, portanto, todos passageiros, turistas ou vaga-
bundos, dessa aldeia global - como se refere Marshall Mcluhan ao
analisar a relagdo do progresso tecnolégico com a diminuigao das
fronteiras geograficas e a homogeneizagao da cultura. O que nos
iguala, enquanto passageiro, é a obrigatoriedade do movimento,
mas o que nos difere é a qualidade dos movimentos, a elegéncia e
a harmonia dos passos. Ou seja, “[...] 0s que vivem no ‘alto’ estdo
satisfeitos de viajar pela vida segundo os desejos do seu coragao,
podendo escolher os seus destinos de acordo com as alegrias que
oferecem. Os de ‘baixo’ volta e meia sdo expulsos do lugar em que
gostariam de ficar” (BAUMAN, 1999, p. 95). Para refletir sobre
a distin¢do existente entre os passageiros do mundo, Bauman
(1999) utiliza a figura do turista e vagabundo, relacionando-os
com a dindmica do consumo e da globalizacdo no mundo con-
temporaneo. Apesar dos turistas e vagabundos serem encarados
como consumidores, o lugar que cada um ocupa no mercado de
consumo ¢é extremamente diferente. Os turistas sio aqueles que
tém visto para circular, pagam caro por seus tickets e viajam con-
forme as regras do jogo.

O que se aclama hoje como ‘globalizagao’ gira
em fun¢ao dos sonhos e desejos dos turistas.
Seu efeito secunddrio — colateral mais inevi-
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tavel — é a transformacio de muitos outros
em vagabundos. Vagabundos sido viajantes
aos quais se recusa o direito de serem turistas.
Nao se permite nem que fiquem parado (nao
ha lugar que lhes garanta permanéncia, um
fim para a indesejavel mobilidade) nem que
procurem um lugar melhor para ficar (BAU-
MAN, 1999, p. 101).

Ao refletir sobre a segregacdo do mundo capitalista Bau-
man (1999) diz “Uma diferenga entre os da alta e os da baixa é que
aqueles podem deixar estes para trds, mas nao ao contrario. As
cidades contemporaneas sdo locais de um ‘apartheid ao avesso’;
os que podem ter acesso a isso abandonam a sujeira e pobreza das
regides onde estdo presos aqueles que nao tém como se mudar”
(BAUMAN, 1999, p. 94). Ou seja, quem tem dinheiro pode man-
ter-se globalmente maével, curtir as cidades, desfrutar do passeio,

contemplar a viagem.

Os primeiros (turistas/habitantes do terceiro
mundo) viajam a vontade, divertem-se bas-
tante viajando (particularmente se vao de
primeira classe ou em avido particular), sdo
adulados e seduzidos a viajar, sendo sempre
recebidos com sorrisos e de bragos abertos. Os
segundos viajam as escondidas, muitas vezes
ilegalmente, as vezes pagando por uma ter-
ceira classe superlotada num fedorento navio
sem condigdes de navegar mais do que outros
pagam pelos luxos dourados de uma classe
executiva — e ainda por cima sdao olhados com
desaprovacao, quando nao presos e deporta-
dos ao chegar (BAUMAN, 1999, p. 97-98).

Trata-se de um quadro de exclusao, onde as subclasses sao
marginalizadas, sofrendo fortes retaliagdes do sistema capitalista,
ja que sdo pessoas que ndo colaboram com o bom funcionamento
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da economia. “E essa exclusio, mais do que a exploragio aponta-
da por Marx um século atras, que hoje esta na base do caos mais
evidente de polariza¢ao social, do aprofundamento da desigual-
dade e de aumento do volume da pobreza, miséria e humilhagao”
(BAUMAN, 2005, p. 47).

Jack, o personagem protagonista de Clube da Luta, é a re-
presentacdo do individuo que estd submergindo em fragmentos
por uma ordem capitalista que fetichiza o objeto e contribuia para
a corrida permanente dos sujeitos em busca de sentimentos e sen-
tidos que a pratica do consumo, apesar de prometer, ndo pode
oferecer. E um personagem que se sente desterritorializado e que
busca em grupos de autoajuda uma fuga para a soliddo, para o
vazio que atormenta e que desfaz as possibilidades de uma identi-
dade sélida. A identidade de Jack varia como variam os produtos
que ele adquire e consome diariamente: “Vocé compra maveis.
[...] Depois precisa de um bom aparelho de jantar. Depois de uma
cama perfeita. De cortinas. E de tapetes. Entdo cai prisioneiro de
seu adoravel ninho, e as coisas que antes lhe pertenciam passam
a possuir vocé” (CLUBE, 1999). Ja seu alter ego Tyler Durden, ex-
tremamente critico com a realidade e com a alienagao produzida
pela sociedade do consumo, ¢é livre e anarquico da maneira que
Jack nao é. Nesse caso, a linguagem fragmentada e acelerada do
filme estabelece referéncia ao mundo capitalista, onde inumeros
anuncios, cartazes, catalogos povoam o cenario das cidades e que
interpelam o consumidor a cada esquina que se direciona seu
olhar. Uma sociedade da velocidade, onde tudo passa muito de-
pressa e onde ficam cada vez mais raros os momentos de reflexao.
Um exemplo da descartabilidade que toma conta das relagdes de
consumo e das relagdes humanas é o comentario da personagem
Marla Singer, interpretada por Helena Bonham Carter, que ao se
comparar com vestido que usa, diz que também como a roupa foi
amada intensamente por alguém durante um dia, hoje estd sem
valor, pois comprou o vestido por apenas um délar numa loja de
artigos usados.
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Ao utilizar utiliza a figura do turista e do vagabundo, rela-
cionando-os com a dindmica do consumo, Bauman (1999) des-
taca “Tanto o turista como o vagabundo sdo consumidores - e os
consumidores dos tempos modernos avancados ou pds-moder-
nos sdo cagadores de emogdes e colecionadores de experiéncias;
sua relacao com o mundo é primordialmente estética” (BAUMAN,
1999, p. 102-103). Bauman (1999) define o vagabundo como o
alter ego do turista. Tendo em vista que falamos de um tempo
liquido, uma sociedade fluida, onde ndo ha garantias futuras, o
vagabundo fica sendo, portanto, o outro lado da vida do turista
ja que “[...] nenhuma politica de seguranca do estilo de vida turis-
tico protege o turista de desbancar para a vagabundagem” (BAU-
MAN, 1999, p. 106). O vagabundo, segundo Bauman (1999), é o
consumidor frustrado, o individuo que rompe com a ordem do
mercado: Consuma! “Sdo uns estraga-prazeres meramente por es-
tarem por perto, pois ndo lubrificam as engrenagens da sociedade
de consumo, ndo acrescentam nada a prosperidade da economia
transformada em industria de turismo” (BAUMAN, 1999, p. 104).
Nessa perspectiva temos — levando em consideragao as devidas
proporgdes — Jack na primeira fase representando uma faceta de
turista e Tyler representando varias facetas do vagabundo.

Jack sentia-se “perdido” no mundo. “Morria e ressuscitava
todas as noites.” Essa é uma das mais fortes caracteristicas do ho-
mem pos-moderno: sentir-se perdido do mundo, deslocado, frag-
mentado, sozinho. Admite sua insatisfagdio no mundo do consu-
mo e procura identificagdes nos grupos de autoajuda, o que para
Bauman (2005) faz referéncia aos individuos que transitam em
espagos diferentes em busca de uma identidade que o satisfaga,
“Consciente ou subconscientemente, os homens e as mulheres de
nossa época sdo assombrados pelo espectro da exclusao” (BAU-
MAN, 2005, p. 53). Sdo os “estranhos” do mundo do consumo.

E sendo assim, sdo constantemente estigmatizados, neu-
tralizados por diferentes forcas do poder. O que difere Jack e Tyler
da conceituagdo de vagabundo de Bauman (1999) é que eles nao
querem mais se tornar turistas. Pois de certo modo, ja compreen-
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deram que a sociedade do consumo ¢ pautada no desejo e na in-
satisfacao “[...] a satisfacdo do consumidor deveria ser instantanea
[...] terminar - ‘num abrir e fechar de olhos, isto ¢, no momento
em que o tempo necessario para o consumo tivesse terminado”
(1999, p. 90). Ou seja, como turista ou vagabundo, o consumidor
¢ “[...] fadado a mover-se sempre” (BAUMAN, 1999, p. 93) e “[...]
assim estamos todos viajando, quer a gente goste ou nao” (1999,
p. 93). Somos, portanto, todos passageiros, que vém e vao, entre
novas paisagens e mercadorias, viajando sedutoramente na pri-
meira classe, ou passando sufoco como passageiro ilegal no porao
de um navio.

Os anuncios nos fazem comprar carros e
roupas, trabalhar em empregos que odia-
mos para comprar as porcarias que nao pre-
cisamos. Somos uma geragdo sem peso na
histéria, cara. Sem proposito ou lugar. Nos
ndo temos uma Grande Guerra. Nem uma
Grande Depressdo. Nossa Grande Guerra é a
guerra espiritual... nossa Grande Depressao é
nossas vidas. Todos nos fomos criados vendo
televisdo para acreditar que um dia serfamos
miliondrios, e deuses do cinema, e estrelas do
rock. Mas nés ndo somos. Aos poucos vamos
tomando consciéncia disso. E estamos muito,
muito revoltados (CLUBE, 1999).

Fora das grades invisiveis do consumismo e do papel de
turista alienado, Jack ao lado de Tyler vai fundar um clube de luta
e passara a viver nas margens da sociedade, livrando-se de todos
os objetos que possuia, recusando fazer parte das engrenagens
do capital e por fim, recusando ao seu préprio emprego. O peso
social do clube da luta e o peso subjetivo da mudanca do perso-
nagem vao tomando for¢a no decorrer do filme, onde o apice da
influéncia desse novo comportamento de Jack/Tyler e os demais
integrantes do clube sdo metaforizados no “Projeto Destrui¢ao,
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pelos sucessivos movimentos de vandalismo e rebeldia e pelos
ataques a centros financeiros que passam a empreender. Nesse
momento, o grupo adquire uma nova configuragdo e passa a ser
alvo de neutralizagdes e repressoes por parte do Estado. E assim,
Clube da Luta, assume uma postura de negacdo da sociedade tal
qual configurada pelos parametros capitalistas e movimentam em
suas representacdes questionamentos sobre os turistas do mundo
do consumo e para os vagabundos que sdo o reverso necessario
dessa mesma ordem, ambos, em sua maioria, ameacados de des-
moronar das proprias identidades fragmentadas. Nesse sentido, é
possivel observar a relagdo entre consumo, marginaliza¢do, vio-
léncia e construcdo de identidade, posto que a nova configuragao
da sociedade do consumo torna esses itens interdependentes e o
“Projeto Destrui¢ao” assume caracteristicas mais densas de vio-
léncia e de combate. Segundo o Dicionario de Politica (2008)

Por violéncia entende-se a intervencgao fisica
de um individuo ou grupo contra outro indi-
viduo ou grupo (ou também contra si mes-
mo). Para que haja violéncia é preciso que a
intervengao fisica seja voluntdria (...). Além
disso, a intervencao fisica, na qual a violéncia
consiste, tem por finalidade destruir, ofender
e coagir (ROBBIO; MATTENCCI; PASQUI-
NO, 2008, p. 1291-1292).

A violéncia em Clube da Luta esta configurada tanto no
ambito individual como coletivo. Num primeiro momento as
agressoes fisicas sdao empreendidas pelo personagem Jack sobre
si mesmo, tanto quando estd transfigurado na personalidade de
Tyler como quando protagoniza cenas na pele de Jack. Mas é no
segundo momento, principalmente, quando o clube de luta ganha
mais adeptos que ocorre a expansdo de atos de violéncia e a or-
ganizac¢ao desses atos em prol de um objetivo coletivo. E assim, a
alienacdo e a solidao que acomete o personagem Jack na primeira
parte do filme, d4 vazao a atos de violéncia, na segunda parte. A
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violéncia presente na vida do personagem Jack apds a criagdo do
clube da luta se justifica pelo combate a soliddo e pela negagdo
do individuo vencedor do mundo moderno e talvez, por isso, de-
vemos resistir a classificagdo como apologia a violéncia, pois no
cerne dos debates levantados pelo filme esta antes da violéncia
fisica, a violéncia psicoldgica e as dependéncias produzidas pela
sociedade do consumo. E uma ponto crucial para pensar sobre
isso é que os integrantes do Clube da Luta nao estdo interessados
em ganhar, como sugere o ideal do mundo capitalista, que cria
competidores e premia os vencedores. No filme, os participantes
apenas buscam na violéncia consentida uma forma de aliviar as
tensoes de uma rotina compulsiva, injusta e solitaria do individuo
imerso na multiddo e na logica do capital. Violéncia direcionada
para o individuo e posteriormente para grandes marcos simbd-
licos que o engendraram em uma sociedade estéril, baseada no
lucro e na baixa autonomia do cidaddo, que imerso nas promessas
do consumo, e vitima de suas ilusdes, cada vez mais se isola do
mundo e do conhecimento sobre si mesmo. E assim, num porao
de navio ou na primeira classe de um aviao, turistas e vagabun-
dos estdo fadados a serem atingidos pelo mesmo mal da légica
consumista, que é a superficialidade das relagdes pessoais e do au-
toconhecimento, e, nesse caso, ¢ possivel que experimentem em
comum uma sensac¢ao de infelicidade.

Conclusiao

Poderiamos afirmar, portanto, que existe toda uma popu-
lagao excedente, “o lixo humano”, refugos do projeto capitalista,
marginais, para quem a vida na modernidade liquida assume co-
notagdes de sobrevivéncia. Criou-se, portanto, um mundo para
poucos, que cada vez mais exclui todas as pessoas que nido se
encaixam no projeto consumista. O personagem Jack na pele de
Tyler interroga sobre as situagdes que engendram o ser humano
e aprofundam a alienagdo e desconhecimento de si mesmo e en-
tre a principal delas estd o consumismo vicioso. Dessa forma, em
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Clube da Luta ocorre um questionamento sobre a propria solidao
e isolamento provocado pelas novas configuragdes das socieda-
des modernas envolvidas no sistema capitalista. Os personagens
lan¢am consciéncia e compreensao sobre as coisas de modo pro-
fundamente desacreditado, vivendo num espaco de instabilidade
onde o lucro dita as regras do mercado e o dinheiro das relagoes
interpessoais. E nesse, cenario, (re) pensar as “praticas de si” con-
tribui no estabelecimento de parametros entre diferentes modos
do individuo lidar com o conhecimento sobre o mundo e sobre si
mesmo. Um olhar ao passado que enriquece o modo de lidar com
o presente e que traz por meio de textos classicos informacoes im-
portantes para atualizagdes a serem empreendidas no modo como
construimos subjetivamente o mundo e a nés mesmos, e assim,
ndo engrossar a massa de homo economicus cada vez mais compe-
titivos, ansiosos e frustrados.
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O Significado da Amizade em um Produto
Brasileiro de Teledramaturgia: A Minissérie
“Queridos Amigos”

Luciana Moura!
Agnaldo Garcia?

Desde 1982 a programagio televisiva brasileira passou a contar
com um formato diferenciado de teledramaturgia: as minisséries.
Inspirada nas primeiras novelas exibidas pelo radio e TV em mea-
dos do século XX - que tinham menor quantidade de capitulos e
exibi¢des que nao eram didrias — a minissérie é uma obra fechada,
totalmente escrita e produzida antes da sua exibi¢cdo, e nao so-
fre, portanto, influéncias da sua audiéncia como acontece com as
telenovelas (CONVERSANI; BOTOSO, 2008), que normalmente
vao sendo construidas por seus autores e pelas opinides de teles-
pectadores captadas em grupos de discussao. Isso proporciona as
minisséries a produ¢ido de uma obra mais autoral por parte de
autores, diretores e equipe técnica e com nenhuma interferéncia
direta do publico.

Além das caracteristicas descritas acima, Balogh (2005)
destaca outras trés que também parecem ser definidoras do for-
mato minissérie no Brasil: constru¢ido mais cuidadosa e aprimora-
da da produ¢ao, com mais pesquisas e investimento por capitulo
superior ao das telenovelas; trama basica com um grande conflito
central e alguns incidentes menores para ndo criar muita comple-
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xidade as histdrias e dificultar o entendimento do publico, visto
serem poucos capitulos; e tematica ligada a realidade brasileira,
utilizando-se, com grande frequéncia, da adaptagao de obras lite-
rarias consagradas. Balogh (1996) discute essa tendéncia de adap-
tacdo, caracterizando o processo como “[...] a passagem do texto
literario ao filmico e/ou televisivo [...]” (BALOGH, 1996, p. 37) e
descreve a complexidade do trabalho, por converter a linguagem
homogénea da obra literaria original (através das palavras) em
uma expressdo heterogénea de linguagem audiovisual, em que o
visual e o sonoro se encontram.

Sendo exibida em uma faixa-horaria mais avangada, nor-
malmente apo6s as 23 horas, as minisséries contam com uma
audiéncia mais qualificada e exigente, o que também explica os
maiores investimentos em produgdo, inclusive o maior esmero
na escala¢ao do elenco (BALOGH, 2005). Sua transmissao geral-
mente se da nos primeiros meses do ano no caso da TV Globo, e 0
numero de capitulos gira entre cinco e quarenta, mas esse nimero
pode ser flexivel e a época de exibi¢gdo também pode variar muito.

Esse estudo se dedicou a interpretar o significado da ami-
zade em uma minissérie e, para tanto, também é importante que
se considerem algumas ideias basicas em torno das relagdes inter-
pessoais. Em uma pesquisa realizada a partir de dados coletados
em diversas culturas, Argyle (1992) identificou que dentre os fa-
tores que mais contribuem para a felicidade de alguém os relacio-
namentos interpessoais aparecem com acentuado destaque, espe-
cialmente os familiares, romanticos e de amizade. O autor salienta
que os relacionamentos interpessoais sdo fatores determinantes
para a concretizagdo de estados mentais, emocionais e fisicos po-
sitivos, estando, por outro lado, também na raiz de conflitos, cri-
mes e até doengas. Muito embora desde a antiguidade os filésofos
ja refletissem sobre os relacionamentos interpessoais como um
fendmeno (BALDINI, 2000), com especial destaque para a ami-
zade, foi apenas no final do século XX que o tema consolidou-se
como uma area de estudo cientifico de carater multidisciplinar.
Badhwar (1993) percebe que apenas a partir da segunda metade
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do século XX o interesse pela discussdo do tema amizade vem
aumentado, e Ricken (2008) comenta que tanta atencio se deve ao
fato de ser a amizade o mais satisfatdrio entre todos os vinculos.

A amizade é uma forma de relacionamento interpessoal
amplamente baseada em aspectos culturais. Nao apenas o que
representa a amizade varia em funcido da cultura, mas também
as formas de manifestar os sentimentos advindos dessa relacao
(KRACKHARDT; KILDUFE 1992). Quando se fala em aspectos
culturais, ha de se considerar tanto as diversidades geograficas
quanto as temporais. Ortega (2002, p. 11) declara que “[...] a ami-
zade é uma manifestagdo que ndo se comporta uniformemente no
tempo e no espago” e estd associada a questdes filosdficas e politi-
cas. Os pesquisadores contemporaneos concordam que a amizade
¢ uma forma de relacionamento fundamental para o desenvolvi-
mento de um individuo e de sua saide em todas as fases de seu
ciclo de vida (BERSCHEID; REGAN, 2005) e, portanto, vem con-
vertendo este tema em um relevante foco de pesquisas multidisci-
plinares em diversas areas das ciéncias humanas e sociais. Como
a amizade constitui um tema central na existéncia humana, nada
mais natural que a programagdo midiatica a registre com grande
énfase, especialmente através da teledramaturgia.

Contudo, em contextos internacionais sdo desenvolvidas
poucas pesquisas em torno dos relacionamentos interpessoais de
amizade representados em produgdes televisivas, e essa mesma
falta de tradicdo pode ser percebida no Brasil, embora aqui exista
um grande mercado produtor e exportador de teledramaturgia.
Moura e Garcia (2007) estudaram as amizades em uma produg¢ao
voltada para criangas e encontraram altos niveis de idealizagdo na
representagao dos relacionamentos. Rosas (2007) encontrou re-
sultado semelhante ao analisar uma série direcionada ao publico
adulto, identificando que a amizade entre as personagens centrais
conferia maior atratividade ao programa.

O objetivo geral deste trabalho ¢ analisar o significado da
amizade para as personagens centrais da minissérie Queridos ami-
gos, a partir da descri¢do de suas expressoes verbais e nao verbais
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em torno do tema. Pretende-se com isso, verificar a importancia
dada ao tema e a representacdo de seus contextos em um produto
de teledramaturgia que concentra em torno de si tanta atengdo e
audiéncia. A obra Queridos amigos foi escolhida em fungéo de ja
trazer no titulo a men¢do a amizade, e ficar claro, dessa forma,
que a intengdo é claramente tratar o tema, cabendo entdo a esta
pesquisa interpretar a sua forma de abordagem.

Método

A minissérie Queridos amigos foi exibida em 25 capitu-
los entre os dias 18 de fevereiro e 28 de mar¢o de 2008 na Rede
Globo, na faixa horaria das 23 horas. Segundo dados do Instituto
Brasileiro de Opiniao Publica e Estatistica, o IBOPE, a minissérie
alcangou 23 pontos de audiéncia (com picos de até 31 pontos no
ultimo capitulo), o que se configurou como bastante significativo
para a faixa-horaria em que foi exibida. Essa audiéncia significou
um numero acima de 1.798.000 telespectadores acompanhando a
exibi¢ao da minissérie s6 no Estado de Sao Paulo. Como prova de
sua repercussao, recebeu o prémio “Qualidade Brasil” do ano de
2008 como o melhor projeto especial de teledramaturgia realizado
no pais (PAIVA, 2008).

Escrita por Maria Adelaide Amaral, a partir da adaptacao
da obra literaria Aos meus queridos amigos da mesma autora, a
minissérie é ambientada no final da década de 1980, especialmen-
te durante 25 dias nos ultimos meses de 1989, e descreve o reen-
contro de uma rede formada por amigos que se conheceram na
década de 1970 na escola e em ambientes profissionais. Durante o
tempo de separa¢do as personagens consolidaram suas experién-
cias pessoais, formando e vendo crescer suas familias e se firman-
do profissionalmente como jornalistas, professores, empresarios,
publicitarios, astrologos, médicos, escritores, psicologos e donas
de casa (MUNGIOLI, 2009).

Para a coleta de dados, os 25 capitulos que compde a mi-
nissérie em sua totalidade foram assistidos (através dos DVDs
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comercializados pela Globo Marcas) e as cenas referentes ao re-
lacionamento das personagens centrais (Léo, Lena, Pedro, Ivan,
Lucia, Pingo, Tito, Bia, Vénia, Raquel, Rui e Beny) com um ou
mais amigos da rede foram, inicialmente, identificadas e marca-
das. As falas foram catalogadas, categorizadas e analisadas em um
formulario de observagdo. Houve um registro literal de suas fa-
las no formulario, além de anotagdes de outros aspectos ligados a
cena que pudessem interessar a analise final, como representagoes
de linguagem corporal e expressao de elementos paralinguisticos.
Esses dados foram catalogados e numerados de acordo com a sua
posi¢do cronoldgica na sequéncia dos capitulos, de modo a per-
mitir uma observagdo especial quanto a possiveis mudancgas de
opinides ou alteragdes nas expressdes verbais ao longo do tempo
dramatico da minissérie.

Apos a descri¢ao das cenas selecionadas foi feita a pré-ana-
lise das informacgoes obtidas. Essa fase foi importante por garantir
o primeiro contato com o material trabalhado e pdde proporcio-
nar uma visdo inicial do todo. A fase de pré-analise compreendeu,
conforme sugestdao de Bardin (1977), a chamada “leitura flutuan-
te”, que visa permitir o surgimento das primeiras impressdes e in-
tui¢des, importantes para as etapas posteriores de analise.

Em um segundo momento foram definidas as categorias de
analise, a partir de cada item abordado no formulario e da com-
binagdo de dados que puderam ser classificados de modo conver-
gente e/ou divergente. O critério para categorizagao das cenas foi
tematico e a defini¢ao final das categorias escolhidas foi possivel a
partir da analise das falas transcritas.

Resultados

A amizade entre eles era considerada tdo especial e signi-
ficativa que chegavam a se referir ao grupo como “a familia”. Em-
bora alguns tivessem mais afinidades com uns do que com outros
amigos em fung¢do do tamanho extenso da rede, de modo geral a
relagdo entre todos era percebida como solidaria e cordial. Inu-
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meras divergéncias individuais os marcavam, mas todos pareciam
saber lidar com isso e se aceitavam como um grupo afim que con-
vivia em clima afetuoso. Porém, acontecimentos naturais da vida,
agravados por problemas politicos, decepgdes amorosas e magoas
advindas de pequenas questdes mal resolvidas e por experiéncias
de vida diametralmente opostas, fizeram com que aos poucos o
grupo se dispersasse e passasse alguns anos sem se encontrar.

Reunidos novamente pela iniciativa de um deles, Leo, que
se converte no eixo central da histéria, sao discutidos os dilemas
e frustragdes das personagens que vivenciaram em conjunto inu-
meros sonhos de transformacao social para o Brasil, mas que em
algum momento de suas historias individuais abriram mao desses
ideais por motivos variados. Leo decide ndo apenas promover o
reencontro do grupo, que nao se reunia desde o réveillon de 1981,
mas proporcionar a todos a grande oportunidade de resgatarem
suas relagdes e, principalmente, sua antiga paixdo pela vida. A
ideia do reencontro surge a partir de um sonho em que Leo se vé
no momento da morte rodeado por seus amigos, o que faz com
que ele os reconheca como as pessoas mais significativas de sua
vida. Isso 0 anima a encontra-los novamente.

O primeiro capitulo da minissérie mostra o propdsito de
Leo e a iniciativa de procurar cada um dos amigos com o con-
vite para um almogo de confraterniza¢ao. A maioria estranha o
convite, mas diante da insisténcia de Leo todos acabam concor-
dando e comparecem ao almogo, talvez movidos pela curiosidade
de descobrirem se os antigos vinculos do passado ainda se mos-
travam inquebrantaveis. Evidentemente, depois de tantos anos de
separagdo o reencontro promove momentos de euforia, carinho
e intimidade, mas também acentua a distancia que se construiu
em torno deles. O almocgo acaba em confusdo, com troca de pa-
lavras acidas e exteriorizagdo de ressentimentos. A partir dai Leo
fica obcecado em resgatar o que considera como “a sua verdadeira
familia’, e os capitulos seguintes vao sendo preenchidos por essa
busca, que embora a principio parega que se direciona aos amigos,
deixa claro, a partir de um olhar mais atento, que a sua real in-
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tengao é se reencontrar especialmente consigo e com os proprios
sonhos dos quais também abriu méo ao longo do tempo.

A observagdo inicial da minissérie permitiu identificar as
formas de tratamento que foram usadas pelas personagens para
se referirem ao grupo de amigos em didlogos sobre a rede. Algu-
mas expressoes foram empregadas 61 vezes nesse sentido, sendo
que “familia” ocupou uma posi¢ao de destaque com 28 mengdes, o
que correspondeu a quase 50% dessas falas. Todas as personagens
centrais pelo menos em algum momento se referiram aos demais
como “a familia” e personagens secunddrias também comentaram
sobre o grupo principal usando a mesma expressao. Ja as palavras
“amigos” ou “amizade” foram usadas exclusivamente pelos mem-
bros da rede e assim como “familia” apareceram associadas a refle-
x0es afetivas em torno do grupo, com 15 mengdes. Em nove dia-
logos as personagens centrais usaram expressoes como “nos” ou “a
gente”; em seis apareceu a palavra “turma” e trés vezes a referéncia
foi a “pessoas”. Vale destacar que “turma” e “pessoas” foram usadas
principalmente com conotagdes de deboche ou em situagoes de
conflito. Enquanto “turma” apareceu associada a um tipo de re-
lagao distante, como uma espécie de fase anterior ou decadente
da amizade, a expressdo “pessoas” foi usada para romper vinculos
emocionais e criar distanciamento entre o emissor das falas e os
demais membros da rede. Alias, a principal utilizagdo da expressao
“turma” foi associada a expressdo “familia”, como indica¢do que o
grupo ndo era uma “turma’ e sim uma “familia”; e também o in-
verso, através da constatagdo que a “turma’ ja nao era mais uma
“familia”, em uma clara indicagdo de quebra de vinculos ao longo
do tempo. O pronome “aquelas” foi usado em duas das trés vezes
em que a palavra “pessoas” indicou o grupo de amigos, fazendo
com que o emprego associado de “aquelas pessoas” criasse ainda
menor conexao entre os amigos em periodos de pos-crise. Ainda
observou-se o uso da palavra “liga” também com fins pejorativos.

E importante destacar que as expressdes descritas ante-
riormente referiram-se a mengoes ao grupo de amigos, mas tam-
bém foi possivel observar o emprego de palavras especificas em
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conversas informais envolvendo apenas dois amigos. Nesse senti-
do, houve o registro das expressdes “meu amigo’, “companheiro’,
“meu amor’, e “irmao”. Todas elas apareceram como forma de tra-
tamento pessoal e com clara conota¢ao emotiva.

Ao longo dos 25 episddios, que totalizaram aproximada-
mente 24 horas de imagens em video, as personagens centrais da
minissérie Queridos Amigos se encontraram, desencontraram, re-
fletiram suas vidas e relagdes. Nesse contexto, foram identificadas
54 cenas nas quais houve o registro de 103 falas que expressaram
consideracdes em torno do tema amizade. Considerou-se como
“fala” o conjunto de frases proferidas por determinada persona-
gem antes da interrup¢éo pela “fala” de outra personagem. Assim,
algumas cenas proporcionaram o registro de mais de uma fala,
e elas foram entdo analisadas ndo apenas por seu carater verbal,
mas também considerando aspectos ndo verbais, paralinguisticos
e contextuais. Dessa forma, cenas e falas foram agrupadas pela
identificacio de elementos comuns na observagdo e na andlise.
Com a transcrigdo das cenas foi possivel interpretar o significado
da amizade para as personagens da minissérie, o que constituiu
o objetivo central desse estudo. Os resultados da analise encon-
tram-se nos oito itens que serdo apresentados a seguir.

Valorizagao da amizade

A partir da analise, foi possivel perceber uma énfase em
demonstragdes de apreco e consideragdo entre amigos nas cenas
analisadas. Em 22 falas, o que correspondeu a aproximadamen-
te 20% da amostra, as personagens destacaram a importancia da
amizade em suas vidas, valorizando, de forma bem objetiva, o
reencontro, que, alids, consideraram um “milagre”. E interessante
observar que essas falas percorreram toda a extensao dramatica da
narrativa, do primeiro ao ultimo capitulo. Usando principalmente
a palavra “familia” para se referirem ao grupo de amigos, as per-
sonagens declararam seu amor; fizeram registros de afeto (consi-
deraram o afeto a parte mais importante da vida); destacaram a
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tolerancia e a solidariedade como elementos integrantes de suas
relagdes; declararam-se intimos; reconheceram-se mutuamente
como amigos; fizeram diversos brindes a amizade e aos amigos;
declaram-se capazes de morrer um pelo outro; destacaram como
estavam felizes por estarem juntos e lamentaram a auséncia de al-
gum amigo quando em fungdo de circunstancias variadas da his-
toria ele nao estava presente na cena. Até em torno da morte as
personagens pareceram menosprezar a tristeza do luto em fungéo
da alegria proporcionada pelo encontro.

Embora Leo tenha sido o emissor da maior parte de falas
que foram representativas por valorizarem a amizade, também foi
possivel perceber a participa¢ao afetiva de todas as demais perso-
nagens centrais em pelo menos um diélogo.

A valorizagao da amizade nio foi facilmente percebida ape-
nas nas falas das personagens. Suas expressoes fisicas ndo verbais
e paralinguisticas também sinalizaram consideragao aos amigos.
Muitas falas foram acompanhadas de sorrisos, olhos marejados,
contato visual intenso, pausas indicativas de emo¢ao, sussurros, pro-
ximidade fisica, toque carinhoso. O afeto foi demonstrado também
através de beijos (na cabega, testa, mao, rosto e selinhos), abragos,
maos dadas na hora de uma conversa mais dificil e até na simula-
¢do de brigas que representavam uma grande brincadeira. Homens
e mulheres se envolveram igualmente na demonstragdo afetiva da
amizade, sendo que em algumas situagoes a relagdo entre homens
foi mais terna e carinhosa do que a estabelecida entre mulheres.

Conflito

Ao mesmo tempo que destacaram a importancia da amiza-
de em suas vidas, as personagens centrais se envolveram em didlo-
gos que de algum modo representaram crise em suas relagdes. Em
16 falas essa situacao foi passivel de observacao. A maior parte das
cenas foi registrada na primeira metade da série, indicando que o
tempo de distanciamento entre as personagens foi determinante
para a criagdo de barreiras emocionais e para o recrudescimento
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das diferengas tipicas de qualquer relagdo humana. Isso ficou claro
em falas que indicaram que a “turma” ndo era mais uma “familia”
e nas discussdes sobre rompimentos e separagdes. Houve consta-
tagdo, por parte de algumas personagens, que o distanciamento
no tempo pareceu fazer ruir a amizade entre eles. Ao longo dos
episodios as situagdes de conflito foram se tornando mais amenas
e esparsas.

Alguns episddios de conflito envolveram determinadas
personagens, enquanto outros contaram com a participa¢ao de
todo o grupo. Os principais motivos de conflito coletivo envolve-
ram questdes de posicionamento politico e orientagdo sexual. Ja as
divergéncias pessoais tiveram grande influéncia dos envolvimen-
tos romanticos que se deram entre alguns membros da rede. As
relagOes entre as personagens eram de carater profundo, com alto
grau de intimidade e autorrevelagao. Por si s0, esse tipo de envolvi-
mento foi responsavel por gerar conflitos, em func¢do de divergén-
cias de opinides e pontos-de-vista. As personagens reconheciam
que a intensidade de suas relagdes gerava naturais “colisoes”

Os conflitos também foram representados de modo nao
verbal, com a eleva¢do do tom de voz, aceleracao na fala, ironia,
deboche, repeticao de palavras a fim de dar énfase ao que foi dito,
gestos bruscos e agressividade no olhar. Beny foi quem mais de-
sencadeou discussdes entre o grupo por seu comportamento pro-
vocativo, chegando, em alguns capitulos, a desencadear agressoes
tisicas por parte de seus amigos. Também foi quem por mais vezes
tentou se desvincular dos demais usando palavras ofensivas, mui-
to embora seu comportamento nao verbal e paralinguistico tenha
indicado a estima que dedicava aos amigos. Leo, por outro lado,
foi o responsavel pela maior parte das tentativas de reconciliagao,
mesmo quando ndo estava pessoalmente envolvido na situagao.
Apesar da frequéncia dos episddios de conflito na minissérie, as
proprias personagens reconheceram “que todas as familias tém
manchas” e que as diferencas entre eles ndo podiam ser maiores
que os afetos que todos nutriam mutuamente.
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Saudosismo

Naturalmente, a primeira parte da minissérie registrou
muitas mengdes a acontecimentos pretéritos dos amigos, gerando
alto grau de saudosismo entre todos. A prépria linguagem narra-
tiva adotada pelos produtores do programa ajudou a criar esse cli-
ma, na medida em que cenas de flashback se repetiram em varios
capitulos. Assim, 13 falas foram registradas e a maior parte delas
estava localizada até o capitulo cinco da minissérie, justamente
por ser esse 0 tempo narrativo em que o reencontro do grupo foi
sendo mostrado.

De modo geral, as personagens expressaram sentimentos
de saudade, principalmente direcionado a “familia” e as reunides
que faziam. Também expressaram que sentiam falta de algumas
atividades comuns, como ir ao cinema, visitar exposi¢cdes de arte e
conversar durante a madrugada. Foi possivel perceber que, acima
de tudo, cada personagem sentia saudade de sua propria juven-
tude, dos seus sonhos, valores, além da forma como se transfor-
mavam quando estavam juntos. Esses sentimentos puderam ser
percebidos também pelos suspiros que acompanhavam as lem-
brangas, vozes embargadas e falas interrompidas pelo choro.

Romance

Com uma rede tdo extensa, formada por 12 amigos, foi na-
tural encontrar algum tipo de interesse ou envolvimento roman-
tico. Além disso, alguns dos membros da rede eram casados ou
divorciados de outros membros da mesma rede. No entanto, as
falas que foram catalogadas nessa amostra foram apenas aquelas
que de algum modo associavam romance e amizade e, nesse sen-
tido, foram encontradas 13, sendo a maior parte delas situadas em
dialogos entre amigos que se envolveram, mas nao chegaram a
consumar nenhuma relagdo amorosa.

Esses didlogos expressaram, em sua maioria, ideias rela-
cionadas a incompatibilidade na associagdo entre romance e a
amizade em fungdo de envolverem sentimentos diferentes. Houve
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distin¢do nas formas de afeto, sendo a amizade associada a um
tipo de irmandade (amor de irmdo) que nao se situa no mesmo
dominio do envolvimento sexual. As personagens descreveram a
amizade como uma relagdo superior, rara, preciosa e a tal pon-
to especial que nao justifica que se corram riscos de rompimento
com um amigo a partir de uma associagdo amorosa malsucedi-
da. O receio de magoar o amigo foi a principal justificativa usada
para que ndo fossem levados adiante o interesse sexual entre duas
personagens. Também foi registrado como motivo de negativa o
medo de se perder a espontaneidade com o amigo e de se criar ex-
pectativas e frustragdes. Como a palavra “amor” apareceu no con-
texto dos dois tipos de envolvimento — o roméntico e a amizade -
uma personagem chegou a fazer distin¢ao entre os dois cunhando
a expressdo “amizade amorosa” para designar o que sentia por um
amigo. Outra personagem diferenciou as duas relagoes falando
em “amor homem e mulher”.

Por fim, é importante registrar que entre as personagens
que de algum modo se envolveram romanticamente durante a
histéria e com isso envolveram-se em conflitos, houve a percepgao
que a amizade era mais forte que o sexo e que teria sido melhor
se tivessem limitado a relagdo ao dominio exclusivo da amizade.

Comparag¢ao com familia

Como ja foi destacado anteriormente, a principal forma de
referéncia que os amigos faziam a rede da qual participavam era “a
familia”. Esse fato foi percebido tanto pelas formas de tratamento
que naturalmente foram incorporados a dialogos variados e multi-
tematicos quanto pelas 12 falas que expressaram claramente a subs-
tituicdo dos lagos familiares pelos de amizade em termos de prio-
ridade e maior envolvimento emocional. Fotografias e telas com
pinturas a dleo foram identificadas como retratos da familia e em
diversas ocasides as personagens revelaram que suas verdadeiras
familias eram os amigos, inclusive como forma de negacgao e agres-
sdo aos familiares reais. A partir de cenas de conflito familiar as
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personagens foram consoladas pelos amigos com o argumento que
aquela ndo era a familia real, e que esse papel era verdadeiramente
representado pelo grupo de amigos. Também foram feitas compa-
ragdes entre parentes e amigos com o desejo expresso que o familiar
em analise se tornasse mais parecido com os membros da rede.

Apoio

Envolver-se com os amigos representou na minissérie en-
volver-se também com seus dilemas e dificuldades. O comporta-
mento solidério foi claramente percebido em muitas cenas e 10
falas registraram literalmente o sentido de ajudar e oferecer apoio
aos amigos. Essas falas foram acompanhadas de tonalidades vo-
cais carinhosas e gestos como abrago, dar colo e segurar as maos
do outro ao longo do didlogo. Na maior parte dos casos o apoio foi
direcionado a um amigo especifico, mas houve sempre um esforgo
generalizado do grupo em participar da situagao. Mesmo quando
o amigo em dificuldade nao queria a ajuda dos demais, ainda as-
sim eles se reuniam e pensavam juntos em uma forma de intervir
e colaborar tanto no sentindo emocional quanto instrumental ou
informacional. Para ilustrar, ironicamente Beny batizou o esfor-
¢o dos amigos em procurar ajuda para os problemas de satude de
Leo de “Liga da Salvagao” Alids, Beny foi classificado pelos ami-
gos como o mais necessitado de ajuda, em fun¢ao dos inumeros
conflitos que gerava unicamente para chamar a atengao do grupo
para sua caréncia e solidao.

O apoio aconteceu em torno de episédios que envolveram
doenga, separagdo conjugal, morte, dificuldade financeira e vio-
léncia. As falas reforcaram o fato de estarem todos juntos em qual-
quer situagdo e foram acompanhadas pelo sentimento de gratidao
por parte do amigo ajudado. Essa gratidao representou, inclusive,
uma espécie de obrigacdo moral em retribuir ao apoio. Alguns
dialogos demonstraram preocupagao com o amigo através de ex-
pressdes como “conte comigo’; “eu s6 quero te ajudar”; “estarei
sempre ao seu lado”; “nunca deixarei vocé em dificuldade”, que
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foram usadas em diversos contextos. Sem contar que essas falas
foram acompanhadas por expressdes carinhosas de tratamento
como “meu amor’, “querido” e “companheiro”. Uma personagem
considerou privilegio o fato de ter amigos tdo solicitos e concluiu
que essa sorte ndo ¢ para qualquer um.

Vale destacar por fim que um recurso narrativo foi usado
para dar maior énfase as cenas cumplicidade e apoio mutuo entre
as personagens da minissérie: a trilha sonora. Ao som da musi-
ca “Cancdo da América’, especialmente através do verso “amigo
¢ coisa pra se guardar debaixo de sete chaves, dentro do cora¢ao’,
na voz de Milton Nascimento, as personagens choraram juntas, se
consolaram, procuraram abrigo em abracos e nos olhares cumpli-
ces. Esse recurso conferiu mais dramaticidade e emo¢ao a narra-
tiva e serviu como fechamento do capitulo ou elemento de passa-
gem entre uma cena e outra.

Elogio

Ainda que a amizade tenha sido considerada de modo mais
grupal nas falas das personagens da minissérie, é preciso conside-
rar que também foi possivel identificar 10 comentarios elogiosos
direcionados a um amigo especifico. Esses comentarios foram in-
cluidos na amostra por fazerem referéncia as caracteristicas do
relacionamento e qualificarem a personagem como um amigo es-
pecial. As principais expressdes empregadas para o elogio foram
“grande amigo’, “um amigo como poucos” e “amigo querido”; e os
adjetivos “leal”, “integro” e “incondicional” completaram as falas.
Também houve mengéao a nao viver sem o amigo e ser um privilé-
gio ter um amigo assim.

Os elementos ndo verbais e paralinguisticos que completa-
ram as falas foram todos indicativos de emoc¢édo, como tonalidade
de voz dando énfase a determinadas palavras, olhos marejados,
abracos fortes e efusivos, toques carinhosos no rosto e conversa
olho no olho. Leo foi a personagem mais elogiada pelos amigos,
em func¢ao de ter protagonizado a maior parte das cenas de apoio,
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mas também receberam elogios Ivan, Tito, Rui e Bia. Ainda falan-
do em Leo, é preciso destacar que a personagem morreu no final
da minissérie e também simulou o suicidio no meio da histéria
para unir novamente os amigos. Em ambas as situagdes seus ami-
gos compartilharam o luto pela perda e fizeram desse momento
um memorial as qualidades de Leo, relembrando suas atitudes,
qualidades e destacando o papel significativo dele na vida de cada
um. O choro e o saudosismo deram o clima dessas cenas.

Exclusao/inclusao

Por fim, foi curioso observar nos didlogos da minissérie o
quanto o grupo se manteve receptivo a entrada de novos membros,
ao mesmo tempo em que rejeitou deliberadamente a associagao de
outros, o que foi percebido em 7 falas. “Vocé faz parte da familia”
e “bem-vindo a familia” foram os tipos de saudag¢des usadas para
acolher personagens secundarios e foram enunciadas por mem-
bros da rede. Ja a rejeicdo aconteceu direcionada a pessoas que de
algum modo tinham desavencas individuais com um dos amigos
do nucleo central (mesmo que fossem intimamente ligadas a outra
personagem), e isso acabou por limitar seu relacionamento com
todos os demais. Essas falas ndo foram proferidas por membros da
rede, mas foram selecionadas para a amostra por fazerem referén-
cia direta a amizade das personagens centrais. De modo geral, a
exclusao envolveu convites para reunides e foram justificadas pelo
motivo de nao fazerem essas pessoas parte da familia.

Discussao

O objetivo desse trabalho foi analisar o significado da ami-
zade para as personagens centrais da minissérie Queridos Ami-
gos, de modo a interpretar o tratamento dado ao tema em um
produto cultural midiatico. Esse item se propde a discutir os da-
dos coletados e contrapd-los aos estudos que também refletem
uma interpretagdo sobre o significado da amizade enquanto for-
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ma de relacionamento interpessoal. Alguns destaques podem ser
registrados e serdo eles descritos nos proximos paragrafos.

Em primeiro lugar, é possivel identificar um tratamento
emocional e afetivo bastante presente na fala das personagens
em suas referéncias ao grupo de amigos. As categorias que fo-
ram criadas para apresentacdo dos dados registraram esse sentido,
uma vez que expressaram, e de modo significativo, ideias em tor-
no de valorizagdo da amizade, felicidade, apoio, confianga, sauda-
de, amor, tolerancia e solidariedade. Todas essas palavras foram
usadas pelas proprias personagens para fazer referéncia ao grupo,
bem como, para destacar de forma elogiosa a um amigo em par-
ticular. De inicio, o proéprio titulo da minissérie ja da uma pista
sobre o tratamento que sera dado ao tema, a partir do uso do qua-
lificativo “queridos” para acompanhar “amigos” E a cada episddio
foi ficando cada vez mais claro o quanto a vida das personagens
ficou incompleta com o afastamento do grupo e como o reencon-
tro serviu para tornar cada um deles mais feliz, como se desse um
novo sentido as suas vidas.

Vem de longe a tradi¢ao de associar satisfagdo e amizade
(BALDINTI, 2000). Aristoteles (384-322 a.C) a considerava indis-
pensavel a vida. O romano Cicero (106-43 a.C.) elegia a amizade
como superior ao parentesco e dizia que virtudes promoviam seu
florescimento. Ja Séneca (4 a.C. - 65 d.C), um dos mais destacados
intelectuais do Império Romano, se referia a amizade conside-
rando seus beneficios e apontando-a como fonte de felicidade. O
pensamento de Séneca, na visao de Souza e Gauer (2012) influen-
ciou filésofos e politicos através dos séculos posteriores. A tra-
dicdo cristd encontrou inimeras formas de apresentar a amizade
como uma virtude dirigida essencialmente a Deus, dando mostras
de seu carater transcendental e superior. Os textos medievais de
Sao Jer6nimo, Santo Ambrdsio, Santo Agostinho, Sdo Tomas de
Aquino, entre outros, refletem uma légica que baseava a amizade
na virtude, embora a intimidade entre amigos causasse inquietude
no meio religioso (ORTEGA, 2002). A partir da Idade Moderna,
nomes como Erasmo de Rotterdam, Voltaire, Montaigne, Nietzs-
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che, Immanuel Kant, Michel Foucault, Hannah Arendt, Jacques
Derrida, apenas para citar alguns, discutiram o papel relevante da
amizade na promog¢ao de uma vida mais feliz (OLIVEIRA, 2011,
SOUZA; GAUER, 2012).

Oliveira (2011, p. 19) comenta que a amizade é um tema
importante em varios sistemas éticos e filosdficos, sendo “[...] um
dos mais prezados da histéria da filosofia> Com o suceder dos
séculos, diversas “tonalidades” foram sendo incorporadas as re-
flexdes, mostrando “os varios tempos histéricos e sociedades que
tornaram esse um proeminente movel de reflexdo e agdo moral”
(OLIVEIRA, 2011, p. 19). No entanto, o que se pode perceber na
analise genealdgica da amizade é uma énfase em aspectos positi-
vos (que refletem satisfagdo) e emocionais.

No entanto, nio é apenas a filosofia que reputa a amizade o
carater emotivo e afetuoso apresentado na minissérie. Muitos pes-
quisadores da area académica dos relacionamentos interpessoais
desenvolveram observagdes empiricas e identificaram elementos
como generosidade, altruismo, apoio, dedicagao mutua, confian-
¢a, afeicdo, amor, calor humano, companheirismo, tolerancia,
lealdade, compreensao, aceitagao, entre tantos outros, na base da
amizade (ARGYLE; HENDERSON, 1985, BELL, 1981, REZEN-
DE, 2002). Assim como ha tempos refletia Séneca, Argyle (1992)
e Berscheid e Regan (2005) comprovaram em seus estudos que a
felicidade e a saude fisica/mental sdo profundamente influencia-
das pelas relagoes positivas construidas com os amigos.

Voltando a falar na minissérie e ainda considerando a én-
fase emotiva das falas catalogadas no estudo, convém destacar que
tanto afeto pelos amigos foi demonstrado ndo apenas nas expres-
soes verbais, mas, sobretudo, nos comportamentos de apoio ma-
nifestado pelas personagens nos episddios em que amigos encon-
traram-se envolvidos em alguma situagdo-problema. Aristdteles
(1999) e Cicero (2012) ja comentavam a respeito da func¢ao uti-
litdria da amizade e muitos séculos depois um trabalho de Duck
(1983) enumerou as razdes que levam alguém a ter um amigo. O
provimento de ajuda instrumental e psicoldgica aparece em seu es-
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tudo ao lado de coisas como senso de pertenca, estabilidade emo-
cional e reafirmac¢io do proprio valor. Mendelson e Aboud (1999),
em uma metanalise sobre o valor da amizade a partir de oito ques-
tionarios independentes, descreveram suas seis func¢des e também
elencaram a ajuda como uma delas. O apoio aparece como um dos
quatro fatores capazes de fazer a amizade resistir a for¢a do tempo
em um estudo conduzido por Oswald e Clark (2003).

Mesmo em contextos de crise houve o predominio do afe-
to, a partir da concordancia geral entre as personagens da minis-
série que o desentendimento ¢ parte integrante e natural do amor.
O amigo mais rebelde e provocador da histéria foi tratado com pa-
ciéncia pelos demais e considerado merecedor de uma ajuda mais
especial por expressar no desacato o seu infortunio particular.
Talvez pelas personagens ja terem tido um distanciamento natural
no passado e ter sido o reencontro tao significativo a todas elas, a
intengao generalizada era amenizar os problemas e encontrar no
dialogo a solugdo para as diferencas. Tal conclusao foi possivel de
ser observada porque todos os episddios que retrataram situagoes
que conduziram a algum grau de conflito tiveram seu desfecho
marcado pelo fortalecimento dos lagos de amizade apos a crise
e pela reafirmacdo da alegria pelo encontro e pela presen¢a dos
amigos novamente em suas vidas. Essa dicotomia entre satisfagdo
e crise na amizade esta presente nos discursos filosoficos em torno
do tema tanto quanto nas pesquisas empiricas que investigam os
relacionamentos interpessoais (COLE; BRADAC, 1996). Também
¢ preciso reconhecer que amigos apresentam maior probabilidade
de se envolver em situagoes de conflitos do que ndo-amigos, em
fun¢ao de um maior tempo de conivéncia e também pelo sentido
de posse que atribuem a relagdo e ao outro (HINDE et al, 1985,
TREVISAN, 2006).

Considerando as caracteristicas pessoais das personagens
centrais percebe-se que eles eram muito diferentes e tais diferen-
cas se faziam valer em aspectos variados da vida: profissao, condi-
¢do financeira, orientagdo sexual, estilo de vida, crengas, status. De
um lado, militantes de esquerda; de outro, empresarios absoluta-
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mente adaptados a um estilo de vida burgués. Viviam em aparta-
mentos simples na periferia ou em mansoes na serra paulista. De
astréloga a professor universitario, passando também por médico,
jornalistas, dona de casa, artistas. Casados, solteiros, divorciados,
homens e mulheres. A rede formada pelas personagens centrais
da minissérie Queridos Amigos encontrou na amizade seu pon-
to convergente e passou por cima de tantas distancias exatamen-
te por acreditar, acima de tudo, na amizade. Talvez fosse essa a
maior similaridade que os unia: o quanto valorizavam os amigos.
Altermatt e Pomerantz (2003) falam de “similaridade psicolégi-
ca” para descrever os processos em que as pessoas sao atraidas a
outras pessoas e delas se tornam amigas a partir de semelhangas
no dmbito dos ideais. Nao ficam claros na minissérie os fatores
que foram desencadeadores da amizade entre as personagens. No
entanto nota-se, nas cenas de flashback, que todas compartilha-
vam (e desde ha muito tempo) crencas semelhantes a respeito de
liberdade, justica e dos valores que defendiam para o Brasil no
auge da ditadura militar. Aristételes (1999), ha séculos ja descre-
via que os verdadeiros amigos desfrutam de uma vida em comum
e gostam das mesmas coisas; e Cicero (2012) dizia ser a amizade
superior ao parentesco por ser ela eletiva e baseada na similarida-
de. Nesse sentido, as cenas selecionadas na amostra registram re-
lagoes amplamente baseadas em sintonia de crencas, convicgoes,
valores e atitudes, muito embora aspectos sociodemograficos das
personagens tanto as diferissem. De forma menos idealizada que
os pensadores classicos, os pesquisadores da ciéncia dos relacio-
namentos interpessoais também identificam a similaridade como
um traco fundamental da amizade (HASELAGER et al., 1998).
Falando ainda em similaridade, Alberoni (1992) acredita
que a escolha por um amigo se da entre aqueles que se parecem.
No entanto, na visao desse socidlogo italiano, a semelhancga deve
ser, especialmente, no dmbito da moralidade. Yager (1999) de al-
gum modo compartilha dessa opinido, ao afirmar que a amizade
esta baseada no compartilhamento de valores e a relagdo apenas
alcancara bases profundas quando a ética, a honestidade e o res-
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peito estiverem presentes na criagdo dos vinculos. Os estudos
empiricos modernos a respeito da temadtica da amizade tendem a
prever uma maior vinculagdo entre pessoas quanto maior forem
as similaridades que as reinem, especialmente em aspectos como
género, etnia, idade, sucesso profissional, habilidade linguistica e
muito mais.

Outro destaque importante encontrado no estudo diz res-
peito a forma de tratamento usada pelas personagens na minis-
série. E marcante na obra a utilizagio da expressdo “familia” para
referéncia ao grupo de amigos. A qualifica¢ido do grupo de ami-
gos como uma familia ndo deixa também de apresentar carater
emocional e afetivo, mas a recorréncia dessa estratégia verbal de
proximidade foi tao significativa que optou-se por discuti-la em
separado como um segundo destaque, justamente para ser possi-
vel uma maior énfase a analise.

Esse fendmeno vem sendo observado ha séculos. Kra-
ppmann (1996), em um estudo que pretendeu identificar os tragos
culturais da amizade, investigou o significado da palavra a partir
de sua raiz filolégica em varios idiomas, e concluiu que em algu-
mas culturas ha uma ligagdo direta entre amigos e parentes. E o
caso do termo inglés “friend”, que se refere originalmente a paren-
tes; do latino “amicus” e do grego “philos”, que estao relacionados
a individuos de relagdes proximas, como os familiares; e do ale-
mao “freund”, que também esta associado a parentesco.

Aristoteles (1999) ja falava sobre a relagao entre amizade
e familia e para ele a familia é uma espécie de amizade. Gomes e
Silva Jinior (2008) revelam que a tendéncia de associar amizade e
familiaridade vem sendo observada nos discursos tradicionais de
amizade desde a Grécia antiga. A identifica¢ao de amigos e irmaos
também pode ser notada nos textos cristaos primitivos (MCGUI-
RE, 2010), e sobreviveu ao tempo a preferéncia por chamar de
“irmao” alguém que compartilha a mesma crenga religiosa. O fi-
l6sofo Montaigne (2011) também refletia sobre essa associagao,
mas para ele ndo se pode confundir amor familiar com amizade.
Kehl (2000) comenta que a fraternidade construida socialmente
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a partir da figura de um irmao consanguineo envolve também as
amizades e Cohen (1966) conclui, a partir da investigacao em 65
sociedades, que o desenvolvimento da amizade transforma o ami-
go em uma espécie de “irmao de sangue”.

A partir do fim da Idade Média, quando se observou o es-
vaziamento das esferas publicas e a centralizagdo da familia como
espaco genuino para a construcao de relacionamentos intimos e
afetuosos, a amizade passou a ser vista como uma forma de vin-
culagdo complementar a familia, até mesmo secundaria (ORTE-
GA, 2002). Os amigos deveriam estar, preferencialmente, dentro
da familia e possuir o mesmo sobrenome. Tal recurso permitia
maior controle sobre seus membros. As pessoas de fora da familia
que passavam a estabelecer relagcdes proximas com alguém preci-
savam, entdo, de algum modo, serem incorporadas a familia para
justificar os vinculos e a intimidade, e segundo Ortega (2002) se
consolidaram as metaforas familiares que incorporaram expres-
sdes como “irmao” e “familia” ao relacionamento. Desde entdo,
chamar o grupo de amigos de “familia” e tratar como “irmdo” um
amigo vem sendo recurso usado para dar mais legitimidade a re-
lagio (GOMES; SILVA JUNIOR, 2005, 2008).

Ainda que tenha aparecido em menor proporgio, é preci-
so comentar a associagdo entre amizade e romance no enredo da
minissérie e sua manifestacdo nas 13 falas catalogadas no estudo.
Platdao (1991) relacionava amizade e amor, mas Aristoteles, o mais
conhecido discipulo, distinguiu-se de seu mestre ao tratar o tema
a partir de duas instancias independentes. Pensamentos filoséficos
posteriores mantiveram essa dissociagdo, muito embora, na pratica,
Ortega (2002) tenha identificado registros histdricos de associa-
¢Oes amorosas entre amigos, especialmente entre mulheres (como
um estdgio anterior as nupcias) e religiosos. Discutindo sobre esse
tema, alguns pesquisadores sdo categdricos ao defender uma sepa-
racao radical entre amizade e envolvimento romantico, como Fehr
(1996) e Bell (1981), que ao definirem amizade a pontuam como
um tipo de relacionamento de natureza isenta de envolvimento se-
xual. Na contramao dessa ideia aparecem as pesquisas empiricas
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de Borges e Schor (2002) e de Monsour (1992), que observaram a
indicagdo de amigos como parceiros sexuais ocasionais.

Para concluir, todos os dados coletados e aqui apresen-
tados permitiram observar que a minissérie atribuiu um grande
valor emocional a amizade, especialmente quanto a manifestacao
verbal e ndo verbal do afeto, a proximidade entre os amigos e a su-
peragdo das diferencas a partir da crenca que em nome da amiza-
de tudo pode ser relevado. Apesar de apresentar um contexto que
privilegia aspectos politicos e historicos do Brasil, a obra é, acima
de tudo, uma grande apologia da importancia da amizade como
agente de transformacao individual e coletivo e, principalmente,
como fonte geradora de felicidade. O inicio da trama mostrou as
personagens solitdrias, tristes, entregues a rotina e sem perspec-
tivas imediatas de satisfacdo e prazer. O reencontro, cujo climax
foi atingido na festa encenada no tdltimo capitulo, trouxe leveza,
alegria e, especialmente esperan¢a a cada uma em particular e
também ao grupo enquanto manifestagdo coletiva da amizade. E
sem duavida, esse trabalho que procurou identificar o significado
da amizade retratado por um produto cultural mostrou que, pelo
menos nesse discurso ficcional televisivo, a amizade é um relacio-
namento redentor e indispensavel a existéncia humana, superior
em profundidade e satisfacdo a outras formas de vinculagao inter-
pessoal como o casamento e a familia consanguinea. Lisboa (2012,
p. 86) defende que “a experiéncia de amor e de afeto proveniente
das relagdes de amizade é tinica no ciclo vital’, especialmente por
ser essa uma afeicdo eletiva e livre.

Nao existiu aqui o propdsito de comparar os discursos
apresentados na minissérie com as praticas de amizade percebi-
das na vida real. Os estudos empiricos apresentados na discussao,
acompanhados de relatos sobre pensamentos filosdficos em torno
do tema, serviram apenas para contextualizar a narrativa e carac-
teriza-la como verossimil na retratagdo dessa forma de relaciona-
mento interpessoal.

Por fim, é importante considerar que a apresentacio e a
analise dos dados coletados nessa pesquisa permitiu associar uma
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série de reflexoes filosoficas em torno da amizade a estudos em-
piricos realizados principalmente na area da psicologia. Souza e
Gauer (2012) afirmam que esse didlogo nao é s6 possivel, mas, so-
bretudo, desejavel, na medida em que a filosofia tem uma tradi¢éo
milenar de discutir o ideal da amizade, enquanto a psicologia vem
tentando ha quase 50 anos obter “a representa¢ao empirica des-
ses ideais nos individuos e nas coletividades” (SOUZA; GAUER,
2012, p. 25). A relagao dialética entre as duas areas, embora seja
encarada com cautela tanto por filésofos quanto por psicologos,
permite testar conceitos que ha muito tempo envolvem o tema
e os trabalhos de Murstein e Spitz (1973) ilustram essa tentativa.

Referéncias

ALBERONI, Francesco. A amizade. Rio de Janeiro: Editora Rocco, 1992.

ALTERMATT, Ellen Rydell; POMERANTZ, Eva Marie. The development of
competence-related and motivational beliefs: an investigation of similarity
and influence among friends. Journal of Educational Psychology, Baltimore,
v.95,n.1, p.111-123, 2003.

ARGYLE, Michael. The Social Psychology of Everyday Life. New York:
Routledge, 1992.

ARGYLE, Michael; HENDERSON, Monika. The rules of relationships. In:
DUCK, S.; PERLMAN, D. (Eds.), Understanding personal relationships.
London: Sage, 1985, p. 63-84.

ARISTOTELES. Etica a Nicomaco. Brasilia: UnB, 1999.

BADHWAR, Neera Kapur. Introduction: the nature and significance of
friendship. In: BADHWAR, Neera Kapur. (Org.). Friendship: A philosophical
reader. New York: Cornell University Press, 1993, p.1-36.

BALDINI, Massimo. Amizade & fildsofos. Bauru: EDUSC, 2000.

BALOGH, Anna Maria. O discurso ficcional na TV. Sdo Paulo: Editora
Senac Sao Paulo, 2005.

BALOGH, Anna Maria. Conjun¢des-Disjun¢des-Transmutagdes: da
literatura ao cinema e a TV. Sdo Paulo, Annablume/ECA-USP, 1996.

BARDIN, Laurence. Analise de Contetido. Lisboa: Edi¢oes 70, 1977.

103



BELL, Robert. Worlds of friendship. Beverly Hills: Sage, 1981.

BERSCHEID, Ellen; REGAN, Pamela. The psychology of interpersonal
relationships. Upper Saddle River: Pearson, 2005.

BORGES, Ana Luiza Vilela; SCHOR, Néia. Inicio da vida sexual na
adolescéncia e relagdes de género: um estudo transversal em Sao Paulo,
Brasil. Cad. Saude Publica, v. 21, n.2, p. 499-507, 2002.

CICERO, Marco Tulio. Da amizade. Sio Paulo: WMF Editora Martins Fontes,
2012.

COHEN, Yehudi A. Patterns of friendship. In: COHEN, Yehudi A. (Org.),
Social structure and personality. New York: Holt, Rinehart & Winston, p.
351-386, 1966.

COLE, Tim; BRADAGC, James J. A lay theory of relational satisfaction with
best friends. Journal of Social and Personal Relationships, v. 13 n. 1, p. 57-
83, 1996.

CONVERSANI, Angela A. B.; BOTOSO, Altamir. Teledramaturgia
brasileira: as minisséries. 2008. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/
bocc-teledramaturgia-altamir.pdf. Acesso em: 20 jun. 2010.

DUCK, Steve. Human relationships. London: Sage, 1983.
FEHR, Beverley. Friendship processes. London: Sage, 1996.

GOMES, Livia Godinho Nery; SILVA JUNIOR, Nelson da. Implicagdes
politicas da seméntica familialista nos discursos de amizade
contemporaneos. Psicologia em Estudo, v. 13, n. 2, p. 267-275, 2008.

GOMES, Livia Godinho Nery; SILVA JUNIOR, Nelson da. Semanticas da
Amizade e suas Implicagdes Politicas. Psicologia USP, v.16, n. 3, p. 119 -
142, 2005.

HASELAGER, Gerbert J. T.; HARTUP, Willard W.; VAN LIESHOUT, Cornelis
F. M.; RIKSEN-WALRAVEN, Marianne. Similarities between friends and
nonfriends in middle childhood. Child Development, v. 69, p. 1198-1208,
1998.

HINDE, Robert A.; TITMUS, Graham; EASTON, Douglas; TAMPLIN,
Alison. Incidence of ‘friendship’ and behavior toward strong associates versus
nonassociates in preschoolers. Child Development, v. 56, n.1, p. 234-245,
1985.

KEHL, Maria Rita. Existe a fungéo fraterna? In: KEHL, Maria Rita. (Org.)
Fungio fraterna. Rio de Janeiro: Relume Dumar4, 2000. p. 31-47.

104


http://www.bocc.ubi.pt/pag/bocc-teledramaturgia-altamir.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/bocc-teledramaturgia-altamir.pdf

KRACKHARDT, David; KILDUFF, Martin. Friendship patterns and culture:
The control of organizational diversity. American Anthropologist, p. 42-154,
1992.

KRAPPMANN, Lothar. Amicitia, drujba, shin-yu, philia, Freundschatft,
friendship: on the cultural diversity of human relationship. In: BUKOWSKI,
M.; NEWCOMB, A. E; HARTUP, W. W. (Eds.). The company they keep:
friendship in childhood and adolescence. New York: Cambridge University
Press, p. 19-40, 1996.

LISBOA, Carolina Saraiva de Macedo. Quem tem um amigo nunca estd
sozinho? Ou antes s6 do que mal acompanhado? In: SOUZA; HUTZ (Orgs).
Amizade em Contexto: desenvolvimento e cultura. Sio Paulo: Casa do
Psicdlogo, 2012.

MCGUIRE, Brian Patrick. Friendship and community: the monastic
experience. New York: Cornell University Press, 2010.

MENDELSON, Morton J.; ABOUD, Frances E. Measuring friendship quality
in late adolescents and young adults: McGill Friendship Questionnaires.
Canadian Journal of Behavioural Science, v. 31, n. 2, p. 130-132, 1999.

MONSOUR, Michael. Meanings of intimacy in cross- and same-sex
friendships. Journal of Social and Personal Relationships, v. 9, n. 2, p. 277-
295, 1992.

MONTAIGNE, Michel. Sobre a amizade. Rio de Janeiro: Tinta Negra Bazar
Editorial, 2011.

MOURA, Luciana Teles; GARCIA, Agnaldo. Convivendo no intervalo:
relacionamento interpessoal de criangas em comerciais de televisao voltados
para o publico infantil. Psicologia em Revista, Belo Horizonte, v. 13, n. 1, p.
107-122, 2007.

MUNGIOLI, Maria Cristina Palma. Produgéo de sentido de nacionalidade na
minissérie “Queridos Amigos”. Rumores - Revista online de comunicagéo,
midia e cultura da USP. Ed. 6, v. 1, 2009.

MURSTEIN, Bernard I.; SPITZ, L. T. Aristotle and friendship: a factor-
analytic study. International Development: International Journal for
Humanistic Approaches to Group Psychotherapy, Sensitivity Training and
Organizational Development, n. 4, p. 21-34, 1973.

OLIVEIRA, Jelson. Para uma ética da amizade em Friedrich Nietzsche. Rio
de Janeiro: 7 letras, 2011.

105



ORTEGA, Francisco. Genealogias da amizade. Sdo Paulo: I[luminuras, 2002.

OSWALD, Debra L.; CLARK, Eddie M. Best Friends forever?: high school
best friendship and the transition to college. Personal Relationships, v. 10, p.
187- 196, 2003.

PAIVA, Claudio Cardoso de. Projecdes da geragdo 68 na minissérie “Queridos
amigos”. Coloquio internacional TV e Realidade, promovido pelo programa
de Pds-graduagdo em Comunicagdo e Cultura da Universidade Federal

da Bahia, 2008. Disponivel em: http://www.tverealidade.facom.ufba.br/
coloquio%20textos/Claudio%20paiva.pdf. Acesso em: 20 maio 2010.

PLATAO. Dialogos/ Platio; selecdo de textos de José Américo Motta
Pessanha; tradugdo e notas de José Cavalcante de Souza, Jorge Paleikat e Jodo
Cruz Costa. 5. ed. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1991. (Colegdo Os pensadores).

QUERIDOS Amigos (Temporada 1, 25 ep.). [minisséir]. Dire¢do: Denise
Saraceni. Produgao: Maria Adelaide Amaral. Sao Paulo: Rede Globo, 2008.

REZENDE, Claudia Barcellos. Os significados da amizade: duas visdes de
pessoa e sociedade. Rio de Janeiro: FGV, 2002.

RICKEN, Friedo. O bem viver em comunidade: a vida boa segundo Platdo e
Aristoteles. Sao Paulo: Edigdes Loyola, 2008.

ROSAS, Inara de Amorim. Perspectiva narrativa e representagdo da
comunidade e da amizade no seriado “Cidade dos homens”. XXX Congresso
Brasileiro de Ciéncias de Comunicagio, 2007. Disponivel em: http://www.
intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1711-1.pdf. Acesso em: 16
jun. 2010.

SOUZA, Luciana Karine de; GAUER, Gustavo. Amizade em contexto:
desenvolvimento e cultura. Sio Paulo: Casa do Psicélogo, 2012.

TREVISAN, Gabriela de Pina. Afectos e amores entre criangas: a construgio
de sentimentos na interac¢éo de pares. 2006. 534 f. Disserta¢do (Mestrado)

- Curso de Estudos da Crianga - Area de Conhecimento: Sociologia da
Inféncia, Instituto de Estudos da Crianga da Universidade do Minho,
Universidade do Minho, Braga, Portugal, 2006. Disponivel em: http://cedic.

iec.uminho.pt/Relatorios e Teses/teses/Mestrado Gabriela Trevisan.pdf.
Acesso em: 30 nov. 2008.

YAGER, Jan. Friendshifts: the power of friendship and how it shapes our
lives. 2.ed. Stamford: CT: Hannacroix Creek Books, 1999.

106


http://www.tverealidade.facom.ufba.br/coloquio textos/Claudio paiva.pdf
http://www.tverealidade.facom.ufba.br/coloquio textos/Claudio paiva.pdf
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1711-1.pdf
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1711-1.pdf
http://cedic.iec.uminho.pt/Relatorios_e_Teses/teses/Mestrado_Gabriela_Trevisan.pdf
http://cedic.iec.uminho.pt/Relatorios_e_Teses/teses/Mestrado_Gabriela_Trevisan.pdf




Happy by helf. a felicidade em tempos de
realities shows

JuUnior Ratts!

Este trabalho nao é apenas sobre reality, mas, principalmente, sobre
o corpo diante do olhar do outro e como o género televisivo em
questdo possibilita e intensifica essa relagao entre o Si Mesmo e o
Outro. E ainda: sobre como esse corpo inserido no espago do reali-
ty reage as tecnologias de comunicagdo para se fazer presente em
meio a uma contemporaneidade que, cada vez mais, desperta em
nds um sentimento de desconfianca e autossuficiéncia, produzido
por uma realidade efémera na qual, segundo Charles (2004, p. 30),
“[...] os sistemas de representagdo se tornaram objetos de consumo
e sdo tdo intercambiaveis quanto um carro ou um apartamento’.
Nesta pesquisa, busca-se, pois, refletir sobre quais trans-
formagoes sociais produziram mudangas na estrutura de recep¢ao
de nosso tempo e que foram uteis ndo somente para a criagdo dos
realities, mas também para seu apice e sua manutencao continua
na atualidade, como mecanismos que permitem aos sujeitos cons-
truirem suas proprias biografias, de forma aparentemente segura
a partir de um conjunto de a¢oes difundidas por esse género tele-
visivo, o qual propde, através da figura do Outro, uma promessa
de conquista da felicidade. Por isso mesmo, longe de tragar um
histérico sobre esse produto televisivo, optei por me concentrar
em refletir sobre em qual realidade social, econémica, politica e
cultural nos situamos e como ela interfere em nossa forma de ver
e se fazer visto numa sociedade de individuos na qual o destaque
pessoal e aceitagdo coletiva constituem alguns dos varios parado-
X0s que perpassam a existéncia do individuo contemporaneo.

1 Bacharel e Mestre em Comunica¢io pela Universidade Federal do Ceara (UFC).

E-mail: jr.ratts@gmail.com
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Os realities podem nos ajudar nessa andlise, uma vez que
se enquadram como um “laboratério” das agoes humanas que nos
permitem observar, no micro, o macro para, entdo, percebermos
minimamente como se ddo as relagdes de troca entre individuo e
sociedade, entre o local e o global, dentre outras dicotomias pro-
prias da atualidade. Mas nao estamos falando de qualquer tipo
de reality, e sim daquele descrito como Gincana profissional ou
Reality de talento, o qual, ao contrario dos Realities de competicdo
(Big Brother, Survivor, etc.), envolve ndo apenas o confinamento,
mas o refinamento; exige muito mais do que a exposigao do cor-
po, e sim uma exposigio da qualificacdo gradual do corpo. Para
tanto, escolhi um programa especifico, Americas Next Top Model
(ANTM) (Fig. 1 e 2), o qual tem por objetivo trabalhar a capaci-
dade semidtica do corpo de suas candidatas mediante o controle
fisico, semidtico e estético desse mesmo corpo.

Figura 1 - Poster Promocional da 7 Temporada de America’s Next
Top Model

Wednesdays 8/7c

Fonte: Site cha de beterraba. Disponivel em: https://chadebeterraba.
wordpress.com/2009/02/18/participantes-do-ciclo-12-do-america%C2%B4s-
next-top-model/. Acesso em: 01 fev. 2015.
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Figura 2 - Poster Promocional da 7> Temporada de Antm

The competition won’t be pretty.
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Fonte: Wanna be Model. Disponivel em: http://wannabemodeljournal.
blogspot.com.br/2011/12/americas-next-top-model-top-10-best.html. Acesso
em: 01 fev. 2015.

Criado em 2003 pela supermodelo estadunidense Tyra
Banks (conhecida por ter sido a primeira modelo afro-americana a
aparecer na capa das revistas GQ e Sports Illustrated Swimsuit Issue e
no catalogo da famosa grife de lingerie Victorias Secret), o reality foi
um dos programas de maior audiéncia do canal UPN. Atualmente
transmitido pelo canal CW Television, o programa esta em seu 20°
ciclo e é responsavel por revelar novos rostos para o mercado da
moda. Por conta do sucesso alcangado nos Estados Unidos, fran-
quias do reality sdo produzidas na atualidade em mais de 16 paises
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(incluindo o Brasil - Brazil's Next Top Model, transmitido pelo Ca-
nal Sony, entre 2007 e 2009). O reality e suas versoes, juntos, sao
exibidos em mais de 170 nagdes em todo o planeta.

Figura 3 - Poster Promocional da Franquia do Programa Britain’s
Next Top Model

Fonte:Wikipedia. Disponivel em: http://en.wikipedia.org/wiki/Britain’s Next

Top Model (cycle 5). Acesso em: 01 fev. 2015.

Figura 4 Poster Promocional da Franquia do Programa Korea’s Next
Top Model
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Fonte:Wikipedia. Disponivel em: http://en.wikipedia.org/wiki/Korea’s Next

Top Model (cycle 1). Acesso em: 01 fev. 2015.

Uma caracteristica interessante do original americano (e
que o distingue de suas franquias) esta na escolha de suas partici-
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pantes. Partindo do principio de que o mundo da moda é propicio
a aceitacdo de novas tendéncias de comportamento e aparéncia, o
programa abre suas portas a participacdo de aspirantes a modelos
de manequim PP, P e GG, heterossexuais, homossexuais, transe-
xuais, exoticas, bonitas, altas, baixas, glamourosas, desajeitadas,
nerds, patricinhas, punks, solteiras, casadas, com ou sem filhos e
que até mesmo possuam alguma doenga rara (como na 9° tempo-
rada em que a candidata Heather Kuzmich possuia um nivel de
autismo). O reality também nao faz distingao de classe social ou
nacionalidade (ja participaram do programa tanto californianas
da classe média como sem-tetos de Sao Francisco e o final do 8°
ciclo foi disputado por uma russa e uma latina).

No entanto essa multiplicidade de tipos femininos é sub-
metida, durante a competicdo, a uma série de intervengdes que
vao de indicagdes de como se comportar e se vestir a uma mudan-
¢a brusca na estrutura capilar. Dessa maneira, o “compromisso”
com o diferente é reduzido a uma padroniza¢ao da diferengca. Isso
porque, em sua condigdo de reality ligado ao universo da moda, o
programa trabalha em compromisso com trés distintas areas mer-
cadolégicas: a publicidade, a moda e a TV. Quer dizer, os corpos
sao submetidos a uma ressemantizac¢ao cujo objetivo é transfor-
ma-los em signos de consumo, dentro de aceitdveis contextos so-
cioculturais para as trés areas citadas.

O programa trabalha, por isso, a todo tempo com vista a
agradar a uma multiplicidade de publicos e mercados cujos gos-
tos variam na mesma velocidade das imagens que nos circulam
em movimentos intensamente videoclipiticos. E essa rapidez com
que sao manipuladas as informagdes e 0s corpos em seu processo
de midiatiza¢ao pode ser percebida no fato de ser ANTM um dos
unicos realities produzido duas vezes ao ano e que, no primeiro
episddio de um ciclo, ja é anunciada a abertura do processo sele-
tivo para o proximo.

A propria utilizagdo do nome “Ciclo’, e nao “Temporada”
reforca a ideia de que tudo na moda é o tempo todo renovado.
Para completar essa sensagdo, o programa ainda ¢ gravado ora em
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Los Angeles, cidade dos sonhos, nos quais a cada dia um novo ar-
tista surge e dez somem, e em Nova York, a cidade que mais cres-
ceu a custa de remodelagdes urbanas e que, de acordo com Sen-
nett (1997, p. 292), “daqui a cem anos, as pessoas terdo evidéncias
mais tangiveis da Roma de Adriano do que da grande metrdépole
de fibra 6tica”. Ou seja, ANTM tem uma relagdo intensa com o
presente mutavel, no qual todos somos impelidos a fazer escolhas
e a conviver com a impassivel e onipresente vigilancia do Outro.

Dito isso, interessa investigar, neste trabalho, detalhada-
mente, como se desenvolve a inser¢do do corpo nos contextos
midiaticos contemporaneos e por que precisamos, cada vez mais,
mergulhar no mundo midiético e nos tornarmos um novo corpo
transformado, informado e sempre pronto para informar. Busca-
se, enfim, refletir sobre a trajetdria do eu em nosso tempo e de
que forma, risco e inseguranga, controle e certeza se alinham na
busca por uma individualidade (por uma felicidade) que s6 pode
ser conquistada diante do olhar do Outro®.

O reality como produtor de sentido em tempos de crise

Em As consequéncias da modernidade, Giddens apresenta
como reflexo da exclusao da maioria dos espagos das grandes de-
cisdes politicas “uma forte concentragdo sobre o eu’, o qual “[...]
é resultado de falta de poder que a maioria sente” (1991, p. 125).
Esse sentimento de impoténcia, que é gerado ndo somente por uma
exclusdao dos cendrios das decisoes politicas, mas também por con-
ta da transformagdo de instituicdes antes de ordem priméria em
institui¢cdes secundarias, atenua uma procura pela autossuficiéncia,
mas também acentua a busca por novas instituicoes que prometam
qualquer tipo de religamento. Assim, “[...] desde o momento em
que o fundamento divino perde a sua substancia e o progresso nao
¢ mais considerado como um imperativo categdrico, a existéncia

2 Isso porque o self individual é construido e ativamente negociado pelo individuo
em suas interagdes com o outro (SEMPRIMI, 1999, p. 101 e 102).
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social é entregue a si mesma [...]” e, conforme afirma Maffesoli em
sua obra O mistério da conjungdo, “[...] quando o mundo fica entre-
gue a si mesmo e vale por si mesmo, cresce o que me liga ao outro,
aquilo que se pode chamar de religagdo” (2005, p. 13).

Nossa inseguranca e nossa necessidade de religamento
tem a ver, ainda, com a realidade baseada na liberdade de escolha
para a qual a pés-modernidade nos conduziu, retirando-nos de
uma vida de agdes gerenciadas pela autoevidéncia das institui¢oes
tradicionais® e nos apresentando o pluralismo como novo modelo
de sustentagdo humana. Assim, diante dessa realidade plural, “[...]
ndo temos escolha sendo escolher [...]” (GIDDENS, 2002, p. 79),
0 que nos coloca numa situagdo de liberdade, mas igualmente de
desespero e nostalgia*, visto que a escolha nao nos é dada como
op¢do, mas como obrigacdo e que ndo escolher significa uma re-
ducio drastica em nossa (auto) evidéncia como individuos de
uma sociedade de individuos.

De acordo com Berger sdo duas as instituigdes que pro-
movem a passagem do destino para as possibilidades de escolha e
para a compulsao de escolher: a economia de mercado e a demo-
cracia. Segundo o socidlogo, “[...] ambas se baseiam na escolha
agregada de muitos individuos - e elas mesmas estimulam a um
constante escolher e selecionar. O etos da democracia faz da esco-
lha um dos direitos fundamentais do ser humano” (2004, p. 59).
O exercicio do direito de escolha, em vista das instituicdes que o

3 Quando as institui¢des funcionam normalmente, o individuo cumpre os papéis a
ele atribuidos pela sociedade na forma de esquemas institucionalizados de agédo e
conduz sua vida no sentido de curriculos de vida assegurados institucionalmente,
pré-moldados socialmente e com alto grau de auto-evidéncia [...] As estruturas da
sociedade tornam-se as estruturas da consciéncia (BERGER, 2004, p. 55 e 56).

s

4  De acordo com Berger e Luckmann, “¢ muito cansativo ter de levar sua prépria
vida sem poder ‘agarrar-se’ a padroes de interpretagao e normas de comportamen-
to inquestionavelmente validos. Isto leva a uma nostalgia manifesta pelos bons e
velhos tempos da nao-liberdade” (2004, p. 57). Seguindo essa mesma ldgica, Bau-
man confirma que “foi-se a maioria dos pontos firmes e solidamente marcados de
orientagdo que sugeriam uma situagao social que era mais duradoura, mais segura

e mais confidvel do que o tempo de uma vida individual” (2003, p. 47).
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promovem, sugere uma forte tendéncia a busca pelo exercicio da
cidadania através do direito ao consumo’; o que sujeita parado-
xalmente a possibilidade de afirmar uma determinada identidade
através da agregacdo grupal e da compra individual, esta que ¢é
considerada por Bauman “o arquétipo da solidao” (2008, p. 101).
As duas possibilidades de escolha, apesar de aparentemente dispa-
res, estdo intricadas e a dindmica para efetiva-las sugere uma vida
de experimentagdo, excesso e desperdicio, na qual a participacao
ativa nos mercados de consumo ¢ a principal virtude que se espera
dos individuos.

A escolha, que envolve a relagdo entre a identidade e o con-
sumo, obviamente chega ao corpo do sujeito, moldando seu com-
portamento e sua aparéncia em virtude de uma indica¢ao explici-
ta de filiacao a um estilo de vida caracteristico de um determinado
grupo. O individuo, inconvenientemente liberto, é, dessa maneira,
inevitavelmente obrigado a filiar-se e a integrar ao proprio corpo
as caracteristicas que remetem a identidade do grupo de pertenca
a que se faz pertencer. E “obrigado” ainda a consumir cada vez
mais e diversificadamente para ser integrado a uma nova comuni-
dade ainda maior, que ¢ a dos consumidores. O sujeito passa entao
a ter um compromisso com o grupo e com o mercado, mas um
compromisso efémero em que nada é definitivo e o novo é sem-
pre aprazivel. Por isso mesmo, segundo as palavras do tedrico da
realidade liquida, “[...] o mercado nédo sobreviveria caso os con-
sumidores se apegassem as coisas’ (BAUMAN, 2007, p. 48). Mas
se os consumidores nao se apegassem as coisas, eles talvez ndo se
sentissem envolvidos, ainda que por um breve momento, numa
comunidade de sentido globalizada. Dai que, apesar de toda a pre-
cariedade do voluvel, “[...] buscamos, construimos e mantemos as
referéncias comunais de nossas identidades em movimento — lu-
tando para nos juntarmos aos grupos igualmente moveis e velozes

5  “Em contrate com a nogao juridica de cidadania, que os Estados tentam delimitar
sobre a base de uma ‘mesmice;, desenvolvem-se formas heterogéneas de pertenci-
mento, cujas redes se entrelagam com as do consumo” (CANCLINI, 1997, p. 37).
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que procuramos, construimos e tentamos manter vivos por um
momento, mas nao por muito tempo” (BAUMAN, 2005, p. 32).

Entramos enfim num momento de luta por tornarmo-nos
bidgrafos de nds mesmos, o que significa tornamo-nos também
nossos proprios publicitarios e marqueteiros diante dos outros a
partir do direito a escolha e ao consumo, os quais terminam por
desenhar nossos corpos e subjetividades para nds e para o outro
(nem sempre nessa ordem de importancia). O poder de um Esta-
do sempre esteve associado a forca de suas tecnologias de comu-
nica¢do; somos agora nosso proprio Estado investindo em nosso
corpo-territério com todo o poder comunicacional disponivel. O
que somente é possivel vislumbrar com a adesdo a uma identida-
de que, em nossos dias, luta “[...] para abragar as coisas ‘sem as
quais nao se pode estar nem ser visto hoje, embora totalmente
consciente de que, muito provavelmente, estas se transformarao
em coisas ‘com as quais nao se pode estar nem ser visto amanha”
(BAUMAN, 2005, p. 47). E somente aderindo a essa nova ordem
identitaria que poderemos construir um projeto reflexivo do eu e
dai, quem sabe, encontrarmos maneiras eficientes de segurar com
as maos a liquida realidade.

E ai que se consolida a forga dos veiculos de comunica-
¢do como novas instituicdes que produzem o sentido necessario
a coordenacdo das acdes individuais na coletividade, oferecendo
interpretacdes tipicas para problemas especificos. Americas, por
exemplo, nos mostra, passo a passo, como adentrar a um mundo
desconhecido e as maneiras adequadas de nos comportarmos nes-
sa nova realidade. Mesmo que nenhum de nos deseje fazer parte
do universo da moda, de uma forma generalizada aprendemos
sobre as demandas, perigos e alegrias da vida em grupo. Assim,
“[...] tudo o que as outras instituigdes produzem em matéria de
interpretacoes da realidade e de valores, os meios de comunica¢ao
selecionam, organizam (empacotam), transformam, na maioria
das vezes no curso desse processo, e decidem sobre a forma de sua
difusao” (BERGER, 2005, p. 68). Dessa maneira, como argumenta
Jameson, “[...] a reflexividade como tal se submerge na pura su-
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perabundancia de imagens como em um novo elemento do qual
respiramos como se fosse natural” (1995, p. 120). Os meios de co-
municac¢do nos dao assim indicagdes de que forma agir e as quais
grupos aderir, em meio ao contexto multicultural onde escolher
significa assumir uma ou mais identidades, o que implica con-
sumir imagens-signos e ainda: transformar-se em imagem-signo
para significar o grupo de pertenca e significar a si mesmo.

A partir da compreensao dessa relagao entre sujeito, con-
sumo e midia na contemporaneidade, importa para esse trabalho
pensar o reality show como um produto midiatico institucionali-
zador que confere ao individuo a transparéncia necessaria para o
agir numa sociedade de consumo exacerbado de produtos e infor-
magdes e de multiplos conflitos identitarios. A importancia dada
ao agir, nesse caso, deve-se ao fato de, segundo Arendt, ser a agdo
a Unica atividade humana que ndo pode ser imaginada fora da
sociedade dos homens e “[...] s6 a acao depende inteiramente da
constante presenca de outros” (2009, p. 31). Faz assim total sen-
tido pensar no reality como um veiculo capaz de dar indicios de
orienta¢ao no espago publico da sociedade e no espago “privado”
dos grupos, pois o corpo no reality é construido em relagdo aos
outros que compdem o locus no qual o programa se desenvolve; e
também com o outro que observa o programa, em casa, e procura
nesse mesmo corpo aquele sentido que nao lhe é mais garanti-
do pelas instancias socioculturais tradicionais. O corpo na midia
entdo é transmutado em maquina informacional/instituicdo de
sentido pela logica do ‘mercado’ da informagao, o qual, “[...] exige
uma continua dilatagdo deste mercado, e exige consequentemente
que ‘tudo; de qualquer maneira, se torne objecto de comunicagao”
(VATTIMO, 1992, p. 11- 12).

Em resposta a essas expectativas do mercado da informagao
e do consumo (e ainda sob a légica normativa do sistema da moda),
o corpo do reality (especificamente em America’s Next Top Model)
molda sua aparéncia, fazendo-se individuo e produto dentro de
controles e demandas geradas pela for¢a que o imaginario cultu-
ral (personificado pelos diferentes olhares sobre este corpo) exerce
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sobre ele. Dai que, para Giddens, “[...] nos ambientes pds-tradicio-
nais da alta modernidade, nem a aparéncia nem a postura podem
ser consideradas definitivas’, assim, “o corpo participa de maneira
muito direta do principio de que o eu deve ser construido” (GID-
DENS, 2002, p. 96). Construido obviamente, no caso de Americas,
sob o olhar vigilante e impassivel do mercado global, o qual Stuart
Hall considera como que uma entidade misteriosa “[...] propelida
para dentro de culturas e constitui¢des politicas antigas e complexas
como se fosse um principio abstrato e desnudo, sem considerar o
envolvimento cultural, politico, social e institucional que os merca-
dos sempre requerem” (HALL, 2003, p. 55).

Sao, pois, as necessidades desse mercado que ora investe
na exaltacdo da diferenca ora em sua conformagao que precisam
ser averiguadas na constituicdo midiatica do eu que, em ANTM,
se corporifica em signos uteis ao mercado internacional da moda
e da publicidade de moda (ramifica¢oes do mercado de consumo e
de informacdo). Mesmo porque a constitui¢ao desses corpos como
representacdes de um determinado estilo de vida se adequam a
vontade da globaliza¢cdo em mostrar-se como um “[...] processo na-
tural e inevitavel, cujos imperativos, como o Destino, s6 podem ser
obedecidos e jamais submetidos a resisténcia ou variacao” (HALL,
2003, p. 57). A globalizagdo acompanha a mesma arbitrariedade do
signo em desejar-se natural e, talvez por isso, dependa tanto dele
para a propulsdo dos mercados de consumo e de informagao.

Trata-se entdao de pensar o jogo de aparéncias de ANTM
em meio ao paradoxo que traduz o processo contemporaneo de
globalizacdo: “[...] o fato de que, culturalmente, as coisas parecam
mais ou menos semelhantes entre si (um tipo de americanizagao
da cultura global, por exemplo). Entretanto, concomitantemente,
ha a proliferacdo das ‘diferengas” (HALL, 2003, p. 57). Diferencas
que precisam ser reduzidas ao minimo ou estereotipadas ao maxi-
mo, pois a condi¢do das candidatas de ANTM, repito, é comunicar
universalmente por meio de seus corpos enquadrados como um
produto-signo dentro de um padrao cultural pré-concebido pela
hegemonia do mercado global do consumo e da informagao. A lista
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de prémios cedidos a vencedora do 15° Ciclo do programa é uma
prova incontestavel desse fendmeno. Além do contrato com uma
agéncia multinacional de modelos, Ann Ward, de 18 anos, estam-
pou a capa da Vogue italiana (Fig. 3), o que nos faz perceber que as
candidatas, ao concorrerem a uma premiacdo de propor¢des midia-
ticas mundiais, deverdo estar atentas ao controle daquilo que, por
ventura, as impeca de tomar para si uma aura de universalidade, de
assumir em seus corpos os signos internacionalmente reconhecidos
pelo mercado de consumo da moda do que é ser uma modelo. Dessa
maneira, o prémio configura-se, a um sé tempo, como representa-
¢do da vitéria e maquina disciplinar corporal.

Figura 5 - Capa da Vogue Itilia com Ann Ward,
Vencedora do 15° Ciclo

Fonte: Pinterest. Disponivel em: http://www.pinterest.com/katiedobbins201/
jourdan-miller-and-ann-ward/. Acesso em: 01 fev. 2015.
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Para conquistar, enfim, a visibilidade necessaria nesse nao
lugar que é o reality, as candidatas a top model precisam se esforgar
para ndo ser muito de lugar algum. Nao necessariamente negar
que pertencem a, apenas saber moldar a aparéncia a qualquer lo-
cal do mercado-mundo que, por vezes, precisem imageticamente
“pertencer”. O programa trabalha entdo com um espago social he-
terogéneo onde o esfor¢o por fazer parte de um estilo de vida con-
siderado superior se da a partir de um exercicio em transformar
esse corpo em objeto adequado ao mercado global de consumo
de produtos e de informagdes. Por isso, “fazer-se a si mesmo” em
ANTM segue aquela 16gica de mercado apresentada por Bauman
em Vida para o consumo, segundo a qual o apenas “nascer e tor-
nar-se” foi substituido pelo “nascer para ser totalmente fabricado”

“Tornar-se€” apenas, como consequéncia do
acidente de ser concebido e nascer de uma
made, nao sera o suficiente [...] “Fazer de si
mesmo uma mercadoria vendavel” é um tra-
balho do tipo faga-vocé-mesmo e um dever
individual. Observemos: fazer de si mesmo,
ndo apenas tornar-se, o desafio e a tarefa a ser

cumprida (BAUMAN, 2008, p. 76-77).

Essa mudanca na légica da transformac¢ao do individuo
diante do avango dos mercados globalizados reflete a sensagao de
inseguranca imbricada “[...] na crescente distancia entre a condi-
¢do de ‘individualidade de jure’ e a tarefa de obter a ‘individuali-
dade de fato” (BAUMAN, 2003, p. 128), a qual se alinha a “[...]
experiéncia da liberdade como oscilagdo continua entre pertenga
e desenraizamento” (VATTIMO, 1992, p. 13); ou seja, a possibi-
lidade de ser individuo somente na condi¢do de optar por uma
coletividade, ndo importando quais forem as motivagdes, contan-
to que as agoes desse individuo conduzam a agregagdo. A mudan-
¢a a que me referi no inicio desse paragrafo acompanha ainda a
alteragdo, proposta por Canclini (1997), da definigdo classica da
identidade de socioespacial para sociocomunicacional, a qual de-

120



duz a necessidade de reformulacdo das politicas identitarias (ou
culturais) no que se refere “[...] ao desenvolvimento de estratégias
a respeito dos cendrios informacionais e comunicacionais onde
também se configuram e renovam as identidades” (CANCLINI,
1997, p. 35- 36). Principalmente quando esses cenarios se tratam
de espagos midiaticos norte-americanos que se apoiam em certos
tracos estéticos e culturais na “[...] redugdo das diferencas entre
sociedades a um multiculturalismo padronizado onde os confli-
tos, quando sdo admitidos, se resolvem de maneira por demais
ocidental e pragmatica” (CANCLINI, 1997, p. 41).

Reduzindo diferengas: a promessa de felicidade através da
adesao a um novo estilo de vida

A redugao das diferencgas esta diretamente relacionada a
eficdcia em trabalhar com identidades pré-moldadas através de
imagens palataveis® que, ao serem intensificadas pelo mercado do
mass media, tornam cada vez menos concebivel a ideia de uma
realidade de sujeitos (e seus corpo e subjetividades) liberta do po-
der das simulagdes e simulacros. “Essa é a verdadeira histdria da
cinderela’, diz Erika Heynatz, apresentadora do Australias Next
Top model, franquia australiana do programa original criado por
Tyra Banks. Partindo da frase da modelo, pode-se de fato concluir
a profecia de Nistzsche apresentada por Vattimo de que “[...] no
fim, o mundo verdadeiro transforma-se em fabula” (1992, p. 13).
Contudo, é possivel ainda pensar que essa fabula seja uma “toma-
da da palavra” por uma minoria que encontrou no espago midiati-
co a possibilidade de fazer parte de um estilo de vida que exprime
nao apenas uma agdo tatica de sobrevivéncia, mas também uma
maneira de conceber uma forma material a uma narrativa parti-
cular da autoidentidade.

6  Segundo Kathryn Woodward, “[...] os antincios s6 serdo ‘eficazes’ no seu objetivo
de nos vender coisas se tiverem apelo para os consumidores e se fornecem imagens
com as quais eles possam se identificar” (2007, p. 18).
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Do primeiro reality a America’s Next Top model o que muda
¢ que se em An American Family [1972/73, seriado produzido pela
rede americana PBS] era “apenas” revelado o estilo cotidiano da
classe média americana, agora é proposto uma possibilidade de
adentrarmos nesse mundo. A promessa religiosa de um novo cor-
po numa nova terra e num novo céu é transferida para os pro-
gramas que nos prometem chegar ao fopo de nossas realizagdes
a partir de uma adequagdo do corpo ao mercado. E seguem-se
assim uma quantidade inesgotavel de realities, todos levando em
seu nome a palavra top, todos prometendo um futuro grandioso,
mediante a realizagdo de um trabalho arduo de autopromogao (de
individualiza¢ao) desenvolvido por seus participantes. Chega ao
topo quem se destacar e quem obedecer mais as demandas suge-
ridas pelas novas autoridades midiaticas (os jurados, as grandes
estrelas provedoras de regras disciplinares de conduta e a¢ao). As-
sim, diante de uma inconstante realidade aberta e global, o reality
abre as portas de um estavel mundo fop aos seus participantes.
Dessa forma, as motivagdes subjetivas do outro (que sdo os par-
ticipantes do programa), ao serem veiculadas midiaticamente,
transformam-se em ag¢des institucionais (em produtos comercia-
lizaveis) que virtualizam para o telespectador uma possibilidade
de (auto) reconhecimento na vida real através de um esforgo se-
melhante por se fazer individuo. Como consequéncia, a cada ano,
crescem as filas de possiveis concorrentes ao reality e promove-se
a producao de suas franquias pelo mundo (atualmente o progra-
ma possui franquias em 17 paises, inclusive no Brasil). O outro
se torna uma imagem de n6s mesmos pela sua propria forca de
vontade em alcancar, através de suas narrativas, o centro de suas
proprias agoes. Isso porque “[...] as instituigdes devem conservar
e disponibilizar o sentido tanto para o agir do individuo em diver-
sas areas de a¢do quanto para toda sua conduta. Esta func¢do das
institui¢des esta numa relagao essencial com o papel do individuo
como consumidor de sentido, mas também, de caso para caso,
produtor de sentido” (BERGER, 2004, p. 23).
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O reality trabalha a partir dessas duas vertentes, pois en-
volve os diferentes tipos de interagdes socio midiaticas (interacdo
face a face, interagdo mediada e quase interagdo mediada) e agoes
a distancia que, de acordo com Thompson, tornaram-se muito
comuns na contemporaneidade a partir do desenvolvimento dos
meios de comunicacio. E, com efeito, a partir dessas possibilida-
des distintas de relagdes e agdes midiaticas que é produzido sen-
tido tanto para aqueles que participam como “personagens” do
programa como para aqueles que o assistem e se sentem assistidos
pelos enunciados subjetivos e agdes objetivas desenvolvidas pelos
participantes da competicao televisiva. Em outras palavras, “[...]
homens e mulheres percebem que muitas das perguntas proprias
dos cidadaos [...] recebem sua resposta mais através do consumo
privado de bens e dos meios de comunicagdo de massa do que nas
regras abstratas da democracia ou pela participag¢ao coletiva em
espacos publicos” (CANCLINI, 1997, p. 13). Assim nos investi-
mos, por vezes, da realidade midiatica transformando-a em nossa
realidade ndo porque sejamos tabulas rasas sobre as quais qual-
quer tipo de mensagem ¢é apreendida sem possibilidade minima
de rejeicdo, e sim porque a midia, sob a condi¢ao de espetaculo
com seus simbolos, mitos e signos, produz uma linguagem espe-
cifica que nos da indicios de como seguir em frente para sermos
finalmente felizes. Como aponta John. B. Thompson, “[...] as ma-
neiras de receber as mensagens comunicativas sio maneiras de
agir; e dentro dos contextos da vida quotidiana, essas maneiras
podem ser entendidas por elas como maneiras de descansar, de
partilhar experiéncias com outros, de fugir temporariamente as
exigéncias do dia-a-dia” (1995, p. 406). Fuga de que fala Latour
em Jamais Fomos Modernos, fuga consciente de um escandalo que
estimula o olhar a procurar novas motivagdes para uma existéncia
conturbada de demandas que por todos os lados nos interpelam a
escolher — consumo e filiagao.

A produgio de sentido que orienta para a escolha de pro-
dutos e pessoas ¢, contudo, impossivel de existir sem a presenga
da diferenga, visto que ela esta na base da construgdo da subjetivi-
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dade’, da individualizagdo, da corporalidade e consequentemente
da propria identidade. Interessante é perceber como esse processo
que se da no inicio da constitui¢do do sentido humano em suas
primeiras relagdes sociais se expande por toda a vida por meio do
desencadeamento de novos processos sociais desenvolvidos em
novos espagos, entre eles o midiatico. O reality constitui, nesse
contexto, um novo local onde a subjetividade, em meio a um ter-
ritério repleto de alteridades, é transformada em narrativa e agdo
no gerenciamento da individualidade tornada visivel por meio do
corpo, quando alcancado estrategicamente pelo olhar do outro
(que esta em casa e bem ao lado) em um movimento tatico de
(auto) visibilidade. Com isso, produz-se um novo sentido de exis-
téncia que garante a sensagdo da posse de uma identidade (fig. 3)
e, consequentemente, a sensa¢do de conquista de uma felicidade
nunca dada, mas sempre possivel de ser conquistada.

7 Guattari define subjetividade como sendo “[...] o conjunto das condi¢des que tor-
na possivel que instincias individuais e/ou coletivas estejam em posigdo de emer-
gir como territério existencial auto-referencial, em adjacéncia ou em relagio de
delimitagdo com uma alteridade ela mesma subjetiva” (1992, p. 19).
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Figura 6 - As Modelos “Lutam” Para Se Impor Umas As Outras E
Ao Proprio Ambiente (Da Esquerda Para A Direita, As Modelos
Mariana Bayon E Verdnica Sanchez, Concorrentes Do 1° Ciclo De
Mexico’s Nex Top Model)

Fonte: Flickr. Disponivel em: https://www.flickr.com/photos/36785693@
N02/4016205374/. Acesso em: 01 fev. 2015.
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A felicidade anarquista - prazer, transgressao e
liberdade nos filmes de Carlos Reichenbach

Renato Maia!

Final da década de 1960. O Cinema Novo era reconhecido mun-
dialmente como o movimento cinematografico do Brasil. Glau-
ber Rocha se tornava o mais representativo cineasta nacional e
seus filmes eram assistidos, premiados e comentados em grande
parte do mundo. Paralelo as repercussdes e sucessos do Cinema
Novo, surgia também uma produgédo cinematografica com novas
linguagens e posturas que tinham em comum o fato de abdicar
do intelectualismo esquerdista caracteristico do cinema novo e
extrapolavam na critica despudorada. O filme que impulsiona a
formacdo desse novo movimento é um longa-metragem realizado
pelo cineasta Ozualdo Candeias: A margem (1967) titulo que ser-
viu como uma espécie de batismo pagdo para o movimento emer-
gente. Assim se formatava o cinema marginal brasileiro que aos
poucos e com muitas dificuldades ia se concretizando. No filme
de Candeias, as cenas eram protagonizadas por prostitutas e cami-
nhoneiros com historias que abordavam o cotidiano de exclusao,
violéncia, mas também de amor e diversao.

O cinema marginal, também denominado de cinema “udi-
grudi™ ou cinema de invengao® se caracterizou por produzir filmes
dentro de uma movimentag¢do cinematografica que abordava dire-

1 Doutor em Ciéncias Sociais (PPGCS/UFRN) e especialista em cinema (DEART/
UEFRN). Contato: renatoxmaia@gmail.com

2 Termo expressado por Glauber Rocha de forma pejorativa insinuando que o cine-
ma marginal seria uma imitagio mal feita do cinema underground americano. E
preciso levar em consideragdo que alguns dos cineastas representantes do cinema
marginal eram desafetos de Glauber.

3 Ocritico de cinema Jairo Ferreira, um dos tedricos do cinema marginal, foi quem propos
o conceito de cinema de invengao por ndo concordar com o termo cinema marginal.
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tamente temas polémicos e criticos, mas sem o teor academicista
ou de propaganda militante caracteristico da politica vinculada aos
partidos da esquerda, considerados, na época, socialistas. Fernao
Ramos (1987, p. 142) conceitua o cinema marginal afirmando que:
“marginal é um nome como outro. Aponta para o estado de espirito
de uma geracao que decidiu fazer cinema, remoendo por dentro
um universo ideolégico novo, sob o choque multiplo de uma revo-
lugao de costumes e de uma revolugao social”

A produgio mais caracteristica desse movimento concen-
trou-se entre 1968 e 1974. “O marginal-herdi, o marginal no cen-
tro, o marginal como proposta de choque, de ruptura, o marginal
sob a pele, construindo sua densidade enquanto movimento, vive
nesse periodo” (RAMOS, 1987, p. 142).

O cineasta Andrea Tonacci, um dos expoentes do cinema
marginal, afirma que: “Filmava-se como fosse possivel, o nome, o
rétulo ‘marginal; veio depois. Tentou ser pejorativo, queria atingir
mais as pessoas que os filmes, e hoje tornou-se coerente com a pos-
tura da época, declaradamente libertaria” (PUPPO, 2004, p. 128).

A proposta do cinema marginal era fazer o cinema sem
limites, sem regras, onde a inovagdo e a criatividade fossem as
forcas propulsoras das produg¢des que conseguiam misturar a pro-
posta do cinema de autor, inspiragdo do cinema francés, com o
resgate do humor brasileiro difundido anteriormente através da
chanchada na década de 1940 e menosprezado nos anos de 1960
pelos cinemanovistas. A pesquisadora e critica de cinema, Angela
José realca que:

O cinema marginal dava voz a personagens to-
talmente desestruturados que se encontravam
a margem da sociedade, porque, para além
da militancia politica existiam as prostitutas,
bandidos, homossexuais, drogados, perverti-
dos, degenerados. Era a estética do grotesco,
onde o kitsch, o burlesco, as imagens sujas e
desfocadas predominavam. Histdrias estra-
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nhas, com personagens estranhos, anti-herois
da realidade brasileira (2007, p. 159).

Sobre as divergéncias entre cinemanovistas e “marginais’,
Angela José faz uma sintese esclarecedora desse conflito de postu-
ras. Com relagdo ao cinema marginal afirma que:

A proposta deste tipo de cinema era clara, era
o grotesco versus a estética da fome defendida
pelo Cinema Novo. Era o cinema descompro-
metido contra um cinema preocupado com
as questdes culturais, com nossas raizes e que
buscava uma linguagem brasileira para retra-
tar nossas histdrias e costumes (2007, p. 159).

Os principais representantes dessa forma de fazer cinema
foram Julio Bressane, Rogério Sganzerla, Ozualdo Candeias, Luiz
Rosemberg Filho, Andrea Tonacci, Carlos Reichenbach, entre ou-
tros. Este ultimo, o Carldo, como era conhecido no meio cinema-
tografico, mesmo néao enfatizando a sua influéncia no cinema de
invencdo, foi um dos principais envolvidos e nos seus quarenta
anos de carreira, com mais de vinte filmes produzidos, suas pro-
dugdes sempre tiveram caracteristicas que poderiam ser conside-
radas como referéncias do cinema marginal e da boca do lixo*.
Quem assiste aos filmes de Reichenbach percebe e muitas vezes se
choca com a intensidade da irreveréncia, da iconoclastia, da ino-
vacdo e da quebra de padrdes propiciadas pelas suas producoes.

4  Regido do centro de Sdo Paulo onde, desde a década de 1940, se concentrou a
produgdo cinematografica paulista. Nos anos de 1970 a boca do lixo ficou mais
conhecida pela intensa produgio de filmes baratos e com conotagdo sexual. Mais
informagoes ver: STERNHEIM, Alfredo. O cinema da boca. Sdo Paulo: Imprensa
Oficial, 2005.
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Figura 1- Fotografia Carlos Reichenbach para exposi¢ao em
homenagem ao cineasta no SESC/SP

Fonte: o autor (2019).

Cineasta eclético, que nasceu em Porto Alegre em 1945,
traz para os seus filmes toda a experiéncia sua de vida, desde a
sua origem de familia rica, filho de industrial, até as experiéncias
com a escola de cinema, com a simpatia as ideias anarquistas, com
os lugares onde morou e, principalmente, com o capital cultural
adquirido que se reflete nos seus filmes justamente nas citagoes
de filosofos classicos, no conhecimento da poesia, do teatro e dos
varios movimentos e estilos de cinema. Tudo isso serviu como
material para construgdo da sua forma pessoal de fazer cinema.

Reichenbach utilizava desde a parddia mais escrachada, o
humor mais debochado, non sense, brindando ao ridiculo, tipi-
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cos do cinema cafajeste’, até filmes mais densos e reflexivos como
Dois Corregos (1988) que ja faz parte dos ultimos filmes onde traz
personagens com expressas referéncias pessoais e suas verdades
submersas no tempo; filmes de alteregos que traduzem o pensa-
mento, as ansiedades e a concep¢do anarquica do préprio autor,
muitas vezes utilizando dessas taticas com a inteng¢do, como de-
clarou Reichenbach em depoimento para sua biografia organiza-
da por Marcelo Lyra, “de avacalhar o cinema chapa branca” (2004,
p. 87), ou seja, o cinema comercial e/ou ideolégico. No mesmo
depoimento o cineasta faz uma sintese do seu estilo e da sua pers-
pectiva da producao cinematografica:

Uma curiosidade é que, em todos os meus
filmes anteriores a Filme Deméncia, nun-
ca tive a intengdo de me projetar na tela, ou
seja, de criar personagens baseados na minha
experiéncia de vida. Minha preocupagéo era
sempre o que mostrar na tela e sua relevancia
diante dos meus conceitos libertarios, com
personagens ambiguos e/ou insurretos, com a
mistura de estilos filmicos, com uma lingua-
gem subversora capaz de misturar erudigdo e
deboche (LYRA, 2004, p. 129-130).

A partir de Filme Deméncia (1985) é que sempre algum
dos seus personagens incorpora o seu pensamento, as vezes o
proprio diretor narra algumas frases ou aparece em determinado
momento do filme.

5  Cinema cafajeste foi uma expressao criada pelo produtor Joao Calegaro para defi-
nir uma forma de fazer cinema que apelava para o humor sarcastico e com a ma-
xima de “quanto pior, melhor”. A denominagio de cafajeste era justamente porque
havia nessas produg¢des a exacerbac¢io de cenas de nudez e de sexo sendo, por isso,
considerado como embrido da pornochanchada brasileira.
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A anarquia sensual

A questdo existencial e a sensualidade permeia pratica-
mente toda a filmografia de Reichenbach. Em uma época em que
havia no Brasil por um lado a repressao dos anos de chumbo e por
outro a forte imposi¢ao do mercado cinematografico para pro-
dugdo de filmes pornograficos, Reichenbach conseguiu produzir
filmes que abordavam questdes politicas e subversivas, mas sem
ser panfletario e também conseguiu confluir histérias dramaticas
e existéncias com o erotismo nas cenas, mas sem apelagdes, nem
extrapolar na vulgaridade:

E preciso enxergar a sensualidade como sinal
de vida. Pode-se mostrar a penetragao, os 6r-
gaos sexuais, mas se nao houver uma fé quase
mistica no potencial do desejo em quem fla-
gra as cenas, estas imagens estardo mais para
uma vitrine de acougue (LYRA, 2004, p. 119).

E foi produzindo filmes com esse tipo de pensamento que
Reichenbach conseguiu realizar obras que driblam as exigéncias
de mercado e sintetizam o idealismo utépico e anarquista do autor.

A sua primeira produgdo em pelicula foi o curta-metragem
Esta rua tdo Augusta em 1967, um filme declaradamente antipubli-
citario, com cenas da rua Augusta mostrando as lojas e os consumi-
dores que, ironicamente ressalta no filme o cineasta, estao 1 nem
sempre para comprar. O filme da énfase também ao caos instau-
rado no local, mostrando a rua indiferente ao pintor de minissaia,
aos quadros do pintor, indiferente a revolta do poeta e, até mesmo,
indiferente as filmagens do cineasta, mas, mesmo com o teor criti-
co e pessimista, ja nessa primeira produgao, é possivel perceber os
lampejos da concepgao de felicidade que se evidencia na maioria
das obras de Carlos Reichenbach. A felicidade do desapego, do fla-
neur, daqueles que vivenciam o sentimento de liberdade.

Carlos Reichenbach torna explicita a sua adesao as con-
cepgdes anarquistas e inclusive cita no livro biografico O Cinema
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como razdo de viver a sua admiragdo por anarquistas como José
Oiticca e até menciona alguns teéricos classicos do anarquismo
como a frase “A propriedade é um roubo” do anarquista francés
Pior-Joseph Proudhon. A frase é proferida, para desespero de al-
guns militantes anarquistas mais conservadores, no meio da rela-
¢do sexual do casal em O império do desejo (1980), filme que tam-
bém tinha o subtitulo “A anarquia sensual”. O império do desejo
foi previamente censurado com a justificativa de o contetudo ser
subversivo e atentatério a moral e aos bons costumes.

Mesmo sendo explicita a sua aproximagdo com o anarquis-
mo, é possivel perceber que Reichenbach nédo se enquadrava nos
moldes da militancia anarquista classica, anarcosindicalista de
apologia ao operario ou a busca de um mundo igualitario e de uma
sociedade perfeita no futuro. A postura indomita de Reichenbach
ndo se enquadrava em moldes, cartilhas, nem doutrinas. O mais
provavel, pela leitura dos seus filmes, é que ele buscasse uma sin-
tese em varias concepgdes de anarquismo, no que autores como
Edson Passetti (2007) costumam definir de anarquismo sem adje-
tivos e que estd para além dos projetos futuros:

Os anarquismos ndo param de acontecer.
Nao dao descanso a herois, as interpretagoes
do passado e reviram o presente. No campo,
nas cidades, na producio e na cultura, na vida
didria, eles inventam costumes libertarios que
desintegram hierarquias, abalam a proprieda-
de, corroem os Estados, estracalham o indi-
viduo. Anarquismo ¢ desassossego (PASSETI,
2007, p. 77).

Passetti afirma ainda que:

Néo ha um s6 jeito de fazer anarquia. Ela é
exercicio da diferenca. E a obstrucdo dos
modelos, das semelhangas e dos programas.
Nao se fala em nome da anarquia. Ela nao é
uma representagdo, ndo respeita represen-
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tantes, ndo admite o sequestro da vontade, a
obediéncia a uma autoridade proprietdria de
uma consciéncia superior. O anarquista se
indispde contra elites e vanguardas que con-
duzem rebanhos, ele combate a uniformidade
(PASSETT, 2007, p. 77).

Talvez por essa iconoclastia Reichenbach, no livro Cinema
Marginal brasileiro, publicado em comemoragao a mostra O cine-
ma marginal e suas fronteiras, tenha afirmado a sua moral da his-
toéria: “nunca fui marginal, sempre fui independente” (RAMOS,
1987, p. 126). Frase em consonancia com o que Passetti afirma ser
a pratica do libertario, do anarquista que “nao segue itinerarios,
inventa percursos” (2007, p. 78).

O inquieto, desassossegado Carlos Reichenbach antecipou
o que na contemporaneidade foi sistematizado em teoria por au-
tores como Hakim Bey: o anarquismo do aqui e agora, das zonas
autonomas temporarias. Bey (2001) define a concepgdo de zona
autonoma temporaria, como:

Uma espécie de rebelido que ndo confronta o
Estado diretamente, uma operagao de guerri-
lha que libera uma drea (de terra, de tempo, de
imaginagdo) e se dissolve para se re-fazer em
outro lugar e outro momento, antes que o Es-
tado possa esmaga-la. Uma vez que o Estado
se preocupa primordialmente com a Simula-
¢d0, e ndo com a substancia, a TAZ® pode, em
relativa paz e por um bom tempo, “ocupar”
clandestinamente essas dreas e realizar seus
propositos festivos. Talvez algumas pequenas
TAZs tenham durado por geragdes - como
alguns enclaves rurais - porque passaram de-
sapercebidas, porque nunca se relacionaram

6  TAZ éasigla utilizada pelo autor para definir a Temporary Autonomous Zone. Em
portugués: Zona Autonoma Temporaria.

135



com o Espetaculo, porque nunca emergiram
para fora daquela vida real que é invisivel para
os agentes da Simulagao (2001, p. 17).

Hakim Bey continua sua defini¢ao dizendo que “a Babil6-
nia toma suas abstracdes como realidades. E precisamente dentro’
dessa margem de erro que a TAZ surge” (2001, p. 18). Néo ¢é de
surpreender o uso da “margem” pelo pensador anarquista, pois
os filmes do cinema marginal e, principalmente, os filmes de Rei-
chenbach sao a propria expressao das zonas autdbnomas tempora-
rias. Para citar um exemplo, é possivel lembrar a pastelaria “espiri-
tual™ de Alma Corsdria (1993) que reline pessoas com propdsitos
e concepgodes de vida completamente diferenciadas; o barman chi-
nés, o pianista negro, o halterofilista exibicionista, suicidas, profe-
tas, prostituta e virgem, empresario e travesti, onde na reuniao de
todos esses tipos diferentes se excluia qualquer possibilidade de
construc¢ao de discursos classistas ou de bom mocismo. A pastela-
ria também ¢é o local que serve, inusitadamente, para lancamento
de livro, de recital poético e de encontros e desencontros.

Outro exemplo é o lugar utépico chamado Miraceli imagi-
nado pelo radialista Celso Felix do filme O paraiso proibido (1981)
filme sobre a possibilidade do fracasso, mas também de recomeco.
Paraiso utdpico também foi a ilha de acesso quase impossivel em
A ilha dos prazeres proibidos (1977), onde, na verdade, nada era
proibido e o prazer nao obedecia nenhum padrao social estabe-
lecido até o momento da chegada de uma espia que, mesmo se
apaixonando pelo local e as vivéncias prazerosas da ilha, cuampre
sua missdao de assassinar os foragidos da lei que ali se refugiavam.
Talvez a ilha criada por Reichenbach representasse o imaginario,
o desejo libertario, a felicidade buscada por toda uma geragao su-
focada pela ditadura militar instaurada a época no pais. A espia
que visitou a ilha, podendo ser uma metafora com o regime vi-

7 Grifo do autor.

8  Pastelaria Espiritual era realmente o nome da lanchonete onde se encontravam os
personagens do filme Alma Corsdria.
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gente no pais, e que tinha a missdo de assassinar os subversores
consegue cumprir seu objetivo em parte: mata os foragidos, mas
os trés personagens que sdo declaradamente libertarios tém um
final que revela a esperanca do diretor na preservagdo da utopia,
de relagdes ndo hierarquicas e da felicidade anarquista: quando o
marido retorna para casa e flagra a esposa beijando o seu melhor
amigo, ao invés de brigar e agredi-los, os beija e os trés se entrela-
¢am em um abrago sublime.

As zonas autdnomas em Reichenbach nao estao apenas em
pontos localizados, mas potencialmente no imaginario, na forma
de seus personagens construirem e vivenciarem as suas liberdades
fundamentadas prioritariamente no desejo de ser feliz, mas finca-
dos também na realidade cotidiana com todos os seus problemas
e amarguras. E nesse ponto que ha uma perceptivel confluéncia
entre os seus filmes e os escritos do psicanalista e anarquista Ro-
berto Freire. Talvez os dois ndo tenham percebido as afinidades
existentes em suas producdes, mas as aproximagoes sdo latentes.
Roberto Freire tinha como maxima a frase que se transformou em
titulo de um dos seus livros: Sem tesdo nao ha solucdo. O tesio,
para Roberto Freire (1987), recebe um significado ampliado do
que consta nos diciondrios quando refere-se apenas como o esta-
do ereto do pénis. O tesao freiriano caracteriza:

Primeiro, que a sensualidade e o prazer passa-
ram a ser a principal referéncia para indicar a
qualidade, a intensidade, a beleza, a origina-
lidade e a importancia das coisas e, segundo,
como tesdo ndo significa mais algo que tenha
a ver apenas com excitacdo sexual ou genital.
[...] No seu uso corrente, a palavra tesdo parece
ter sensualizado tudo. E isso porque, na época
atual, na consciéncia do homem novo, a sen-
sualidade é a maior sinceridade das coisas, o
que realmente interessa (FREIRE, 1987, p. 20).
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Nao ¢é apenas a questao da sensualidade, do tesdo e da
proposicao do homem novo que aproxima os roteiros de Rei-
chenbach com as ideias escritas por Roberto Freire, mas a critica
da opressao do poder em detrimento da vivencia do prazer em
sua plenitude. Freire afirma que “ndo resta mais davida alguma
[...] que a necessidade de poder absoluto corresponde sempre a
uma impossibilidade de se viver os prazeres relativos da existéncia
cotidiana” (FREIRE, 1987, p. 35).

A alma corsaria do cineasta se contrapde ao que Roberto
Freire apontou como caracteristica das relagdes capitalistas domi-
nantes: “algumas das principais caracteristicas da alma burguesa
no regime capitalista sdo seus desejos, seus sonhos e suas promes-
sas de felicidade” (FREIRE, 1987, p. 49). Freire continua fazendo
justamente a rela¢do entre a dominagdo capitalista e a enganosa
propagacao de felicidade que se difunde socialmente:

A proposta de felicidade oferecida pelos re-
gimes autoritarios, ligados e avalizados mo-
ralmente pelo catolicismo e pelo judaismo, é
uma inequivoca chantagem, procurando le-
var as pessoas que as praticam e que a elas se
submetem ao comportamento conhecido em
Psiquiatria como sadomasoquista (FREIRE,
1987, p. 51).

E o autor conclui afirmando que “nao seria pelo poder da
té, do sacrificio, da submissao e da autopuni¢do que se chegaria
a felicidade” (FREIRE, 1987, p. 52). Nos filmes de Reichenbach
a felicidade ¢ justamente o oposto dessa concep¢iao dependente,
castradora e exclusivista. A felicidade se fundamentada na busca
pelo prazer, na construgdo e vivéncia do novo, do inusitado. As
rupturas, as transgressoes, os prazeres e a subversdo culminam em
formas de vivenciar os momentos de felicidade construidos sob
o viés da critica aos sentimentos absolutos e autoritarios que se
cristalizam nas desigualdades entre os individuos e na dominagéo
social de uma minoria sobre a maioria.
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A felicidade anarquista

O filésofo Giorgio Agamben (2007) afirmou que “o que
podemos alcangar por nossos méritos e esforcos nao pode nos
tornar realmente felizes. S6 a magia pode fazé-lo” (2007, p. 23).
No livro Profanagées o autor continua com a provocagdo: “E uma
desgraga sermos amados por uma mulher porque o merecemos!
E como é chata a felicidade que é prémio ou recompensa por um
trabalho bem feito!” (AGAMBEN, 2007, p. 24). A nogao de felici-
dade exposta por Agamben se aproxima bastante do que percebo
como felicidade nos filmes de Reichenbach. E justamente a possi-
bilidade do acaso, da felicidade que acontece na surpresa, no ines-
perado. A felicidade do tisico no filme Alma corsdria que encon-
tra a mulher ideal, provavelmente a prépria encarnag¢ao da morte,
mas que corresponde justamente & imagem dos seus sonhos. E
a realizacdo da magica da vida e que todos nés vivenciamos no
nosso cotidiano nos encontros e desencontros; nas pequenas coi-
sas que nos satisfazem plenamente naquele instante. E a alegria
que pertence ao encanto e, como disse Agamben, “se sente prazer,
consciente e puramente, s6 com o que se obteve pelos caminhos
tortuosos da magia. S6 o encantado pode dizer sorrindo: ‘eu; e s6
a felicidade que nem sonhariamos merecer é realmente merecida”
(AGAMBEN, 2007, p. 24).

A felicidade estd nessa magia sem nome que ¢ a intensida-
de do momento, na auséncia de regras; felicidade contra o estabe-
lecido. Em aproximagdo com as concepgdes anarquistas é possivel
perceber também a felicidade que perpassa a capacidade de nao
querer ter posse e nem ser propriedade de ninguém, a felicidade
do desapego, da liberdade como no filme Lilian M, relatério con-
fidencial (1975), onde a personagem Maria, que tinha uma vida
pacata e estavel com seus dois filhos e o marido lavrador, aban-
dona a familia e a zona rural para vivenciar as mais diferenciadas
aventuras na cidade grande. Talvez esse seja um dos filmes pionei-
ros a tratar do tema das dificuldades, mas também da felicidade
da mulher em busca de liberdade. Mulher que encara os conflitos
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frontalmente, desafiando a concepgao da dona de casa submissa
e propriedade do homem. A mulher dos filmes de Reichenbach
busca a felicidade no encontro consigo mesma.

Nos ultimos filmes do diretor as personagens femininas
buscam a felicidade em subterftigios, como a operaria negra Au-
rélia Schwarzenega apaixonada por um nazista em Garotas do
ABC (2003) ou a também operaria Simara que idolatra um cantor
popular chamado Luis Ronaldo em Falsa Loura (2007) e é con-
vencida a encarar os caminhos tortuosos de garota de programa
em detrimento dos seus sonhos. No desenvolver dos dois filmes
parece que Carlos Reichenbach grita a todo o momento: a felici-
dade estd em acreditar em vocé mesma e ndo em suas projegdes.

A felicidade dos filmes de Reichenbach ndo esta conforme
os ditames da felicidade banal da cultura de massa. A felicidade
massificada da sociedade de consumo ¢é a que idealiza que tipifi-
ca as formas de ser feliz. O socidlogo Edgar Morin exemplifica tal
questdo com a tirania do happy end, exigéncia padrao dos filmes
hollywoodianos, que ¢ o que os espectadores condicionados por
esse tipo de cultura esperam. Esse condicionamento que sacrifica:
“o homem-crianga que se encontra em todo homem, gostando do
jogo, do divertimento, do mito do conto [...], 0 homem que em toda
parte dispde de um tronco comum de razao perceptiva, de possibi-
lidades de decifragao, de inteligéncia” (MORIN, 1977, p. 44).

O autor, ao definir a cultura de massa, afirma que:

A cultura de massa integra e se integra ao
mesmo tempo numa realidade policultural;
faz-se conter, controlar, censurar (pelo Esta-
do, pela Igreja) e, simultaneamente, tende a
corroer, a desagregar outras culturas. A esse
titulo, ela nao é absolutamente autdbnoma: ela
pode embeber-se de cultura nacional, religio-
sa ou humanista e, por sua vez, ela embebe
as culturas nacional, religiosa ou humanista
(MORIN, 1977, p. 16).
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Reichenbach trilha um caminho paralelo e a0 mesmo tem-
po inverso. Ele utiliza armas semelhantes as da cultura de massa
para construir seus personagens embebendo-se do imaginario so-
cial, mas subvertendo-o desde a sua raiz. A professora Délia do
filme Anjos do arrabalde (1986) é um exemplo que sintetiza tal
questdo. Ela, aparentemente, ¢ uma professora comum de uma
escola da periferia e tem um cotidiano singelo, no entanto, com
o desenvolver das cenas, a personagem demonstra uma singulari-
dade impressionante e que existe em cada um de nds, mas nao é
percebido justamente pela uniformiza¢do que a cultura de massa,
através do senso comum, induz para toda a sociedade. O filme é
mais um manifesto contra o machismo, revelando a potencialida-
de feminina e a ampliddo de horizontes em que se pode vivenciar
a magia dos momentos de felicidade.

Apesar de o cinema ser uma ferramenta que também ¢é re-
sultado tecnolédgico da industria cultural, produto da cultura de
massa, também ¢é arte e sendo produto artistico tem a possibili-
dade de abertura, de ressignificagao do seu uso. Foi aproveitando
dessas brechas, sabendo jogar com a industria, que o cineasta con-
seguiu subverter o uso do cinema utilizando-o como um contra-
dispositivo, mesmo que tendo que pagar o preco da faléncia das
produtoras por ele organizadas. Reichenbach fazia isso justamen-
te utilizando elementos da cultura de massa e da tradi¢ao popular,
misturando com praticas da cultura erudita com intensas citagdes
de classicos da literatura mundial, da musica e, principalmente,
do cinema. Talvez, nessa pratica de producgdo cinematografica
houvesse a influéncia da antropofagia dos modernistas. Na ver-
dade o que é flagrante nos seus filmes era que o cineasta partia do
pressuposto do nao reconhecimento de fronteiras.

A felicidade nos filmes de Reichenbach é anarquista. Feli-
cidade espontanea, sincera e que se direciona a todo o momento
em direcdo a liberdade; por isso a agressividade, a denuncia e o
combate direto as formas institucionalizadas que mantém a so-
ciedade dentro de uma organizagao autoritaria, centralizadora e
hierarquica. Os filmes produzidos por Carlos Reichenbach foram
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colocados a margem, desprezados nos centros exibidores e exe-
crados pela critica tendenciosa justamente por ndo se enquadrar
no padrao de filme da cultura de massa, mas é alentador saber que
esse tipo de produgdo existiu e que se mantém disponiveis para
exibi¢oes, para celebragdes da felicidade magica e natural do ser
humano. O cineasta deixou um legado e que ndo pode ser esque-
cido: Evoé Reichenbach!
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O compartilhamento da felicidade em blogs de
pacientes com cancer: parrhesia, silenciamento e
felicidade técnica na conformacgao
da experiéncia

Carolina Falcao!
Karla Patriota Bronsztein?

Em seu ensaio seminal sobre a capacidade metaférica do cancer,
Susan Sontag (2004) afirma que a ideia de doenga como puni¢ao
nao é uma exclusividade dos tempos modernos. Ha relatos que
remontam a Antiguidade que relacionam a ocorréncia de deter-
minadas enfermidades como o resultado da ira de deuses contra
um determinado povo. Segundo a pesquisadora, atrelado a essa
ideia, verifica-se também o cancer como um inimigo a ser comba-
tido. Fato que explicaria, por exemplo, toda a linguagem de guerra
ao se referir a um tratamento (luta contra o cancer, por exemplo).
“De forma ostensiva, a doenga é o réu. Mas o paciente de can-
cer também se torna culpavel. Teorias psicoldgicas da doenga [...]
atribuem ao desafortunado doente a responsabilidade derradeira
tanto por adoecer quanto por curar-se” (SONTAG, 2004, p. 53).
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Outro aspecto que convém acrescentar a todos esses tabus e
juizos de valor estdo presentes na analise que a autora faz a respei-
to dos julgamentos morais que circulam o cancer. Com isso, nos é
evidente que se busca demonstrar como as sociedades industriais
avangadas nao sabem lidar com a morte. “Assim como a morte é,
hoje, um fato ofensivamente sem sentido, também uma enfermi-
dade vista em larga medida como sinénimo de morte é vivenciada
como algo que se deve esconder” (SONTAG, 2004, p. 14). Nao por
acaso, o cancer ainda permanece como “aquela doen¢a’, que nao é
nomeada ou que sobre a qual nao se gosta de comentar.

O que propomos neste trabalho é que, apesar da constata-
¢do de que, pelo menos na blogsfera, nao ha esse constrangimento
no que se refere ao paciente com cancer em revelar-se como tal
e expor seu tratamento. Por outro lado, é possivel detectarmos
uma nova percep¢ao da doenga e, consequentemente, uma nova
maneira de moraliza-la, de experimenta-la socialmente. A ideia
¢ que ao escrever num blog, o paciente esteja enquadrando sua
experiéncia a partir do desejo de publicizagdo de seu eu, operan-
do uma maneira diferente de subjetivagdo, mas ainda assim uma
forma de controle, uma vez que esses blogs estao inscritos, como
Sibilia (2008) argumenta, num novo regime de poder, permeado
de tecnologias de interagdo e compartilhamento.

Assim, pretendemos problematizar os blogs de pacientes
com cancer ¢ de modo mais especifico, as pacientes com cancer
de mama, como espacgos que revelam uma sociabilidade® que con-
juga forgas muitas vezes contraditorias com a qual se impdem (e
se negociam) limites constantemente. Soma-se a isso o fato de
que todos tém algo a dizer, ou a mostrar, que as novas sociabilida-
des da contemporaneidade ganham folego na Internet — o celeiro
da inteligéncia coletiva®. Segundo Castells (1999), ¢ inegéavel a

3 Conceito que conjetura um vinculo social, uma conexao, um elo basico e relagdes
sociais focadas em grupos de relagdes.

4 Segundo Levy (1998) trata-se de “[...] uma inteligéncia distribuida por toda parte [...].
Ninguém sabe tudo, todos sabem alguma coisa, todo o saber estd na humanidade”.
Com o advento da internet esse saber ¢ sociabilizado e, portanto disponivel a todos.

146



importancia das redes sociais como responsaveis pela manuten-
¢ao de relacionamentos e de sociabilizacao® nos dias atuais.

Ao discutir questdes sobre a sexualidade na modernidade,
Giddens (1992) faz uma interessante considera¢do sobre a inti-
midade, enquanto uma “negociagdo transacional de vinculos pes-
soais” (GIDDENS, 1992, p. 11). Para o autor, haveria, a partir de
entdo, um processo de democratizagdo do dominio interpessoal a
maneira da propria democracia na esfera publica. Essa mudanga,
significativa se considerarmos que as questdes intimas estavam
reclusas a esfera privada/doméstica, revela um conjunto de trans-
formagoes de varias ordens: vai do social ao politico, econémico,
cultural, sexual e, sim, tecnoldgico.

E impossivel nido considerar o aspecto tecnolégico nessa
reconfiguracdo da intimidade (e dos assuntos que dela decorrem).
Nao por acaso, questdes sobre sexo, doenga, relagdes conjugais
ou cria¢do de filhos sdo temas recorrentes em varios ambientes
da Internet: de uma pagina no Facebook, a um perfil no Twitter,
um blog ou uma conta no Flickr. Sdo todos espagos validos para
o relato dessas experiéncias, pois as tecnologias digitais e as pra-
ticas sociais (a intimidade como uma delas) estio de tal maneira
relacionados, que nao hd espago em um que o outro ndo se posi-
cione, se manifeste ou influencie. Além disso, é preciso considerar
que, apds a web 2.0° e a consequente legitimagao do usuario como
produtor de conteudo, ha um esforgo significativo em desenvolver
e aperfeicoar cada vez mais dispositivos que propiciem seu uso
baseado no compartilhamento, na interagao.

O que desperta a atengdo no objeto deste estudo é como
uma experiéncia que até bem pouco tempo era tida como uma

5  Presente na adaptagao dos individuos aos novos grupos, ao mesmo tempo em que
os torna membros funcionais deles - que aceitam a cultura da web e incorporam o
ethos dos que ocupam o0 mesmo espago.

6  Marcada pela transi¢gao para um novo paradigma no qual a colaboragéo e com-
partilhamento ganham forga e relevancia suficientes para fazer frente aos meios
tradicionais de geragdo de contetdo.
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sentenca de morte e que sequer era nomeada’ se configura como
motivagdo para escrever um blog. Dessa forma, pretendemos dis-
cutir como esses blogs sdo indicativos de uma nova maneira de
experimentar socialmente a doenga. E importante destacar que o
entendimento de doenca, neste trabalho, vai além da perspectiva
fisiologica. Compartilhamos com Tronca (2002) a nogdo de que
a doenca se instala numa espécie de encruzilhada, na qual se si-
tuam aspectos da cultura, da linguagem e da histdria, formando
um “mosaico de representagdes sociais” (p. 199).

Diarios e blogs: confissdes e alteridade

Muito se pode argumentar em torno das semelhangas,
em termos de natureza e fun¢ao, entre os diarios pessoais e blogs
confessionais. Ambos estdo focados no relato da vida intima, co-
tidiana, de pessoas comuns. Dessa forma, relatam experiéncias,
sensagdes e impressdes sobre o0 mundo que as cercam. Mas nao
sao as semelhancas que marcam definitivamente a relagdo entre
essas duas modalidades de escrita de si. E Sibilia (2008) quem ar-
gumenta que as transformagdes contextuais que marcam a emer-
géncia da Internet 2.0 ndo geraram necessariamente uma simples
e linear adaptacao das formas de comunicagdo. Dessa forma, os
e-mails ndo devem ser encarados como a reedi¢do das cartas, os
fotologs, como a nova roupagem dos albuns de fotografia familia-
res e nem os blogs, como uma nova edi¢do dos didrios pessoais.
A autora ndo nega as afinidades, mas afirma que essas praticas
possuem diferencgas e especificidades que precisam ser conside-
radas se quisermos compreender a constitui¢ao da subjetividade,
francamente midiatizada, na contemporaneidade.

E possivel situar historicamente a prética da escrita de si.
Na Antiguidade, a Parrhesia, que pautava a relagdo do aprendiz
com o mestre, se baseava na condi¢do do tudo dizer. Foucault

7  Lembremos que ser diagnosticado com céncer era, e em muitos espagos ainda &,
ter “aquela doenca”.
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(2006) enfatiza essa conjuntura como uma rela¢do de afeto mutuo
que propicia o exame da consciéncia. E no ato de rememorar tudo
o que se fez e refletiu ao longo do dia, sem restri¢oes, que o apren-
diz (ou dirigido) exerce a Parrhesia para com seu mestre. Foucault
(2006) explica que esse relato (escrito e entendido, na maioria das
vezes, como o “descarrego de um fardo”) se dava na existéncia
de trés dominios: a dietética (as questdes relacionadas a saude do
corpo) a econdmica (questdes domésticas e familiares) e a erotica
(questdes remetentes ao amor).

O corpo, os familiares e a casa, o amor. Die-
tética, econOmica, erdtica. Estes sdo os trés
grandes dominios em que se atualiza, nesta
época, a pratica de si, incluindo, como vemos,
uma perpétua remissdo de um a outro. E por
cuidado com o regime e a dietética que se
pratica a vida agricola, que se fazem colheitas,
etc., isto é, que se passa a economica. E é no
interior das relagdes de familia, ou seja, no in-
terior das relagoes que definem a econdmica,
que se encontrara a questdo do amor (FOU-
CAULT, 2006, p. 199).

Na Idade Média, a Parrhesia foi reconfigurada, bem como
a participagado do diretor, que deixa de ser aquele que vai conduzir
a consciéncia para ser aquele que vai tratar da peniténcia. Perma-
nece, no entanto, a necessidade de dizer a verdade, mas nao, expli-
ca Foucault (2006), por conta de uma relagdo afetiva de confianga
e sim pela necessidade de salvagdo. E no ato da confissdo que dizer
a verdade, contar a propria histéria, podera levar a salvagao. Fou-
cault (2006) elabora:

Creio que o momento em que a tarefa do
dizer verdadeiro sobre si mesmo foi inscrita
no procedimento indispensavel a salvacdo,
quando esta obriga¢ao do dizer-verdadeiro
sobre si mesmo foi inscrita nas técnicas de
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elaboragdo, de transformagdo do sujeito por
si mesmo, quando esta obriga¢ao foi inscri-
ta nas institui¢des pastorais - pois bem, creio
que este constitui um momento absoluta-
mente fundamental na histéria da subjetivi-
dade no Ocidente, ou na histéria das relagdes
entre sujeito e verdade. Certamente ndo é um
momento preciso e particular, é de fato um
processo complexo com suas divisdes, seus
conflitos, suas lentas evolugdes, suas precipi-
tacdes, etc (FOUCAULT, 2006, p. 437).

O advento de uma cultura renascentista propiciou a emer-
géncia de valores burgueses como o “eu” e a intimidade. E preciso
considerar que, até entao, o sentido do individuo nao se dava em
fun¢ao do eu, mas sim voltado a uma adequac¢ido ao modelo vi-
gente. Se na Antiguidade e Idade Média a pratica de si se dava na
relagdo com o mestre como diretor de consciéncia e de peniténcia
(respectivamente), a partir do renascimento falar sobre si é uma
forma de expressar em toda sua individualidade.

Outro dado importante que situa o relato sobre si é a re-
velagdo da subjetividade, pratica que sé foi possivel gragas a psi-
canalise. Cabe entendermos, vale ressaltar, a psicandlise além de
sua configura¢ao como ciéncia médica. Nesse sentido, Moscovici
(1978) propunha entender como a assimilacao de conceitos psi-
canaliticos proporcionava, aos sujeitos sociais, a constitui¢ao de
uma nova realidade da vida psiquica (sua e dos outros). Em seu
trabalho, a noc¢do de representa¢io social é de fundamental im-
portancia, uma vez que opera agdes de modificagdo, reconstitui-
¢do e retoque do texto ao qual uma representacao social se refere.
Para o autor, “A comunica¢ao que se estabelece entre o conceito e a
percep¢ao, um penetrando no outro, transformando a substancia
concreta comum, cria a impressao de realidade” (MOSCOVICI,
1978, p. 57). Contetidos gerados pela psicanalise (nogdes como
inconsciente, subjetividade ou complexos, por exemplo), alcan-
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¢aram um status no entendimento e na linguagem das pessoas,
revelando uma evidéncia imediata, tida como natural.

Outra heranca do procedimento psicanalitico no processo
da escrita de si é a historizagdo da vida. Ou seja, o paciente em
analise se reporta ao seu inconsciente como uma histéria. Bour-
dieu (1996) enfatiza esse processo de historizacdo como a tentati-
va do homem de dar sentido (ou extrair uma légica) aos fatos que
compdem a histéria de vida, tanto numa dire¢do retrospectiva
quanto prospectiva. Assim, o relato biografico aceita e legitima o
“postulado da existéncia narrada” (BOURDIEU, 1996, p. 184), em
que os acontecimentos sao organizados em sequéncias ordenadas
segundo relagdes inteligiveis, mais do que por uma organizagao
cronoldgica. Para o autor, o grande equivoco desse entendimento
(e dai sua critica, ao tratar o relato de si como uma ilusio) esta na
aceita¢ao de que a vida como histéria nada mais é que “[...] uma
série unica e por si suficiente de acontecimentos sucessivos, sem
outro vinculo que ndo a associagdo a um ‘sujeito’ cuja constincia
certamente ndo é sendo aquela de um nome préprio” (BOUR-
DIEU, 1996, p. 189).

Esse processo (ilusério, numa perspectiva bourdiesiana)
de viabilizagdo da propria vida como uma histéria ndo passou
impune ao desenvolvimento das Tecnologias de Informagio e
Comunicagdo (TICs). Uma prova disso é a adesdo praticamente
irrestrita as midias sociais, espagos de compartilhamento e inte-
racdo, em que falar da propria vida é a regra numero um. Com
efeito, essa exposi¢do continuada do individuo nas plataformas
digitais revela-se, como bem ressalta Bruno (2005, p. 63), em uma
“[...] cultura regida pelo ideal de ego, a vida privada se volta para
fora, em busca de um olhar que a reconheca e ateste sua visibili-
dade”. Surge, assim, o contraponto entre privacidade e alteridade®
que permeia as sociabilidades dos dias atuais.

8  Concepgao de que todo homem social interage e interdepende de outros individu-
o0s. Assim, a existéncia do “eu-individual” s4 é viavel e possivel mediante o contato
com o outro.
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Mas é preciso aten¢ao. Atualmente, o termo blog nao se
refere necessariamente a0 mesmo conteido de quando a Inter-
net ainda era uma experiéncia rara. No final dos anos 1990, blogs
eram paginas na web que registravam outros blogs. Segundo Ama-
ral; Recuero; Montardo (2009), os posts serviam para comentar
os conteudos desses novos enderecos citados, eram os chamados
posts-links. Nesse primeiro momento, ressalta as autoras, era pre-
ciso dominar a linguagem HTML para criar e manter as paginas,
fato que restringia a utilizagdo de blogs a especialistas.

A segunda geragdo de blogs marca justamente o rompi-
mento com essa condi¢do de especialista. E no final de 1999 e
inicio do ano 2000 que surgem as primeiras ferramentas de facil
publicacdo. Além da gratuidade e facilidade de utilizag¢do do sis-
tema, Amaral, Recuero e Montardo (2009) ressaltam a possibi-
lidade de inser¢ao de comentarios foi um grande incentivador.
Ainda segundo as autoras, esse foi o primeiro boom da blogos-
fera, momento em que a maioria dos blogs era utilizada pelas
pessoas como didrios pessoais. Segundo Sibilia (2008), em cerca
de uma década, de quando os primeiro post-links foram publi-
cados até meados de 2009, houve o registro de mais de cem mi-
lhoes de blogs na Internet (SIBILIA, 2008, p. 13). A marca bio-
grafica foi tdo emblematica nesse processo que até hoje, quando
os blogs se organizam em finalidades e naturezas tdo distintas, é
comum cunhar de didrio virtual um blog como os de moda, por
exemplo, em que contratos publicitarios e negociagdes de cachés
sao as grandes motivagdes dos posts.

Diante dessa variedade, interessa para o recorte deste tra-
balho os blogs que possam ser identificados como confessionais,
cujos posts estdo voltados para reflexdes e relatos da vida cotidia-
na, numa alusdo, ja referida, aos didrios pessoais e a intengdo de
narrar a propria histéria de vida. Um segundo recorte é realizado
no objeto deste estudo, de modo que sejam considerados os blo-
gs de pacientes com cancer, que utilizem o espago para contarem
suas experiéncias com a doenga. Dessa forma, utilizaremos a lista
de blogs disponibilizada pelo Instituto Oncoguia.

152



Onde os blogs de pacientes com cancer
podem ser encontrados

O Instituto Onconguia é uma organizagdo, cujo principal
objetivo é difundir informagdes sobre o cancer nos aspectos da
prevencao, tratamento e direitos do paciente diagnosticado com
a doenca. Criado em 2003 como um portal de troca de informa-
¢oes, somente em 2009 o Oncoguia alcangou o estatuto de organi-
zac¢ao da sociedade civil. Além do trabalho de esclarecimento, ha
também uma atuagdo de advocacy’, num trabalho de articulagdo
politica com parlamentares e ministros. Além disso, o Instituto
promove féruns (presenciais e eletronicos) com o intuito de reu-
nir pesquisadores, médicos e pacientes para tratarem dos prin-
cipais avangos no tratamento e prevenc¢do do cincer. No rol de
patrocinadores e apoiadores do projeto e do portal, encontram-se,
sobretudo, representantes da industria farmacéutica e parceiros
institucionais como American Cancer Society e hospitais nacio-
nais'. Dentre as varias se¢des de apoio ndo s6 aos pacientes como
também os familiares, esta disponivel uma lista de links para 56
blogs'! cujos autores sdo pacientes, familiares de pacientes ou ins-
tituicoes ligadas ao tratamento e prevencdo do céncer. Nessa se-
¢do, sdo os proprios blogueiros que solicitam a organiza¢ao do
portal que incluam seus endere¢os.

Numa primeira abordagem dos blogs disponibilizados no
portal do Oncoguia, algumas consideragdes podem ser feitas. A
primeira diz respeito ao tipo de autoria que os blogs apresentam.
Existem as paginas escritas por pacientes individuais, por duplas
de pacientes (irmaos ou amigos) e, por fim, as paginas mantidas
por institui¢des e fundagdes que trabalham com o céncer. Dos 56

9  Pratica de articulagdo politico-estratégica, geralmente associada a um tema de re-
levancia social

10 Informagdes retiradas do portal do Instituto, no link: http://www.oncoguia.org.br/

conteudo/instituto-oncoguia/10/13/. Acesso em: 15 fev. 2013.

11 Nuamero, segundo o site, atualizado em novembro de 2012, acesso em 15 de feve-
reiro de 2013.
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blogs registrados, a maioria é de pacientes individuais (36), se-
guido das instituicdes (15), das duplas (3) e dos que estao fora
do sistema e nao puderam ser avaliados quanto ao seu perfil ou
autoria (2). No grupo dos blogs mantidos por pacientes indivi-
duais, é inegavel o protagonismo feminino: das 36 paginas, 34 sao
mantidas por mulheres e somente 2, por homens. Assim, o tipo
de cancer que mais apresenta ocorréncias no grupo de blogs de
autoria individual, ¢ o de Mama (18), seguindo do Linfoma (9), da
Leucemia (3), do cancer de pulmao (3) e do cérebro, ovarios, pele
e gastrico, com uma ocorréncia cada. Assim, entendemos que os
blogs de pacientes com céncer sdo produ¢des majoritariamente de
mulheres, acometidas pelo cancer de mama'. As tabelas abaixo
proporcionam uma melhor visualizagdo das informagoes.

TABELA 1 - TIPO DE AUTORIA DOS BLOGS

Tipo Quantidade
Individual 36
Dupla 3
Institucional 15
Totall 58

Fonte: os autores.

TABELA 2 - PERFIL DE AUTORES INDIVIDUAIS

Mulheres 34
Homens 2
Fonte: os autores.

TABELA 3 - TIPOS DE CANCER

Tipo de cancer Quantidade
Linfoma 9

12 Essa constatagdo se alinha com os dados estatisticos sobre a doenga. Segundo da-
dos do Instituo Nacional do Cancer (INCA), o cancer de mama ¢é o segundo tipo
mais comum no mundo, sendo o mais frequente entre mulheres. S6 em 2012, fo-
ram 52.680 novos casos diagnosticados no mundo.

154



Leucemia
Mama
Pulmio
Cérebro
Ovarios
Pele
Gastrico

»—lr—tr—l»—l[\);w

Fonte: os autores.

Blogs de pacientes com cancer: caracteristicas e consideragoes

Aproximar-se narrativamente da doenga ndo é uma pra-
tica nova para o homem. Segundo Ginszburg (1986), foram os
gregos que instituiram uma investiga¢ao desmistificada do corpo
humano. Isso porque, até as civilizagdes mesopotamicas, qualquer
manifesta¢ao no corpo deveria ser interpretada a luz de uma sabe-
doria elevada, em sintonia com o conhecimento divino. E na pra-
tica de Hipocrates de observar e registrar minuciosamente todos
os sintomas, que se pode elaborar uma “historia da doenga” (GIN-
ZBURG, 1986, p. 154). Assim, determinar uma doenga, diagnos-
tica-la é, antes de qualquer coisa, conhecer a sua histéria, uma vez
que a doenga em si, como argumenta o autor, ¢ inatingivel.

E possivel afirmarmos que as pacientes atuam de um
modo bastante semelhante ao desenvolvido por Hipdcrates. Em
todos os blogs, ha a necessidade de explicar como o blogueiro se
sentia antes de ser diagnosticado, uma espécie de preambulo para
a historia propriamente dita do cancer. Sao relatos de dores in-
suspeitas, de um cansago atipico e, sobretudo, de uma total falta
de tempo para a realizacao dos rotineiros exames de prevencao.
Como a maioria das paginas foram criadas com o propdsito de
contarem a experiéncia do autor em sua nova condi¢do de pa-
ciente (dos 36, somente 3 blogs ja existiam antes de suas autoras
terem adoecido) ¢ comum também a justificativa da criagdo do
espago virtual. O registro da experiéncia se legitimaria, sobretudo,
na vontade de compartilhar e ajudar outros pacientes, bem como
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de fazer desabafos (ou “descarregar o fardo”) a respeito da rotina
do tratamento.

Ao se mostrarem como espagos em que seu autores possam
registrar um momento tao delicado de suas vidas, cabe aqui reto-
mar Giddens (1992), no ponto em que o autor posiciona a vida
social como um projeto aberto, pautado por novas demandas e
ansiedades. “Nossa experiéncia interpessoal esta sendo completa-
mente transfigurada, envolvendo todos nés naquilo que chamarei
de ‘experiéncias sociais do cotidiano” (GIDDENS, 1992, p. 14).
Nessa perspectiva, o blog como espago para desabafo ou forma de
“alivio do fardo” da doencga e seu tratamento vem se mostrando
uma escolha cada vez mais adequada para as experiéncias de que
Giddens trata.

Se os blogs das pacientes com cancer de mama podem reve-
lar aspectos importantes das experiéncias cotidianas e da maneira
como o sujeito passa a lidar com a doenga, é também proeminente
a sua capacidade de revelar certa vontade de memoria. Para es-
clarecer essa afirmagdo, cumpre explicar o conceito de locais de
memoria, desenvolvido pelo historiador francés Pierre Nora. Se-
gundo o autor (1993), toda memdoria possui seu ponto fundador.
Esse momento insere uma ruptura com o até entdo vigente, crian-
do um ponto de origem, a partir do qual se inicia algo diferente
e cujos desdobramentos projetam-se para um futuro renovado.
Nao pretendemos, no entanto, instaurar um debate a respeito da
capacidade dos blogs em constituirem-se locais de memoéria. O
que pretendemos é argumentar que, enquanto espagos nos quais
os sujeitos compartilham uma experiéncia transformadora (no
relato dos blogueiros, ¢ comum a afirmac¢do de que a doenga os
transformou, fazendo-os “enxergar a vida com outros olhos”, etc),
os blogs acumulam uma certa vontade de memoria por parte de
seus autores. Vejamos alguns exemplos:

Relato 01
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(...) Hd um ano atrds eu recebi esse diagnéstico. Foi um baque, mas resolvi
manter a calma e acreditar no tratamento e que tudo daria certo, porque
notei que meu desespero desequilibraria ainda mais minha familia. (...) Foi
nesse contexto que resolvi colocar o site no ar e, assim, compartilhar meus

sentimentos e experiénrim
Fonte: http://dofundodopeito.blogspot.com.br/2012/05/boas-vindas.html.

Acesso em: 18 fev. 2013.

Relato 02

No dia 18 de fevereiro fui diagnosticada com cancer de mama e desde
o dia 08 de marco (um dia todo especial para nés, mulheres) iniciei
a quimioterapia... Os cabelos cairam, mas a certeza e o amor pela
VIDA nuncal!! Tenho levado essa experiéncia como uma oportuni-
dade UNICA da vida para meu autoconhecimento(...)A proposta das
postagens é compartilhar estes meus momentos singulares e celebrar a
vida em todos os sentidos!

Fonte: http://mundodesabrinaa.blogspot.com.br/2010/04/reloading.html.
Acesso em: 18 fev. 2013.

A vontade de memodria estaria no projeto do préprio blog,
que tem seu inicio a partir de uma situagdo que rompe com o
andamento regular da vida de seu autor. O ponto fundador, ou de
origem, estd no diagnostico de cancer e, consequentemente, no
desejo de compartilhar a experiéncia do tratamento. Comentan-
do sobre a forga das representacdes sociais da doenga (qualquer
doenga) sobre a conduta das pessoas, Herzilich (1991) apud (GO-
MES; MENDONCA; PONTES, 2002) argumenta que “por ser um
evento que ameaca ou modifica, as vezes irremediavelmente, [...]
nossa inser¢do social e, portanto, o equilibrio coletivo, a doenga
engendra sempre a necessidade de [...] uma interpretagdo com-
plexa e continua da sociedade inteira”. Dessa forma, o que garante
a sedimenta¢ao de determinadas representagdes sociais da doen-
ca é essa necessidade de interpretagdo. E nesta necessidade que a
vontade de memdria se manifesta. Isso porque, ao disponibilizar
sua experiéncia como paciente de cancer, o blogueiro esta divi-
dindo, além de suas elaboragoes, julgamentos e conceitos sobre
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a doenga, seu proprio material biografico, sua incursdo pessoal e
intima nesse rol de elementos socialmente compartilhados.

De um modo geral, é possivel dizer que os blogs das pa-
cientes com cancer de mama apresentam duas caracteristicas ge-
rais: (1) sdo motivados a partir do diagnostico da doenga e, (2)
servem como espago de desabafo, mas também de manifestac¢ao
de uma vontade de memoria. O que marca o fim de uma pagina
desse tipo podem ser dois motivos: o paciente blogueiro se curou
e ndo apresenta mais motivagdo para escrever, ou, ele morreu. Nos
casos em que autor falece, observamos um fendmeno peculiar: a
publica¢ao de diversos comentarios lamentando a perda e confor-
tando a familia. De um modo geral, nao ha registros significativos
de comentarios nos textos que os blogueiros postam ao longo de
seu tratamento, mas quando a morte do mesmo ¢é confirmada (ge-
ralmente através do comentario de um parente ou amigo), as ma-
nifestacdes sdo amplas e todas no sentido de substituicio seman-
tica da morte por termos como descanso, morada junto ao pai etc.

No caso em que o paciente se cura, ¢ bem comum perceber
o ritmo de atualizagdes desacelerar. Os mantedores das paginas
argumentam que, uma vez que os espa¢os foram idealizados para
dividir a experiéncia do tratamento, ndo ha muito sentido em
continuar postando, ja que estdo voltando a vida normal.
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Relato 03

Ando sumida, né? Toda hora penso se vale a pena fechar ou nio o blog,

vejo que estou largando taaaanto o “bichinho”, que estou deixando taaanto
o pobrezinho de lado, que fico achando que o melhor seria colocar um
“The End”, deixando as postagens antigas, porque elas fazem parte da mi-
nha histéria e quero deixa las aqui para, quem sabe, ajudar mais alguém.
Masss... Ai me vem uma vontaaaaaaade de escrever, e fico com do de aca-
bar com esse lugar que me ajudou tanto... Bem, vou amadurecendo a ideia.

E aviso, viu?

Fonte: http://ninameninadepeito.blogspot.com.br/2013/05/a-roda-gigante.
html. Acesso em: 18 fev. 2013.

Dessa forma, os blogs vao envelhecendo e ostentam em
suas paginas iniciais postagens com mais de dois anos. Pode-se di-
zer, portanto, que o ciclo de vida de um blog de um paciente com
cancer é compativel com o sucesso (ou nao) de seu tratamento.

E no espaco desses dois extremos que o compartilhamen-
to da experiéncia do paciente exemplifica uma das relagdes mais
emblematicas da atual cultura digital. Trata-se do embate entre
forcas contraditdrias de criatividade e institucionaliza¢ao. As-
sim, argumenta Sibilia (2008), toda a tecnologia participativa e
de compartilhamento (os blogs incluidos), apesar de todo o seu
poder de criatividade, entra em constante tensao com forgas mais
conservadoras, que buscam sempre institucionalizar os avancos
decorrentes da primeira. A autora explica:

Esses novos recursos abrem uma infinidade
de possibilidades que eram impensaveis até
pouco tempo e que agora sao extremamen-
te promissoras [...] Por outro lado, porém, a
nova onda de também desatou uma revigora-
da eficacia na instrumentalizagdo dessas for-
cas vitais, que sdo avidamente capitalizadas a
servico de um mercado capaz de tudo devo-
rar (SIBILA, 2008, p. 11).

Ha, por um lado, uma inegavel desconstru¢ao do cancer
como uma doenga vergonhosa, permeada de metaforas e julga-
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mentos de culpa, que deve ser escondida e nem sequer nomeada,
tal qual Susan Sontag (2004) apontava como praticas comuns nos
séculos XIX e XX. Por outro, vemos emergir no processo de com-
partilhamento de experiéncias das pacientes com cancer, um impe-
rativo do bem-estar e da felicidade. Os posts estdo sempre pautados
por mensagens otimistas e de tranquilidade. Nos momentos de de-
sanimo, nao hd postagens e quando o autor retoma seu ritmo de
atualizagdo, trata logo de explicar ao seu publico o motivo da ausén-
cia (estava desanimado, triste ou, simplesmente, ndo era “uma boa
companhia”). Anulando, assim, uma parte compreensiva de qual-
quer tratamento de longo prazo: o desanimo e a tristeza.
Dissimular esses sentimentos, justificados diante de um tra-
tamento contra o cancer e toda sua agressividade, é praticamen-
te uma obriga¢do das blogueiras. Sobre esse aspecto, Freire Filho
(2010) argumenta que isso é sintomatico de um processo de esva-
ziamento de sentido da tristeza, em que qualquer manifestagdo de
mal-estar é tida como inoportuna. Seguindo essa linha, a felicidade
passou a ser entendida como uma técnica, algo passivel de ser re-
produzido, cujos meios para ser obtida sdo universais (ndo depen-
dem do contexto), podendo ser, inclusive, ensinados e aprendidos.

Algumas consideragdes

Blogs de pacientes com cancer de mama demonstram as-
pectos importantes da sociabilidade na cultura digital. O primeiro
deles diz respeito a intimidade. Revelar o diagnostico e comparti-
lhar o tratamento de uma doenga tdo estigmatizada quanto o can-
cer é mais do que um ato individual, é, acreditamos, sintoma de um
tempo em que a intimidade e todos os assuntos que dela decorrem
foram reconfigurados, tendo a tecnologia como um de seus vetores
de transformacdo mais proeminentes. Assim, os relatos comparti-
lhados nesses espacos podem ser entendidos como uma nova for-
ma de experimentar a doenca, imprimindo um novo estatuto ao
paciente, no que se refere ao protagonismo em seu tratamento.
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Por outro lado, ndo se pode deixar de considerar o carater
institucionalizador e normalizador que essas histdrias, divididas
na blogosfera, possuem. Sao relatos que omitem ou dissimulam
momentos compreensiveis e aceitaveis durante qualquer trata-
mento de saide, como preguica, desanimo, tristeza, ou descrenga.
Esse enquadramento da experiéncia (que aceita apenas o “lado
bom” dela) ndo deixa de ser uma forma de controle desse novo
regime de poder estabelecido na contemporaneidade e que tem na
tecnologia de intera¢ao e comunicagdo seu principal argumento.

Por fim, é pertinente considerarmos também os blogs como
espagos que indicam vontades de memodria. Isto é, o préprio projeto
de compartilhamento da pagina, ao revelar entendimentos sobre a
doenga, o tratamento e a peculiar condi¢do de paciente, também
publiciza o material biografico de seu autor, suas elaboragdes indi-
viduais no rol de elementos socialmente compartilhados. A nosso
ver é justamente aqui, na ampliacdo das praticas forjadas de expo-
si¢ao da intimidade no meio digital e, no caso analisado, especifica-
mente de uma doenga, que novas formas de sociabilidade e relacio-
namentos emergem e se firmam nos dias atuais.
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A felicidade no Google:
representacdes do imaginario social

Francismar Formentao!

“Aquél que construye la casa de la felicidad
futura edifica la cdrcel del presente.”
Octdvio Paz (1970), Posdata

O sentido da felicidade cada vez mais tem se tornado tema de dis-
cussoes e reflexdo entre pesquisadores dos mais variados campos,
demonstrando sua importancia nas relagdes sociais. Um estado
de espirito, uma condi¢ao de vida, sao formas de se observar. Pa-
droes e formas definem a felicidade como valor, signo de grande
importancia na vida e nas relagdes que desempenhamos transfor-
mando o mundo e sendo transformados por ele. Assim, o signo da
felicidade formado no imaginario social, em sua confluéncia his-
torica, atua na cultura e nas mediagdes que projetamos no mundo.
Dessa maneira, questiona-se em que medida nosso entendimento
de felicidade é circunscrito pelo imaginario. Um caminho para
pensar sobre isso talvez seja a reflexdo promovida por Octavio Paz
(1970), para ele o projeto de felicidade futura é nossa “prisdo” no
presente, pois o que buscamos determina como devemos viver.
Desde o século XX as transformacdes sociais deram con-
di¢des para uma vivéncia mais comum da felicidade, experiéncia

1 Possui graduagdo em Comunicagao Social pela Universidade Paranaense (2004);
Especializagio em Comunicagdo, Educacio e Artes pela Universidade Parana-
ense (2006); Mestrado em Letras Linguagem e Sociedade na linha de pesquisa
Linguagem e Cultura pela Universidade Estadual do Oeste do Parana Unioeste
(2008). Doutorado em Comunicagao e Cultura na linha de pesquisa Tecnologias
da Comunicacio e Estéticas pela Escola de Comunicag¢do da Universidade Federal
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da linguagem, semidtica, teoria da comunicagio, jornalismo e artes e educagio.

E-mail: fformentao@gmail.com

164


mailto:fformentao@gmail.com

que antes era apenas destinada a um pequeno grupo. Essa pos-
sibilidade foi determinada numa ética de um sistema social que
encontrou na felicidade estratégias de legitimac¢ao e expansao.

Na formagéo da sociedade ocidental, a felicidade ja foi um
apreco da sorte, um presente divino, o destino dado aos agracia-
dos. Também esteve presente, principalmente pela influéncia da fé
religiosa, como prémio ou recompensa de uma vida virtuosa, um
presente aos seguidores ou “sofredores” da fé.

Pesquisadores apenas recentemente perceberam quanto
o estudo sobre a felicidade pode propiciar discussdes sobre os
mais variados aspectos da sociedade e do proprio homem. Na
historia, temos iniimeras referéncias de estudiosos que de algum
modo falaram sobre felicidade, na maioria, como algo periférico
em suas pesquisas.

Estes entendimentos sobre a felicidade ddo uma dimen-
sdo de como o imagindrio social se produz na histéria e configura
sentido aos signos em acordo com necessidades ou até mesmo
interesses de determinada época.

Na filosofia grega Democrito (460-370 a.C.) entendia a
felicidade como harmonia da razido e paz da alma; Euclides de
Megara (Final do século V - Inicio do século IV a.C.) como um
sentimento decorrente do conhecimento do bem e em renunciar
aos prazeres e as riquezas, dedicando-se a pratica da virtude; Para
Platdo (427-347 a.C.) a felicidade era a plena realiza¢do das pro-
prias capacidades intelectuais e sensoriais, por meio do exercicio
equilibrado da contemplagdo e do prazer; Ja Aristoteles (384-322
a.C.) entendia que a felicidade consistia em viver segundo a razao.

Também observamos Epicuro de Samos (341-271 a.C.)
que defendia ser a felicidade um fruto do prazer, um bem supre-
mo do homem, ou como para Filon de Alexandria (20 a.C.-40
d.C.), um éxtase decorrente da contemplagdo. Percebe-se também
que a felicidade estd fortemente ligada a razdo, uma das buscas da
filosofia, principalmente no periodo estdico (Estoicismo doutrina
fundada por Zenao de Citio - 334 a.C).
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A felicidade estava ligada ao imaginario filoséfico, era so-
bre o universo de discussdes que realizavam, por exemplo, sobre
a razdo e a busca da virtude e do conhecimento. Nos periodos
posteriores, principalmente na idade média este sentido é trans-
formado, o imaginario religioso é que influencia o pensamento
sobre a felicidade. Anicio Ménlio Torquato Severino Boécio (480-
524) compreendia a felicidade como o sumo bem, Deus; Bento de
Espinoza (1632-1677) reconhecia a felicidade como o amor inte-
lectual a Deus.

Com o passar do tempo e as transforma¢des do mundo
medieval, novos entendimentos sao observados, como o de Tho-
mas Hobbes (1588-1679), que via na felicidade a realizacao do
prazer; ou a aspiracdo da humanidade, defendida por Gotthold
Ephraim Lessing (1729-1781); John Stuart Mill (1806-1873), estu-
dioso ligado a economia ja relaciona diretamente a felicidade com
a situagdo de vida, a realizagdo do prazer, seja particular (comer
e beber) ou coletivo (amizade, partilha e entusiasmo); também ja
percebe-se a felicidade em sua multiplicidade em Arthur Schope-
nhauer (1788-1860) que compreendia como sendo também uma
aspira¢ao da humanidade, mas um estado de espirito inatingivel,
resultado de atividades intelectuais inexistentes: beleza, bondade
e perfeicdo, que sdo atividades que definem buscas para a conquis-
ta da felicidade.

Os entendimentos sobre o sentido da felicidade demons-
tram como ela tem valor nas rela¢des sociais com o meio, sentido
instituido ideologicamente pelo imaginario, que também ¢é insti-
tuido na légica social de cada cultura. No capitalismo evidencia-
se a constituicdo de um imagindrio que culpa o sujeito que nao
alcanca ou realiza os modelos padronizados, desenvolve uma hie-
rarquia que fomenta a disputa e o desejo de busca a algo, também
padronizado como ideal, neste sistema também existe a valoriza-
¢ao do individualismo e a 16gica da acumulagdo desmedida.

A partir desta condi¢do o imaginario esculpe a felicida-
de como algo a ser buscado, pois além de fomentar o consumo,
alterna padrdes e valores que legitimam esta logica. A felicidade
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ndo ¢ mais um estado de excecdo, todos podem alcangar, e pode
também ser vivida de forma ininterrupta, fazendo parte da busca
de cada individuo, numa realizacdo que dialoga com o consumo
destes padroes.

O imaginario da felicidade no sentido de atendimento a
uma demanda social de consumo age contra a infelicidade, que é
maléfica ao sistema produtivo. Neste universo, todos podem ser
felizes, ndo é preciso uma conquista capital para isso, o sentido
estd no crescimento pessoal, na superagao dos problemas, na acei-
tacdo da vida, independentemente dos problemas e mazelas que
sofremos, todos podem ser felizes.

A felicidade tornou-se um produto de consumo acessivel
a todos. Nao se depende mais da sorte nem de uma busca pela
virtude, muito menos de acumula¢ao excessiva de recursos como
garantia dela. Esse produto agora é um valor moral, é uma forma
de vida, trata-se de uma positividade do bem pessoal, garantia de
sucesso com o minimo ou o maximo. Uma escolha. Assim, es-
pecialistas dos mais variados campos “vendem” este imaginario
aproveitando-se da real necessidade de bem estar e tranquilidade
que as pessoas normalmente buscam.

Como conseguir felicidade diante das contradigdes do
mundo? Como resolver problemas impossiveis de solugdo para
ser feliz? Agora se pode atingir o estado de espirito inatingivel que
Schopenhauer descreveu, basta acreditar. E este o preceito da psi-
cologia positiva e dos manuais de autoajuda por exemplo.

Numa sociedade de compradores e numa
vida de compras, estamos felizes enquanto
ndo perdemos a esperanga de sermos felizes.
Estamos seguros em relagdo a infelicidade en-
quanto uma parte dessa esperanca ainda pal-
pita. E, portanto a chave para a felicidade e o
antidoto da miséria é manter viva a esperan-
¢a de ficar feliz. Mas ela s6 pode permanecer
viva sob a condi¢do de uma rapida sucessdo
de “novas oportunidades” e “novos inicios”, e
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da perspectiva de uma cadeia infinitamente
longa de novos inicios a frente (BAUMAN,
2009 p. 24 - 25).

A felicidade transformou-se no produto de consumo ima-
gindrio, uma condi¢do imaginaria de vida que permite a todos
tranquilidade ou seguranga em suas jornadas. Pessoas felizes vi-
vem melhores, consomem mais, tornam o mundo “contraditério”
melhor, aceitando problemas, legitimando as hierarquias e justifi-
cando as culpas individuais.

Felicidade: um signo ideoldgico

Discutir felicidade significa também observar sua dimen-
sao estética, sua forma em contextos que determinam sentido.
A felicidade assume-se como um signo ideoldgico na visao de
Mikhail Bakhtin (1995), pois na interagdo entre sujeitos seu sen-
tido adquire valor determinado no processo histérico e cultural.

A ideologia aparece de forma material no signo e nao ocul-
ta as contradi¢oes sociais da felicidade, e sim, traz a materializacao
dessas contradi¢des. Um entendimento importante a esta nogao
de signo é o de Valdemir Miotello (2005), que apresenta movi-
mentos dindmicos entre uma ideologia oficial e uma do cotidiano,
estando ambas em interagdo na circulagdo permanente de signos
e de sujeitos em interagdo e em devir, atingindo nestes signos a
materialidade que apresenta a fungdo ideoldgica que determina a
vida historica-material, determinando, por exemplo, nosso enten-
dimento de felicidade e qualificagdo de como devemos aceitd-la.

[...] Bakhtin e seu circulo puderam estabele-
cer, bem a seu gosto, uma relacao dialética
se dando entre ambos, na concretude. De
um lado a ideologia oficial, com estrutura e
conteddo, relativamente estdvel; de outro, a
ideologia do cotidiano, com acontecimento,
relativamente instavel; e ambas formando

168



o contexto ideoldgico completo e tnico, em
relacao reciproca, sem perder de vista o pro-
cesso global de produ¢ao e reprodugao social
(MIOTELLO apud BRATIT, 2005, p. 169).

O proéprio individuo, consumidor da vida através dos dis-
cursos, nas interagdes cotidianas ou nas interagées com o proces-
so de comunicagdo, consome os ideais de felicidade ou da rejei¢ao
da infelicidade, e tem sua consciéncia formada por interagdes no
reflexo e refracdo de signos ideoldgicos numa realidade material,
fisica, de sua vida histdrica.

[...] a ideologia é sistema sempre atual de re-
presentacao de sociedade e de mundo cons-
truido a partir das referéncias constituidas
nas interagdes e nas trocas simbolicas de-
senvolvidas por determinados grupos sociais
organizados. E entdo que se poderd falar do
modo de pensar e de ser de um determinado
individuo, ou de determinado grupo social
organizado, de sua linha ideoldgica, pois que
ele vai apresentar um nucleo central relati-
vamente solido e duravel de sua orientagdo
social, resultado de interacdes sociais inin-
terruptas, em que a todo momento se destroi
e se reconstroi os significados do mundo e
dos sujeitos. Se podera entdo dizer: o Mundo
sempre Novo, que se da na ressurreicao ple-
na de todos os sentidos (MIOTELLO apud
BRAIT, 2005, p. 176).

Assim, o entendimento da felicidade como um signo ideo-
légico implica em compreender uma interagdo entre conteudo e
forma na agdo objetiva/subjetiva de seres humanos socialmente
organizados, evidenciando as contradi¢des produzidas e materia-
lizadas em cadeias semioticas que existem com iniimeros valores
axioldgicos em niveis que variam da ideologia oficial a do cotidia-
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no em constante movimento e devir em tempo/espaco, fornecen-
do subsidios para a compreensao das condi¢des sociais da comu-
nicacdo e da materializacdo histérica do homem.

Um exemplo desta discussdo signica é observar como exis-
te uma multiplicidade de sentidos para a felicidade, estes sempre
instituidos em rela¢ao ao imaginario social e valorados no proces-
so de interacdes. Numa consulta ao mais famoso portal de busca
de internet, o Google (Figura 1), ao pesquisarmos o termo felici-
dade percebe-se inimeras referéncias, signos que demonstram a
materializa¢ao deste imaginario.

Figura 1- Site Google

| Web Imagens Videos Mapas Noticias Orkut Gmail mais v Configuragdes da pesquisa | Fazer login

Fonte: http://www.google.com.br

Nestas imagens (Figura 1) percebemos numa leitura rapida
uma representacgdo recorrente da felicidade: o sorriso, uma forma
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humana de representar o estado emotivo individual. Os bragos er-
guidos ao alto ou um salto ao ar, demonstram a liberdade que este
estado de alegria imaginariamente pode nos levar; ha também o
abrago, marca da compaixdo que também leva a felicidade. Outras
imagens recorrentes sao de figuras poéticas, imagens oniricas que
lembram o sonho da felicidade, na maioria com poesia ou textos
falando sobre isso.

Outro exemplo ¢ a imagem de uma crianga sentada com
uma flor, sobre a imagem existe o texto: “A felicidade nao é a au-
séncia de conflito e sim a habilidade de lidar com ele. Uma pes-
soa feliz ndo tem o melhor de tudo, mas ela torna tudo melhor”
(kakauzinha-poesias.blogger). Ao clicar na imagem, ela abre e fica
reluzindo. Um signo que por sua positividade motivacional, pode
ser relacionada a personagem Pollyana, criada em 1913 por Elea-
nor Porter, um exemplo de otimismo gerado por uma crenga na
transformacao e em ndo ver os problemas como realmente sao. A
menina orfa de 11 anos inventa o “jogo do contente”, uma forma
de superar a condi¢do de vida sofrida que tem, ela busca observar
ou encontrar apenas o lado positivo de todas as coisas, podendo
ficar feliz até nos piores momentos.

Outros exemplos de signos que evidenciam em imagens
o imaginario da felicidade sdo encontrados na obra editada pela
Helen Exley, os chamados livros-presentes, esta edi¢ao intitulada
Felicidade com amor (Figura 2), apresenta diversas fotos com o
tema felicidade. A capa do livro também tem a expressao fisica
da felicidade, o sorriso. A imagem demonstra uma crianca brin-
cando, a felicidade ingénua, pura e legitima. No interior da obra
sao inumeras interpretagdes, imagens das mais variadas, ligadas a
compaixdo, amizade, companheirismo, aceitacao das diferengas,
entre outras, valores que implicam em simplicidade, aceitagdo, fé
entre outros valores.
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Figura 2

Fonte: EXLEY, 2004.

Para Pascal Bruckner (2002), a felicidade é uma defini¢do
ideoldgica da segunda metade do século XX, que aos poucos pas-
sa a ser considerada uma obrigacao, aqueles que nao a alcangam,
sdo considerados sofredores destinados ao mal-estar e a vergonha,
contraditoriamente isso acaba legitimando situag¢des adversas ou
contraditorias, pois todos tém o dever de serem felizes, mesmo
nao tendo motivos para isso.

A humanidade em busca de respostas para tudo dedica-se
principalmente a aquilo que causa prazer. Em A Euforia Perpétua,
Bruckner (2002) critica a felicidade como prazer, e principalmen-
te como um ideal coletivo obrigatdrio. Quem nao ¢ feliz se sente
fracassado e excluido, para ele a felicidade é extremamente indi-
vidual e efémera, e as pessoas que se tornam obcecadas em con-
quista-la como propriedade, aumentam seu sofrimento e deixam
de ter as pequenas alegrias da vida.
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Esses movimentos assumem o sentido da felicidade em
acordo com o horizonte social de uma época e de um grupo social
definido. O signo felicidade sempre é determinado pelas formas
da intera¢ao social, e tem seu conteudo também determinado por
este meio. (BAKHTIN, 1995, p. 44-45).

Pois bem, para Bakhtin, todo ato comunica-
tivo é contextual - situado por sujeitos, ins-
tituicoes, tempos e espacos definidos. Nesse
sentido, comunicar é um processo dialdgico.
Nio se trata apenas de dizer alguma coisa
para alguém, mas para alguém e com outrem.
Ou seja, leva-se em conta a alteridade, o in-
terlocutor, os modos e as circunstincias da
interacdo verbal. (RIBEIRO; SACRAMEN-
TO, 2010, p. 14).

Nesse processo de alteridade, o outro é de fundamental im-
portancia, pois implica em interagao entre o eu e o outro, em que
ambos se incluem mutuamente, numa relagdo reciproca, se defi-
nindo na triade eu-para-mim, outro-para-mim e eu-para-o outro,
numa a¢do concreta. Essa acdo se materializa no ato, no discurso,
requer uma compreensao responsiva e responsavel de ordem ética
e cognitiva (conhecimento), dos sujeitos em interagdo em um de-
vir também situado, contextualizado no tempo histérico. E desta
forma que os signos adquirem sentido e sdo também determina-
dos pela relagdo com o imaginario social.

O sujeito, no evento de ser, processo de devir existencial,
constitui-se como tal na cultura em tempo e espago dindmicos
que entrelaga passado e presente. Forma assim seus valores e in-
teragdes com o mundo. Compartilhando com os demais sujeitos
sociais num espago ou arena de confronto de valores e em seus
contextos (esferas/campos sociais), forma o sentido que tem de
felicidade, e sua valoragéo.

Assim, o sujeito produtor/consumidor de discursos, suas
criagdes artisticas, culturais e cientificas, o tempo homogéneo/
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heterogéneo nas esferas da comunica¢ao constituem as fronteiras
entre o homem e a natureza e sdo objetos do sujeito do conheci-
mento imerso na contradi¢ao historica e nos impelem ao questio-
namento das relagdes entre eu e os outros, em termos de formacgao
de consciéncia, de identidades, valores, educacao, direitos e deve-
res, de uma existéncia particular numa vida coletiva.

Essa identidade constituida em um circuito de comuni-
cagdo, de signos valorados axiologicamente, ¢ forjada interativa-
mente no e pelo(s) outro(s) sustenta-se na diferenca, apresentan-
do aspectos “subjetivos” e “objetivos” provenientes do processo de
internalizacao de relagdes sdcio-historico-ideoldgicas e culturais
no fluxo da cadeia signica. Esta identidade caracteriza-se pelo agir
do sujeito no fluxo da comunicagéo, pela compreensédo responsiva
que o sujeito tem deste fluxo, pela compreensao responsiva que o
sujeito empreende em suas relagoes interdiscursivas, tanto quanto
pela perspectiva de meio social/cultural em que estd inserido, isto
é, no uso do material semiético que se encontra a sua disposi¢ao,
no confronto signico de valores contraditérios.

E desta maneira que o signo felicidade adquire sentido
ideoldgico, constitui-se no sujeito como crengas e/ou aversoes, faz
com que ele possa agir no mundo, tendo sua identidade delinea-
da. Determinando-se como feliz ou néo, na busca dos placebos
oferecidos para a conquista desta felicidade ou simplesmente des-
crente nisso. E assim, consumindo na alteridade a cultura, nesta
relagdo socio-historico-ideoldgica que acontece o sentido semio-
tico da felicidade.

Imaginario e felicidade

Unindo os planos ético, estético e cognitivo, o mundo sen-
sivel e o mundo inteligivel (conteudo-forma) no processo histdri-
co, o dialogismo instaurado entre Bakhtin e Marx ¢ enriquecido
pela dimensao do imaginario apresentada por Cornelius Casto-
riadis (1991). Defensor do materialismo historico, o autor capta
o mundo como representa¢ao imagindria de uma sociedade que
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estabelece significagdes de modo similar ao que Bakhtin apresen-
ta como signo (CASTORIADIS, 1991, p. 283). Partidario da mate-
rialidade do signo, da operacionalidade da linguagem, como valor
de uso e valor de troca.

Para Castoriadis, “[...] o simbolismo pressupde a capaci-
dade imaginaria. Pois pressupoe a capacidade de ver em uma coi-
sa o que ela ndo é, de vé-la diferente do que ¢” (CASTORIADIS,
1991, p. 154). Castoriadis enfatiza as significacdes vinculadas pe-
los signos e o sistema de significados (representagoes, ordens, in-
jungoes, incitagdes, etc.), detendo-se nas necessidades histdricas
que existem em sociedades distintas e em instituir determinados
sistemas de signos e significados — e ndo outros — que permitem
uma operacionalizagdo de representa¢des que ndo sdo reais e que
na pratica organizam os comportamentos e a consciéncia humana
nas relagdes sociais. E assim, que podemos compreender como
a felicidade trata-se de uma operacionalizagdo que organiza os
comportamentos e determina valores ideoldgicos.

O autor afirma que o imagindrio social é um reflexo e uma
refracdo ideologica “[...] das condigdes reais e da atividade social
dos homens” (CASTORIADIS, 1991, p. 177). As sociedades nao
se organizam em estruturas ou principios exclusivamente racio-
nais; ao contrario, elas se orientam para atividades instituidas por
complexas redes imaginarias em que a forma histérica muda e seu
conteudo é dominado pelo imaginario. Toda sociedade apresenta
uma funcionalidade que se organiza em torno de uma pseudo-ra-
cionalidade (CASTORIADIS, 1991, p. 180-188).

Compreende-se assim, como o entendimento da felicidade
esteve em transformagdo no decorrer da historia, sempre na agao
de atender a este complexo imaginario de necessidades de com-
portamentos sociais. O circuito da comunicag¢ao signica coincide
com o circuito da comunicagao ideoldgica e historica, adquirindo
uma funcionalidade pratica na relagdo social. A felicidade entéo,
tem funcionalidades imaginarias, ou se utiliza dos imaginarios
instituido socialmente, produzindo sentidos direcionados, articu-
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lados em relagdo a um outro (por exemplo, aquele que sofre e com
o imaginario, sem superar seus problemas, consegue viver feliz).

A sociedade produz-se e faz existir organizada na multipli-
cidade, relagdes de pluralidade dos diversos niveis das estruturas
sociais. Assim, no caso da felicidade, é importante lembrar que a
sociedade capitalista carrega seu sentido ja fetichizado, reificado
e alienado, produzindo e reproduzindo miriades de imaginarios
coletivos e individuais com sentidos ja contaminados.

A influéncia decisiva do imagindrio sobre o
simbolico pode ser compreendida a partir da
seguinte considera¢ao: o simbolismo supoe a
capacidade de estabelecer um vinculo entre
dois termos, de maneira que um “represen-
ta” o outro. Mas é somente nas etapas muito
desenvolvidas do pensamento racional licido
que estes trés elementos (o significante, o sig-
nificado e seu vinculo sui generis) sdo manti-
dos como simultaneamente unidos, e distin-
tos, numa relacdo ao mesmo tempo firme e
flexivel. Em outras etapas, a relagao simbolica
(cujo uso “correto” supde a fungao imaginaria
e seu dominio pela fung¢do racional) retorna,
ou melhor, permanece desde o inicio 14 onde
surgiu: no vinculo rigido (a maior parte do
tempo, sob a forma de identificacéo, de parti-
cipagdo ou de causagdo) entre o significante, o
simbolo e a coisa, ou seja, no imaginario efeti-
vo (CASTORIADIS, 1991, p. 155).

A constituicdo imagindria ndo é separavel e nem isolavel
das organizagdes e estruturas sociais. Sdo totalidades parciais que
dinamicamente constituem a vida social. Nos manuais de autoa-
. 7 . . . . . « . b2l
juda, na fé religiosa, nos textos motivacionais, na “autoridade
médica, por exemplo, existem sentidos indivisiveis, dependentes
tanto da funcionalidade momentanea como das condig¢des estati-
cas existentes. O simbolico constitui o acabamento mais estavel,
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nao totalmente racionalizado na comunicacio, e assumido com
bases imagindrias ja constituidas socialmente, independente da
individualizagdo como da generalizacao das esferas e dos campos
da comunicagao.

O imaginario institui modelos e condi¢bes da sociabili-
dade humana, formas e conteidos desta relagdo. Em certa me-
dida, o imaginario possui esferas estaveis, que se transformam
lentamente com a cultura. Nas imagens contidas na Figura 1,
quando percebemos pessoas com as maos levantadas ao céu, po-
demos entender também o antigo sentido de felicidade como
graca divina, a presenca da dimensdo espiritual ainda percepti-
vel no dia a dia das pessoas.

O imaginario atua na comunicagao, na politica, no cinema,
na arte, nos dogmas sociais, na cultura, e até mesmo na conserva-
¢do de contradi¢des que determina o modo de vida das pessoas, é
um imaginario revelador das respostas fundamentais das relagoes
dos homens, pois:

Vida e atividade das sociedades sdo precisa-
mente a posi¢do, a defini¢do [...]; o trabalho
dos homens (no sentido mais restrito e no
sentido mais amplo) indica por todos os la-
dos, nos seus objetos, nos seus fins, nas suas
modalidades, nos seus instrumentos, uma
maneira cada vez especifica de captar o mun-
do, de definir-se como necessidade, de se esta-
belecer em relagdo aos outros seres humanos.
Sem tudo isso (e ndo somente porque pressu-
poOe a representagdo mental prévia dos resul-
tados, como diz Marx), ele ndo se distinguiria
efetivamente da atividade das abelhas, a qual
poderiamos acrescentar uma “representacao
prévia do resultado” sem que nada mudasse.
O homem é um animal inconscientemente fi-
loséfico, que fez a si mesmo as perguntas da
filosofia nos fatos, muito tempo antes de que
a filosofia existisse como reflexdo explicita; e é
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um animal poético, que forneceu no imagina-
rio respostas a essas perguntas (CASTORIA-
DIS, 1991, p. 178).

O sentido refratado e refletido signicamente tem nas marcas
ideoldgicas a materializagdo das esferas e dos campos sociais, de-
monstram objetivamente a forma ideoldgica determinada por um
horizonte social de uma época (espago/tempo) e de um grupo so-
cial que carrega um indice de valor (conteudo) (BAKHNTIN, 1995,
p. 44). Juntos, forma e contetido, na interagdo social, produzem
sentido ideoldgico que, na sua época, axiologicamente tenciona as
tramas das diversas esferas ideologicas e dos campos sociais.

A comunicagao acolhe as esferas ideoldgicas em constan-
te tensdo: comunicagdo, cultura, imaginario. Os campos sociais
apresentam interferéncia significativa no conteudo e na forma da
comunicagdo, cada qual também com diversas esferas de criativi-
dade ideoldgica produzindo refragdes, condicionando o horizon-
te social e os indices de valores que determinam a comunicacao, o
imaginario e até mesmo a cultura.

Uma evidéncia desta condigdo sdo as produg¢oes culturais,
por exemplo: o cinema. Nele o imaginario ¢ produzido nesta ten-
sao entre valores e comunica¢ao. No filme de Frank Capra (1946)
A felicidade ndo se compra (It's a Wonderful Life), baseado no livro
O Natal de Carol (1843) de Charles Dickens, que discute a relagiao
entre felicidade como um valor de consumo, ou um produto a
ser adquirido com dinheiro, o imaginario da felicidade, de Capra
como de Dickens, esta ligado a representagdo do natal, uma con-
tradi¢do entre o consumo de presentes que usualmente acontece
neste periodo e uma felicidade moral, ligada a valores como par-
tilha, humildade, fraternidade, o chamado espirito do natal, um
imaginario que re-configura a visao de felicidade religiosa, da vir-
tude terrena para o gozo na eternidade, presenca ainda da religido
dando sentido ao evento do natal.

Zygmunt Bauman (2009) indica que metade dos bens cru-
ciais para a felicidade humana nédo tem preco de mercado, nao se
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pode comprar em lojas. Para ele ndo se pode comprar amor, ami-
zade e os prazeres da vida doméstica por exemplo.

[...] a satisfagdo que vem de cuidar dos entes
queridos ou de ajudar um vizinho em dificul-
dade, a autoestima proveniente do trabalho
bem feito, a satisfacio do “instinto de artifi-
ce” comum a todos nos, o reconhecimento, a
simpatia e o respeito dos colegas de trabalho
e outras pessoas a quem nos associamos; vocé
ndo encontrard la protecéo contra as ameacas
de desrespeito, desprezo, afronta e humilha-
¢do. Além disso, ganhar bastante dinheiro
para adquirir esses bens que s podem ser
obtidos em lojas é um 6nus pesado sobre o
tempo e a energia disponiveis para obter e
usufruir bens néo - comerciais e ndo - nego-
ciaveis como os que citados acima. Pode fa-
cilmente ocorrer, e frequentemente ocorre, de
as perdas excederem os ganhos e de a capaci-
dade da renda ampliada para gerar felicidade
ser superada pela infelicidade causada pela
reducdo do acesso aos bens que “o dinheiro
nao pode comprar” (BAUMAN, 2009, p. 12).

Desde as chamadas revolu¢des em nome do prazer, mo-
vimentos que surgiram principalmente apds as discussoes situa-
cionistas de 1968, a felicidade tornou-se um objeto de desejo. Por
exemplo: aos ricos ndo cabe mais ostentar dinheiro e poder, exi-
bir carros de luxo, mansdes e uma vida “extra-ordinaria’, isso néo
basta, também devem ostentam uma vida amorosa, fama ou su-
cesso social, responsabilidade social. A felicidade virou parte da
sociabilidade. Em revistas de celebridades, existe a incorpora¢ao
deste imaginario de felicidade, “ter e ser feliz”, os famosos néo séo
apenas bonitos e ricos, agora também sao felizes.

O estudioso Gilles Lipovetsky (2007) observa o surgimen-
to de uma felicidade paradoxal, que exige consumidores que por
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um lado sdo livres e por outro tem em suas escolhas a determina-
¢do de um sistema social.

Numa época em que o sofrimento é despro-
vido de sentido, em que grandes referencias
tradicionais e historicos sdo esgotados, a
questdo da felicidade interior ‘volta a tona,
tornando-se um segmento comercial, um
objeto de marketing que o hiperconsumidor
quer poder ter em maos, sem esfor¢o, imedia-
tamente e por todos os meios (LIPOVETSKY,
2007, p. 15).

Lipovetsky critica uma sociedade de consumo onde o para-
doxal reside também na felicidade gerada na “égide da interven¢ao
técnica, do medicamento, das proteses quimicas” (LIPOVETSKY,
2007, p. 57). Para o autor as promessas nao cumpridas da moder-
nidade em que a felicidade se impde no consumo como busca
motivadora da reorganizagdo do presente com um “complexo de
mitos, de sonhos, de significagées imaginarias” que impulsionam
objetivos e confianga no futuro (LIPOVETSKY, 2007, p. 339).

O imaginario, na relagdo com o consumo, amplia a “de-
manda” de felicidade em sentidos formatados na légica social.
A autoestima, a ajuda aos vizinhos, o trabalho bem feito, o re-
conhecimento, a simpatia e o respeito, sentimentos que Bau-
man (2009) aponta como efeitos de felicidade e que néo estdo
ligados ao dinheiro, com o imaginario, tornam-se “produtos” a
serem consumidos, metas a serem alcangadas, uma competiti-
vidade a ser vencida.

Pessoas felizes aderem a um formato “imaginario” so-
cialmente aceito, também sdo pessoas a serem consumidas (nin-
guém quer se relacionar com alguém infeliz). Estas pessoas sdo
simplesmente roménticas, divertidas, bem-humoradas, vivem a
vida intensamente: dancam bem, sdo super agitadas, extroverti-
das, sempre estdo sorrindo, gostam de viajar e sao super otimistas.
Para Bruckner (2002), ha uma integra¢do do prazer com todos os
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aspectos da vida, uma espécie de “euforia perpétua’, que agora,
configura-se no imaginario mais comum de felicidade.

A legitimidade da felicidade nao esta mais apenas no indi-
viduo, todos querem também um mundo feliz, uma escola feliz,
um pais feliz. Quem néo for, estd atrapalhando o destino de um
mundo melhor, que passa necessariamente pela felicidade. Essa
necessidade atual de euforia perpétua, de felicidade paradoxal, ou
ainda de uma “performance” brilhante, influencia o imagindrio e
esculpe a felicidade num sistema que a transforma rapidamente
em um bem desejavel.

Consideragdes finais

O signo da felicidade forma seu sentido nas relagdes que
existem na sociedade, resultado de um processo cultural que é
instituicdo do imaginario e também produz novos imaginarios.
Faz parte do jogo midiatico da busca compulsiva da felicidade,
um perpétuo estado feliz, sem qualquer manifestacdo de sofri-
mento, insatisfagdo ou mesmo tristeza. Existe agora um padrao,
um modelo a ser alcancado de um estado feliz.

Agora, tal como antes, privacao significa in-
felicidade. As dificuldades materiais que ela
pode provocar se somam a degradagdo e a hu-
milha¢do de se ver na extremidade receptora
da privagdo, um pesado golpe na autoestima e
uma ameaga ao reconhecimento social. Ago-
ra, tal como antes, a privagdo é sempre “relati-
va’; para que alguém se sinta “privado’, é pre-
ciso haver um padrio em relagdo ao qual se
possa medir sua condigdo. Uma pessoa pode
sentir-se privada e, por esse motivo, infeliz
porque caiu abaixo do padrdo que usufruiu
no passado, ou porque estd ficando para tras
em relagao a seus iguais de ontem que agora,
repentinamente, estdo passando a frente. Até
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ai, nada de novo sob o sol. O que é novo é o
status do padrdo, ou dos padrdes, capaz (es)
de produzir a experiéncia de “ter sido privado”
e portanto de injetar maior urgéncia e vigor na
busca da felicidade (BAUMAN, 2009, p. 62).

Esse sentido de busca da felicidade, com maior urgéncia e
vigor, acontece também por existir a difusdo de um modelo, que
organiza discursos e instaura o imagindrio na comunicagéo, rea-
lizando uma mediagdo? signica de sentidos entre a cultura e con-
sumo. Fazendo da felicidade algo muito mais complexo do que
simplesmente a crenga de que estar feliz seja, por exemplo, uma
conquista ou vitéria. Fazendo da felicidade um signo que revela
a agdo transformadora de sujeitos histdricos, que por outro lado,
também tornam-se “produtos” refletidos e refratados no imagi-
nario social.

Os ideais de rentincia ao mundo foram tro-
cados pelas técnicas de autoajuda que supos-
tamente proporcionam, a uma sé vez, éxito
material e paz interior, saude e confian¢a em
si, poder e serenidade, energia e tranquilida-
de, em outras palavras a felicidade interior,
sem que seja preciso renunciar ao que quer

2 “Originalmente, o conceito de media¢do no ambito da comunicagao social foi
apresentado como propriedade exclusiva dos meios (MARTIN SERRANO, 1982).
Em inglés ou francés ¢ mais simples ver esta derivagdo de midia: “media-tion”.
Posteriormente, Martin Barbero (1987) usou o conceito com outra inten¢io e para
significar a descentralizagao da comunicag¢do das midias, o que ele chamou de mi-
diacentrismo neste campo de estudos. A cultura, entéo, veio a ser assumida como
a mediagao principal ou “mediagio com maitsculas” e posteriormente derivou
em diversas mediagdes mais especificas (OROZCO, 1991). Entender o jogo atual
da mediagdo pressupde como ponto de partida abandonar a ideia de que media-
¢cOes vém s6 de meios e sdo de certa maneira sua extensio. Estou entendendo as
mediaghes como processos estruturantes que provém de diversas fontes, incidindo
nos processos de comunicagio e formando as interagdes comunicativas dos atores
sociais” (GOMEZ apud MORAES, 2006, p. 88).
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que seja de exterior (conforto, sucesso, sexo,
lazeres) (LIPOVETSKY, 2007, p. 351).

Pensar o imaginario sobre a felicidade é também observar
o proprio sentido da felicidade como um signo ideolégico, valo-
rado na interagdo social. O que significa principalmente, obser-
var contextos em que isto acontece, para Bakhtin (1995), esferas
de criatividade ideoldgica e campos sociais. Assim, a felicidade
adquire uma multiplicidade de sentidos, mas deve-se atentar que
sempre existe a inferéncia de um imaginario social que influencia
estes valores histdricos ligados a cultura e ao social.
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Exclaustrados, casados e felizes: o culto ao
casamento e a prole nas charges anticlericais
francesas (Século XIX)

Cristian José Oliveira Santos!

Os oitocentos representaram o agucamento de um processo de
ruptura da estrutura politico-social iniciado nos séculos XVI e
XVII, marcado pelo que Foucault (1998, p. 75) intitulou de “entra-
da da natureza na ordem cientifica”. O livre pensamento é promo-
vido pelas revolugoes burguesas e o liberalismo ganha folego. A
ideia de progresso, principiada com a descoberta da imprensa, se
generaliza em 1740, desaguando numa multiplicidade de saberes,
particularmente no campo da filosofia, da economia politica e da
histéria (LE GOFF, 2003, p. 247). A sombra das reflexdes sociais
capitaneadas por Saint-Simon brotam o positivismo, o qual con-
cebe o desenvolvimento da histéria como o conjunto de proces-
sos ordenados, e o materialismo histérico que, influenciado pela
dialética hegeliana, o compreende enquanto resultado de conflitos
entre os estratos sociais.

Se movimentos progressistas e reaciondrios nos acompa-
nham desde Gutenberg, “[...] a idéia de reagdo como contra-i-
deologia do progresso aparece em 1796 e desenvolve-se no século
XIX [...] para designar as correntes de pensamento e de agdo hos-
tis a Revolugdo Francesa e a idéia de progresso social dela resul-
tante” (LE GOFE, 2003, p. 235). O embate politico se da no campo
epistemolodgico, onde o triunfo de alguns saberes se estabelece por
sobre as cinzas de outros enunciados de verdade, num movimento
de continuo realinhamento. De fato, as novas teorias de Estado,

1 Doutor em Literatura e Praticas Sociais pela Universidade de Brasilia. Mestre em
Ciéncia da Informagéo, graduado em Filosofia, Tradugéo, Biblioteconomia e Le-
tras (Lingua e Literatura Francesas). Dedica-se, principalmente, ao estudo das re-
lagoes entre literatura e sagrado. E-mail: crijol@gmail.com
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os sistemas filosoficos e as correntes cientificas vao se firmando a
partir do esvaziamento de esquemas ideoldgicos ja cristalizados.

Muito mais do que mera intensificacdo dos confrontos
ideologicos, altera-se o objeto canalizador de produgao de verda-
des. Campos de saberes sdo forjados em torno do corpo. Com o
ofuscamento da metafisica, o corpo, concebido como realidade
finita e totalizante, se converte em vetor discursivo para toda uma
série de enunciados estabelecidos por novas disciplinas e campos
epistemoldgicos. O surgimento do que Foucault (2010, p. 166) in-
titulou de “nova anatomia politica do corpo” se vincula a desco-
berta de um corpo finito, passivel de ser tocado, dissecado, esqua-
drinhado. O corpo se converte em ponto de apoio na produgédo de
multiplos saberes cientificos na Modernidade.

A forjatura deste olhar especializado estd, por sua vez, as-
sociada a concepgao vigente de progresso, ou seja, da “[...] idéia de
que o mundo fisico, moral e social é governado por leis” (LE GOFE,
2003, p. 247). O progresso implicaria, portanto, em aperfeicoa-
mento. Dessa perspectiva, a maquinaria de poder, assentada sob os
principios da racionalidade, se apresenta como recurso facilitador
que garanta maturidade, pujanca e equilibrio ao homem/corpo.

O uso da razdo como premissa para o progresso da hu-
manidade, ou ainda, a defesa do conhecimento racional como
meio para a superagdo de preconceitos e ideologias tradicionais,
reduz, drasticamente, o campo de atuagdo da religido, hostilizan-
do a instituicao clerical, ou ademais, a prépria religiosidade como
um conjunto de praticas obscurantistas e inconcilidveis com um
novo tempo em fase de instauragdo. Como bem afirmou Nietzs-
che (2001, p. 135), apesar de ndo pairar divida quanto a morte de
Deus, sua sombra ¢ objeto de adoragao nos templos, um espectro
insepulto que ultra-homens e espiritos livres devem, a todo custo,
combater ferozmente:

Depois que Buda morreu, sua sombra ainda
foi mostrada numa caverna durante séculos
- uma sombra imensa e terrivel. Deus estd
morto; mas, tal como sio os homens duran-
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te séculos, ainda havera cavernas em que sua
sombra serd mostrada. Quanto a nds teremos
que vencer a sua sombra!

Teorias sdo produzidas com o intento de dissipar a sombra
da divindade, e é sob a sua sepultura que dominios do saber, como
a biologia, a antropologia, a sociologia e a psicandlise sdo edifi-
cados (BENSON, 2008). A morte de Deus é o portal de acesso a
duas vias integrativas: configurar um modelo de sujeito e arrolar,
exaustivamente, os tipos desviantes que por razdes hereditarias
ou culturais ndo corresponderam, satisfatoriamente, ao projeto
estabelecido pela modernidade. As multiplas estratégias levadas a
cabo por especialistas em denunciar niveis de anormalidade nos
movimentos fisicos e psiquicos perpetrados pelo devoto, particu-
larmente pelo corpo feminino, ¢ evidéncia da relagao antagdnica
entre institui¢cdes de poder e dominios de saber.

O embate entre poderes produz discursos multiplos e dis-
sonantes. O corpo célibe, por exemplo, sofrerda um requintado
processo de diagnoéstico que tera reflexos além das fronteiras da
Medicina. A renuncia ao ato sexual sera encarada por psiquiatras,
estadistas e artistas como um atentado contra a fisiologia humana,
o que justificaria, inclusive, a maior incidéncia de crimes sexuais
entre membros do clero (LE FEVRE, 1789; DU CELIBAT DES
PRETRES, [17--]; BLANCHET, 1791). Essa relacdo entre ideolo-
gia politica e apari¢ao de novos saberes em torno do corpo desa-
guara numa produgdo artistica militante, de forte teor anticlerical.

Nesse contexto, o objetivo do presente trabalho é analisar
as charges anticlericais francesas do século XVIII, procurando
estabelecer possiveis relagdes de subordinac¢ao do seu teor pro-
pagandistico de critica ao celibato com o advento de uma nova
politica médico-sanitaria impetrada pelo Estado francés. Como
referencial tedrico, recorreu-se ao pensamento de Michel Fou-
cault, tendo como corpus quatro gravuras, a saber: 1) O Terceiro
Estado casando os religiosos com as religiosas (1790); 2) O monge
bonito (1790); 3) E, meu filho, eu tinha razdo em dizer que é melhor
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ser cidaddo que padre (1790); 4) E nds também seremos mde por
que...(1794). Observa-se que as charges em questao refletem as
marcas ideoldgicas da modernidade, essa associada ao advento de
discursos comprometidos em produzir corpos ddceis e utilitarios
a0 novo momento.

O anticlericalismo francés oitocentista

Se o lexema “anticlericalismo” abarcou uma multiplicidade
semantica no curso dos séculos, se reportando, inclusive, a movi-
mentos reformadores de praticas arrefecidas ou abandonadas pela
Igreja, nos oitocentos ele se revestird de um tom acentuadamente
opositor, de rechaco a intervencao do universo religioso nas ins-
tancias politicas.

O fato de o verbete em questao ter sido cunhado no curso
do século XIX - em 1852 e 1863 como substantivo e adjetivo, res-
pectivamente -, sinaliza para o fortalecimento da alianga politica
entre Igreja e Estado e, ao mesmo tempo, para o recrudescimento
do nivel de desconforto por parte dos defensores das ideias quan-
to a interven¢ao do clero em assuntos da esfera civel (WEILL,
1925). Deparamo-nos, portanto, com uma Igreja estatizada, coe-
sa, monarquica, desejosa em consolidar a autoridade do pontifi-
ce romano, o que resultard na proclamacao da infalibidade papal
no Concilio Vaticano I, climax do ultramontanismo. Trata-se de
uma Igreja com enormes dificuldades de lidar com movimentos
liberais que, paulatinamente, vao se firmando, inclusive em terras
latino-americanas. De fato, é somente no pontificado de Ledo XIII
(1878-1903) que o constitucionalismo e o republicanismo alcan-
gardo legitimidade no magistério catdlico.

O anticlericalismo oitocentista ndo se investe de um tom
reformador, nem bebe da fonte da mera critica ao clero por seu
modus vivendi pretensamente dissoluto, reflexo da corrup¢ao da
estrutura eclesial, mas combate todo o sistema ideoldgico que nao
se coaduna com os valores do Estado liberal. Trata-se do que Bada
Elias (2002, p. 73, tradugdo nossa) intitulou de “desteleologizacao’,
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ou seja, a defesa de um Estado ndo confessional, que teria por
efeito a ruptura do monopdlio clerical em certas areas, como a
educacio e o mercado editorial.

Em territdrio francés, a critica ao clero nao se restringiu as
elites liberais. Mesmo o povo campesino e religioso manifesta in-
satisfagdo com clérigos latifundiarios e bispos déspotas (CAHIER,
1789; NEMOURS SAMUEL, 1789). Com a revogagao dos direitos
feudais, o poder clerical é drasticamente reduzido, sofrendo ainda
maior restricao com a Constitui¢do Civil do Clero, promulgada
em 12 de julho de 1790, que converte os clérigos em funciona-
rios do Estado. A politica anticlerical da Convengao, presidida
por jacobinos, vai se radicalizando no curso dos anos, principiada
pelo famoso Massacre de Setembro de 1792, que vitimou centenas
de padres, alguns bispos, religiosos e leigos refratarios ao regime
(GRANIER DE CASSAGNAC, 1860, t. 2). Esse espirito anticleri-
cal embalou a Franga em todo o século XIX e nas primeiras dé-
cadas do século XX. De fato, na literatura panfletaria francesa,
especialmente no curso da Terceira Republica (1870-1940), é re-
corrente evocar a insustentabilidade de qualquer alianca politica
entre o poder civil e o religioso, além do perigo daquele perder seu
carater popular e republicano, em virtude da ascensdo da Igreja
na arena politica. A vitoria do clericalismo implicaria num retro-
cesso irreparavel, no retorno a velha monarquia e ao fanatismo
venenoso. Olivier (1878) confronta o catolicismo romano com
um regime politico que contemplaria, efetivamente, a vontade do
povo. Mesmo deixando explicita a rejeigao ao ateismo absoluto, o
tom discursivo é fortemente politico e conspirador, identificando
o catolicismo romano como for¢a anacronica e descompromissa-
da com o clamor social:

Com o apoio de algumas referéncias da histd-
ria e com um pouco de légica, nos propomos
a demonstrar que:

1° — como instituicdo unicamente terrenal,
a realeza francesa estd morta e muito bem
morta. Entretanto, como instituicdo metade
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civil e metade religiosa, ela é ainda suscetivel
de uma ressurrei¢do passageira, com o apoio
do clericalismo.

2° — ha entre a Republica e o Catolicismo tal
incompatibilidade que, fatalmente, um des-
trdi o outro.

3° — se o triunfo do clericalismo nos conduz
ao restabelecimento do poder absolutista, com
todos os seus abusos, e ao transbordamento
do fanatismo, sua falta pode nos precipitar em
uma incredulidade ainda mais mortal que o
proprio fanatismo (OLIVIER, 1878, p. 4).

Desse modo, o clericalismo toma feicdes ameacadoras
contra o Estado. Os catélicos sujeitam o interesse nacional a auto-
ridade da Igreja universal. Os clérigos, com suas exigéncias, des-
troem a unidade nacional. Estes representam um perigo para a
soberania do Estado, pois se subtrai & imperiosidade das leis e se
reserva o direito de julga-las de acordo com suas proprias normas,
aproveitando-se, inclusive, do sentimento de obediéncia dos fiéis
para impeli-los, em caso de conflito entre Estado e Igreja, a deso-
bedecer as leis.

Os anticlericais ndo deixardo de adotar as teorias estabe-
lecidas pela scientia sexualis na configuracao dos seus discursos,
inclusive no plano artistico. A literatura médica desse periodo é
rica e categdrica em associar a continéncia sexual a enfermidades
fisicas e sociais, fruto da corrupgdo ou incapacidade eclesiastica
em se submeter as leis reguladoras da natureza e de seus instintos.
Assim, as charges anticlericais apontam, primordialmente, para a
natureza pérfida da Igreja que, por meio de uma mecanica de po-
der requintada, incide tragicamente nos corpos, perturbando-os
e os afastando de seu fim dltimo, a saber, o casamento e a prole.
Em outras palavras, atributos fisicos, psiquicos, comportamentais
das figuras representados nas charges se vincularao a engrenagem
religiosa que, por sua vez, sera designada como forga opositora
ao progresso almejado por uma nova ordem social em formagao.
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Nesse sentido, o Estado surgira como entidade salvifica, detentora
de uma mecénica requintada capaz de libertar os individuos, par-
ticularmente freiras e padres, da opressao clerical, convertendo-os
em verdadeiros cidaddos.

Charges anticlericais e corpo anormal

As manifestagdes anticlericais no campo estético sao recor-
rentemente forjadas a partir da reconfiguragao do universo imagé-
tico clerical. Os elementos simbolicos sdo tomados de empréstimo,
reprocessados e reapresentados a partir de um olhar de estranha-
mento em rela¢do ao status de verdade alcangado por sua estrutura
deflagradora de um monopdlio no exercicio do poder espiritual.
Nesse sentido, manifestagdes anticlericais acabam se apresentando
como um “gesto de exclusdo [...] [de] um plano de afirmacéo e ex-
pansao de poder e dominio por parte da Igreja, através do ministé-
rio sacerdotal” (ABREU, 2004, p. 33, grifos do original).

Os primeiros atos de resisténcias ao discurso clerical que
chegaram até noés se deram no plano estético. A charge, com o
seu compromisso em produzir riso, é uma dessas modalidades
artisticas. E provavel que este vinculo, ainda evocado em nossos
dias, seja resultado da divida histérica deste género textual com
a caricatura. De fato, sdo dos ritratti carichi dos irmaos Carracci
— imagens satiricas construidas a partir das figuras humanas que
povoavam as ruas de Bolonha em meados dos seiscentos — que
nascem a charge. Além do efeito sarcastico, ambas compartilham
a simplificacao dos tipos representados, o que Kris e Gombrich
(1938, p. 319) designaram como “principio ativo que trabalha sob
a superficie da aparéncia.’.

Entretanto, ¢ com Diderot, em sua Encyclopédie (1751),
que se estabelece uma tentativa de distingdo entre caricatura e
charge. Enquanto a primeira se configuraria enquanto experién-
cia estética restrita ao campo do humor, ou seja, descompromis-
sada com a verdade e com um pretenso carater utilitario da arte, a
charge se revestiria de um aspecto funcional.
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Na verdade, a charge é encarada como técnica peculiar
na elaboragdo da caricatura, distintiva em virtude de pretender
apreender a natureza do modelo. Desse modo, a charge ndo mais
transitaria no dominio da ficcionalidade, o que se tornaria impe-
riosa a necessidade por parte do artista de explicitar sua inten-
¢do de reproduzir a realidade. Assim, o que se observa é que toda
charge ou caricatura envolve um duplo sentido: a anedota e o tes-
temunho. Se por um lado rimos da simplicidade dos tracos e da
crueza da mensagem, por outro estabelecemos relagdes entre o
signo e a realidade que nos circunda. Em outras palavras, o hu-
mor caricaturesco se constréi ndo apenas linguisticamente, mas
também por meio de uma referencialidade conceitual e cultural
(ROSS, 1999). De fato, pela deformagéo do culto cristao e dos seus
ministros ¢ langado um olhar circunstanciado contra esse univer-
so politico-religioso. Muito mais do que mera critica ao exerci-
cio da pratica religiosa, a arte em questdo reflete desconforto de
grupos e correntes de pensamento frente a0 modo com que as
aristocracias cristas vao se firmando por meio do estreitamento de
relagdes com outros atores, recorrendo, para isso, a discursos que,
por sua vez, ganhardo dimensdes complexas.

A charge francesa nos oitocentos se revelou como um ins-
trumento poderoso de oposicdo a Igreja, essa encarada como en-
tidade antiprogressista. Dentre as multiplas estratégias adotadas
por chargistas e caricaturistas, é recorrente valer-se da figura de
padres e freiras que, por meio de seus corpos degradantes e dis-
cursos afetados, evidenciariam a periculosidade do clericalismo,
sempre comprometido em defender seus interesses politicos, em
detrimento dos da nagdo. Surgem teorias a respeito das melho-
res estratégias de embate. Des Pilliers (1884, p. 45-48, tradug¢ao
nossa), inspirado nos tragos de espontaneidade da pintura crista
oitocentista, defende que as imagens anticlericais se revistam das
mesmas cores realistas, as quais, segundo eles, teriam maior efica-
cia politica que uma arte do deboche:
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E evidente que os clericais propagam seus
dogmas, suas supersti¢des, sua influéncia por
meio de estatuas, imagens, desenhos, gravuras
e cromos, destinados a enganar a imaginacgao
popular, produzindo, assim, impressoes dura-
veis sobre as massas. Fagamos a mesma coisa,
em sentido contrario, e nds tiraremos disso
resultados indiscutiveis de desclericalizagao.
Tudo depende de escolher bem os assuntos.
Afirmo que é muito imprudente e ineficaz
representar frequentemente o padre ou o re-
ligioso sob formas excéntricas, bufonas, com
atitudes totalmente ridiculas. Estas deturpa-
¢Oes exageradas fazem rir por um instante o
curioso que se deleita em contemplar a habili-
dade do desenhista cdmico e brincalhido, mas
este divertimento passageiro nao causa quase
nenhum prejuizo ao clericalismo. [...] E bom,
muito bom, vulgarizar pinturas [...]; ¢ um ex-
celente meio de abrir os olhos das populagdes
enganadas pelos charlatdes da religiao, espa-
lhados por toda parte.

O corpo dos padres e freiras nas charges ¢ negativamente
estigmatizado em virtude do seu distanciamento frente ao projeto
de individuo moderno. Portanto, ndo se pode dissociar o conceito
de corporeidade com um projeto politico em vias de consolida-
¢do. Resta-nos questionar: o que se esperava de um corpo no sé-
culo XIX? Que ele fosse util, fértil, o que exigia estabelecer condi-
¢des que lhe garantisse a sanidade fisica e psiquica. Espera-se que
os experts, os produtores de enunciados de saberes — médicos,
padres, criminalistas e politicos — ndo apenas comprove a eficacia
de suas técnicas de verdade na forjatura de um sujeito equilibrado
e produtivo, mas, também, evidencie os efeitos catastroficos de
outros discursos e mecanicas para o corpo fisico e, consequen-
temente, para a higiene coletiva. A corporeidade reflete, desse
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modo, o comprometimento de um projeto politico frente a racio-
nalidade e o progresso De fato, o anticlericalismo oitocentista vai
se firmando a partir da valoragao do vinculo entre corpo e meio,
num ciclo intermitente de agdo e reagdo. Dessa relagdo, surge o
estigma. A estigmatizacdo se subordina a ideia de que alguns indi-
viduos, por razdes diversas, ndo encarnam atributos que lhe eram
naturalmente esperados ou, ainda, apresentam sinais improprios
a sua condi¢ao organica, seja fisica, psiquica ou social. Em linhas
gerais, o estigmatizado, no contexto moderno, é o sujeito que, por
razdes diversas, ndo se configurou adequadamente & ordem es-
tabelecida, ou, mais especificamente, permaneceu sob o jugo da
supersticao religiosa.

Nesse contexto, o corpo célibe do padre e da freira se
apresenta como um desvio. Ele é, de fato, uma oposi¢do ao corpo
sadio. A abstinéncia sexual de padres e bispos foi objeto de aca-
lorados debates no curso da histéria, culminando em multiplas
elucubragdes, ora objetivando acentuar seus possiveis beneficios,
ora pretendendo comprovar, sob as mais variadas formas, a sua
natureza pérfida, antinatural e, ndo raramente, diabdlica.

Dentro de uma perspectiva sociolégica, o Concilio de El-
vira, convocado em 305, ao estabelecer o celibato como norma
para todos os padres, intensificou o processo de forjatura de duas
castas. Por rechagar heroicamente os reclames naturais da carne,
o ministro do altar evidenciaria sua condi¢do de ascendéncia espi-
ritual frente ao leigo. Esse, por sua vez, sofrera um gradativo pro-
cesso de simplificagdo de sua imagem, passando a ser identificado
em funcao da auséncia da pratica do celibato.

De fato, no vasto campo do que se designou ascese, o ce-
libato ocupou um espago particularissimo, convertendo-se em
marca inconteste da identidade mistica ou carismatica de quem
o abracou (WEBER, 1994, v. 1). O celibato, portanto, contribuiu
com a configuracdo de uma légica estamental que naturalizou o
carater subordinativo dos leigos, reduzindo-os, frequentemente,
a meros consumidores de capital simbdlico e a mantenedores da
maquina eclesial.
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O rechacgo a continéncia assumira feicoes de verdade cien-
tifica nos oitocentos. De participe da condi¢ao angélica, o célibe
se convertera em sujeito enfermico e, ndo raramente, perigoso. O
nao casar-se passa a ser encarado como pratica social desviante, o
que resultaria num desequilibrio organico e, consequentemente,
numa multiplicidade de anormalidades fisicas e psiquicas. Desse
modo, além de corroborar com a antiga tese de que o celibato era
estratégia politica de salvaguarda do seu patrimonio, chega a rela-
cionar o alto indice de crimes sexuais entre padres com a adogao
de tal pratica antinatural (GARNIER, 1837). Em suma, o celibato
se inclui entre estes comportamentos anormais apreciados pela
ciéncia médica, pretensamente rigorosa e imparcial na compreen-
sao dos fendmenos concernente ao sexo, mas crescida a sombra
da ordem social vigente, o que explica, em parte, ter sido tao pres-
timosa em arrolar tipos incomuns ou comportamentos desvian-
tes. Ele se revela como sequela ou como comportamento de risco
para a monomania religiosa (BOTTEX, 1836; REVOLAT, 1838;
BRUN-SECHAUD, 1863; AUZOUY, 1859; SENTOUX, 1867), a
teomania (DAGONET, 1862), a melancolia (SOLLIER, 1893), a
loucura (MONIN, 1890; BALL, 1890; SOLLIER, 1893) e a mega-
lomania religiosa (NICOULAU, 1886; MARIE, 1906), podendo
ainda estar associado a histeria (VIVIEN, 1907) e a demonomania
(MARC, 1840; GILLET, 1843).

Parece-nos incontestavel que esta mesma onda de viés po-
litico e nosografico moveu os chargistas do final do século XVIII
a esbogarem um Terceiro Estado como entidade emancipadora e
catalisadora de demandas sociais. A charge O Terceiro Estado ca-
sando os religiosos com as religiosas reflete o papel de protagonista
exercido pelo Estado no processo de libertacao dos célibes: freiras
e religiosos, tendo ao fundo os seus conventos, espago de ana-
cronismo social, formam duas longas filas e em separados, aguar-
dando, pacientemente, o momento de o Estado francés entrar em
cena, livrando-os do poder tiranico da Igreja. O casamento civil
realizado pelo agente publico é coroado por um beijo apaixonado
entre os exclaustrados. Contudo, a troca de dsculo ndo é o tnico
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reflexo da reconfigura¢io do ethos. Em primeiro plano, monjas se
apresentam em publico com a cabeca descoberta. O véu, simbo-
lo da entrega voluntariosa e perpétua de sua virgindade a Cristo
¢ trocado pelos bragos de um homem, ex-religioso, ja ndo mais
apresentando a tonsura sacerdotal.

Figura 1 — O Casamento dos Religiosos

Trata-se de um duro golpe contra a Igreja que, em sua his-
toria exaltou, sobremaneira, a continéncia sexual, considerando-a
superior ao casamento. Sdo Jodo Criséstomo (1949), por exem-
plo, ressaltava as tribulagdes sofridas pelas esposas, em particular
a obrigatoriedade de se submeter aos apetites sexuais do esposo,
bem como as relativas a prole: a) o risco de morte da parturiente;
b) a possibilidade de ser estéril; c) as dores do parto; d) o risco
do filho nascer deformado; e) a possibilidade de, ao invés de um
vardo, dar a luz a uma fémea; f) a angustia de ter filhos de ma
indole, apesar dos esforcos empregados na educagio; g) a morte
imprevista do conjuge, bem como as separagdes, longas ausén-
cias e enfermidades. Nesse contexto, os ganhos em permanecer
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virgem seriam muito maiores: “A virgem nao tem necessidade de
interrogar sobre a vida de seu esposo, nem teme ser enganada. Seu
esposo é Deus e ndo um homem, é senhor e nio escravo” (JOAO
CRISOSTOMO, 1949, p. 1232, traducdo nossa). Entre os anticle-
ricais dos oitocentos, a virgindade é espezinhada, a vida religiosa
ferozmente combatida e o magistério eclesial pulverizado frente
as novidades cientificas. Preserva-se, contudo, a premissa de que
o corpo ¢ um organismo em estado de desordem latente, carecen-
do, portanto, de um intrincado conjunto disciplinar operado pelo
Estado para se converter em maquina util.

O mesmo tom libertério se faz presente em O monge boni-
to. O Terceiro Estado ergue seu chapéu de trés pontas, como gesto
de franca aprovacdo pelo que vé: uma dama libidinosamente ins-
talada no colo de um religioso barbudo, possivelmente um frade.
Munida de uma navalha, a mulher licenciosa, parcialmente des-
nuda - sua ceroula estd guardada pelo Estado acolviteiro — fara a
barba do religioso, encerrando, desse modo, com a sua carreira de
religioso pedinte, representada pelo prato de esmola. A retirada
da barba simbolizaria uma ruptura definitiva com o mundo as-
cético, anacronico e antinatural ao qual esteve submetido por um
longo periodo. Desse modo, o corpo do célibe se descortina como
arena politica, locus de embates entre enunciados de poderes, em
que as estratégias perpetradas pelo Estado triunfam frente ao obs-
curantismo religioso.
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Figura 2 — O Monge Bonito

Lo joli Mivine S5 Che frety  Hlonk
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Além de se revelar docil ao discurso estatal modernizante
que incidira sobre si, o corpo ja alforriado manifestara contenta-
mento frente a sua nova condi¢do em que foi algado. Na charge
abaixo, o tom pedagogico do discurso anticlerical se torna mais
explicito: um exclaustrado, condi¢do essa comprovada por ainda
conservar seu habito religioso, encontrando-se acompanhado por
sua esposa e seu filho num evento de casados burgueses, expressa
ao filho sua alegria por ser agora, util & sociedade: “E, meu filho,
eu tinha razdo quando disse que era mais necessario ser cidadao
que padre”. A frase, aliada a imagem, além de expressar a superio-
ridade absoluta do casamento em relagdo ao celibato imposto pela
Igreja, corrobora a impossibilidade do clérigo servir efetivamente
a patria francesa. Se num primeiro momento é esperado confian-
¢a e passividade do sujeito oprimido em relagao ao Estado, deten-
tor exclusivo dos instrumentos de forjatura do corpo, posterior-
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mente ele é motivado a expressar-se, a reconhecer a eficacia desses
mesmo mecanismos e, consequentemente, dos efeitos salutares da
vida de casado.

Figura 3 — O Padre Agora Cidadao

Se a continéncia sexual se converte em escolha execravel
nos oitocentos, a virgindade feminina passa a ser encarada como
estado aterrorizante, condi¢do ideal para o surgimento de uma
multiplicidade de maleficios corpodreos e psiquicos. Como bem
expressado por Landouzy (1846), o celibato feminino é um estado
de perpétua condenagio, independente de ter sido abragado por
convengao social, por livre escolha ou por voto religioso. Abra-
¢ando-o, a mulher se reduziria ao estado de escravidao, afirmagéo
que ja traz em si a pouca considera¢ao da opgdo feminina em fa-
zer suas proprias escolhas. Tal leitura se coaduna com a imagem ja
perpetrada pelos iluministas franceses que vislumbravam no novo
regime um caminho de libertagdo para o corpo, especialmente o
da mulher, oprimido pelas praticas religiosas ditas por antinatu-
rais. A figura do final do século XVII representando uma monja,
com seu véu negro, sinal de seu estado virginal, proclamando seu
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direito @ maternidade manifesta o incomodo aterrador que a con-
tinéncia sexual provoca entre os pais das Luzes e seus herdeiros:

Figura 4 — A Monja Desnuda

Cnous nufii nous ferons’ meres, ear.......!

O problema da solteirice entre as mulheres chega a ser en-
carado como um estado latente de absoluta gravidade que sao di-
versas as técnicas recomendadas para reduzir as chances de surgir
uma patologia gravosa. Landouzy (1846) reconhece o cruel des-
tino das vitimas da continéncia, receitando a essas infelizes um
regime alimentar adequado e a privagao de leituras romanescas
e espetaculos como estratégia para reduzir os efeitos do celibato
na constitui¢do do individuo. Admite a legitimidade do celibato
feminino apenas em trés casos de defeitos orgénicos: o cancer, o
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hermafroditismo e a pelve com didmetro reduzido, que impedin-
do o parto natural, obrigaria a mulher a recorrer a uma cesariana
ou a uma sinfisiotomia.

E nesse contexto que Laffecteur (1819, p. 1, tradu¢io nos-
sa) arrola em seu famoso Traité des Maladies Physiques et Morales
des Femmes, centenas de doencas tipicamente femininas que as
impediriam de ser felizes. Segundo ele, tal estado animico seria
alcancado, apenas, entre mulheres fisicamente equilibradas, o que
seria, a0 mesmo tempo, quesito e consequéncia para o casamento
e a maternidade:

Vou falar desta amavel e interessante meta-
de de homem — a qual é tdo doce dividir os
prazeres e, também, as penas, e que a nature-
za condena a seiscentas doengas que lhe sdo
peculiares — a fim de que ela tenha o direito
de ser esposa e mae. Falando de mulheres, é
a elas que eu me dirijo: ambiciono, unica-
mente, a sua adesdo. Curé-las ou, no minimo,
atenuar seus sofrimentos e consold-las, este é
meu Unico objetivo.

As influéncias fisicas sdo tidas como basilares na constitui-
¢do feminina: “Este é o percurso da natureza: o corpo se desen-
volve antes da inteligéncia e a mulher é obrigatoriamente mulher
antes de experimentar os afetos maternos e de conhecer os seus
deveres [...]” (LAFFECTEUR, 1819, p. 55, tradu¢ao nossa). Aten-
der os reclames do sexo impde a mée a tarefa de transformar o
corpo da filha, ja iniciando a partir dos dez anos de idade, no que
“[...] ele deve ser, afim de que, unida pelos lagos da lei a0 homem
que seu coragao escolheu, este encontre nela, a0 mesmo tempo, a
sadde, a beleza e a esperanca da maternidade” (LAFFECTEUR,
1819, p. 56, tradu¢ao nossa).

O mapeamento dos elementos fisicos implica em esqua-
drinhar todas as variaveis que intervém na constitui¢cdo do corpo:
“Eu vou examinar, por sua vez, o ar que as mulheres precisam
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respirar, o tipo de roupa as quais devem se cobrir, a alimenta¢ao
adequada a sua constituicao, e os prazeres dos sentidos que po-
dem se permitir [...] (LAFFECTEUR, 1819, p. 59-60, tradu¢ao
nossa). Se a physis produz impacto no campo psiquico das mulhe-
res, o oposto também ¢é reconhecido pela medicina oitocentista:
“[...] se os 6rgaos atuam sobre a alma, a alma age sobre os corpos”
(LAFFECTEUR, p. 1819, p. 106, tradugao nossa).

A mulher, para contrabalancar a sua debilidade fisica,
deve desenvolver uma for¢a moral, adquirida por dois meios: sua
imaginagdo e sua sensibilidade. A sensibilidade se localiza anato-
micamente no tato, que vai sendo apurado com a educagao, e a
imaginagdo que se manifesta com vivacidade entre os dezoito e os
quarenta anos de idade. Em virtude do alto grau de instabilidade
da imaginacao e da sensibilidade, a mulher se tornaria presa facil
de forgas desordenadoras. Elas, portanto, teriam uma tendéncia
natural a se verem tomadas por sentimentos de inveja, de cdlera,
de tristeza. De fato, a premissa é clara na tessitura de qualquer tra-
tado médico: “[...] a mulher era, por sua constitui¢ao, mais nervo-
sa e mais sensivel e, por consequéncia, mais impressionavel, mais
apta a sofrer, primitivamente, a interven¢do de uma profusdo de
variaveis” (BRACHET, 1847, p. 14, tradug¢ao nossa).

Os processos sanitdrios passardo a ser exaustivamente
analisados pelos manuais médicos na percep¢do da unidade or-
ganica: “[...] insistir-se-4 sobre todos os meios higiénicos [...],
exercicio, distracdo, bom regime e, sobretudo, afastamento de
todas as causas morais capazes de atuar penosamente sobre a
imaginagao e o sistema nervoso central” (BRACHET, 1847, p.
473-474, tradu¢do nossa).

Esta perspectiva do corpo enquanto realidade primaria-
mente bioldgica impunha a mulher o papel de esteio da familia,
companheira do marido e educadora dos novos cidadaos. Portan-
to, longe de descortinar um novo tempo, em que o corpo femini-
no poderia ser apreendido dentro de uma concep¢do mais ampla
de liberdade, a ideia ¢ simplesmente, fazer com que ele seja mol-
dado dentro de uma perspectiva mais utilitaria a uma sociedade
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em fase de instaura¢do, que ndo vé com bons olhos organismos
robustos, passiveis de procriarem, serem reduzidos a praticantes
de devocionismos fanatizantes.

Conclusiao

Muito mais que uma ideia forjada na oposigdo a valores
pretensamente anacrdnicos, o anticlericalismo se estabelece como
um sistema ideoldgico comprometido em erigir com logica e sis-
tematicidade, espacos, corpos e almas. De fato, o desvelar do cor-
po como superficie de poder no curso dos oitocentos implicou
num enfrentamento de forgas institucionalizadas — de um lado,
o poder pastoral, capitaneado pela Igreja, e do outro, o Estado,
poder bioldgico aferido pela Medicina e saberes afins.

O Estado francés, amparado na tese de que a continéncia
sexual produziria desordem organica, tanto no plano fisico quan-
to psiquico, rechaca o sistema clerical e inaugura um periodo as-
sociado ao progresso, esse, por sua vez atrelado a ideia de uma so-
ciedade sustentada por valores salvaguardados pelo Estado. Esse,
de fato, rompendo a hegemonia da Igreja, transfere para si parcela
substancial da praxis de poder.

Sabendo que todo corpo expressa o que ja sofreu, freiras
e religiosos expressardo nas imagens duas realidades: preliminar-
mente, tal organismo se configura como objeto paciente, ou seja,
irrestritamente aberto as influéncias externas. Em um segundo
momento, tal invasdo externa resultara numa fala afetada, com-
prometida, circunstanciada, portanto, por outros corpos invaso-
res (instituigdes, ordenamento juridico e ético). Trata-se de um
conjunto de atributos ndo corpéreos, mas que revelam eficazmen-
te o campo social ao qual o corpo fisico estd comprometido, inse-
rido no corpo social. Desse modo, as imagens anticlericais com-
provardo o embate de discursos e o triunfo de um processo de
reconfiguragdo social.

De fato, as feicoes e movimentos dos personagens nas
charges refletem a vitdria do biopoder: personagens triunfaliza-
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das - corpos sdos, higiénicos, equilibrados e integrados ao meio
—, recentemente libertados do poder tiranico da Igreja que lhe im-
punha o celibato, diagnosticado pelas novas disciplinas e especia-
listas como pratica antinatural e antissocial.

Referéncias

ABREU, Luis Machado de. Viagem a volta da nogdo de anticlericalismo. In:
ABREU, Luis Machado de. Ensaios anticlericais. Lisboa: Roma, 2004, p.25-34.

AUZOUY, Théodore. Des troubles fonctionnels de la peau et de Paction de
Pélectricité chez les aliénés. Nancy: A. Dard, 1859.

BADA ELIAS, Joan. Clericalismo y anticlericalismo. Madrid: BAC, 2002.

BALL, Benjamin. Le¢ons sur les maladies mentales. 2e éd. Paris: Asselin et
Houzeau, 1890.

BENSON, Bruce Ellis. Pious Nietzsche: decadence and Dionysian faith.
Indiana: Indiana University Press, 2008.

BLANCHET, M. Les funestes effets de la vertu de la chasteté dans les prétres,
ou, Mémoire de M. Blanchet. Paris: Abbé de Saint Pierre, 1791.

BOTTEX, Alexandre. Essai sur les hallucinations: discours prononcé devant
ladministration de 'hospice de PAntiquaille de Lyon, dans sa séance publique
du 3 mai 1836, pour louverture des cours de clinique sur l'aliénation mentale et
les maladies syphilitiques. Lyon: L. Perrin, 1836.

BRACHET, Jean-Louis. Traité de Phystérie. Paris: ].-B. Bailliére, 1847.

BRUN-SECHAUD, J.-B.-P. Etudes complémentaires sur la loi du travail
appliquée au traitement de l'aliénation mentale. Limoges: Chapoulaud fréres,
1863.

CAHIER des représentations & doléances du beau sexe, au moment de la tenue
des Etats généraux. [Paris: s. n.], 1789.

DAGONET, Henri. Traité élémentaire et pratique des maladies mentales
suivi de considérations pratiques sur Padministration des asiles d’aliénés.
Paris: J.-B. Bailliére, 1862.

DES PILLIERS, Pierre. Du cléricalisme et des moyens de le térrasser. 5e éd.
Lons-le-Saunier: C. Verpillat, 1884.

205



DIDEROT, Denis. Encyclopédie ou Dictionnaire raisonné des sciences, des
arts et des métiers... Paris: Chez Briasson, 1751.

DU CELIBAT des prétres. [S.l: s.n., 17--].

DUPONT DE NEMOURS Pierre Samuel. Introduction par M. Dupont de
Nemours du premier projet de décret sur les finances, suivi du texte de ce projet,
lors de la séance du 17 décembre 1789. In: Archives Parlementaires de 1787 a
1860 - Premiére série (1787-1799) Tome X - Du 12 novembre au 24 décembre
1789. Paris : Librairie Administrative P. Dupont, 1878. pp. 636-637.

FOUCAULT, Michel. A aula de 19 de fevereiro de 1975. In: FOUCAULT,
Michel. Os anormais: curso no Collége de France (1974-1975). Séo Paulo:
WMF Martins Fontes, 2010. p. 143-171.

FOUCAULT, Michel. Historia da sexualidade: a vontade de saber. 12. ed. Rio
de Janeiro: Graal, 1997.

FOUCAULT, Michel. (1998). As palavras e as coisas. Uma arqueologia das
ciéncias humanas (A. Rosa, Trad.). Lisboa: Edi¢cdes 70 (Obra original publicada
em 1966).

GARNIER, Pierre. Célibat et célibataires: caracteres, dangers et hygiéne chez
les deux sexes. Paris: Garnier Freres, 1837.

GILLET, Auguste. Dissertation sur la monomanie. Saint-Nicolas : P. Trenel,
1843.

GRANIER DE CASSAGNAC, A. Histoire des Girondins et des massacres de
septembre: daprés les documents officiels et inédits... Paris: Dentu, 1860. t. 2.

JOAO CRISOSTOMO, Santo. Sobre la virginidad. In: VIZMANOS, Francisco
de Borja. Las virgenes cristianas de la iglesia primitiva: estudio histérico-
ideoldgico seguido de una antologia de tratados patristicos sobre la virginidad.
Madrid: La Editorial Catolica, 1949. p. 1232, tradugdo nossa.

KRIS, Ernst; GOMBRICH, Ernst. The principles of caricature. British Journal
of Medical Psychology, v. 17, n. 3-4, p. 319-342, 1938.

LAFFECTEUR, Boyveau. Traité des maladies psysiques et morales des
femmes. 4e éd. Paris: Chez l'auteur, 1819.

LANDOUZY, Hector. Traité complet de Phystérie. Paris: ].-B. et G. Bailliére,
1846.

LE FEVRE, M. Lettres sur le célibat des prétres par un jeune homme a qui
cette institution a fait quitter ’état ecclésiastique. [S.1: s.n.], 1789.

206



LE GOFE Jacques. Histdria e memoria. 5. ed. Campinas: UNICAMP, 2003.

MARGC, Charles Chrétien Henri. De la folie : considérée dans ses rapports avec
les questions médico-judiciares. Paris : J-B. Bailliére, 1840. v.2.

MARIE, Auguste A. Mysticisme et folie: (étude de psychologie normale et
pathologique comparées). Paris: V. Giard et E. Briére, 1906.

MONIN, E. Miséres nerveuses. 2¢ éd. Paris: P. Ollendorff, 1890.

NEMOURS, Dupont de; SAMUEL, Pierre. Tableau comparatif des demandes
contenues dans les cahiers des trois ordres remis 8 MM. les députés aux états
généraux. [Paris: s. n.], 1789.

NICOULAU, Ellie D.E. Essai sur la mégalomanie. Bordeaux: H. Mauran, 1886.

NIETZSCHE, Friedrich Wilhelm. A gaia, aforismo 108. Sio Paulo: Companhia
das Letras, 2001.

OLIVIER, E Les deux syllabus, ou, Le catholicisme et la démocratie. Paris:
Cinqualbre, 1878.

REVOLAT, E.-B. Considérations sur Phopital des aliénés de Bordeaux.
Bordeaux: H. Gazay, 1838.

ROSS, Alison. The language of humours. London: Routledge, 1999.

SENTOUZX, Henri. De la surexcitation des facultés intellectuelles dans la
folie. Paris: A. Delahaye,1867.

SOLLIER, Paul. Guide pratique des maladies mentales. 4e éd. Paris: G.
Masson, 1893.

VIVIEN, Renée. Christ, Aphrodite et M. Pépin. Paris: E. Sansot, 1907.

WEBER, Max. Sociologia da religido (tipos de relagdes comunitdrias religiosas).
In: . Economia e sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. 3.
ed. Brasilia: Ed. Universidade de Brasilia, 1994. v. 1, p. 279-418.

WEILL, Georges. Histoire de 'idée laique en France au XIXe siécle. Paris: F.
Alcan, 1925.

207



11




Felicidade meio ao contrario

Fernanda Vaz Cordeiro Soares Teixeira!

Janaina Rosa Arruda?

E viveram felizes para sempre... “Felizes para sempre?” De que
forma a literatura infanto-juvenil apresenta a valoragdo humana
da felicidade em obras que envolvem esta tematica? Partindo da
assertiva que, normalmente, finaliza as narrativas infantis, sobre-
tudo os contos de fada, este texto busca tracar caminhos para uma
reflexdo critica sem pretensdes, no entanto, de esgotar um viés
que se mostra fecundo, no que tange a literatura infanto-juvenil.
Denominamos esboco, neste texto, uma analise critica em cons-
trucao, reconhecendo serem estas as reflexdes iniciais de um tema
que nos interessa, sobretudo visto pelo viés da literatura. Entende-
mos, ainda, que as leituras e os estudos até agora realizados tém-
nos possibilitado avangar em reflexdes tedricas, o que nos permite
reconhecer a profundidade que se pode alcangar no (e a partir
do) texto literario. Tais reflexdes nada nos valeriam se nao fossem
utilizadas de forma prética. Pensando nisto, nosso projeto prevé a
utilizacdo destas anadlises aplicadas em sala de aula, por meio de
oficinas de leitura.

1 Licenciada em Letras Portugués/Espanhol e respectivas Literaturas pela Universi-
dade Estadual do Oeste Parana (UNIOESTE), com desenvolvimento de pesquisa
no Projeto Formagao Continuada Para Professores Da Educagao Basica Nos Anos
Iniciais: A¢des Voltadas Para A Alfabetizagdio Em Municipios Com Baixo Ideb Da
Regido Oeste Do Parand, ligado ao Programa Observatorio Da Educagdo, finan-
ciado pela CAPES/INEP. Atua nas seguintes dreas: leitura e ensino E-mail: fernan-
davaz77@hotmail.com

2 Mestra pelo Programa de Pés-Graduagéo Stricto Sensu em Letras pela Universi-
dade Estadual do Oeste do Parand (UNIOESTE) com énfase em Literatura, Me-
moria, Cultura e Ensino, PPGL/2015. Formada em Letras com énfase em Lingua
Portuguesa, Italiano e respectivas Literaturas pela Universidade Estadual do Oeste
do Parand, UNIOESTE/Cascavel. E-mail: arruda.jan@hotmail.com
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Devemos estas reflexdes em boa medida ao projeto de que
fazemos parte, projeto de n° 101, intitulado “Formagdo continua-
da para professores da Educag¢do Bdsica nos anos iniciais: agoes
voltadas para a alfabetizagido em municipios com baixo IDEB da
regido Oeste do Parand” - CAPES/INEP - Programa Observatério
da Educagao’. Neste ano de 2013, o projeto esta nos possibilitando
reflexdes mais acuradas no que a tange a literatura infanto-juvenil.
Por vezes, as leituras obrigatorias, previstas em cada disciplina da
grade curricular, sao insuficientes, sobretudo, quando os assuntos
nos interessam de forma mais especifica. E o caso da literatura in-
fanto-juvenil que com sua curta carga horaria ndo permite apro-
fundamentos que nos parecem de grande relevancia em nossa for-
magdo como professores/mediadores de leitura. Entendemos, por
isso mesmo, a importancia do projeto de extensao e pesquisa, por
nos viabilizar oportunidades de leitura e aprofundamentos teori-
cos que ndo seriam possiveis num outro momento da formagao.

A felicidade sob a perspectiva infantil e a sua representa-
¢do na obra Historia meio ao contrdrio (1978), de Ana Maria Ma-
chado, nos servem como fulcro para uma breve analise da perene
busca humana, ensinada e incitada desde tenra idade, ressaltada,
por vezes, por meio de narrativas aos moldes dos “manuais de boa
conduta” Padrdes preestabelecidos, obediéncia/desobediéncia,
posicdes sociais, personagens classicos — elementos habilmente
manejados que, além de compor a trama, possibilitam uma leitura
mais critica e menos “ingénua’”.

Dizendo da fungdo educativa da literatura, Antonio Can-
dido ressalta que: “A literatura pode formar, mas nio segundo
a pedagogia oficial [...]. Longe de ser um apéndice da instrugdo
moral e civica [...], ela age com o impacto indiscriminado da pro-
pria vida e educa como ela — com altos e baixos, luzes e sombras”
(CANDIDO, 2002, p.83, grifos do original). Além de Candido
(2002), nos conduzem como referencial tedrico Lajolo (1984) e a
propria Ana Maria Machado (2004).

3 Projeto sob coordenagido da professora Dra. Terezinha da Conceigao Costa-Hiibes.
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Buscar-se-a compreender a roupagem de felicidade apon-
tada na obra em analise que apresenta uma perspectiva embasada
em comportamentos modernos que, ao colocarem em xeque o
tradicionalismo excessivo, acabam por evidenciar aspectos con-
traditérios das relagdes humanas. Com isso, a obra oportuniza sé-
rias e proveitosas reflexoes, acerca da “felicidade”, sem abrir mao,
contudo, da beleza, da poesia e do ludico - elementos imprescin-
diveis a um leitor que se encontra em pleno processo de formacao.

Felicidade: esbo¢o de uma analise critica

O conceito de felicidade acompanha o homem desde que
este passou a se questionar sobre os valores que compreendem a
humanidade. A busca por essa felicidade esta presente em todas as
civilizagdes, em todas as religides e em todas as filosofias. Como
alcanga-la? Como possui-la? Sao esses os questionamentos que
muitos pensadores buscaram responder. Alguns até chegaram a
um resultado parcial, que sé contribuiu para que novos questio-
namentos fossem realizados.

Tales de Mileto (2000)*, seis séculos a.C., dizia que o ho-
mem feliz era aquele que possuia corpo sio e forte, boa sorte e
alma bem formada. Essa é a primeira mensagem relacionada a te-
matica que a humanidade possui. O conceito de felicidade esteve
ligado a conceitos, na maioria das vezes, materiais. Apenas com
Socrates 399 a.C., o entendimento sobre felicidade foi modificado,
pois para o fildsofo, mais do que o corpo e os desejos materiais,
o homem também tinha uma alma, e essa também seria merece-
dora de tal benesse. Para Socrates a felicidade seria conquistada a
medida que o homem compreendesse a si mesmo. Ou seja, nao
seria uma busca exterior, mas uma jornada do homem ao encon-
tro de si mesmo.

4  Tales de Mileto, Sdcrates, Aristoteles, Diogenes, Mahatma Gandhi e Albert Eins-
tein, citados nessa se¢do, possuem uma sintese de sua importancia na histéria da
humanidade contida na obra de Marilena Chaui, presente nas referéncias.
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Aristételes (322 a.C.) também ousou divagar sobre a tema-
tica. Para o fildsofo, ser feliz seria usar a razdo como propriedade e
fazer de tal modo que isso se tornasse uma virtude. De acordo com
o entendimento aristotélico, conhecer e dominar a virtude da razao
para atingir a felicidade seria o ideal de todo e qualquer homem.

O filésofo-cao, Didgenes (323 a.C.) também deu a sua con-
tribuicdo, por viver em um barril e possuir apenas um alforje, um
bastao e uma tigela, dizia que a felicidade seria o autodominio e
a liberdade espiritual. A historia conta que Alexandre “o grande”,
andando pela cidade, avistou Didégenes dormindo dentro de seu
barril e, querendo ajuda-lo, perguntou se seria possivel fazer algo
por ele. Colocando-se de frente ao barril e barrando os raios so-
lares, Alexandre esperava a resposta do filésofo. Didgenes olhou
para Alexandre que bloqueava seus raios solares e disse: “Nao me
tires 0 que ndo me podes dar!”. Tal atitude reforca ainda mais o
conceito de “homem feliz” propagado pelo filosofo.

Mahatma Gandhi (1869 - 1948) também foi um grande
divulgador dos valores que deveriam preencher a necessidade hu-
mana de felicidade, pois para ele apenas o combate dos prazeres,
dos desejos e das luxtrias poderia fazer o homem feliz. Albert
Einstein (1879 - 1955), apesar de cientista, sempre divulgou suas
consideragdes acerca da problematica humana, pois dizia que, se
o homem quisesse viver uma vida feliz, deveria vincular-se a uma
meta e nao as pessoas tampouco as coisas.

Como se percebe, muitos homens, ao longo da historia
(em diferentes instancias de atuagdo), contribuiram de alguma
forma, para a constru¢do de um conceito moderno de felicidade.
Vale lembrar, ainda, que hoje, o que se tem como conceito de fe-
licidade é um apanhado de cada um desses pensamentos. Somos
hoje o resultado de um constructo histérico e cultural que sofreu
(e sofre) alteracdes ao longo do processo de formagao do pensa-
mento moderno.

O passado era mais simples. A modernidade trouxe ao ho-
mem responsabilidades que antes nao existiam. O progresso cien-
tifico e tecnoldgico e a forma como estdo cada vez mais presentes
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no cotidiano da sociedade tornam o homem moderno um pere-
grino insaciavel, que busca sempre satisfazer o desejo de felicida-
de que passa, entdo, a ser sempre reinventado.

Para o mundo hodierno, felicidade seria um estado afetivo
ou emocional de sentir-se bem ou sentir prazer. Tudo o que for
contrario a essas sensagdes seria infelicidade, miséria, lagrimas ou
angustia. Uma vez que esse estado afetivo ou de prazer nao seja
agraciado, a felicidade ndo existe. Erasmo de Roterda (1982) faz
uma colocagdo bastante interessante sobre a humanidade quando
afirma que

Quanto mais se entregam a sabedoria, tanto
mais se afastam da felicidade os homens. Mais
loucos que os proprios loucos, esquecem-se
de que sdo apenas homens, e querem parecer
deuses; amontoam, seguindo o exemplo de
Titas, ciéncia sobre ciéncia, arte sobre arte, e
delas se servem como maquinas para comba-
ter a natureza (ROTERDA, 1982, p. 59).

O actimulo é visto na modernidade como sin6nimo de fe-
licidade, quanto maior a quantidade de bens materiais, teorica-
mente, maior a felicidade. Os questionamentos, que no passado
eram motivo de reflexdes entre os filésofos, transformaram-se; na
sociedade moderna, a massa amorfa material deve ser acumulada.

Pensando nos valores que sao associados a esse acumulo
material de bens, existem as convengoes (sociais). O politicamen-
te correto, os valores burgueses e o felizes para sempre sdo con-
ceitos que permeiam as relacbes humanas. Nao basta deter um
acumulo material, é preciso representar um papel social. Nesse
sentido, a literatura, utilizando-se em boa medida dos conflitos
e das questdes mais intimas do ser humano como matéria prima
para sua tessitura, nao ficaria incélume neste movimento de refle-
tir valores e conceitos (sociais) a serem incorporados.

Os papéis sociais sdo essas representagdes impostas pela
classe dominante. Sdo valores transmitidos por meio das geragoes
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como valores que todos devem possuir e assumir. Destoar desses
valores e representagdes é motivo de infelicidade, pois a aceita-
¢do do outro esta permeada por fazer parte dessa representagao.
O homem busca a autopromogao, a saciedade do desejo adquiri-
do e notamos que seus objetivos estdo cada vez mais focados na
conquista do paraiso por meio das representacdoes midiaticas da
felicidade. E um constructo que vem se firmando (e reafirmando)
a cada dia, seja pela propaganda, pela telenovela ou ainda pelos
novos recursos da web.

A literatura faz parte desse constructo humano e seu papel
¢ de fundamental importancia para o entendimento do conceito
de felicidade. Como formadora ou deformadora social, segundo
Antonio Candido (2002), contribui para que determinados valo-
res sejam impregnados na moral social, deformando, em alguns
casos, o conceito mais puro e primitivo de felicidade.

As histérias que nos sdo contadas visam, basicamente, alie-
nar o leitor, tornando-o mais uma engrenagem social a fazer parte
dos valores propagados pela grande massa. Nesse sentido, a litera-
tura pode contribuir para que o conceito de felicidade seja detur-
pado. Os finais felizes apresentam, invariavelmente, o mesmo des-
fecho — que é uma busca utdpica por grande parte da sociedade.

A felicidade se torna o previsivel, o desejado e visualiza-
do por todo homem. Uma busca coletiva que ndo acabara nunca,
pois a medida que uma necessidade ¢ sanada, outra sera criada,
pois para o homem moderno a felicidade ¢ essa eterna busca.

Uma historia meio ao contrdrio por Ana Maria Machado

Ana Maria Machado nasceu no Rio de Janeiro, em 1941.
Antes de comecar a escrever para adultos e criangas, trabalhou em
radios e jornais e foi professora universitaria. Estudou no Museu
de Arte Moderna e teve uma carreira de doze anos como pintora.
Iniciou, sem concluir, o curso de Geografia, na Universidade Fede-
ral do Rio de Janeiro, formando-se, posteriormente, em Letras na
mesma institui¢ao. Durante o periodo em que esteve exilada, atuou
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como professora na Universidade de Sorbonne, em Paris. Parti-
cipou de um grupo de estudos, coordenado pelo critico literario
francés Roland Barthes, orientador de sua tese de doutorado em
linguistica e semiologia. O resultado foi o livro “Recado do Nome,
que trata da obra do notavel escritor brasileiro, Guimaraes Rosa’.

A autora retornou ao Brasil em meados de 1972 e quatro
anos depois, suas historias, antes publicadas em revistas, passa-
ram a ganhar um novo formato - os livros infanto-juvenis. Com
mais de cem obras publicadas no Brasil, muitas delas traduzidas
em cerca de vinte paises, a escritora ganhou o prémio Joao de Bar-
ro, em 1977, com o livro “Histéria Meio ao Contrario”.® A partir de
1980, Ana Maria Machado passou a se dedicar exclusivamente aos
livros. O apice do reconhecimento como escritora foi em 2000,
com o prémio Hans Christian Andersen — considerado o Nobel
da literatura infantil mundial. Um ano depois, recebeu da Aca-
demia Brasileira de Letras, pelo conjunto da sua obra, o maior
prémio literario nacional - o Machado de Assis e, em 2003, passou
a ocupar a cadeira nimero um da referida instituigao - fato digno
de nota, pois inédito para um autor de livros infantis.

Como o foco que aqui nos interessa é o texto literério, faca-
mos, antes de iniciar as analises da obra selecionada, algumas con-
sideragdes acerca deste objeto. O texto literario oferece inimeras
possibilidades de leitura, variadas formas de linguagens - no caso
da literatura infanto-juvenil tem-se a riqueza/beleza das ilustra-
¢oes que, somadas ao verbal, dialogam, de forma poética, com o
imagindrio infantil -, permitindo, na pratica, uma dimensao bas-

5 Para maiores informagdes sobre a autora, acessar http://www.anamariamachado.
com/biografia.

6  Principais prémios que a obra recebeu:
- Prémio Jodo de Barro, Prefeitura de Belo Horizonte, 1977.
- Prémio Jabuti, CAmara Brasileira do Livro, 1978.
- Lista “Melhores do Ano”, Fundalectura, Bogota, 1994.

Disponivel em: http://www.academia.org.br/abl/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?in-
foid=133&sid=92.
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tante significativa da leitura. E por esse caminho que seguiremos
neste momento.

Sem duvida, os contos de fada despertam a preferéncia en-
tre as criangas, seja pelo uso de elementos magicos, pela compo-
sicdo dos personagens ou, ainda, pelos cendrios inusitados. Ine-
gavelmente, estabelece-se uma empatia entre leitor e texto. Tais
componentes narrativos contribuem sobremaneira para alimen-
tar o imagindrio infantil, criando uma espécie de identificagdo
entre leitor e personagens, auxiliando a crian¢a e o adolescente
em sua ordena¢do de mundo. Em linhas gerais, pode-se dizer que
o texto literario, contribuindo nesta formacao leitora, direta e/ou
indiretamente, auxilia no desenvolvimento da leitura (do mundo)
deste leitor. Contribuem para isso varios fatores, como, por exem-
plo, os conflitos (universais) inerentes a todos os seres humanos.

Neste sentido, de acordo com varios autores que igual-
mente escrevem para o publico infantil, ndo haveria uma distin-
¢do bem definida entre uma literatura para adultos e uma lite-
ratura para criangas. E claro que a linguagem acaba sendo mais
apropriada e especifica, em fungao, inclusive, dos elementos
mais concretos. Todavia, os conflitos — trabalhados na literatura
infanto-juvenil” por meio do ludico - que se fazem presente nas
histdrias, basicamente sdo os mesmos, alterando-se, por vezes, o
grau de complexidade.

Ha obras que, alcangando uma dimensao maior, passam a
“condi¢ao” de literatura universal. Poderiamos pensar em alguns
classicos® e perceberiamos, entdo, que eles trabalham questoes
universais como medo, inseguranca, necessidade da aceitagao,
nascimento, casamento, morte, entre outros temas. Obviamen-
te que se poderiam tecer iniimeras consideragdes neste sentido,
porque farto ¢ o repertdrio de literatura infanto-juvenil, elegemos,
entretanto, para este momento uma obra especifica para que algu-

7 A utilizagdo adotada, ao longo de todo este texto, ¢ a de literatura infanto-juvenil,
embora esta classificagao possa ser passiva de problematizagao.

8  Pindquio, o Patinho Feio, a Gata Borralheira, o Gato de Botas e tantos outros.
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mas questdes possam ser analisadas e refletidas a luz da proposta
lancada inicialmente®.

A discussdo, sempre atual (embora antiga), que — indagan-
do, permite refletir - norteia nossos estudos literarios ndo poderia
estar de fora neste momento. Embora nao sigamos por este cami-
nho, entendemos ser relevante levantar a possibilidade de pen-
sa-lo como possivel. Perguntar o que é literatura cabe igualmente
quando o assunto ¢ trabalhar com a literatura infanto-juvenil e a
partir dela. O leitor em construg¢ao merece tanto respeito quanto
um leitor mais experiente. “Livros infantis podem ser, sim, uma
ponte entre geragdes. Mas ndo ha por que construir pontes que
s6 podem ser cruzadas em um sentido” (MACHADO, 2004, p.
72). Mencionando sobre esta ponte estabelecida a partir do texto
literario, as palavras da autora reforcam o respeito que deve existir
em relacgdo ao leitor/crianca:

E arriscado e dificil, mas é honesto. O jo-
vem leitor tem o direito de fazer também a
sua travessia de volta, tendo a certeza de es-
tar se apropriando de uma parte que lhe toca
no mundo da literatura, um legado cultural.
Nio é ético, em vez disso, lhe servir um arti-
go comercial, descartdvel, s6 para o mercado,
algo que nenhum leitor maduro consideraria
digno de uma releitura (MACHADO, 2004,
p. 72, grifo nosso).

Ainda sobre a relagdo entre a literatura e o leitor mirim, ha
que se ter um cuidado todo especial com os manuais de boa con-
duta, em que se tem o claro propdsito de ensinar, escamoteados
(estes manuais) em pele de texto literario.

Poderia se argumentar - e as fabulas, em que a moral da
historia estd evidente? Ndo se encontram ai excelentes exemplos de
manual de boa conduta? A moral da histéria ndo tem este proposi-

9  “A conquista do paraiso: representacdes midiaticas da felicidade”
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to? De fato, as fabulas foram criadas com esta finalidade e talvez a
melhor comprovagao disso esteja em sua prépria estrutura, mais
especificamente na moral da histéria. Notamos, nesse sentido, a
importancia de se conhecer (e se resgatar) o contexto histdrico/
econdmico/cultural, sempre que possivel. O professor, na condi-
¢do de leitor mais experiente, possui este compromisso, fazendo,
inclusive, as interven¢des que achar necessarias na leitura com
seus alunos. A condi¢do (primordial) de mediador jamais pode
ser esquecida pelo professor. A utilizagao dos elementos que com-
poem o contexto, uma vez recuperados, pode auxiliar numa me-
lhor compreensdo e aproveitamento da leitura, dando ao texto
uma dimensao mais abrangente.

As obras literarias, talhadas sempre pelos valores e pelas
ideologias vigentes num dado periodo e contexto sociocultural,
podem contribuir na formacao da crianga, criando estimulos para
o seu desenvolvimento, bem como o de uma consciéncia critica.
Ressalta-se, ainda, o estratégico papel da media¢do neste proces-
s0'. Percebendo que a mediagdo (ndo apenas na/pela escola, mas
igualmente na/pela familia) contribui para o desenvolvimento de
uma autonomia do leitor, Ana Maria Machado ressalta que:

O leitor tem que estar sempre dialogando, fa-
zendo um contraponto: ‘Com isso eu concor-
do. Nisso eu ndo tinha pensado, ele tem razao.
TIh! Esse cara nio sabe de nada. [..]. E esse
permanente dialogo, que a leitura estabele-
ce com a obra literaria, que enriquece a nds
todos como participantes de uma cultura, e

10 Entendemos ser de grande relevancia o papel do professor como mediador de
leitura. E ja comegamos a falar sobre isso neste mesmo texto. O professor, na
condig¢do de um leitor mais “maduro’, pelas leituras realizadas em sua vida profis-
sional e pessoal, tem a possibilidade de conduzir seus alunos a serem leitores mais
autdnomos, numa construgdo que se percebe seja continua (LAJOLO, 1984a).
No entanto, por delimita¢ao de espago, ndo nos alongaremos nestas questdes por
hora. Ressaltamos, todavia, que ndo trazer a tona tais aspectos neste momento nao
significa desconsidera-los.
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isso é muito bom que haja e que seja assim
(2004, p. 127, grifo nosso).

A autora confirma o que, em tese, ja o sabemos: nao ha
neutralidade. Todo texto é impregnado pelas ideologias de seu
autor, sendo reflexo de suas concep¢des de mundo - o que nem
sempre aparece de forma explicita na histéria narrada. “E funda-
mental que o leitor faga uma leitura critica para nao engolir toda
a ideologia de qualquer autor que esteja naquele livro” (MACHA-
DO, 2004, p. 127, grifo nosso).

A essa altura, o leitor deste texto deve estar se perguntando
— mas quando se adentrard na obra que foi mencionada? Onde as
consideragoes e a andlise proposta? Nao, ndo nos esquecemos da
proposta inicial! Passemos a ela, entao.

A histdria inicia de forma provocativa:

E entido eles se casaram, tiveram uma filha
linda como um raio de sol e viveram felizes
para sempre... Tem muita historia que acaba
assim. Mas este é o comeco da nossa. Quer
dizer, se a gente tem que comegar em algum
lugar, pode muito bem ser por ai. Vai ser a
histdria da filha desses tais que se casaram e
viveram felizes para sempre (MACHADO,
1978, p. 4, grifo nosso).

Sem perder o encantamento de uma narrativa para crian-
¢as, o texto da pistas de que a histéria que sera lida pretende algo
mais: busca levar o leitor a perceber que o “felizes para sempre”,
que, invariavelmente, pde um ponto final na histdria, pode ser o
ponto inicial ndo apenas de uma nova histéria mas de uma (acu-
rada) reflexdo por meio desta histéria. O narrador, situando seu
interlocutor — “Mas este é o comeco da nossa” —, além de proble-
matizar a frase, tdo conhecida no universo dos contos de fada,
leva o leitor a pensar sobre outras possibilidades de leitura, bem
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como permite a constru¢ao de uma visao mais ativa diante dos
fatos da vida:

Isso era o mais dificil de tudo. Viver feliz para
sempre nao ¢é facil, ndo. Para falar a verdade,
nem ¢ muito divertido. Fica tudo tao igual a
vida inteira que é até sem graca. E eles con-
seguiram essa felicidade para sempre por-
que tiveram alguma sorte e muita esperteza.
A sorte era que eles e a filha tinham saude
e gostavam muito um do outro. A esperteza
era que toda vez que aconteciam problemas
e aborrecimentos eles procuravam resolver,
mas ndo achavam que eram infelizes (MA-
CHADO, 1978, p. 4).

Assumindo a posi¢do de narrar os acontecimentos, ainda
que procurando contrabalancear, em certa medida, o nivel de ex-
pectativa do leitor em relagdo a essa funcao, ao enunciar “nao sou
muito boa contadeira de historia”, o narrador investe numa pro-
ximidade com esse leitor que iniciou uma nova trajetéria literaria
ao abrir o livro:

Gosto muito de inventar coisas. Por isso nio
sou muito boa contadeira de histérias. Fico
misturando as coisas que aconteceram com
as inventadas. E quando comeco a conversar
vou lembrando de outros assuntos, e mistu-
rando mais ainda. [...] Tem gente que s6 quer
saber de histdrias muito exatas e muito bem
arrumadinhas - entio é melhor mudar de
historia, porque esta aqui é meio atrapalha-
da mesmo e toda ao contrario (MACHADO,
1978, p. 5).

Em relagdo ao titulo da obra - “Histéria meio ao contrario”
-, podemos dizer que com ele e a partir dele a autora ja prepara o
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leitor para uma histéria nao muito convencional: “Tem gente que
sO quer saber de historias muito exatas e muito bem arrumadi-
nhas - entdo é melhor mudar de histdria, porque esta aqui é meio
atrapalhada mesmo e toda ao contrario” (MACHADO, 1978, p.
5). Propondo assim um novo olhar, uma perspectiva diferente da
que se tem pelas historias tradicionais, Ana Maria vai estabele-
cendo, além de um didlogo com o leitor, um trato, uma espécie
de contrato tacito entre ambos, por meio deste narrador que sabe
conduzir a histéria com maestria, procurando aproximar-se do
leitor, ganhando, obviamente, sua confianga e adesao.

Ciente de que seu interlocutor (primeiro) é uma crianga,
o narrador viabiliza uma percep¢do, embora situada no campo da
fantasia/imaginagdo/ludico, menos “ingénua’, indo de encontro a
um estado de que se poderia chamar de alienagdo. Ao dizer que nao
se considera “boa contadeira de histérias’, por inventar e mesclar
realidade a fantasia, o narrador permite, ainda, se entreveja uma
peculiaridade da literatura, muito inerente a ela. Trazendo “possib-
lidades” de leitura, a literatura ndo afirma, sugere; ndo apresenta o
factual, manipula-o, deixando em aberto sua caracteristica multifa-
cetada. Ainda nesse sentido, Lajolo (1984) enfatiza que a

[...] literatura nao transmite nada, cria. D4 exis-
téncia plena ao que, sem ela, ficaria no caos do
inomeado e, consequentemente, do nio exis-
tente para cada um. E, o que é fundamental, ao
mesmo tempo que cria, aponta para o proviso-
rio da criagdo” (LAJOLO, 1984, p. 43).

Por esse aspecto ludico, pela possiblidade de se nomear o
que, em tese, permanece “no caos do inomeado’, do “ndo exis-
tente” é que se torna fundamental a escolha consciente da obra
literaria. Nao é o foco deste texto aprofundar a discussdo sobre o
trabalho com a leitura de textos literarios em sala de aula. Procu-
ramos nos limitar a algumas reflexdes sobre a obra selecionada,
esclarecemos, no entanto, que a leitura dos textos literarios pre-
cisa ser entendida como trabalho e ndo como mero encaixe entre
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uma atividade e outra. Deste entendimento resulta, por exemplo,
a dimensao do trabalho a ser desenvolvido em sala de aula e ob-
viamente os resultados que decorrerdo deste processo.

A trama da histdria ndo é tdo simples quanto aparenta. E,
para que a narrativa possa chegar/alcangar o leitor (infantil), a
presenca/atuacdo do narrador passa a ser fundamental. E dele a
responsabilidade de conduzir o leitor por um caminho nao tao
6bvio, um caminho, inclusive, sugerido pelo préprio titulo da obra
- “Histdria meio ao contrario”. Se é meio ao contrdrio significa que
havera uma espécie de desconstrucgdo. Nota-se, por isso mesmo,
o folego que ha de ter este narrador, ainda que a expectativa em
relagdo a ele tenha sido abrandada anteriormente.

A histdria se passa num grandioso castelo, onde moravam
o rei, a rainha e a princesa. Participam da histéria, ainda, os tra-
balhadores do reino — os camponeses. Os trés personagens prota-
gonistas “viviam felizes para sempre’, até ocorrer algo que deixou
o rei bastante intrigado. “Um belo dia, o Rei estava tranqiiilamen-
te passeando pelo alto das muralhas do castelo, contemplando la
embaixo a aldeia e os campos dos seus suditos, pensando: — Que
dialindo! [...] Acho que hoje vou ficar mais tempo aqui fora vendo
o dia” (MACHADO, 1978, p. 8).

Entretido com o espetaculo de cores proporcionado pelo
sol, o rei foi ficando por mais tempo no alto da muralha do seu
castelo. Nota-se neste momento uma ruptura de habito, pois o rei
ndo tinha costume de estar fora do castelo neste horario. Com isso
ele observa que, gradativamente, o céu estava mudando de tona-
lidade, “[...] ficando cor-de-rosa, avermelhado, laranja, arroxea-
do... O sol mais baixo a cada instante. As nuvens de um dourado
brilhante. Tudo diferente, fascinante” (MACHADO, 1978, p. 10).
A reagdo do rei é inusitada e a0 mesmo tempo cdmica: “Socorro!
Acudam! Ladroes! Bandidos! Facinoras! Biltres!” (MACHADO,
1978, p. 10). Respondendo a indaga¢ao da rainha, depois de muito
alarde e balburdia, o rei anuncia: “Uma coisa horrivel! Roubaram
o dia!” (MACHADO, 1978, p. 10). A partir desse momento, ele
passa, desesperadamente, a querer descobrir quem havia roubado
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o dia. Para isso convoca os ministros e todos os trabalhadores do
reino. Quem teria tido a ousadia de roubar o sol? Ninguém, no
entanto, conseguia responder as indagagoes “reais”.

O Rei néo se conformava:

- Como é que uma coisa dessas acontece no
meu reino, e eu ndo sabia?

~ E que Vossa Majestade é um homem feliz
para sempre e ninguém quis incomoda-lo
com essas coisas. [...] Com todas as luzes
acesas, nunca repararam que estava escuro
14 fora. Com todos os reais musicos tocando,
nunca sentiram a mudanca do canto dos pas-
saros pelo dos grilos.

- Grilo? O que ¢ isso? Ja nao chegam as mi-
nhas preocupagdes, e vocé ainda vem me en-
cher a cabega de grilos (MACHADO, 1978, p.
15, grifo nosso).

Concluiram, tempos depois, que o “ladrao” era um grande
dragdo negro, cujo inico olho diminuia e aumentava todos os dias.

-Eum Dragao enorme, maior que a aldeia, o
vale e este castelo real. Diariamente ele chega
de mansinho e rouba o dia por um tempao, até
a hora em que se cansa dele e deixa o sol voltar
de novo. E imenso, todo preto de escuridao.
Solta pelas narinas uma espécie de fumaca ge-
lada parecida com nuvens e que fica assentada
no fundo do vale até que o sol a desmanche de
manhid (MACHADO, 1978, p. 20).

Diante da “descoberta’, o rei anuncia que aquele que con-
seguisse destruir o dragdo receberia “a mao de sua filha” em casa-
mento. Com a noticia, um principe, de uma regido vizinha, decide
aventurar-se contra o perigo. Chegando a aldeia, seus primeiros
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contatos sdo com 0s camponeses, que, em suas cogitagoes, esta-
vam comecando a chegar a uma mesma conclusao:

Se ele [0 Dragao] nao carregasse o sol todo
dia, garanto que noés famos ter que trabalhar
sem parar, sem poder ir dormir, sem descan-
sar.

- E se ele ndo esfriasse os montes e ndo trou-
xesse a neblina para o vale, os carneirinhos
ndo iam precisar se esquentar e ndo iam ter
tanta 13 — lembrou a Pastora.

E se ele ndo ninasse as plantas e o dia ficasse
fazendo sol o tempo todo, as colheitas acaba-
riam secas e queimadas, ninguém ia ter o que
comer - concordou o Camponés (MACHA-
DO, 1978, p. 25).

Em meio a tais consideragdes, os trabalhadores resolvem
solicitar ajuda ao gigante que raramente ficava acordado. Em re-
gra, permanecia “deitado eternamente”. Nao seria facil acorda-lo:
“Vocé pensa [...] que ¢ facil acordar um Gigante? Se nao formos
todos juntos e nao gritarmos bem forte e bem alto, nao adianta
nada” (MACHADO, 1978, p. 27). Neste momento, retorna a cena,
o “Principe Encantador e Valente”, que, no grande combate, acaba
desistindo de matar o dragdo, por causa de uma linda e decidida

camponesa — a Pastora.

O Principe viu a Pastora por entre as arvo-
res, na luz do olhar do Dragéo, e pensou que
de manha quando tinha falado com ela na
aldeia, nem tinha reparado como ela era tdo
bonita. Talvez de manha ela nem fosse ainda
tdo bonita, porque a verdade é que todos os
acontecimentos do dia tinham ajudado muito
a Pastora a ndo esconder mais seus olhos e a
levantar a cabega - e ela, como todo mundo,
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ficava muito mais bonita assim (MACHADO,
1978, p. 34).

A histéria termina com o Rei satisfeito, por ter descober-
to “as belezas que ele ndo conhecia’, pois estava, invariavelmente,
ocupado demais “sendo feliz para sempre” (MACHADO, 1978,
p. 37); com a Princesa, negando-se a casar com um principe, que
ela mal conhecia, e come¢ando “uma longa viagem para conhecer
outras pessoas, outras terras, outros reinos” (p. 38); com a Pasto-
ra, aceitando o Principe, inicialmente, como namorado, para s6
depois aceitd-lo como marido; e com o Principe, tomando uma
resolugdo: tornar-se Vaqueiro, trabalhando ao lado da Pastora,
sua amada-eleita.

Assim como o Rei, a Rainha e a Princesa nunca haviam
se dado conta da noite, por estarem ocupados em “ser feliz para
sempre’, também nao haviam percebido a beleza e o encanto da
lua. Tal estado de felicidade pode representar, em certa medida, a
alienacgdo sob a qual, as vezes, se vive. Ao se darem conta do ciclo
dia-noite-dia-noite, os personagens passam a perceber a propria
realidade de modo bem diverso, ampliando, assim, sua prépria
compreensdo da vida.

A personagem Camponesa, forte e decidida, possui uma
representatividade bastante significativa na histéria. A motivagao
dos demais personagens (representativos do povo) a buscarem
ajuda com o gigante para proteger o Dragdo Negro partiu dela,
que os influencia por sua atitude-agdo. Seu comportamento enco-
raja, ainda, a propria Princesa — que, em tese, deveria influenciar
e ndo sofrer a influéncia — a se manter firme na decisao de nao se
casar com quem ela mal conhecia: “A princesa olhava a Pastora,
via como era bonita aquela moga de olhar firme e cabeca levanta-
da, e insistia: - Nada disso. Minha histéria quem faz sou eu. Posso
até casar com esse principe. Mas s0 se ele e eu quisermos muito”
(MACHADO, 1978, p. 38).

Destaca-se a representatividade da postura assumida pela
Pastora: “[...] de olhar firme e cabeca levantada” Inicialmente, so-
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bretudo pelas imagens evocadas pelos contos classicos, os prota-
gonistas da historia seriam o Rei, a Rainha e a Princesa. Nao se
pode afirmar que estes ndo ocupam seus devidos lugares na tra-
ma, entretanto, o destaque dado a Pastora torna-se bastante signi-
ficativo, levando-se em conta, inclusive, o sugestivo titulo da obra.
Sem deixar de respeitar os classicos, a autora sugere novos
caminhos para se repensar as historias que conhecemos tao bem -
iniciadas com o famoso era uma vez e finalizadas com o felizes para
sempre, em que a princesa, invariavelmente, torna-se o “prémio”
(final) dado ao valente her6i, o principe encanto. Fazendo valer o
titulo, finaliza a histéria de forma diferente, problematizado em va-
rios momentos da narrativa a valoragao do conceito de felicidade.

- Meu real pai, peco desculpas. Mas se o
casamento é meu, quem resolve sou eu. S6
caso com quem eu quiser e quando eu qui-
ser. O Principe é muito simpatico, valente,
tudo isso. Mas nds nunca conversamos di-
reito. E eu ainda quero conhecer o mundo.
Até hoje eu nem sabia que o sol voltava todo
dia tao bonito (MACHADO, 1978, p. 37-38,
grifo nosso).

“Mas se o casamento é meu, quem resolve sou eu. S6 caso
com quem eu quiser e quando eu quiser” (MACHADO, 1978, p.
37-38, grifo nosso). O que poderia ser visto como um ato de ex-
trema rebeldia e de desobediéncia, de uma filha que esta passando
por cima da autoridade de seu pai, passa a ser entendido como uma
problematiza¢do da submissao da mulher em relagdo a sua prépria
escolha. Percebemos mais uma vez a importancia da mediagdo do
professor para que o texto literario seja visto com suas possiblidades
de construcao de sentidos na leitura e a partir dela, em oposi¢do a
estreita compreensao de uma leitura plana e linear, inica.
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Felicidade meio ao contrario: consideragdes parciais

De repente, algo chama a atengdo. Pode ser uma cena,
talvez uma palavra, uma musica, pode ser um livro. Quando de-
cidimos entrar no mundo da obra, abrimo-nos ao apelo que ela
langou, acolhemos ativamente as possibilidades que esse mundo
nos oferece, e come¢amos a acompanhar com atengao, a ler aten-
tamente. Fazemos siléncio dentro de nds para ouvir a histéria e,
assim, absorvé-la melhor. O contetido pode ser agente transfor-
mador, modificando nossa realidade e possibilitando um entendi-
mento maior e melhor de nés mesmos e do meio.

Antonio Candido (2002), quando cita a literatura que pode
deformar, esta indicando um conjunto de obras que pode fugir
dos valores considerados como corretos para a classe dominan-
te naquele momento. Ou seja, tudo o que ndo esta condizente as
regras normatizadas por determinada sociedade fere esses valo-
res, causando descontentamento, ou até mesmo repulsa. Mas o
que deformava no passado pode hoje ganhar um outro sentido.
A obra de Ana Maria Machado entra nessa perspectiva. Para o
mundo hodierno, o discurso contido em sua obra ganha sentido,
pois o que no passado era visto de forma imutavel, ganha outros
contornos no mundo atual. A escolha da autora é oportuna, pois
ao mesmo tempo que enfrenta valores ultrapassados, possibilita
uma reflexdo mais ampla do conceito de felicidade ensinado nas/
pelas histérias infantis.

Muitos outros autores ja buscaram romper com esses es-
teredtipos sociais que orientam as relagdes humanas. Thoreau
(2001) em sua obra A desobediéncia civil, propde uma volta do
homem ao contato com a natureza, a simplicidade da vida bu-
cdlica. O autor critica as imposi¢des sociais e os valores apregoa-
dos por uma classe dominante que dita as regras de convivéncia.
Dessa forma, nota-se, igualmente, sua critica ao também conceito
de felicidade que permeia as relagdes humanas, uma vez que tal
conceito esta arraigado em todos esses elementos ligados a fatores
externos ao sujeito.
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Acompanhando o pensamento de Thoreau, podemos per-
ceber que os valores da classe dominante acabaram por alienar o
sujeito, transformando o desejo de ter em algo muito mais signifi-
cativo que o desejo de ser. Marx (1996) em O Capital estabelece os
conceitos de fetiche e alienagdo para denominar um sujeito regido
pela mais-valia, ou seja, as relagdes humanas estdo embasadas nos
conceitos mercadoldgicos, na sociedade de mercado.

A promessa de uma felicidade instantanea, baseada no
consumo, e que pode ser facilmente suprida por meio do dinheiro
que adquire/que compra permeia cada vez mais as relagdes so-
ciais, alcangando a sociedade como um todo. Surge a necessida-
de de estar dentro dos padroes estabelecidos, comportando-se da
forma como o Outro espera que nos comportemos. O nao cum-
primento de tais modelos fere uma “verdade” social, choca e causa
desconforto. Em consequéncia dessas escolhas, o homem acaba
por se afastar do conceito de felicidade da ideologia dominante.

Consideremos uma alegoria muito interessante na histo-
ria da filosofia, escrita por Platao (1997), chamada de alegoria da
caverna. Nesse didlogo, Sdcrates expde imagens simbolicas cons-
truidas pelo uso da linguagem e interpretadas de acordo com a vi-
véncia do interprete, de acordo com a bagagem afetiva-emocional
de cada individuo. A intengdo dessa alegoria é estabelecer uma
relacdo comparativa entre a ilusdo e a verdade, sobre a realidade
das coisas. Fica demonstrado que a realidade existente ¢ igual a
realidade vivida, ou seja, a realidade ¢ aquilo que o individuo co-
nhece, ¢ igual aquilo que vive.

No entanto, fica também demonstrada a problematizagao
dessa realidade vivida devido as construgdes alegéricas. Notamos
que é necessaria uma referéncia para além dessa realidade, algo
que possibilite diferenciar o conhecimento profundo do conheci-
mento superficial. Nasce, a partir desses questionamentos, o con-
ceito de logos, ou seja, nasce a compreensdo de que por tras das
aparéncias existe uma esséncia, um conhecimento que nao deve
estar embasado na participagdo emocional dos intérpretes.

228



Na construgao intencional dessa alegoria, que tem finali-
dades didaticas, Socrates procura apresentar uma proposta sobre
como educar o homem para o desenvolvimento de atitudes cri-
ticas em relagdo aos seus conteudos de consciéncia. Aplicar essa
atitude critica em relagdo ao que se interpreta implica distinguir e
separar o que ¢é a interpretacao da realidade.

As obras literarias trabalham fazendo uso dessas alegorias.
Fabulas de fundo moral, como os contos de fada, por exemplo,
apresentam conhecimentos miticos que acabam por receber uma
formulagao conceitual por meio de sua exposi¢ao alegdrica. Per-
cebemos, entdo, o carater formador ou deformador da literatura
quando utiliza conceitos cristalizados, como o de felicidade, para
moldar os padroes esperados dos sujeitos. Platao coloca na voz de
Socrates a assertiva de que

Um homem sensato se lembrara de que o
ofuscamento da visdo se deve a duas causas
diferentes: a passagem da luz para a obscuri-
dade e a passagem da obscuridade para a luz.
Supondo que 0 mesmo ocorra com relagao a
alma, quando ela se encontra turva e incapaz
de discernir o que quer que seja, perguntar-
se-a se, saindo da existéncia mais luminosa,
ela ndo pode ver na penumbra pela falta do
hébito ou se, passando de uma existéncia
mais ignorante a uma mais luminosa, ela esta
ofuscada pelo brilho demasiadamente vivo
(PLATAO, 1997, p. 271).

O ofuscamento da visdo, no contexto moderno, ocorre por
diversos estimulos, principalmente aqueles relacionados ao apelo
midiatico. As construgdes do perfil de felicidade se encontram em
representagdes cada vez mais retorcidas de valores mutaveis. As
sombras que outrora, como citado na alegoria, eram projetadas na
parede da caverna, hoje, mudaram de lugar. As sombras passaram
a ser representadas por imagens na televisao, por homens e mu-
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lheres em capas e antncios publicitarios; os conceitos de sucesso,
beleza e, consequentemente, felicidade, sao apresentados pelos re-
cursos da tecnologia e da informagao.

A conquista do paraiso por meio de representagcdes midia-
ticas da felicidade pode representar uma busca infindavel, pois,
a cada dia, novas necessidades humanas passam a vigorar e reger
as relagdes sociais. Se pudéssemos neste momento retratar uma
significativa imagem do homem moderno, o teriamos assim: sen-
tado de frente para o aparelho de TV, ignorando realidades outras
que estejam fora de seu limitado mundo televisivo e/ou midiatico.
E o pior, contentando-se com as imagens que lhe chegam (via re-
presentacdes midiaticas) e com os valores decorrentes deste proje-
tor. A atitude basicamente é passiva, ou seja, a que apenas recebe.
Os modelos de conduta sao aqueles transmitidos por uma classe
dominante, romper com essas representagdes é “sair da caverna”
da ignorancia.

Ana Maria Machado, por meio de sua obra, nos propoe
olhar para fora dessa caverna, para que se percebam valores ou-
tros que possam ampliar essa realidade até entao imposta.

Lajolo (1984a) afirma que “[...] o texto bom é necessaria-
mente complexo” (p.58). E nos explica que tal complexidade nada
tem que ver com forma ou estrutura tdo-somente. “O que é [...]
complexa, no bom texto — é a relagdo que ele permite instaurar
entre ele (texto) e seu leitor” (p. 58). E sobre esta relacao (texto/
leitor), ressalta-se uma vez mais a importancia da mediagdo num
processo de construgdo de autonomia e criticidade na e a partir da
leitura. Nesse aspecto, tem-se nas obras de Ana Maria Machado
farto material que possibilita a desestabilizacao do estabelecido,
a quebra de paradigmas. Em “Historia meio ao contrario’, sur-
gem amplas possibilidades de reflexao, seja pelo comportamento
atipico dos personagens, seja pela propria ruptura do felizes para
sempre, ou seja, um texto complexo pelas relagdes que se podem
estabelecer a partir dele.

O enredo da obra selecionada fala do assombro de um rei
diante de um fato inusitado: o por do sol. Ocupado sendo “fe-
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liz para sempre’, este rei ndo se dava conta da chegada da noite.
Pensa, em sua “ingenuidade real’, que alguém foi responsavel pelo
roubo do sol. O desencadear para uma histéria mais complexa
acontece, entao. Entram em cena outros personagens, além do rei,
da rainha e da princesa: os camponeses e, ¢ claro, o principe. Per-
sonagens convencionais, tradicionais, mas com posturas diferen-
tes das esperadas e habituais. A Princesa, por exemplo, ao final da
histéria recusa-se a casar com alguém que mal conhecia; recusa-
se, inclusive, a permanecer “fechada” no castelo, optando por uma
vida mais proxima a realidade do cotidiano da vida real (real de
realidade e nio real de nobreza):

A Camponesa, embora tenha se interessado pelo principe
“encantado’, ndo se restringe a aceitar prontamente o pedido de
casamento dele e a seguir “feliz” para uma vida de princesa. O que
se vé nos contos de fada'' é que a “mocinha’, bem comportada,
possui como prémio final, como recompensa, o casamento. Assim
acontece na histéria da Cinderela (A Gata Borralheira) e em ou-
tros contos de fada. A Camponesa, todavia, faz outra opgdo e é o
Principe quem se insere no contexto dela, incorporando-se a uma
nova realidade. Mais uma inversdo intencional e provocativa que
pode suscitar um olhar mais critico em relagao as questdes sociais
que envolvam, por exemplo, o casamento como um referencial
para a felicidade. Assim, a submissdo e/ou insubmissdo da mulher
as imposi¢oes da figura masculina, seja o pai — no caso da prin-
cesa —, seja 0 noivo/marido - no caso da camponesa; a tomada de
consciéncia, por parte dos camponeses, que chegam a conclusdo
de que teriam de trabalhar de forma ininterrupta, caso o sol ndo se
pusesse ao final do dia e, finalmente, a propria ignorancia do rei,
que desconhece a movimentagao do planeta ao redor do sol, todos
esses aspectos podem ser levantados numa analise em relagdo a
problematizagdo do felizes para sempre.

11  Sugere-se, para o aprofundamento desta questdo, uma leitura mais acurada dos
contos de Perrault, como, por exemplo, “As Fadas”.
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Os contos de fada se inserem numa ambientagdo em que
era preciso ensinar as crianc¢as, por meio destes textos, modelos
e padronizagdes. Por exemplo, o prémio direcionado ao sexo fe-
minino era, invariavelmente, o casamento, ao final da histdria e a
beleza era ressaltada, assim como a submissao. De igual maneira,
a insubmissao era sempre punida. Nesse sentido, entendemos que
a proposta da autora, iniciada de forma provocativa a partir do ti-
tulo, se mostra bastante profunda e rica em suas possibilidades de
leitura, pelo rompimento com o tradicional, sem, contudo, perder
o carater ludico e poético presentes na obra.

As possibilidades oferecidas por uma obra literaria devem
ser assumidas de forma ativa, inteligente, criativa, recriando essas
possibilidades e as convertendo em algo intimo, sem que, para
isso, sua particularidade se esvaneca. Nessa recriagdo do texto li-
terario, os valores que se revelam claramente tornam-se forgas que
configuram e valorizam nossa propria vida.

A literatura nao deve ser vista como um objeto do qual
se possa dispor ao seu bel prazer. O primeiro apelo de uma obra
literaria deve ser o do desinteresse estético. A obra deve pedir o de-
sapego as preocupagdes e ansiedades do cotidiano. Para entrar em
dialogo com a literatura, precisa-se “entrar no jogo’, abrir mao da
correria sem destino, da dnsia descontrolada de querer tudo con-
trolar, adiar todos os interesses inadiaveis, distanciar-se de tudo
que nao nos aproxima das realidades significativas. Entrar no jogo
requer deixar suspenso o “homem imediato” de que falava Kierke-
gaard, este desejo, desesperador, na perseguicao de resultados e
gratificacoes (PERISSE, 2004, p. 82).

A formagao integral tanto desejada pela educagao supde que
o educando seja convidado a entrar nesse jogo, mas que se saiba
como fazer isso. E preciso motivé-lo a cultivar uma visdo substan-
cial da realidade em sua complexidade. O entusiasmo no apren-
dizado trabalha a favor da percep¢ao do valioso, do significativo.
E essa percep¢dao pode ser motivada no contato particular com o
texto literario (PERISSE, 2004, p. 84). Ninguém sai impune de uma
leitura criativa, quando essa ultrapassa a técnica de interpretagao.
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Maiscara e transe como elementos de frui¢ao:
imagens de um palha¢o num espetaculo
audiovisual performatico

Guilherme Henrique de Oliveira Cestari!

O videojoquei (V]) atua em contextos eletronicos e metropolita-
nos; de modo geral, hibridiza e maneja sonoridades e visualidades
para originar performances videograficas; suas imagens lumino-
sas conduzem publicos juvenis a experiéncias ndo convencionais,
raciocinios obliquos, transcendentais, miticos (MORAN, 2007).
O VJing é a agdo do V]J. Este artigo pretende compreender como,
em uma apresentacdo da dupla britdnica de DJs The Chemical
Brothers, a apari¢ao de um personagem palhago aliada a retdrica
da imagem do V] pode legitimar e incentivar a busca do publico
por um tipo de fruigdo tecnolodgica e extatica. A pesquisa preten-
de conhecer aspectos da influéncia da imagem de um palhago na
concepg¢ao de entretenimento e fruicao de publicos especificos,
majoritariamente jovens e urbanos.

Na catarse coletiva de grandes festas, sentidos fisiologicos
sao levados ao limite; subvertidos por meio de momentos e esti-
mulos euféricos e contagiantes, corpo e consciéncia tendem a de-
sorientacdo. Para Ziicker (1954), o palhago é senhor da desordem;
em manifestagdes repentinas, fantasmagoricas e fugidias, mostra-

1 Doutor em Tecnologias da Inteligéncia e Design Digital (TIDD) pela Pontificia Uni-
versidade Catolica de Sao Paulo (PUC-SP), com estagio de pesquisa na Pennsylva-
nia State University (EUA). Mestre em Comunicagao pela Universidade Estadual de
Londrina (UEL) e graduado em Design Grafico também pela UEL. Editor executivo
da TECCOGS - Revista Digital de Tecnologias Cognitivas. Professor do curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Anhembi Morumbi. Tem experiéncia
profissional em educagio a distancia, gestdo de marcas e marketing. Possui interesse
na pesquisa e no ensino em artes e performances audiovisuais, estudos sobre pre-
senca, ambiéncia, além de estética e semiética da comunicagao. ID ORCID: https://
orcid.org/0000-0002-8411-9601. E-mail: gui_cestari@hotmail.com
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-se ente profano, anarquico, provocador e aterrorizante, cataliza-
dor irénico, malicioso, repetitivo e apaixonado de emogdes inten-
sas. A conduta clownesca ¢é insistentemente grotesca e defeituosa.
O espago do V] é lugar de profusao, ilusdo e imersao. O VJing
instaura efervescéncias, estimula impulsividades. O V] utiliza
principios ludicos - mascara (mimicry), transe (ilynx) e ritualiza-
¢ao (CAILLOIS, 1988, 1990) - para, em nome de uma liberdade
hedonista e infantil (paidia), entreter de forma carnavalizante; ele
refor¢a, no exercicio destas praticas festivas, ideias de diversdo e
felicidade confluentes a efemeridade e a autossatisfacao.

QUADRO 1 - RESUMO DA PROPOSTA DESTE ARTIGO

Pressupostos

Pergunta-pro-

blema

Objetivo geral

Objetivos espe-
cificos

Imagens articu-
ladas e publici-
zadas pelo V]
influem direta e
indiretamente,
de modo mul-
tiplo, evolutivo
e complexo, no
pensamento e na
conduta dos ha-
bitantes dos espa-
¢os urbanos.

Como, em apre-
senta¢des da du-
pla britanica de
DJs The Chemical
Brothers, a apa-
ri¢do de um per-
sonagem palha¢o
aliada a retérica
da imagem do V]
pode legitimar e
incentivar a bus-
ca do publico por
um tipo de frui-
¢do tecnologica e
extatica?

Em estudo so-
bre cardteres da
fruigdo e da au-
tossatisfagdo no
ambiente do V]J;
entender como,
por meio de re-

cursos ludicos
como mascara e

transe, a imagem
de um palhago

pode impulsionar
percursos cogni-
tivos em dire¢do
a um tipo trans-
cendental, ritua-
listico e efémero

de euforia.

(1.) distinguir
VJing como fend-
meno urbano e
agdo performatica;

(2.) caracterizar
festa e VJing
como atividades
ludicas, ou seja,
agdes cujo fun-
cionamento pau-
ta-se por alguns
principios advin-
dos do jogo;

(3.) descrever
frames-chave
retirados do
DVD Don't think
(2012);

(4.) relatar valo-
res e iniciativas
que, normalmen-
te, estdo vincu-
lados a imagens
clownescas;

(5.) evidenciar re-
laghes entre apari-
¢Oes do palhago e
nogdes de entrete-
nimento extético e
hedonista.

Fonte: elaborado pelo autor.
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Ambientes e imagens do V]

O videojoquei pode ser definido brevemente como aque-
le que conduz uma apresentacao performética com base na arti-
culagdo e projecdo de contetdo audiovisual. A atividade do V],
chamada VJing, utiliza-se dos mais variados meios de expressdo e
comunicacdo, da fotografia a danga. Ao operar interfaces e desen-
volver modelos para a gestdo de conteudos, atendendo aos anseios
de determinado publico e da sociedade em geral, o V] realoca e
adapta linguagens, discursos e estilos préprios, caracteristicos de
sua expressao, opinides e valores individuais. O V] publiciza es-
truturas linguisticas por meio do planejamento de determinado
espago de apresentacao, utilizando projecdes imagéticas para con-
ferir a um lugar caracteristicas inicas e eminentemente efémeras,
dentre elas emotividade e hibridismo. Geralmente, o publico é
induzido a adotar posturas caracterizadas pela ilusao e pela imer-
sao; este contexto facilita uma aproximacao sinestésica entre indi-
viduo, ambiente e coletividade.

[...] o fazer dos Vs é exemplo méaximo de poé-
tica intersemidtica, de fazer criativo em que se
instauram procedimentos, ferramentas e vi-
sualidade de artes do espago como a arquite-
tura, escultura e instalagdes, de artes do tempo
como a musica e representagdes visuais como
cinema e o video (MORAN, 2007, p. 298).

A imagem articulada pelo V] funciona, nestes termos, como
principio combinador - impulso insistente e inacabado - que opera
incessantemente de forma nao funcional, eminentemente redire-
cionavel. O V] gere um ambiente de consumo coletivo e relativa-
mente compartilhado de imagens e estimulos sinestésicos, de modo
a constituir processos multimidiaticos nos quais desenvolvimento
tecnolégico, performance (contato fisico, danca, corporeidade),
arte (expressividade, opinido, vivéncia, memdria), design (organi-
zagdo informacional), musica, magia e mitologia se entrecruzam
numa experiéncia catdrtica, vertiginosa e lisérgica.
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O VJing se apropria de recursos computacionais para pro-
por colagens e narrativas fragmentadas. Racionalidade e objeti-
vidade do aparelho coexistem com o transe e a subjetividade das
imagens projetadas em grandes telas. A audiovisualidade sincré-
tica, eletronica, panordmica e ambivalente do V] faz-se presente
em exposicoes artisticas, intervengdes urbanas, festas, shows, na
internet e na televisao. Utilizando recursos como bricolagem e
sincronismo entre diferentes tipos de estimulo, é possivel que o
V] aproprie-se de seu banco de imagens para abordar os mais va-
riados temas, inclusive, como analisado neste trabalho, assuntos
relacionados a um personagem palhago.

Jogo, festa, mascara e transe

Em todo sistema relacional sobrevive uma espécie de jogo.
Em seu continuo desenrolar, o VJing torna-se cada vez mais pro-
penso a aderéncia de ludicidades. Em primeira acep¢ao, o termo
“jogo” pode nao se referir somente a atividade em si, mas também
aos conjuntos de simbolos e instrumentos que tornam possivel
qualquer exercicio ludico. Segundamente, “jogo” designa manei-
ras peculiares de um performer desempenhar determinada fun-
¢do; vinculado a uma partitura, espécie de projeto-guia que lhe
confere margens e diretrizes, o performer nao deixa de ser livre
para manifestar sua personalidade por meio da manipula¢ao dos
recursos a ele disponibilizados; ele compde, entdo, gradativamen-
te, um estilo, um jeito de jogar, um modo préprio de lidar com
as fronteiras inerentes ao jogo (CAILLOIS, 1990, p. 10-12). O V]
inventa solugdes utilizando uma série de componentes técnicos e
cognitivos que viabilizam sua performance audiovisual e que, ao
mesmo tempo, restringem-na; o VJ transita por interfaces e, apro-
veitando-se dos recursos por elas oferecidos, imagina e improvisa
dentro das demarcagoes, elabora e atualiza um estilo proprio de
sintetizagdo de imagens.

Jogo e ritual podem servir de matrizes para o comporta-
mento social, seus respectivos funcionamentos sugerem interrup-
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¢oes na logica convencional. O ritual permeia o olhar, infiltra-se
no pensamento e na conduta; o sujeito imerge na simulagdo e
dela retorna impuro, impregnado de potencialidades. Levando
em conta alguns principios elencados por Caillois (1990, p. 29-
30) como comuns a qualquer tipo de jogo, as relagdes entre o VJ
e todos os envolvidos pela ocasido de sua performance tendem
a tomar as seguintes configuragoes: (1) a audiéncia é livre para
ocupar o ambiente do V] e o faz de sua prépria vontade; qualquer
suposta obrigatoriedade ou imposi¢ao em relagdo a frequentagao
deste tipo de lugar torna a experiéncia eminentemente desesti-
mulante: normalmente, o publico vai a apresentagdo de um V]
simplesmente porque assim deseja. (2) V] e audiéncia encontram-
se para coabitar, durante um periodo de tempo finito, um lugar
delimitado; o show, por mais prolongado que seja, sempre chega
ao fim. (3) uma apresenta¢ao nunca possui resultados totalmente
previsiveis; uma parcela de incerteza alimenta expectativas. (4) es-
timulos geridos pelo V] incitam a aceitagdo de ficgoes consentidas:
conduzem temporariamente a irrealidade ou mesmo a uma reali-
dade paralela a vida normal.

Um jogo ndo tem cardter pratico ou instantaneamente fun-
cional. A atividade ludica cativa, fascina, excita e socializa, inau-
gura realidades autdnomas sem aparentes preocupagdes objetivas
imediatistas; imaginam-se, a partir do existir terreno, alternativas
simulatorias. Propde-se aos participantes uma evasao temporaria
da vida corriqueira. De livre adesao, desinteressado e limitado es-
paco-temporalmente, o jogo organiza e mobiliza os envolvidos,
ordena determinado conjunto de preceitos. Tensao, incerteza, se-
gredo e mistério sao responsaveis pelo grau de seduc¢ao e desafio
do jogo. Ha de se estabelecer, entre os jogadores, certa cumplici-
dade, oriunda do entendimento e cumprimento das regras e co-
digos internos e exclusivos daquele ambiente. O jogo delineia e
seleciona perfis de jogador; “Os jogos fomentam habitos, criam
reflexos” (CAILLOIS, 1990, p. 103).

Jogos reunem, de forma enérgica, imagens e pessoas para
gerar ficcionalmente comportamentos e memorias. O jogo tende
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a se tornar ambiente de convivio; fomenta modos de agrupamen-
to, de estar junto com semelhantes. Atividades ludicas possuem
uma propensao socializadora; uma vocagao social que catalisa re-
lacionamentos e ajuntamentos entre grupos. O ambiente do V]
preserva um acentuado aspecto de integra¢do e mobilizagao co-
letiva. Prazer e empolgagdo ludicos mais prolongados podem ser
encontrados, muitas vezes, na frui¢do conjunta e no compartilha-
mento das sensagdes desencadeadas pelo jogo. “Geralmente, os
jogos s6 atingem a plenitude no momento em que suscitam uma
camplice ressonancia” (CAILLOIS, 1990, p. 61). Em The Chemical
Brothers e, frequentemente, em apresentagdes de VJs, a multidao
também faz parte do espetaculo; turbuléncia e excitac¢ao coletivas
— além do contato fisico intenso e do empurra-empurra - estimu-
lam promiscuidade e interagdo social.

A festa preserva aspectos mitologicos e ancestrais; num ar-
rebatamento coletivo, a ordem social ¢ derrubada por um tempo
(CAILLOIS, 1988, p. 95-96; 119) em prol da purificagdo de cada
participante, que, na diversdo e no consumo, esvai suas energias
corporais, esbanja vivacidade e esgota-se em sua materialidade
rumo a um tipo de renascimento, uma espécie de recomego. A
suspensdo da ordem do mundo permite excessos, devassiddo e
loucura. O sacrificio - carnal, identitario, sensorial, mnésico - é
conteudo privilegiado, responsavel pelos principais movimen-
tos da celebragdo festiva. Durante a festa cometem-se excessos e
inversoes de linguagem: contor¢des obscenas, mimicas eroticas,
gesticulacoes violentas, risos escandalosos, caretas e expressoes
exageradas. A festa é espago de exce¢do, mundo paralelo e trans-
formador; realidade alternativa amparadora; momento de trans-
missdo cerimonial de mitos e ritos; contexto propicio a iniciagao.
A festa é momento passional, da alegria e da angustia; é hora de
esbaldar-se, revisitar-se, redimir-se, expurgar-se, regenerar-se,
reavivar-se, reabastecer-se, rejuvenescer-se; de lavar a alma e a
consciéncia enterrando um passado ruim. “[O individuo] vive na
recordacdo de uma festa e na expectativa de uma outra, pois a
festa figura para ele, para a sua memoria e para o seu desejo, o
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tempo das emogdes intensas e da metamorfose de seu ser” (CAI-
LLOIS, 1988, p. 97). Um festival é modo de reviver sonhos, mitos
e maravilhas relendo-os, reinterpretando-os, reencenando-os, ce-
lebrando-os, atualizando-os; reacendendo e reafirmando, assim,
sua magia e influéncia no meio. A festividade é excesso permitido,
obrigatdrio; é ruptura solene de uma proibicao. A festa é o paro-
xismo de uma sociedade, “[...] é o caos reencontrado e de novo
moldado” (CAILLOIS, 1988, p. 110). A festa recorda o primordial;
rememora virtudes, facilidades, exuberancias e monstruosidades
da infancia; faz apologias a vagas lembrancas do caos primeiro, a
épocas criativas pueris em que ordens do mundo e do trabalho
eram indefinidas. Por meio da festa, a coletividade visita nostalgi-
camente um espa¢o magico fundante, base original para a ordem
presente; conhece-se uma época mitoldgica em que seres e natu-
reza se confundiam; confunde-se post-mortem e vida terrena. Nas
origens sobrenaturais, ha indistingdo e pululancia; eram tempos,
principalmente, de liberdade. Dos tempos de desordem e incerte-
za renasce uma ordem nova e revigorada.

Para Caillois (1988, p. 123-124), qualquer festa contem-
poranea, inclusive a do V], ndo passa de uma reminiscéncia das
festas antigas. A turbuléncia geral ndo é mais possivel em todo seu
esplendor; inversdes, comunhdes, fervores e regozijos estdo ame-
nizados. A superestima do trabalho, da moderac¢ao, da prudéncia
e do esfor¢o tornou excesso e absurdo moribundos, eminente-
mente condenaveis, apenas ecos dos expressivos rituais sagrados e
orgiasticos que ja foram um dia. Festivais coetdneos, no maximo,
arriscam reconquistas brandas e recalcadas das festas antepassa-
das, que envolviam voluptuosamente todo o conjunto social.

A liberdade primeira que persiste no ambito de qualquer
jogo ou festa é nomeada paidia (CAILLOIS, 1990, p. 47). A pai-
dia é “maneira de jogar” (1990, p. 74) que privilegia excesso, ani-
magao, algazarra, desregramento, agitagdo, risada, descontragao,
desordem, turbuléncia, recreagdo espontanea; a expressao pode
adquirir acepgdo erdtica ou, ainda, referenciar algo que ondule
despreocupado, ao sabor do vento. Paidia é alegria primitiva, es-
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tado organico de confusao; ¢ impulso para tocar, apanhar, provar,
farejar, degustar e talvez, em seguida, descartar; é gosto pelo con-
tato transformador; é vontade juvenil, vigor alegre e impensado.
Motor para o ambiente do V], a paidia se relaciona com intensi-
dades e contrastes emotivos: medo, euforia, tensao, angustia, exci-
tagdo, panico, desespero.

Caillois (1990, p. 31-32) enumera quatro categorias que
permeiam todos os jogos; quando uma atividade lidica preserva
mais de um destes principios (talvez, até mesmo os quatro), seu
carater de jogo é reforcado e se torna ainda mais evidente (1990,
p. 47). Por ora, aos estudos acerca do ambiente do VJ, convém a
descri¢ao de apenas duas categorias, justo as mais intimamente
relacionadas a paidia (1990, p. 51-52): mimicry e ilynx.

A mascara (fantasia, mimese, imita¢do, mimicry) é categoria
e recurso ludico que permite a portabilidade identitaria, possibilita
a encarna¢do de um personagem ilusério por meio da adogao de
seu respectivo comportamento; a fisionomia artificial, incorpora-
vel, serve de disfarce e da margem a atitudes nao convencionais,
inclusive ao desvario. O mascarado esquece-se de sua personali-
dade, fingindo ser outro; quer fazer crer a si mesmo e aos circun-
dantes que sua presenca e identidade foram momentaneamente
substituidas. A mascara pretende ser ego cambiante e identidade
indestrutivel. No uso da fantasia, um ser ou entidade gerado his-
tdrica, cultural e coletivamente adquire materialidade, a esséncia
de seu suposto modo de agir concentra-se substancialmente num
individuo-ator que, ao ceder seu corpo, desempenha um papel -
dramadtico - contagiante e fascinante para um grupo-espectador,
que, admirado, se presta a ilusao. Durante o uso da mascara, o ator
canaliza forcas, expectativas e influéncias sociais; deve, entdo, rein-
ventar-se incessantemente em suas peripécias. “Depois do delirio e
do frenesim que ela [a mascara] provoca, o actor readquire a cons-
ciéncia num estado de idiotismo e esgotamento tais, que apenas
lhe resta uma recordagdo confusa e diluida do que se passou den-
tro de si, inconscientemente” (CAILLOIS, 1990, p. 108). Os efeitos
do uso empolgante da mascara nao atingem apenas aqueles que a
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vestem: ritualisticamente, a audiéncia deixa-se seduzir; comovida
e atenta, acompanha os movimentos do performer. No exercicio
sagrado e religioso, cré-se que os usos cerimoniais e festivos da
madscara revigoram a personalidade, ressuscitam a sociedade e tra-
Zem Novos ares aos processos e ciclos naturais.

O transe (espasmo, estado evasivo, centrifugo, de verti-
gem, sincope, convulsdo, perturbagao, subversdo e desordem da
percepgdo sensorial, ilynx) mostra-se alcangavel, dentre outras
maneiras, na ingestdo de substancias alucindgenas e/ou por meio
do olhar fixo em luzes estroboscopicas; desvia-se da normalidade
neurologica, o sistema nervoso é submetido a condigoes de estres-
se e instabilidade. A experiéncia transcendental frequentemente é
relacionada a capacidades sobrenaturais de comunicagao, a busca
pelo gozo e a intimas imersdes impulsivas, oniricas e fugazes na
inconsciéncia (CAILLOIS, 1990, p. 43; 107). Em furiosas, trepi-
dantes, nauseantes e convulsivas formas de gesticulagao, abre-se
mao da racionalidade num elogio brutal, atordoante, exaltado,
tempordrio e contagioso a deméncia. Dentre os resultados estao:
perda do folego, embriaguez, letargia, desmaios, palidez, tontu-
ra, arritmia, taquicardia, formigamentos, traumas, enjoo, esgota-
mento, desequilibrio.

Cada uma das categorias fundamentais do
jogo apresenta assim aspectos socializantes
que, dada a sua amplitude e estabilidade, ad-
quiriram direito de cidadania na vida coletiva.
[...] para a mimicry, as artes do espetaculo, des-
de a Opera as marionetas, e aos fantoches e,
de uma forma mais ambigua, ja orientada para
a vertigem, o Carnaval e o baile de mascaras;
para o ilynx, enfim, os arraiais, as festas ao ar
livre e as ocasides anuais ciclicas de festa e ale-
gria populares (CAILLOIS, 1990, p. 62-63).

Atividades que envolvem madscara e vertigem guardam em
si poténcias socializadoras; quando, porém, as fronteiras do pal-
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co ou do tabuleiro dao sinais de dissolugdo, o universo do jogo
corrompe-se e extravasa limites de tempo e lugar, contaminando,
em maior ou menor escala, o cotidiano; hipertrofiadas, as impul-
soes primadrias que dirigem os jogos podem contagiar e perverter
comportamentos rotineiros. Divertimento e descontragdo ficam
proximos de se tornarem ideia fixa — por vezes, vicios, obrigagoes
ou extravagancias. Estes transbordamentos nao sdo casos raros ou
excepcionais; de forma abrangente ou apenas pontual, acontecem
frequentemente, sempre que uma atividade lidica ndo parega ser
suficiente para que um impeto instintivo provocador, desconten-
te e indisciplinado se expresse de modo satisfatorio (CAILLOIS,
1990, p. 65). Praticamente inevitaveis, tais contagios e desvios nao
sao necessariamente prejudiciais a sociedade.

O disturbio de mimicry se produz quando mascara e simu-
lacro deixam de ser entendidos como meras ficcoes e encenagoes
temporarias. Em estado de alienagdo, toma-se o fingimento como
verdade; em confusio identitdria, o ator se recusa a, no momento
propicio, abandonar o papel; o disfarce ndo volta para o armario;
pelo contrario, naturaliza-se, é estranhamente incorporado pelo
ator e, vez ou outra, também pela audiéncia. Indistintas, fungoes
cénicas infiltram-se e até acumulam-se na cogni¢ao de um ou mais
individuos. Teatro, ritual e espetaculo tomam conta do dia-a-dia.
Ficgoes, lirismos e sonhos sdo assimilados por uma personalidade
cada vez mais quimérica, desdobrada, provocante e cativante.

A quimica prové insumos para o estimulo desregrado da
vertigem. Perturbagdes organicas, como drogas e dlcool, oferecem
a0 corpo e a consciéncia a extingdo temporaria da coordenagao e
da estabilidade; libertam provisoriamente do peso da depressao,
das responsabilidades ou de mas lembrancas. Os efeitos alucino-
genos sdo passageiros, mas, com o uso frequente, a agdo cognitiva
e psicoldgica das substincias tende a ser duradoura, sendo perma-
nente; a abstinéncia pode fazer com que um usuario se incline ao
desespero. Entorpecimento e vicio fazem homens e mulheres se
esquecerem de instintos de sobrevivéncia e conservag¢ao; gradual-
mente, em pulsos emocionais rumo a decadéncia e a autodestrui-
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¢do, julgamento e preocupagido responsaveis pelo zelo da prépria
seguranca sdo neutralizados. A busca continua por embriaguez
e intoxica¢do origina comportamentos afetados, obsessivos; sob
a psique do dependente quimico paira uma insalubre, insistente
e crescente insatisfacdo; o transe desejado se encontra cada vez
mais distante, nos limiares da inatingibilidade. Experimentar al-
terando quimicamente a propria consciéncia faz parte de uma ar-
riscada brincadeira de espirito ousado e juvenil; diretos ou indi-
retos, elogios ao uso de drogas sao frequentes em shows musicais
e audiovisuais.

O fingimento aliena e extasia; usar mascaras embriaga
e liberta. Simulagao gera vertigem; as duas categorias tendem a
combinagdo; confundem-se para alimentar um suposto estado de
liberdade criativa. O individuo possesso experimenta um tipo de
entusiasmo transcendental. Mascara e transe destituem o homem
de um raciocinio ponderador e comedido; possessdes estranhas
neutralizam-no temporariamente pelo medo e pelo prazer. Brin-
cando com seus medos, dores, culpas e fantasmas, ao vestir uma
mascara, o0 homem os assume; numa permuta sobrenatural, um
homem empresta seu corpo a um espirito externo em troca dos
valores essenciais a serem, pela entidade natural, transmitidos a
comunidade. A simbiose da simulagdo e da vertigem é poderosa
e irremediavel.

Caillois (1990, p. 97-98) considera que o nascimento da
civilizagdo sustentou o declinio da a¢do da paidia e do conjun-
to mimicry e ilynx. Desta maneira, o homem pode, supostamen-
te, se libertar de impulsos animalescos e primitivos que, um dia,
configuram o dominio do sagrado. Vivendo sob a égide racional,
meritocratica e regulatéria, o homem teria conseguido destruir a
alianga instintiva entre vertigem e simulagao. Canevacci (1990, p.
66) diverge desta afirmacgao nos seguintes aspectos:

[...] na minha opinido, Caillois erra quando
sustenta que o declinio da fun¢do da mascara
acompanha o nascimento da civilizagao, pois
a propria mascara que ‘era o sinal por excelén-
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cia da superioridade’ (124) mudou de sinal,
mudou de ‘natureza, mas nio se dissolveu. Ao
contrario. Na ansia totalmente francesa de fi-
xar de uma vez por todas o momento crucial
e também fatal da origem da cultura ha como
que uma obsessdo formal de controlar, com a
pureza do pensamento, todo o tempo e todo
o espago percorridos pela humanidade em
termos conceitualmente puros quanto histo-
ricamente alusivos.

Em sociedades coevas, mascara e transe nao se perderam,
adquiriram outras valéncias; relacionam-se de novas formas com
cotidiano e pensamento eminentemente descentrados. Em coe-
xisténcia multipla com outros tipos de encontro e comportamen-
to, perderam soberania, mas, em contrapartida, ganharam novos
espagos, novos tempos e novas leituras: disfarce e alucinagéo ten-
dem a estar cada vez mais hibridos e misturados entre si; diluidos
e, ainda assim, expressivos, implicitos e arraigados ao comporta-
mento comum; por exemplo, na ida ao cinema, ao teatro, ao circo,
ao estadio, a quermesse, a rave, e mesmo, cada vez mais, na fre-
quentagdo do shopping e do museu.

Aparigdes no espetaculo

Desde o inicio, em 1989, a produgao audiovisual e grafica
da dupla inglesa The Chemical Brothers permeia-se das subcultu-
ras da musica eletronica em contextos nos quais consumo e tecno-
logia transpassam o cotidiano. Das figuras utilizadas nas capas de
albuns aos nomes das cangdes, a banda aborda temas catarticos e
lisérgicos. Incentiva-se o escape momentaneo da rotina por meio
de leituras entorpecentes, misticas e ilusorias do aparato tecnolo-
gico. Valoriza-se a experiéncia transcendental proporcionada pelo
show. A assinatura The Chemical Brothers pretende ser sindnimo
de uma convidativa, apaixonada e mutante vivéncia experimental
alternativa. Composi¢oes e sonoridades em The Chemical Bro-
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thers mostram-se particularmente anaféricas, intermitentes. Le-
tras e ritmos repetitivos adicionam previsibilidade as cangdes; a
insisténcia torna-as ficeis de memorizar e cantarolar.

Em sua primeira manifesta¢do, no inicio do espetaculo do-
cumentado no DVD Don't think, o palhago reitera com expressao
irénica, em sintonia com a musica, a ordem “Just get yourself high*”
(Figura 1). O personagem de trejeitos faciais incisivos parece olhar
fixamente para o publico, exprimindo o imperativo com convic-
¢do e malicia. Os aparecimentos sdo fantasmagdricos e fugazes,
a imagem pisca, desvia de possiveis olhares analiticos; o palhago
ndo se demora na vocaliza¢ao do ditame, desaparece rapidamente
para emergir em outro ponto da tela depois alguns segundos de
escuridao. A luz branca que emana da imagem ¢ a unica a ilumi-
nar a audiéncia. O locutor autoritario exprime um desejo intimo
do ouvinte, a interven¢ao estimula a busca pelo prazer, traz a tona
a possibilidade e o desejo de fruigdo e satisfacdo plenas. Entre a
primeira e a segunda apari¢do o show prossegue com proje¢des
variadas sem nenhuma relagdo direta com o palhago.

Figura 1 - Mosaico Descritivo com Frames-Chave da Apari¢do do
Palhago nas Proje¢des Relacionadas a Musica Just Get Yourself High

Fonte: Adaptado de Don'’t think (2012).

2 Emtradugdo livre, “Apenas fique alto”; incentivo explicito ao transe e a vertigem, a
frase refor¢ada exaustiva e ritmicamente autoriza e convida para o gozo.
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Proximo ao fim da apresentacio, na transi¢ao entre as mu-
sicas Superflash e Leave home, acontece outra manifestagdo do
palhaco, desta vez em duas etapas (Figura 2). No primeiro esta-
gio, um coral infantil clownesco entoa “You're all my children...”;
a medida que suas vozes adquirem frequéncia mais aguda, ou-
tros rostos pueris despontam na tela, como em uma constelacao;
os palhacinhos nao encaram diretamente o espectador, tém seu
olhar disperso, nao fixo. A transi¢ao para o segundo momento se
da de forma abrupta, um grande palha¢o adulto toma o lugar dos
meninos e completa a frase com voz gutural e robética: “You're all
my children now”. A frase ressalta, de certa forma, como o publi-
co deixou-se envolver inocentemente pelas imagens, exatamente
como lhes foi anteriormente proposto, qui¢a ordenado. A enun-
ciagdo do fim da apresenta¢do é complementar ao comego; ao
cumprirem a ordenagdo dada no inicio do show, “ficando altos”,
entregando-se ao transe, os participantes veem-se compulsoria
e ambivalentemente filiados a uma entidade grotesca, sedutora,
profana, mascarada e demoniaca. Nos leitores, este uso das ima-
gens instaura um novo desconforto, que, desta vez, se refere ao es-
tabelecimento irrevogavel de um vinculo. Apds trés musicas, sem
nenhuma outra apari¢do clownesca, o show disponibilizado no
DVD se encerra.

Figura 2 - Mosaico Descritivo com Frames-Chave da Aparicao do
Palha¢o na Transi¢ido entre as can¢des Superflash e Leave Home

2° MOMENTO:
“You're all my
children now!

Fonte: Adaptado de Don't think (2012).

3 “Vocés sdo todos meus filhos agora’, em traducéo livre.
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O palhaco

Quais motivos podem ter levado a escolha, justamente, de
um palhaco para as apresentagdes do The Chemical Brothers? Em
narrativas mitologicas nao ¢ incomum a presenca de deuses ou
entes parodiantes; herdis de espirito grosseiro, covarde, travesso
e estupido cuja Unica e incorrigivel acdo estd em substituir so-
lenidades pelo grotesco e pelo ridiculo; dotados de um gracejo
cdmico e catastréfico, sdo desajeitados iconoclastas, contrapontos
da majestade. A maquiagem-mascara do palhago infiltra-se no
sistema vigente e, dali, sabota-o sucessivamente. Mitologia e cir-
co coincidem ao revelar aspectos particulares da mimicry: satira
e zombaria. Estas, sendo manifestagdes discursivas cuja fun¢ao
social ndo pode ser contestada, transtornam, em certa medida, a
vida politica (CAILLOIS, 1990, p. 160-165). A origem da morte
estd na intervencéo tragica e desastrada do louco pregador de pe-
¢as (CAILLOIS, 1988, p. 155).

Tanto o espago do VJ como o picadeiro presumem exibi-
¢Oes espetaculares e estupefacientes. O circo e seus segredos estao
associados as festas populares. Bolognesi (2003) disserta em tom
celebrativo acerca dos costumes e habitos circenses e clownescos.
O circo é um ambiente no qual coexistem criatividade e ilusao,
além de criticas e reflexdes sobre a sociedade. O circo ¢ um modo
de vida. Imagens, mascaras e anuncios circenses transparecem
exotismo, imperfeigdo, assimetria e bipolaridade. Imaginam-se
tipos e situagdes polémicas, esquizofrénicas, oniricas, anarqui-
cas, espetaculares e efémeras. A apresentagdo circense explora,
em nome de um entretenimento carnavalizante, as associa¢oes
entre cultura, antropologia, espacialidade, magia, ritualizagao,
emogao e fisiologia. O circo, efervescente de experimentalismos,
contribui para a inovagao contrapondo misterioso e desconheci-
do a formatos, cerimoniais e linguagens arraigados. Apresentam-
-se performances que impressionam pela complexidade formal e
conceitual. Ha espago para todo o tipo de manifestacdo artistica
e tecnoldgica: atuagdo, pintura, musica, escultura, todas executa-
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das hibridamente e com boa dose de improvisagdo. A ambivalén-
cia, presenca de discursos e vozes opostos e intensos, gera ritmo,
contrastes e tensoes. Temas divinos e grotescos coexistem com-
plementarmente. As manifestagdes circenses subvertem tanto as
nocdes de propriedade como as barreiras entre publico e privado.

O palhago nao se reduz a um mero integrante do circo,
desenvolve ali muitas de suas habilidades, mas estd presente em
outros meios e contextos. Sua imagem, picara, chantagista e cha-
mativa, se destaca diante do ordinario. O exagero predominante-
mente estético nos trejeitos do palhago fundamenta pensamentos
de teor ético e légico. A maquiagem-mascara é elaborada de modo
a realcar cardater e comportamento grotescos do personagem;
olhos, nariz e boca sao destituidos de suas formas convencionais,
originando ilusoes e hipérboles faciais. Os olhos, marcados pela
subjetividade, anunciam e antecipam as inten¢des e movimentos
do protagonista. O nariz, quase sempre avermelhado, relaciona-
se com secrecdes e com o falo. Bochechas rosadas denunciam a
tendéncia do palhago a embriaguez. A pele esbranquigada tende
a transmitir um desconforto, ironico, anémico e desumanizante,
que contribui para o distanciamento do espectador e, consequen-
temente, para o fenomeno do riso ridicularizador. A boca, con-
trastantemente vermelha e grotescamente erotizada, simbolo de
absorcdo e degluticao, é o centro da face comica. A interagao cari-
catural entre os 6rgaos sugere ao espectador uma aproximagao si-
nestésica durante a performance. O corpo, matéria para reflexdes
acerca de imagindrios sociais, culturais e psicolégicos, é principio
da atuacao circense:

A matriz do circo é o corpo, ora sublime ora
grotesco. O corpo nao é uma coisa [passiva ou
inerte], mas um organismo vivo que desafia
seus proprios limites. [...] O corpo feito es-
petaculo deixa de lado a roupa cotidiana que
o esconde para se mostrar em sua grandeza
contraditdria, no jogo incessante entre o su-
blime e o grotesco. Espetacularmente, ele se
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desnuda para revelar toda a sua potencialida-
de (BOLOGNESI, 2003, p. 189)

O palhaco, apesar de sua monstruosidade, ainda é humano
o suficiente para servir de base comparativa; nesta mesma pers-
pectiva, deuses e herdis mitoldgicos também preservam caracte-
risticas humanas. O homem sente amarga e dolorosamente sua
distancia dos seres superiores, inatingiveis; mas sua dor pode ser
aliviada ao descobrir que existe alguém tdo distante do homem
como o homem estd distante de Deus. A gargalhada suscitada
pelo palhago nao ¢ diferente do riso alegre da crianga em frente
a jaula de um macaco (ZUCKER, 1954, p. 314). De forma sati-
rica e contraditdria, o palhago afirma e, a0 mesmo tempo, nega
divindades institucionais, bem como suas e regras e hierarquias.
O palhago incomoda, também, porque é mito dramético, trauma-
tico, exagerado, marginal, enfadonho, zombeteiro, instavel e, em
ultima instancia, antimitologico.

O principal sustentaculo da performance palhago é a au-
diéncia, com a qual possui uma relagdo de cumplicidade, critica e
parasitismo. O palhago ndo possui fé religiosa nem engajamento
politico, cientifico ou filosdfico aparentes, suas a¢cdes nao inspi-
ram coragem ou confianga, ao contrario, denotam inaptidao, ir-
responsabilidade e instabilidade. Fruto de sua personalidade, a
atuac¢ao do palhaco insiste no incerto, no irresponsavel, na falha e
na frustragao. Suas atitudes, perseverantes no erro, revelam uma
espécie de humanizagdo exacerbada. Teimosia, duvida, medo, éx-
tase, sonho, devassiddo e inconsequéncia sdo proprios do homem
e hiperbdlicos no palhaco. O pensamento do palhago provoca,
hominiza e humaniza (ZUCKER, 1954, p. 317).

Nos dmbitos arquetipico, mitologico e religioso, o palhago
¢ senhor da desordem, contraponto ao equilibrio divino, césmi-
co, racionalista, sapiens. Sua conexdao com o diabo ndo é exata-
mente oposta a intelectualidade humanista, mas complementar,
no sentido de que se elaboram criticas emocionais a um positi-
vismo idealista. O ridiculo pressupde o sublime, o sublime per-
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mite a presenc¢a do ridiculo; a performance clownesca, de espi-
rito predominantemente juvenilizante, despreocupado, criativo,
errante e anarquico, afeta a estabilidade moral e identitaria dos
espectadores e da sociedade. A influéncia da figura do palhago
no pensamento social manifesta-se com toda poténcia quando a
mascara, imagem da marginalidade, torna-se desejo, anseio, ideal
e, consecutivamente, o proprio rosto.

E provével que o palhaco apareca nas apresentacdes do The
Chemical Brothers porque, mesmo hoje, seu papel social lhe con-
cede licenca para encarnar todo o tipo de malandragem, malicia,
dissimulagdo, contrassenso, corrupcao e heresia; nestes aspectos,
ele é autoridade irrevogavel e inoportuna; é influéncia maligna,
esquiva, oportunista e inquieta sempre a espreita. A apari¢ao do
palhaco legitima, no palco-picadeiro do V], a vivéncia hedonista;
ao mesmo tempo, assombra a audiéncia com aparecimentos re-
pentinos e misteriosos. A festa é lugar da paidia, da liberdade e da
lembranga inocentes e estonteantes; é ambiente baquico que, com
a presenca catalizadora do bufao-anfitrido, pode se tornar ainda
mais fecundo, excessivo, inebriante e caleidoscopico.

Influéncias clownescas

A arena ludica e multissensorial, ode a liberdade, tende a
catalisar alguns impulsos fisiologicos, tornando excitagao e fler-
te constituintes importantes do ritual tecnoldgico celebrativo. A
consciéncia se entrega, momentaneamente, a uma espécie de de-
méncia produzida artificialmente e pulverizada no ambiente pela
imagem luminosa.

Em momentos distintos, dois atores interpretam os palha-
¢os adultos; presenca e influéncia do personagem nao dependem
do individuo que o incorpora, mas da utilizagdo da maquiagem-
mascara. O nome do palha¢o nao ¢ divulgado. O personagem dis-
pensa apresentacdo, invade repentina e autoritariamente o campo
visual para dar ordens ao espectador. O tempo em que o palhago
se torna visivel se limita ao da pronuncia de frases sintéticas e re-
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petitivas, impossibilitando abordagens analiticas densas in loco.
A imagem misteriosa e fugaz subverte controle e expectativas do
olhar, que acaba confuso. Resta ao individuo, desorientado, des-
lumbrado e aparentemente impotente, encarar o telio em busca
de informagdo, numa espécie de contemplagdo®. A manifesta¢ao
do “palhago mau” causa estarrecimento na audiéncia porque nao
possui inten¢ao humoristica. Devido as proporgoes fisicas da ima-
gem e a expressividade intensa do personagem, a figura grotesca
toma o controle da apresenta¢ao e, em posic¢ao de visivel superio-
ridade, manipula e zomba do publico.

A mascara é rosto perturbado e perturbador
do desconhecido, é o sorriso da mentira, é a
propria alma da perversidade que sabe cor-
romper a medida que aterroriza, é a mordaz
luxdria do medo, é a angustiante e silenciosa
eventualidade deste desafio langado a curiosi-
dade dos sentidos [...] (LORRAIN, 1900, p. 5
apud CAILLOIS, 1990, p. 228).

O personagem existe na e para a emergéncia do gozo. A
natureza imaterial da imagem confere fantasmagoria e pavor as
aparigoes. Nas frases do palhago ndo hé passado ou futuro, o tem-
po verbal (presente do subjuntivo) revela preocupagdo apenas
com uma atualidade prolongada e com a constituicdo de percep-
¢Oes alternativas, apaixonadas e intensas. Uma vez aceito o convi-
te, acatadas as ordens e interiorizados os estimulos, ndo ha mais
volta. Totais entrega e dedicag¢ao de corpo e mente a experiéncia
estupefaciente sdo irrevogaveis, comparaveis a um sacrificio iden-
titario e mnésico coletivo. Ao manifestar o desejo de “ficar alto’, o
sujeito ja se rendeu as proposi¢cdes da imagem colossal, filiou-se a
entidade carnavalesca, profana, degenerada e diabdlica.

4 Durante toda a apresentagio, em especial durante as apari¢oes do palhaco, as filma-
gens focalizam expressoes faciais de um publico que parece estupefato e assustado.
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O palhago, produtor grotesco de trejeitos e inconvenién-
cias conduz um espetaculo tecnoldgico cujo publico submete-se
sensorial e emocionalmente a imagens panoramicas e vibrantes.
Fenomenos como o descrito respaldam reflexdes e provocagoes
acerca do impeto modificador da imagem clownesca, sobretudo,
em manifestagdes metropolitanas e tecnoldgicas. Buscar com-
preender as fung¢des sociais exercidas por mascara e transe no
contexto do entretenimento nao consiste em simplesmente vin-
cular o uso de tais recursos lidicos a uma pratica social rigida
e constante; o mapeamento, sempre incompleto, de percursos
emocionais e desejantes — portanto, espontaneos, nao planejados
— permite reflexdes sobre os tipos de retdrica intrinsecos a inter-
feréncia imagética.
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Sentimientos etéreos en la literatura de
autoayuda: felicidad y libertad

Vanina Belén Canavire!

Teniendo en cuenta que la cultura es comprensible a partir del es-
tudio de sus componentes simbdlicos, en este ensayo indagamos
en una practica cultural cuyo interés se renueva incesantemente
resistiendo a los avatares del tiempo: la lectura.

Privilegiamos la concepcion de la lectura como invencion
de sentido (siempre inscrita en las restricciones y limitaciones que
impone el texto) y como prdctica social (inserta en un entramado de
posiciones y relaciones diferenciadas) en el marco de circunstancias
espacio-temporales especificas.

Acotamos el estudio a un género de la cultura de masas que
ostenta una imponente presencia en el mercado editorial actual: la
literatura de autoayuda.

La comunicacion como estrategia analitica nos permite posi-
cionar la mirada desde el vértice de la recepcion. Asi pues, evitando
proyectar la propia relacion con los textos (como “lector letrado™),
nos disponemos a escuchar historias de lectura: nos proponemos
explorar practicas lectoras particulares. En este sentido, indaga-
mos en la pluralidad de usos, la multiplicidad de interpretaciones
y la diversidad de comprension de los textos.

Asimismo, con la intencién de dar una realidad sociocul-
tural a la figura del lector, abordamos un caso en particular: San
Salvador de Jujuy (Argentina).

1 Universidad Nacional de Jujuy- CONICET, Docente e investigadora de la UNJu,
Esp. en Investigacion de la Comunicacion. E-mail: belencanavire@hotmail.com

2 Como “comentador’, como “hermeneuta que busca el sentido” (CHARTIER et al.,
1999, p. 146).
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Dice Borges “una literatura difiere de otra, ulterior o an-
terior, menos por el texto que por la manera de ser leida™. Pues
bien, a partir de diversos itinerarios lectores, aqui nos ocupamos
de una modalidad de lectura que seguramente reune caracteris-
ticas de otras, pero que también conlleva un caracter singular. Se
trata de una lectura que toca lo mas profundo de la experiencia
humana -la pérdida, el amor, el dolor, la felicidad-, y apuntala su
reconstruccion en tiempos de crisis.

Globalizacién y consumo: el mercado editorial

El sentido inicial de “globalizacién’, segtin Lettieri (2004),
aludia a un proceso de integracién econémico y comunicacional
a nivel internacional con caracteristicas propias y acotado a los
inicios de la década de 1980. Nace ligado a la ciencia econdmi-
ca que propone la unificacion de la demanda y estandarizacion
de la oferta, procurando grandes beneficios a los inversores. La
globalizacién apuntaba asi a uniformar la demanda de los consu-
midores a través de técnicas de manipulacion de masas de los gus-
tos y modas propios de las sociedades centrales: el objetivo era la
construccion de una suerte de comunidad uniforme de consumo
a nivel universal (desde jeans o estilos musicales hasta medicinas
y electrodomésticos). En todo ello jugaron un papel central los
medios masivos de comunicacion®.

Desde entonces, la globalizacién mercantil también ha
reorganizado el campo editorial. La industria editorial, hoy en dia,
esta organizada por editoras transnacionales, que agrupan sus ca-
talogos y la distribucién en regiones lingiiisticas®. Asimismo, la
reorganizacion tecnoldgica e industrial de la produccién a escala

3 Borges (apud CHARTIER, 2009, p. 172).

4 Entre éstos no se cuenta Internet, ya que su advenimiento se produce recién a
comienzos del siglo XXI.

5  “Doce grupos financieros en total controlan mas de la mitad del producto industrial
bruto del mundo editorial del planeta” (GOMEZ- ESCALONILLA, 2003, p. 42).
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trasnacional, tiene varias consecuencias. Por una parte, los libros
y otros productos graficos (como revistas, folletos, libros de venta
masiva fuera de librerias), se someten a los costos de produccion
relativos en la competencia mundial. Por otro lado, la subordi-
nacion de la produccion de cada pais, incluso de los que cuentan
con mercados mas fuertes (en Latinoamérica: Argentina, Brasil,
Colombia y México), a la programacion de una politica de best-
sellerizacion (GARCIA CANCLINI, 2008).

Asi también, ha cambiado el lugar de los libros en la vida
publica. El mercado del libro esta dominado hoy por un pequefio
conjunto de consorcios multimedia, que reunen revistas, periddi-
cos, cadenas de radio y television, y acaparan la gran mayoria de
los sellos editoriales de gran circulacion®. Por su estructura, estos
consorcios necesitan aumentar la tasa de ganancia, y por ello no
pueden operar con la misma logica que las editoriales tradiciona-
les. Eso significa que la nueva industria tiene que concentrarse en
los lectores ocasionales, que forman la inmensa mayoria del mer-
cado, es decir, tiene que buscar libros faciles (de leer), que puedan
llegar al mayor numero posible de personas. El resultado es “un
nuevo mercado que se orienta hacia una poblacién uniforme, con
libros en general de literatura ligera, firmados por un pequefio
conjunto de celebridades” (ESCALANTE, 2009, p. 73).

Ahora bien, el libro no es sélo un producto industrial que
moviliza una cadena de eslabones y protagonistas, sino que tam-
bién es un objeto cultural’.

En el contexto del capitalismo consumista, es habitual que
se subraye la tendencia a la normalizacion del consumo, sin em-
bargo, no hay que identificar demasiado rapidamente consumo
con homogeneizacion. A proposito de esto, ya a finales de la déca-
da del ‘80, Martin Barbero ([1987], 1993) advertia que el consumo
no era sélo reproduccion de fuerzas, sino también “produccion

6  Enlengua espafiola son cuatro: Planeta, Santillana, Anaya y Random House.

7  Como resultado de una produccién cultural particular (la construccion de sentido
es un acto de produccion cultural) que a su vez genera précticas culturales (las
lecturas y los usos del libro por parte de los lectores).
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de sentidos”. En este orden de ideas, pero a proposito del contex-
to cultural contemporaneo, Garcia Canclini entiende al consumo
como una oportunidad de formacién: “somos individuos hibridos
que aprovechamos varios repertorios (culturales) para enrique-
cernos, formarnos y participar en escenarios distintos no siempre
compatibles” (2007, p. 58).

Pues bien, la situaciéon actual del libro esta marcada por
cambios. Unos son tecnologicos, mads visibles, y otros se derivan
a su vez de diversos cambios de habitos: sociales, de consumo,
culturales. Las modas, en tematica sobre todo, pero también en
tratamiento y formatos, marcan con sus importantes ventas y
abrumadora presencia el territorio del libro. Se vende mucho de
cada vez menos titulos, y por supuesto, se venden novedades. Han
cambiado los gustos y criterios de los lectores, y se ha producido
una diversificacion del modo de leer: ha cambiado el lugar que
ocupan los libros en la vida cotidiana de la gente.

Libros que “ayudan”

Hacia mediados de la década del ‘30, el publicista Dale
Carnegie, fue el primero en articular los principios del nuevo
ethos de la personalidad (fundamentado en el desarrollo de las
relaciones humanas y en el empleo de técnicas de comunicacion)
en una obra que se considera pionera del género de autoayuda®:
Coémo ganar amigos e influir sobre las personas’.

A partir de entonces, el género ha persistido a lo largo del
tiempo (con no pocas variaciones), y su circulacion se generaliza
especialmente en la ultima década del siglo XX.

En el panorama actual, son conocidas las acaudaladas ci-
fras que la literatura de autoayuda abona al mercado editorial. Los

8  Unadescripcion exhaustiva de las condiciones historicas que enmarcaron el desar-
rollo de la literatura de autoayuda puede encontrarse en, Riidiger, F. (1995).

9  CARNEGIE, D. Cémo ganar amigos e influir sobre las personas. Buenos Aires:
Sudamericana, 1994 [1940]. La version original se publicé en inglés: CARNEGIE, D.
How to Win Friends and Influence People. New York: Simon and Schuster, 1936.
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libros de autoayuda tienen amplia difusion mundial y se encuen-
tran en el ranking de los mas vendidos.

En Brasil, segtn el informe del Instituto Pro-Livro desar-
rollado en el periodo junio-julio del afo 2011, en la lista de los “gé-
neros leidos frecuentemente’, la literatura de autoayuda se ubica en
el sexto lugar. Asi también, entre los 25 libros mds destacados para
el mismo periodo, figuran O alquimista (COELHO, 2008), O segre-
do (BYRNE, 2007) y O monge e o executivo (HUNTER, 2004)".

En Colombia, segtin los registros de la Libreria Nacional,
Los Cuatro Acuerdos (RUIZ, 1998) y Descubre tu Don (SHAJEN,
2011) figuran entre los mas vendidos. En México, Los 7 habitos de
la gente altamente efectiva (COVEY, 2010) se ubica entre las pri-
meras posiciones. Mientras que, en Espaiia, El secreto (BYRNE,
2007) se encuentra en el ranking de los mas solicitados. A nivel
local, segtn los registros del Grupo ILHSA (lider en la venta de
libros en Argentina) tres de los diez libros mas vendidos en el afio
2011 pertenecen al género de autoayuda: Corriéndose al interior
(PALUCH, 2011); Lecciones de Seduccion (SORDO, 2010); Sé tu
propio héroe (DOMINGUEZ, 2011)". Por otra parte, un informe
de la Direccion General de Estadistica y Censos de la ciudad de
Buenos Aires (para el mismo periodo) sefiala, en quinto y sex-
to lugar (respectivamente) a Viva la diferencia (SORDO, 2007) y
Corriéndose al interior (PALUCH, 2011), en el ranking de los 20
libros mas vendidos'.

Estos datos constituyen solo una muestra del incesante
crecimiento del sector y su posicionamiento como fenémeno edi-

10  Instituto Pro-Livro. “Retratos da Leitura no Brasil”. 3° edicién. Noviembre 2011. Dis-
ponible en: http://www.prolivro.org.br/ipl/publier4.0/dados/anexos/2834 10.pdf.

11  Estos datos se encuentran disponibles en: http://www.librerianacional.com/es/in-

dex.php?option=com_catalogo&idCategoria=287 ; http://www.gandhi.com.mx/ ;

http://www.casadellibro.com/ ; http://www.tematika.com/libros

12 Direccion General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda). “Produccion
y comercializacion editorial argentina” Informe n°® 8. Abril 2012. Disponible en:
http://www.buenosaires.gob.ar/areas/hacienda/sis estadistico/produccion co-
mercializacion_editorial 2012 001.pdf
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torial. No obstante, el prejuicio que atn existe sobre las produc-
ciones de la “cultura masiva (o de masas)”'3, suele obstaculizar su
consideraciéon formal y produccion de estudios al respecto.

Desde la critica (especialmente en los trabajos que hacen
hincapié en la gramatica de produccion y en el mensaje), estos li-
bros se caracterizan como un producto de la cultura masiva y, por
lo tanto, se destacan la estereotipaciéon de contenidos y su orien-
tacion hacia el mercado. En este orden de ideas, la literatura de
autoayuda se describe como: biblioterapia (ABRAHAM, 2000);
soporte material del codigo de la civilizacion reflexiva (AMPU-
DIA DE HARO, 2006); decalogos para el buen vivir (REGUILLO,
2007); libros de superacién personal y espiritualidad (ESCALAN-
TE, 2009); o plataforma para la difusion de ideas psicoldgicas
(ILLOUZ, 2010).

De libros y lecturas

Teniendo en cuenta que construir un publico es una de las
operaciones mas complicadas de la cultura contemporénea, existe
algo que diferencia a los libros de autoayuda de otros productos
de la industria cultural. Por lo tanto, vale la pena preguntarse qué
convierte a estos textos en interesantes para sus lectores: ;Qué
mueve a una persona a consumir libros de autoayuda? ;Por qué
gustan? ;Por qué se compran? ;Por qué se leen?

Asi pues, en este ensayo, nuestra orbita de interés se ubica
en la esfera de la recepcion. Desplazamos nuestra mirada desde
la ingenieria de los productos hacia los protagonistas del mun-

13 Segun explica Blanco, la expresion “cultura de masas” es usada generalmente en
términos peyorativos, en tanto designa “un tipo de cultura de caracter superficial
y mediocre, destinada a explotar los gustos mas triviales del publico [...]. La ex-
presion denota igualmente los medios de comunicacién de masas y el hecho de
que son consumidos por un gran numero de personas’. Aunque sostiene que “la
investigacion empirica producida desde mediados de la década de 1960 hasta hoy,
ha contribuido a restar fuerza y verosimilitud a la mayoria de estos presupuestos”
(2008, p. 42).
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do de consumo en el que vivimos, hacia quienes se apropian de
los bienes y servicios difundidos por la industria cultural. Desde
esa perspectiva, nos proponemos acotar el campo de estudio a un
caso: lectores de autoayuda en San Salvador de Jujuy.

Productos como los textos literarios elaborados en masa
son construidos, seleccionados, adquiridos y usados por gente
real con necesidades reales, deseos, intenciones y estrategias in-
terpretativas. Teniendo en cuenta que los lectores asumen un rol
constructivo y creativo durante el proceso interpretativo de la lec-
tura, vemos el hecho de que la practica humana de crear signifi-
cados contintia incluso en un mundo cada vez mas dominado por
el consumo.

Nos encontramos con un lector real, situado social y geo-
graficamente, con una biografia particular y en situaciones de la
vida contingentes. Sélo quienes han leido los libros en algin mo-
mento de sus vidas, pueden testimoniar el verdadero proceso de
lectura que alli se desarrolla.

Notas metodologicas

Jujuy es una de las provincias fundacionales de la Repu-
blica Argentina, situada en el extremo norte'®, se encuentra ale-
jada del centro econdmico y politico del pais, y es una de las mas
pequeiias en cuanto a su dimension territorial. De acuerdo a los
ultimos datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (IN-
DEC), es una de las provincias mas criticas, en tanto, el indicador
de desempleo suele ser de los mas relevantes entre las provincias
argentinas, al igual que los indicadores de pobreza medidos por el
indice de necesidades insatisfechas.

14 Limita con los paises de Bolivia y Chile, mediante los pasos fronterizos de La
Quiaca y Yavi, y de Jama respectivamente.
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Nuestra investigacion tuvo lugar en San Salvador de Ju-
juy®, capital de Jujuy. Esta ciudad es la mas poblada de la provin-
cia, y constituye su centro politico-administrativo y comercial.

A partir de un recorrido exploratorio, observamos que la
literatura de autoayuda ostenta un lugar de privilegio en las prin-
cipales librerias de este espacio urbano, lo que resulté significa-
tivo para dilucidar la problematica que nos ocupa. El proceso de
indagacion se realiz6 mediante entrevistas en profundidad. Para
elaborar la muestra del estudio, se tomaron en consideracién ca-
racteristicas sociodemograficas y de consumo. Los criterios de se-
leccion de los informantes fueron: a) residir en la ciudad de San
Salvador de Jujuy, b) pertenecer a una franja etaria especifica (en-
tre 25 y 55 afos de edad), c) haber leido como minimo cinco li-
bros de autoayuda en el transcurso de los ultimos dos afios (bienio
2009-2010)*¢. Finalmente, la muestra se compuso de 35 lectores
(19 mujeres y 16 hombres).

La busqueda de los informantes se desarroll6 de dos mane-
ras. Por un lado, mediante el trabajo de campo en las librerias de la
ciudad, registrando las personas que se interesaban especificamente
por material de autoayuda. Por otro lado, empleamos un recurso
virtual, la red social Facebook: en el perfil de cada usuario centra-
mos nuestro interés en el apartado denominado “libros preferidos”.

Una vez seleccionados los lectores, las entrevistas fueron
realizadas de forma personal y presencial. Este universo de estu-
dio, tuvo como marco de referencia el “muestreo tedrico” y “la
saturacion de datos” (GLASER; STRAUSS, 2008). La eleccién de
este enfoque metodologico responde a la idea de que en el rela-
to subjetivo quedan inscritas las marcas y las huellas de lo social
(REGUILLO, 2000).

15 La ciudad de San Salvador de Jujuy se encuentra ubicada en la zona de los valles
surandinos en el Departamento Dr. Manuel Belgrado. Se halla a una altura de
1.200 a 1.300 metros sobre el nivel del mar y fue fundada en 1593, entre los rios
Grande y Chico o Xibi Xibi por Francisco de Argafiaras y Murguia.

16  Cabe destacar que el trabajo de campo fue desarrollado en el afo 2011.
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Encuentros y desencuentros: el “primer” libro

La lectura, que varia de un individuo a otro en cualidad y
cantidad, representa un proceso cuyas distintas etapas, a modo de
huellas, aparecen en los relatos de las biografias lectoras.

Asi pues, el primer contacto con un libro, en no pocas
ocasiones, marca una ruptura biografica y sefiala el inicio de una
trayectoria lectora en el género.

En los casos estudiados, los motivos que provocan el pri-
mer encuentro entre un libro de autoayuda y su lector, pueden
enmarcarse en dos grandes categorias: a) interés general y b) con-
flictos personales. Al respecto, observamos que si bien los lectores
pueden recurrir a los textos por simple curiosidad o con el obje-
tivo de ampliar conocimientos, mayormente, esta practica textual
se origina a modo de saneamiento de conflictos intimos en di-
versos espacios de crisis (divorcios, pérdidas afectivas, trastornos
psicoldgicos, enfermedades).

Interés general

A propdsito de la etapa inicial en la trayectoria lectora, ci-
tamos las palabras de Edgardo: “arranqué con estos libros en el
2007. Yo me habia preguntado ‘por qué venimos al mundo;, y es-
cuché en la radio a un sacerdote que decia que veniamos para ser
telices. De ahi que me enganché con el titulo de un libro de Bucay,
El camino de la felicidad'” y lo compré. Ahi desarrolla la idea de
que la felicidad tiene que ver con quién sos, quién querés llegar a
ser, y no tanto con tener” (Edgardo, 42 afos, ingeniero electréni-
co, soltero sin hijos).

Con un oficio independiente y sin obligaciones familiares,
Edgardo dispone de tiempo libre para cantar en un coro, hacer
deportes y leer. Hace algunos afos, luego de haber experimentado
repetidas decepciones amorosas, y frente a lo que él llama la “pér-

17 BUCAY, J. El camino de la felicidad. Barcelona: Debolsillo, 2006.
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dida de la juventud”, comenz6 a preguntarse acerca de cuestiones
existenciales, entre ellas “qué es la felicidad”. En estas circunstan-
cias, un titulo de autoayuda desperté su interés. El texto propo-
nia una idea de la felicidad alejada de lo material, perdurable y
asequible a cualquier persona. En estas paginas, el lector encon-
tré la respuesta que buscaba: la felicidad consiste en trazarse una
meta y encaminarse hacia ella, privilegiando siempre el bienestar
y la realizacion personal. La satisfaccion del lector fue tal que mas
adelante completo la lectura de esta coleccion de libros (la serie
“Hojas de ruta” de Bucay incluye otros tres titulos).

Asi también, Martin relata su experiencia lectora: “yo tenia
inquietudes sobre el tema del ‘amor’ y en esos tiempos descubri un
libro de Erich Fromm, El arte de amar®. Ahi me vi reflejado en si-
tuaciones que me habian pasado, y entonces, te das cuenta de que
esas cosas suceden porque la palabra ‘amor’ se usa de forma mate-
rialista” (Martin, 31 afos, disefiador grafico, casado sin hijos).

En una época reciente, Martin sentia particular incerti-
dumbre acerca del sentimiento que “mueve al mundo”: el amor.
Aunque este topico es abordado en numerosas obras de la “gran
literatura”, fue en un libro de autoayuda donde él encontré algu-
nas respuestas a sus interrogantes'. Segun su percepcion, en ese
texto se plantea al amor no s6lo como una relacién personal, sino
como un rasgo de madurez que se manifiesta en diversas formas
(amor fraternal, materno, erético, a si mismo, y a Dios). De este
modo, segun el lector, el texto no ofrece conceptos cerrados sino
que propone situaciones de la vida cotidiana que dan lugar a la
identificacion. En efecto, a partir de esta lectura inaugural, Martin
logré visualizar diferentes “caminos de reflexion”

Por ultimo, Emanuel sefiala: “conoci estos libros por Inter-
net, viendo de qué manera podia mejorar mi trabajo en la parte de
las relaciones humanas. En la pagina de la Escuela Argentina de

18 FROMM, E. El arte de amar. Buenos Aires: Paidds, 2007.

19  Ellibro El arte de amar desde la clasificacién editorial se incluye en la categoria “Psi-
cologia” No obstante, segun el criterio del lector, se trata de un libro “de autoayuda’”.
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Negocios, encontré que ofrecian cursos online sobre la ‘Inteligen-
cia emocional. Me llamd la atencién y me anoté, ahi compré ese
‘primer libro® y después segui leyendo sobre la tematica” (Ema-
nuel, 25 afios, ingeniero quimico, soltero sin hijos).

Debido a las exigencias laborales, Emanuel, un joven in-
geniero quimico, sintié la necesidad de completar su formacién
profesional en ciencias fisicas. Las carencias que percibia, espe-
cialmente en el campo de las relaciones interpersonales, lo lle-
varon a buscar herramientas que le permitiesen incrementar las
habilidades sociales y trabajar eficazmente en equipo. Es asi que,
mediante la Web, encontré capacitacion sobre un tépico de am-
plia circulacién actual sobre todo en la gestion de organizacio-
nes y empresas modernas: la “inteligencia emocional”. En el libro
pionero sobre la materia, se explica que desarrollar la habilidad
de la “inteligencia emocional” permitiria, “tomar conciencia de
las emociones, comprender los sentimientos ajenos, tolerar las
frustraciones, incrementar la capacidad de empatia y aumentar
las posibilidades de desarrollo social” (GOLEMAN, 2000, p. 17).
Ciertamente, esta practica de lectura -mediada por intereses de
tipo profesional- compenso6 las expectativas iniciales del lector, y
lo estimul6 a continuar con lecturas que indagan, principalmente,
en el “poder de la mente”

Problemas personales

En numerosos casos, los lectores acuden a la literatura de
autoayuda motivados por conflictos personales. En contextos cri-
ticos, donde la incertidumbre y la angustia socavan la subjetivi-
dad del individuo, la busqueda de paliativos que alivien el dolor se
torna apremiante. Asimismo, en tanto los problemas personales

20 El lector se refiere a GOLEMAN, D. La inteligencia emocional. Buenos Aires:
Vergara, 2000. Este libro ha sido traducido a 25 idiomas, transforméndose en un
fendmeno editorial. Al respecto, puede verse Canavire, B. (2008). “El arte de vivir.
Andlisis discursivo de La inteligencia emocional desde la Escuela de Palo Alto’,
Mimeo, Tesis de grado, Universidad Nacional de Jujuy, Jujuy.
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se comparten dentro de la esfera mas intima, es comun que los
textos se seleccionen en virtud de las recomendaciones de algun
miembro de la comunidad de afectos (familiares o amigos).

Decepciones amorosas

Cintia evoca asi sus recuerdos de lectura: “comencé a leer
después de la ruptura con mi novio, en ese momento llegé a mis
manos Las Mujeres que aman demasiado®'. Hace 17 aflos, un gru-
po de mujeres que lo habiamos leido nos reunimos bajo ese nom-
bre, el grupo estaba abierto a mujeres que tenian malas relaciones
con los padres, las parejas, los hijos, etc. Esta enfermedad se de-
tecté como ‘co-dependencid... antes no se la conocia” (Cintia, 42
afios, contadora, divorciada con un hijo).

De esta manera, Cintia comenz6 las lecturas de autoayu-
da a causa de una decepcion amorosa. En Las Mujeres que aman
demasiado, la autora plantea que “amar demasiado es una actitud
autodestructiva” (NOORWOOD, 1999, p. 18), y sugiere que la
mejor manera de enfrentar el miedo es unir fuerzas con otras mu-
jeres que estén en la misma situacion. Pues bien, esta experiencia
lectora no sélo signific una ruptura en la biogratia particular sino
que ademas generd nuevos vinculos sociales. De hecho, la lectora
junto a otras mujeres que sufrian la problematica de la soledad
o conflictos de pareja, decidieron conformar un espacio abierto
donde era posible compartir lecturas y experiencias de vida.

Mientras que, Eugenia indica: “el primer libro de autoayuda
que lei fue cuando me habia separado, un momento muy feo y difi-
cil. Yo tenia 28 afos e hijos pequefios, fue una etapa bastante com-
plicada. Ahi me enganché con Tus zonas erréneas® y segui leyén-
dolos” (Eugenia, 45 afios, empleada estatal, casada con dos hijos).

21 NORWOOD, R. Las Mujeres que aman demasiado. Buenos Aires: Vergara, 1999.
22 DYER, W. Tus zonas errdéneas. Barcelona: Debolsillo, 2004.
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Aqui, el inicio de la trayectoria lectora estd marcado por
una ruptura matrimonial®. Eugenia describe que en esas circuns-
tancias agobiantes, cuando estaba “tocando fondo”, llegd a sus ma-
nos el best-seller de Wayne Dyer. Este libro esboza una técnica
para “alcanzar la felicidad”, que consiste en identificar las zonas
erroneas interiores y formular estrategias para eliminarlas, tarea
que requiere de un profundo compromiso con uno mismo. En
efecto, los dogmas practicos difundidos en el texto, le resultaron
utiles a la lectora para sobrellevar una etapa critica. La satisfaccion
de esta lectura inicial, sin dudas, alenté la adquisicién de otros
ejemplares del género.

Trastornos psicofisicos

La primera lectura de autoayuda, en varias ocasiones, pue-
de estar motivada por trastornos psicofisicos (relacionados a pro-
blemas de autoestima, pérdidas afectivas, relaciones conflictivas,
enfermedades, etc.).

A proposito de esto, Analia sostiene: “comencé a comprar-
los cuando atravesaba una depresion, un suceso muy shockeante
en mi vida. En ese momento de crisis, el que mas me impact6 fue
El camino de las lagrimas®* de Bucay. Con ese libro me identifi-
caba porque justamente estaba pasando por esos procesos... ese
fue mi primer libro, mi primera llave” (Analia, 54 afios, poddloga,
casada sin hijos).

En medio de un episodio de depresion, Analia compro
un libro del renombrado escritor de autoayuda, Jorge Bucay. Allj,
el psicologo plantea que las pérdidas afectivas son “necesarias” y
brinda recomendaciones para sobrellevar los duelos personales.
Pues bien, la posibilidad de verse reflejada en las situaciones nar-
radas, le permitio a la lectora entender que los duelos son “comu-
nes” en todos los ambitos de la vida (familiar, afectivo, laboral) y

23 Actualmente, Eugenia estd casada en segundas nupcias.

24 BUCAY, J. El camino de las lagrimas. Barcelona: Debolsillo, 2006.
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forman parte del crecimiento individual. De hecho, a partir de los
relatos testimoniales, comprendié que sus propios temores tam-
bién habian sido experimentados por otros. De alli que Analia lo-
gré poner nombre a los estados que atravesaba (ponerles puntos
de referencia) y, por ende, apaciguarlos. De esta forma, en ese pri-
mer texto, la lectora no sélo hall6 respuestas a las preocupaciones
que la agobiaban sino también la clave para comenzar a “ampliar
el espiritu y la mente”

Por su parte, Denise explica: “tuve un problema grave de
‘cabeza quemada, el médico me habia prohibido leer por tres me-
ses. Estaba tan mal que cada vez que leia no entendia... era una
frustracion tremenda. Pas6 un mes, y mi cabeza seguia agotada,
entonces dije: ‘busquemos algo facil y que no me amargue, asi que
comencé con autoayuda” (Denise, 36 aflos, profesora universita-
ria, divorciada con dos hijos).

Denise acostumbra a leer material académico (en su rol de
docente universitaria y periodista) y novelas (que lee por placer), y
en este sentido se autopercibe como una “gran lectora”. La conjun-
cién de diversas situaciones (un divorcio conflictivo, obligaciones
familiares y falta de empleo) le generd un pico de estrés, en virtud
del cual se vio obligada a interrumpir sus lecturas diarias. En esas
circunstancias, el género de autoayuda se presentdé como una al-
ternativa conveniente para retomar la practica lectora. Interesada
por cuestiones “metafisicas” (la ley de la atraccion, los planos de
energia, el amor universal, etc.), Denise opt6 por comenzar leyen-
do Los pilares de la metafisica®. Posteriormente, estas lecturas se
acrecentaron con libros como La ley de la atraccion, El secreto, y
Metafisica 4 en 1%. La lectora sostiene que estos libros reforzaron
algunos conocimientos previos y le ofrecieron momentos de refle-
Xion, y por ello, los considera una “lectura de color”.

25 CEDENO,R. Los pilares de la metafisica. Cérdoba: Plateada, 1997.

26 HICKS, J. La ley de la atraccion. Barcelona: Urano, 2007; BYRNE, R. El secreto.
Barcelona: Urano, 2007; MENDEZ, C. Metafisica 4 en 1. Barcelona: Arkano, 1998.
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Por su parte, Noelia expresa: “tuve una mama alcoholica,
lo que afecté mucho mi vida. A esa carga la seguis teniendo... en-
tonces elijo un alcohdlico para casarme porque necesito resolver
ese problema en otra persona, pero no lo consegui. Hace 16 afios,
una amiga me presté La nueva psicologia del amor?, y ahi me
‘encontré en varias partes. Con ese primer libro yo dije: jhay otra
vidal, y a partir de eso entré a un grupo de autoayuda” (Noelia, 54
afios, empleada estatal, divorciada con dos hijos).

La biografia de Noelia estd marcada por relaciones con-
flictivas con personas alcohdlicas. Las circunstancias tensas en
las que se hundia su matrimonio, la llevaron a fumar en exceso,
consumir alcohol, y tomar calmantes frecuentemente. Cuando
afrontaba esta crisis emocional, llegd a sus manos La nueva psi-
cologia del amor. El autor de este libro, mediante la exposicion
de casos clinicos, sugiere pautas para alcanzar la “madurez men-
tal y espiritual”. Noelia considera que esta experiencia lectora fue
muy “valiosa’, pues significé el paso inicial en la modificacion de
sus conductas: se divorcid, decidié unirse al “Grupo de Familia
AL-ANON”%, mejor¢ la relaciéon que mantenia con sus hijos, y
comenzd a controlar su caracter iracundo y el modo agresivo en
que se dirigia a los demas. Asi, de algin modo, la lectura despertd
en Noelia la iniciativa para descubrir margenes de maniobra en el
destino personal.

Por tltimo, Alejandra afirma: “estos libros me ‘abren la ca-
beza’ cuando me detectan un cancer maligno, con una sobrevida
de tres meses, teniendo un hijo de dos afios. Cuando me dan el
diagnostico, mi marido se asusta y me deja. Al principio no les
creia demasiado... pero por lo menos me servian como discurso
para decirle a quien tenia al lado en los sillones de quimiotera-
pia... después me di cuenta que me ayudaban mucho” (Alejandra,
43 afos, psicdloga, divorciada con un hijo).

27  PECK, S. La nueva psicologia del amor. Barcelona: Emecé, 1997.

28 “AL- ANON?” es una organizacion internacional que contribuye a la recuperacién
de familiares y amigos de alcohdlicos. Disponible en http://www.alanon.org.ar/
sobrenosotros.htm
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Hace cinco afios, en medio de una situacién limite, llegd
a manos de Alejandra, un ejemplar de autoayuda: La muerte: un
amanecer”. Este libro es una compilacion de experiencias psi-
quiatricas con enfermos terminales, donde Kiibler- Ross plantea
a la “muerte” como un pasaje hacia “otra forma de vida”. A partir
de entonces, Alejandra ademas de cumplir con las tareas que le
indicaban los médicos y hacer terapia psicologica, sumo la lectura
de autoayuda. De alli que entendi6 la importancia de los momen-
tos de meditacién y llegd a creer en la idea de la “reencarnacion”
Asimismo, de considerarse retrospectivamente como una perso-
na “explosiva y agresiva’, hoy Alejandra se autorepresenta como
alguien que “cuida su alma” para lograr trascender a otros planos.
De esta manera, las lecturas significaron un recurso importante
para resistir ante una enfermedad terminal.

Libros que dan “esperanza”

La relacion que el lector instaura con lo escrito, por lo me-
nos, en principio, responde a sus expectativas, intereses y deseos.
Pues bien, las expectativas de lectura son producto de la combi-
nacion de una serie de factores: competencias lectoras (lecturas
previas, formacion educativa), los comentarios previos de otras
personas, la informacién mediatica, la lectura del prélogo o con-
tratapa del libro (al momento de seleccionarlo), entre otros. Ade-
mas, no olvidemos el hecho de que la apropiaciéon de un texto
siempre promueve nuevas expectativas (que pueden ser distintas
a las iniciales), cuestién que también influye en la aleatoriedad de
cada trayectoria lectora particular.

En los casos estudiados, hemos identificado que el acer-
camiento inicial a la literatura de autoayuda puede desarrollarse
a partir del interés general. Se trata de una busqueda personal,
donde las instancias de socializacion del libro -su presencia en la
biblioteca familiar o la informacion difundida por los medios de

29 KUBLER- ROSS, E. La muerte: un amanecer. Buenos Aires: Océano, 2010 [1969].
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comunicacién- juegan un rol fundamental. Aqui, la lectura pue-
de cumplir distintas funciones: ofrece respuestas a interrogantes
existenciales (;qué es la felicidad?, ;qué es el amor?, ;qué es enve-
jecer?); satisface el deseo de “autorrealizaciéon” (;como encontrar
el equilibrio entre cuerpo, mente y alma?); o resuelve carencias en
el campo de la actividad laboral (;como incrementar mis habili-
dades sociales?, ;como ampliar mi formacion profesional?).

Asi también, la trayectoria lectora puede iniciarse a cau-
sa de conflictos personales. Cuando la lectura se desarrolla en
tiempos de desanimo -una crisis emocional, una pérdida afectiva,
problemas de salud, etc.- se configuran expectativas que atafien,
principalmente, a la dimensién emocional y espiritual.

Hemos visto que, cuando se trata de decepciones amoro-
sas, el lector desea apaciguar su soledad y recuperar la felicidad.
Frente a estas expectativas, las lecturas permiten distinguir (y
trabajar) los sentimientos de culpa, miedo y egoismo, y de este
modo, contribuyen a la reconstruccion de la interioridad. De alli
que la lectura aparece como un hecho trascendental en la biogra-
tia del lector.

En el caso de trastornos psicofisicos (baja autoestima, es-
trés, depresion, enfermedad), la lectura permite dar nombre a los
sentimientos confusos y lidiar con los temores, ofrece pautas de
accién para afrontar los episodios criticos y, en muchas ocasiones,
hasta brinda alivio.

Entonces, ya sea que se busquen estrategias para afrontar
situaciones problematicas, respuestas a preguntas existenciales,
o plenitud espiritual, los lectores comparten una necesidad: dar
orden y sentido a la historia personal. Asistimos, entonces, a la
busqueda de alternativas que den nueva coherencia a los hechos
de la vida cotidiana.

En efecto, la literatura de autoayuda pone a disposicion
del publico lector un saber instrumental y una serie de certidum-
bres que parecieran satisfacer esta demanda de orden. Los libros
de autoayuda llegan en auxilio de personas solitarias, afligidas, o
enfermas, y comportan un recurso para sobrellevar sus pesares,
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principalmente porque les devuelven un sentimiento a la deriva:
la “esperanza”.

Felicidad y Libertad

Segun el planteo de Nelly Schnaith, es posible vincular a
la figura de la felicidad con el consumo. En este sentido, sostiene
“[...] nos hemos liberado de la culpa -germen propicio de una for-
ma patoldgica del sufrimiento- para caer en una entrega acritica a
los placeres del bienestar consumista -forma patologica de nues-
tra felicidad actual-” (1990, p. 245). Asimismo, la autora entiende
que la constelaciéon imaginaria de una felicidad mas permisiva y
profana, también se asocia con la practica de la libertad “[...] que
consiste en no mentirse a si mismo respecto a las necesidades mas
profundas o mas inconfesables” (1990, p. 254).

Por nuestra parte, consideramos que las nociones de felici-
dad y libertad, sin duda, se manifiestan -explicita o implicitamen-
te- en la literatura de autoayuda®. Observamos que, en los textos,
estas imagenes se proponen como el ideal a alcanzar. No obstante,
segun la opinion de los lectores, la felicidad y la libertad no sélo se
prometen como recompensa final -de la aventura del “crecimiento
personal”-, sino que también representan el motor que moviliza a
leer: siempre se desea el bienestar.

En principio, los lectores coinciden en distinguir a la felici-
dad del “éxito” Este tltimo se vincula con lo mundano (el dinero,
los viajes, las posesiones materiales, etc.). Segun ellos, dentro de la
literatura de autoayuda, una categoria especifica de libros (los que

30 Es posible hallar numerosos ejemplares en los que la palabra “felicidad” da titulo
al libro. A modo de ejemplo, podemos mencionar: CHOPRA, D. La receta de la
felicidad. Barcelona: Grijalbo, 2011; LAYARD, R. La felicidad: lecciones de una
nueva ciencia. Madrid: Taurus, 2005; LAMBROU, P. El cédigo de la felicidad.
Barcelona: Urano, 2013; SINAY, S. La felicidad como eleccion: la dicha posible
mas alla de las falsas ilusiones. Buenos Aires: Paidds, 2011.; RICARD, M. En de-
fensa de la felicidad. Barcelona: Urano, 2013.
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abordan cuestiones empresariales, econdmicas, de liderazgo, etc.)
estan elaborados para alcanzar este tipo de objetivos.

Ahora, excluyendo tales ejemplares, los entrevistados
sefialan que los libros de autoayuda se relacionan con la “busque-
da dela felicidad”. La felicidad, a diferencia del “éxito”, es del orden
del enriquecimiento espiritual. Entonces, ;qué se concibe como la
felicidad genuina?

Segun hemos visto, por un lado, se trata de romper con
las estructuras impuestas, arriesgarse a los cambios, y vivir en
paz con uno mismo (y los otros). En este sentido, los libros pro-
mueven una vida interior sana, ayudan a vivir mejor, y ensefian
a dibujar el camino propio. Por otro lado, la felicidad tiene que
ver con la libertad. La libertad para desprenderse del pasado (y
sus sufrimientos) y del futuro (y la agonia de la incertidumbre),
y lograr disfrutar del tiempo presente. Cuando vive el presente,
el sujeto se concentra en lo que esta creando a su alrededor. Por
ello, no sorprende que los textos hagan equivaler el presente con
la “eternidad”™: aunque el presente suele juzgarse efimero, puede
volverse “eterno” si se lo experimenta con intensidad.

La felicidad pasa por encontrar un sentido a la propia vida,
lograr equilibrio en todos los 6rdenes de la vida, y esto sélo es po-
sible si se es “libre”. Se trata de una libertad para elegir desde don-
de pensar, desde donde vivir. Libertad para soltar las amarras que
los atan a personas o situaciones desgastantes. Libertad para elegir
-aun siendo adulto- como se desea ser. Libertad para transgredir
las normas impuestas por la sociedad. Libertad para despreocu-
parse de lo externo y centrar la mirada en las necesidades propias.

Al mismo tiempo, la felicidad no es algo dado, inmdvil, sino
un estado en continua construccion. La felicidad se construye dia
a dia con las decisiones, actitudes y acciones propias. En efecto, los
lectores no conciben una imagen utdpica de la felicidad como una
panacea de los males, sino una mds realizable, la felicidad como un
camino que se transita, la felicidad de las pequenas cosas.

La felicidad se relaciona con el amor hacia uno mismo
(respetarse y valorarse) y el amor incondicional hacia los otros.
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Segun los lectores, el amor propio -aunque se presuma impalpa-
ble- adquiere corporeidad en la imagen de cada uno: en el brillo
de los ojos, en la suavidad del cabello, en la transparencia de la
sonrisa. El espejo les devuelve, entonces, la imagen del alma.

En camino hacia la felicidad

En virtud de lo expuesto, nos disponemos ahora a escuchar
a los lectores. En principio, Patricia manifiesta: “estos libros me
mostraron que no hay ‘una’ forma de ser, pero si hay un objetivo:
‘ser feliz. Yo no puedo estar mal todos los dias porque no tengo
pareja, hay que aceptar las cosas como son y no estar viviendo una
vida paralela de lo que no es. Ahora trato de disfrutar al maximo
todo lo que te da la vida, ese fue el cambio, que no es poco, es
muchisimo. Y también perdonar al otro, y respetar sus decisiones”
(Patricia, 52 afos, lic. en ciencias de la educacién, divorciada con
dos hijos).

“Aceptar’, “disfrutar” y “perdonar” son consignas frecuentes
en la literatura de autoayuda. Las enseflanzas promueven no estan-
carse en el “deber ser”, sino disfrutar a pleno de la vida, sin renegar
de lo que “no fue” Ademas de la tolerancia frente a las adversida-
des, los textos alientan el respeto y el perdén hacia uno mismo y
hacia los otros. De alli que estos dogmas practicos, de algiin modo,
pueden torcer el rumbo biografico, ofreciendo nuevas alternativas o
caminos no recorridos para alcanzar la dicha personal.

A su manera, Marcela recuerda: “trato de aplicar todas las
pautas que dan, aunque en algunos momentos me olvido, pero
cuando tropezas de nuevo, ahi te acordas. Esta literatura siempre
me ayudo6 de forma impresionante. Yo era un ama de casa que
tenia bastantes fobias, y una autoestima baja. Me divorcié y me
fui de casa. Sali a trabajar, fui al psicélogo, fui a los grupos de au-
toayuda, comencé la Facultad, me daba cuenta de que mi vida es-
taba mucho mejor y continué. Hoy soy autosuficiente emocional,
espiritual, fisica, y econdmicamente. Soy libre” (Marcela, 40 afios,
comerciante, divorciada con dos hijos).
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En determinadas circunstancias, cuando las personas ex-
perimentan un sentimiento de “asfixia” -sienten que todo esta
inmovil, que todo a su alrededor esta petrificado- la lectura se
representa como una salida que permite reinventarse. La puesta
en practica de las pautas sugeridas en los textos, va mas alla de lo
meramente técnico, porque lo que estd en juego son las heridas
emocionales, las penas, el dolor, la interioridad misma. Se trata
de técnicas de si que apuntan a reparar los sentimientos deterio-
rados, recomponer la autoimagen, rearmar lo fragmentado, en
fin, reconstruir lo hecho trizas. Entonces, cuando las ensefianzas
de los libros, efectivamente, generan cambios vitales, es posible
el (re)encuentro con uno mismo, es posible recuperar la libertad.

Asi también, Valeria evoca los cambios que las lecturas ge-
neraron en su estilo de vida: “intento aplicar las ensefanzas de
los libros a diario. El trajin de la vida nos hace enroscarnos en co-
sas urgentes, pero hoy soy una ‘nueva’ Valeria. Antes hacia cosas
que no eran placenteras y las hacia por obligacion, ahora, si tengo
ganas duermo, o como mucho chocolate, 0 me compro cuatro li-
bros. En este escritorio yo escribi cartas porque mafiana me iban a
operar, podria haber muerto... yo sé lo que es tener horas de vida,
entonces ‘hoy voy a estar bien” (Valeria, 42 afios, artista plastica,
divorciada con un hijo).

Los libros de autoayuda ofrecen admoniciones sobre el
cuidado de la salud psiquica y fisica. En este sentido, promueven
como una condicién esencial para vivir plenamente, el estable-
cimiento de “espacios de tiempo personal” que frente a las obli-
gaciones de la vida social y lo urgente, privilegien el deseo y la
satisfaccion propia: “lo que uno quiere”.

Si las lecturas tienen lugar, particularmente, cuando se
atraviesa una afliccion profunda o una enfermedad, puede que los
libros ayuden a enfrentar los temores, soportar el dolor, e incluso
hacer frente a la muerte. Es asi que, en ocasiones, pueden fortale-
cer la lucha por la vida.

Con un tono optimista, Julieta comenta su experiencia:
“por ahi, me lleno de estudios contables y no tengo un minuto
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libre para pensar sobre los problemas, y el libro me ordena las
ideas. Trato de llevar a la practica todas las pautas que me dan, por
ejemplo, la técnica de escribir en el primer dia de la agenda todas
mis metas. Cuando comencé a leer, mi novio me habia dejado,
entonces yo no me veia linda, y eso cambid... desde verme linda,
arreglarme, mejorar en muchos aspectos. Cambios de postura, de
ver la vida, de no juzgar a la otra persona y respetar” (Julieta, 38
afios, contadora, divorciada con un hijo).

La lectura, entonces, se representa como una pausa en me-
dio de la rutina cotidiana, una pausa para pensarse y organizar-
se. En este sentido, los libros se consideran una guia practica que
ofrece técnicas destinadas a resolver problemas especificos. Asi
también, se proponen como una herramienta terapéutica orien-
tada a la reconstruccion de la interioridad: las lecturas alientan
cambios en el aspecto fisico, la valoracion de si y el estilo de vida
del lector. De alli que éste puede asirse de fragmentos de textos
para pensar su relacion con el mundo, para modificar la imagen
que tiene sobre si mismo.

A veces, es posible encontrar en la lectura un espesor sim-
bdlico, senales, marcas, que permiten reordenar las dimensiones de
la vida ordinaria. Esto se refleja en palabras de Lilian: “lei a Louise
Hay’!, y ahi hablaba de la natacién, de los grupos de autoayuda, y
un monto6n de actividades que para mi eran muy lejanas, porque
yo estaba absorta en mi trabajo, en mis hijos, en mi casa. Ella dice:
‘sana tu vida, sana tu cuerpo. Era cansador esto de repetir, pero de
tanto repetir, decis: ‘es cierto, este dolor fisico no calma con pas-
tillas, entonces hay algo en mi interior” (Lilian, 52 afios, secretaria
de un consultorio médico, divorciada con dos hijos).

Como ya hemos sefialando, los libros llevan a ocuparse de
uno mismo, y con ese objetivo, ofrecen diversos ejercicios para
que el lector los practique a diario (como la meditacién o la nata-
cioén). Por lo tanto, en escenarios donde las responsabilidades (fa-

31 La lectora hace referencia al libro de HAY, Louise. Usted puede sanar su vida.
Barcelona: Urano, 2001.
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miliares, laborales, etc.) se sienten con agudeza, los textos presen-
tan alternativas para modificar el modo de actuar habitual, y por
ende, las consecuencias de esos actos: permiten visualizar otros
mundos posibles. En efecto, las lineas leidas pueden representar
una salida a los caminos ya trazados, un escape a las demandas
constantes, un atajo hacia el bienestar personal.

Por ultimo, la lectura también es una manera de resarcirse
dia tras dia. Asilo expresa Alba: “siempre trato de poner en prac-
tica lo que dicen los libros. Es un ‘desafio, es como probarme a
mi misma hasta donde quiero ser mejor. No soy ni la sombra de
lo que era hace 15 afos. En este tiempo, fui transformandome,
porque buscamos hacer cambios para sentirnos felices: el estado
ese de sentirse pleno, de no sentir culpa, de no engancharse con el
pasado. Sin dudas, todos los dias estoy en permanente crecimien-
to, y las lecturas acompanan este crecimiento” (Alba, 43 afios, co-
merciante, divorciada con tres hijos).

Es especialmente en contextos dramaticos (violencia fa-
miliar, divorcios, embarazos frustrados), donde la lectura asidua
de libros de autoayuda puede resultar clave para adoptar una mi-
rada “optimista” frente a las adversidades. Estas lecturas pueden
ensefar a expresar los sentimientos, desligarse de la culpa, vivir el
presente sin miramientos y convivir con la soledad (aun cuando
se estd acompafiado): dan, al parecer, nueva coherencia a las ex-
periencias de vida.

Entonces, si el lector cree en la posibilidad del “crecimien-
to espiritual” (ser cada dia mejor) mediante la lectura, el desafio,
sin duda, consiste en poner en practica las ideas sugeridas en los
textos para alcanzar la “autorrealizacién” y recuperar la “alegria
de vivir”.

Lectores “felices”

Nuestra investigacion se inserta en ese terreno silenciado, en
ese espacio de la interioridad humana donde el dolor dejé sus huellas.
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En esos momentos de quiebre subjetivo, las lecturas de autoayuda
son fundamentales, y por eso se recuerdan con especial emotividad.

Pues bien, limitandonos a los casos estudiados, observa-
mos que las lecturas de autoayuda se realizan con diversos ob-
jetivos: superar rupturas de pareja, encontrar salidas a situacio-
nes asfixiantes, reinventarse luego de una enfermedad, cambiar
la postura frente a la vida, curar heridas emocionales, superar
pérdidas o alcanzar el desarrollo personal. En efecto, es posible
plantear que la lectura se lleva a cabo con fines especificos, aun
cuando estos sean inconscientes para el lector: se lee para algo.
Entonces, mas que tratarse de una lectura per se, asistimos a una
lectura instrumental.

Los libros de autoayuda encuentran sus raices en hechos
mundanos, en los episodios concretos de la vida cotidiana, y lejos
de promover el alejamiento de la realidad, insertan al lector en ella
de una manera diferente: lo animan a retomar las riendas de su
vida y afrontar sus tragedias intimas. Es asi que los textos extien-
den su dominio mas alla de la esfera del pensamiento: explicitan
pautas que se insertan en el terreno de la conducta individual. Asi
pues, la practica lectora propicia cambios de habitos y de compor-
tamiento que se haran palpables en la vida misma.

Cuando la lectura ha trabajado al lector (en el sentido del
trabajo psiquico), la relacion que se entabla es compleja: la lectura
“transforma” al lector. Esta experiencia es descripta como un sal-
to existencial que depende, principalmente, de la fuerza y voluntad
personales. Cuando esto ocurre, la persona es capaz de contemplar
“lo que fue” de manera retrospectiva, ahora ubicada desde otro lu-
gar, desde otro pensamiento, que la conmina a aprender de los er-
rores, disfrutar del presente, y proyectar el devenir diario en aras de
su felicidad.

Ciertamente, las palabras del texto alteran a los lectores, son
palabras que les dan libertad. Libertad para animarse a ser distintos
de lo que fueron. Libertad para relatar el modo en que salieron de
los callejones que parecian no tener salida. Libertad para superar
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las pérdidas del pasado y pensar en un futuro de oportunidades.
Libertad para pensarse “autosuficientes”.

“Cambiar” implica un proceso continuo y a largo plazo que
serd alimentado de nuevas lecturas (y por ende de nuevos conoci-
mientos). La lectura contintia no sélo porque siempre habrd algo que
resolver, “la piedra en el zapato”, sino fundamentalmente, porque
siempre se puede “ser mejor” (o ‘estar mejor”). Adoptar la iniciativa
del desarrollo personal y el disfrute de los placeres cotidianos, acorta
la distancia hacia un ideal que se vislumbra lejano: la felicidad.
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